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บทคัดย่อ 
 
 การวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงค์ 1) เพ่ือสร้างรูปแบบการจัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมบน
แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของนักท่องเที่ยวชาวไทยและชาวต่างประเทศที่เดินทางมาท่องเที่ยวจังหวัด
ชายแดนไทย-ลาวในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 2) เพ่ือทดสอบการจัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมบน
แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์และตัวชี้วัดการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ของนักท่องเที่ยวชาวไทยและ 
ชาวต่างประเทศที่เดินทางมาท่องเที่ยวจังหวัดชายแดนไทย-ลาวในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ โดยใช้ 
การวิจัยเชิงคุณภาพ คือ แบบสัมภาษณเ์ป็นเครื่องมือในการเก็บรวบรวมข้อมูลจาก ผู้ประกอบการ
อุตสาหกรรมท่องเที่ยว จ านวน 10 คน นักวิชาการ 5 คน และเจ้าหน้าที่ของรัฐ 5 คน และการวิจัย 
เชิงปริมาณ คือ แบบสอบถามเป็นเครื่องมือในการเก็บรวบรวมข้อมูลจากนักท่องเที่ยวชาวไทย จ านวน 
200 คน และนักท่องเที่ยวชาวตางประเทศ จ านวน 200 คน สถิติท่ีใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูล คือ  
การวิเคราะห์ถดถอยเชิงพหุแบบขั้นตอน ผลการวิจัย พบว่า 1) ข้อมูลที่ได้จากการสัมภาษณ์เชิงลึก 
ประกอบด้วย การจัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ได้แก่ ด้านข้อมูลการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม  
ด้านกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ด้านสินค้าทางการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ด้านการส่งเสริม
การตลาดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม และตัวชี้วัดการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ ได้แก่ ด้านแหล่งท่องเที่ยว
ที่ดึงดูดใจ ด้านความสามารถเข้าถึงได้ ด้านสิ่งอ านวยความสะดวก ด้านความสามารถในการจัดท า
โปรแกรมน าเที่ยว ด้านความตระหนัก/จิตส านึก และด้านที่พัก 2) การจัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
ด้านข้อมูลการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม มีค่า r = 0.504 ด้านกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม มีค่า r 
= 0.524 ด้านสินค้าทางการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม มีค่า r = 0.491 และด้านการส่งเสริมการตลาด 
การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม มีค่า r = 0.559  มีความสัมพันธ์เชิงบวกกับตัวชี้วัดการจัดการท่องเที่ยวเชิง
สร้างสรรค์โดยรวม 2) การจัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ด้านข้อมูลการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม  
( = 0.223)  ด้านกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ( = 0.198) ด้านสินค้าทางการท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรม ( = 0.208) และด้านการส่งเสริมการตลาดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ( = 0.247)  
มีผลกระทบเชิงบวกกับตัวชี้วัดการจัดการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์โดยรวม 
 



 
ค 
 

Research Title Cultural Tourism Management Strategy Based on Creative  
 Economy of Provinces Along Thai-Laos border in the North  
 Eastern of Thailand 
Researcher Assistant Professor Dr.Auscharaporn  Chalermchit 
 Assistant Professor Thiraphat  Loiwirat 
 Assistant Professor Pornwadee Ruksasri 
 Assistant Professor Piyawan  Yangkham 
Organization Program in Management, Accounting, Political 
 Rajabhat Maha Sarakham University 
Year 2562 

 
    ABSTRACT 

 
 The purposes of this research were 1) create a model cultural tourism 
management strategy based on creative economy of provinces along Thai-Laos 
border in the North eastern of Thailand. 2) to test of cultural tourism management 
on creative tourism indicator of provinces along Thai-Laos border in the North 
eastern of Thailand. Qualitative research is collecting data from 10 tourism industry 
operators, 5 academician, and 5 government officer. Quantitative research is 
collecting data from 200 Thai tourist and 200 Foreign tourist of provinces along Thai-
Laos border in the North eastern of Thailand and a set of questionnaires was the 
research tool. Statistics used for data analysis were stepwise multiple regression 
analysis. The results revealed the following finding; 1) Information obtained from in-
depth interviews to consist of cultural tourism management include cultural tourism 
data, cultural tourism activity, cultural tourism product, and cultural tourism 
promotion and creative tourism indicator include attractive tourist attraction, 
accessibility, facilities, the ability to create a tour program, awareness / 
consciousness, and accommodation. 2) cultural tourism management in the aspect 
of cultural tourism data (r = 0.504), cultural tourism activity (r = 0.524), cultural 
tourism product (r = 0.491), and cultural tourism promotion (r = 0.559) had a positive 
correlation on creative tourism indicator overall. 2) cultural tourism management in 
the aspect of cultural tourism data ( = 0.223), cultural tourism activity ( = 0.198), 
cultural tourism product ( = 0.208), and cultural tourism promotion ( = 0.247) had 
a positive effect on creative tourism indicator overall. 
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 2.  การตอบแบบสอบถามนี้ ค าตอบของท่านมีความส าคัญอย่างยิ่งต่อการวิเคราะห์ข้อมูลที่ใช้ 
ในการวิจัย กรุณาตอบข้อมูลให้ครบถ้วนทุกข้อ ทุกตอน เพ่ือให้การวิจัยในครั้งนี้มีความเที่ยงตรงและ 
เกิดประโยชน์อย่างแท้จริง 
 3.  ข้อมูลที่ท่านตอบแบบสอบถามนี้จะเก็บไว้เป็นความลับ การน าเสนอผลการวิจัยจะเสนอ 
ในภาพรวมเท่านั้น 
 4.  หากท่านต้องการรับรายงานสรุปผลการวิจัยโปรดแนบชื่อที่และที่อยู่ของท่านมาพร้อมกับ
เอกสารแบบสอบถามนี้  (    ) ต้องการ    (    ) ไม่ต้องการ 
 5.  หากท่านมีปัญหาหรือข้อสงสัยประการใดเกี่ยวกับแบบสอบถามชุดนี้ โปรดติดต่อข้าพเจ้า  
นางสาวอัจฉรพร เฉลิมชิต สาขาวิชาการจัดการ คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฎมหาสารคาม  
80 ถ.นครสวรรค์ ต.ตลาด อ.เมือง จ.มหาสารคาม 44000 
 
 

ขอขอบพระคุณที่ให้ข้อมูลไว้ ณ โอกาสนี้ 
 
 

(นางสาวอัจฉรพร เฉลิมชิต) 
อาจารย์ประจ ามหาวิทยาลัยราชภัฎมหาสารคาม  
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การวิจัยเร่ือง  “การจัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมบนแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของ

จังหวัด 
ชายแดนไทย-ลาวในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ” 

 
 
ค าชี้แจง 
 1.  แบบสอบถามชุดนี้  แบ่งออกเป็น  4  ตอน  ประกอบด้วย 
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 2.  การตอบแบบสอบถามนี้ ค าตอบของท่านมีความส าคัญอย่างยิ่งต่อการวิเคราะห์ข้อมูลที่ใช้ 
ในการวิจัย กรุณาตอบข้อมูลให้ครบถ้วนทุกข้อ ทุกตอน เพ่ือให้การวิจัยในครั้งนี้มีความเที่ยงตรงและ 
เกิดประโยชน์อย่างแท้จริง 
 3.  ข้อมูลที่ท่านตอบแบบสอบถามนี้จะเก็บไว้เป็นความลับ การน าเสนอผลการวิจัยจะเสนอ 
ในภาพรวมเท่านั้น 
 4.  หากท่านต้องการรับรายงานสรุปผลการวิจัยโปรดแนบชื่อที่และที่อยู่ของท่านมาพร้อมกับ
เอกสารแบบสอบถามนี้  (    ) ต้องการ    (    ) ไม่ต้องการ 
 5.  หากท่านมีปัญหาหรือข้อสงสัยประการใดเกี่ยวกับแบบสอบถามชุดนี้ โปรดติดต่อข้าพเจ้า  
นางสาวอัจฉรพร เฉลิมชิต สาขาวิชาการจัดการ คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฎ
มหาสารคาม  
80 ถ.นครสวรรค์ ต.ตลาด อ.เมือง จ.มหาสารคาม 44000 
 
 

ขอขอบพระคุณที่ให้ข้อมูลไว้ ณ โอกาสนี้ 
 
 

(นางสาวอัจฉรพร เฉลิมชิต) 
อาจารย์ประจ ามหาวิทยาลัยราชภัฎมหาสารคาม  
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ตอนที่  1  ข้อมูลทั่วไปของนักท่องเที่ยว 
1.  เพศ 

  ชาย               หญิง 
 
2.  อายุ 
   น้อยกว่า  30 ปี      30 - 40 ปี 
   41 - 50 ปี      มากกว่า 50 ปี 
 
3. สถานภาพ 

  โสด       สมรส 
  หม้าย / หย่าร้าง 

 
4.  ระดับการศึกษา 
    ต่ ากว่าปริญญาตรี                ปริญญาตรี 

   สูงกว่าปริญญาตรี     
 

5.  ประสบการณ์ในการท างาน 
   น้อยกว่า  3  ปี     3 - 5  ปี 
   6 - 8   ปี                               มากกว่า  8  ปี 
 
6.  รายได้ต่อเดือนที่ได้รับในปัจจุบัน 
   ต่ ากว่า  20,000  บาท    20,000 - 40,000  บาท 
   40,001 - 60,000  บาท    มากกว่า  60,000 บาท 
 
7.  ประเภทของนักท่องเที่ยว 

  นักท่องเที่ยวชาวไทย     นักท่องเที่ยวชาวต่างประเทศ 
 
8. ท่านเคยเดินทางมาท่องเที่ยวจังหวัดชายแดนไทย-ลาวในภาคตะวันออกเฉียงเหนือกี่ครั้ง  
   ครั้งแรก       2 ครั้ง  
   3 ครั้ง       มากกว่า 3 ครั้ง 
 
9. ท่านเคยเดินทางมาท่องเที่ยวจังหวัดชายแดนไทย-ลาวในภาคตะวันออกเฉียงเหนือในจังหวัดใดบ้าง  
(เลือกตอบได้มากกว่า 1 ข้อ) 
   เลย       มุกดาหาร  
   นครพนม       บึงกาฬ 
   หนองคาย 
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10. ท่านสนใจการท่องเที่ยวลักษณะใดเป็นพิเศษ (เลือกตอบได้มากกว่า 1 ข้อ)  
   การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม     การท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์  
   การท่องเที่ยวเชิงนิเวศ     การท่องเที่ยวเชิงเกษตร  
   การท่องเที่ยวเชิงสุขภาพ     การท่องเที่ยวเชิงธรรมชาติ  
   การท่องเที่ยวเชิงสัมผัสวิถีชีวิตชุมชน    อ่ืนๆ (โปรดระบุ)........................................ 
 
11. สิ่งที่ท่านประทับใจในการมาเยือนจังหวัดชายแดนไทย-ลาวในภาคตะวันออกเฉียงเหนือมากท่ีสุด  
   แหล่งท่องเที่ยวทางศาสนา ศิลปะและวัฒนธรรม  
   แหล่งท่องเที่ยวทางประวัติศาสตร์  
   วิถีชีวิตของคนพ้ืนเมือง  
   ภูมิปัญญาท้องถิ่น  
   กิจกรรมการท่องเที่ยวที่หลากหลาย  
   ประเพณี วัฒนธรรมท้องถิ่น  
   สถานที่พักและสิ่งอ านวยความสะดวก  
   อาหารพ้ืนถิ่น  
   แหล่งจ าหน่ายสินค้า ของที่ระลึก  
   อัธยาศัยไมตรีของคนในท้องถิ่น  
   อ่ืนๆ (โปรดระบุ)........................................................................................................  
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ตอนที ่ 2  ความคิดเห็นเกี่ยวกับการจัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
 

การจัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
ระดับความคิดเห็น 

มาก
ที่สุด 

มาก ปาน
กลาง 

น้อย น้อย
ที่สุด 

ด้านข้อมูลการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม       
1.  รูปแบบข้อมูลประวัติความเป็นมาของแหล่งท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรมพื้นถ่ิน ที่เป็นพิพิธภัณฑ์ท้องถิ่น  

     

2.  รูปแบบข้อมูลทางประวัติศาสตร์และโบราณคดีของแหล่ง
ท่องเที่ยวจังหวัดที่เป็นศูนย์ให้ข้อมูลทางการท่องเที่ยว หรือ  
One Stop Service  

     

3.  รูปแบบข้อมูลเกี่ยวกับประเพณีในท้องถิ่นในรูปแบบคู่มือ 
แผ่นพับ หรือ Website เฉพาะ  

     

4.  รูปแบบข้อมูลเกี่ยวกับวิถีชีวิตของกลุ่มชาติพันธุ์ต่างๆ  
ในท้องถิ่นในรูปแบบ คู่มือ แผ่นพับ หรือ Website เฉพาะ  

     

5.  รูปแบบข้อมูลการเดินทาง ที่พัก ร้านอาหาร บริษัทน า
เที่ยวและแหล่งซื้อสินค้าในท้องถิ่น ที่เป็นศูนย์ให้ข้อมูลทาง 
การท่องเที่ยว หรือ One Stop Service  

     

ด้านกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม      
6.  รูปแบบการแสดงทางวัฒนธรรมของคนในท้องถิ่นที่
สามารถตอบสนองความสุขโดยประสาทสัมผัสต่างๆ ส าหรับ
นักท่องเที่ยว  

     

7.  รูปแบบความสะดวกสบายในการเที่ยวชมรอบเมือง  
โดยมีรถราง รถสามล้อปั่น รถจักรยาน พร้อมมีมัคคุเทศก์
ท้องถิ่นน าชม และสร้างเศรษฐกิจหมุนเวียนให้กับคนท้องถิ่น  

     

8.  รูปแบบมีส่วนร่วมในการเรียนรู้งานทักษะฝีมือ และ
ประเพณีในท้องถิ่น  

     

9.  รูปแบบเส้นทางท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมแต่ละแห่งที่
สามารถเชื่อมโยงเข้าด้วยกันได้อย่างต่อเนื่องและมีความ
สะดวกในการเดินทางไปเที่ยว  

     

10.  รูปแบบการท่องเที่ยวมีจุดเด่นและน่าสนใจท าให้
นักท่องเที่ยวอยากเข้าร่วมกิจกรรมการท่องเที่ยว 
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ตอนที่  2  (ต่อ) 
 

การจัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
ระดับความคิดเห็น 

มาก
ที่สุด 

มาก ปาน
กลาง 

น้อย น้อย
ที่สุด 

ด้านสินค้าทางการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม      
11.  รูปแบบสินค้าท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมที่เป็นอัตลักษณ์
เพ่ือเป็นสินค้าท่ีระลึก  

     

12.  รูปแบบโปรแกรมน าเที่ยวที่มีความสนใจพิเศษ เช่น  
เส้นทางธรรมมะ เส้นทางชาติพันธุ์ เส้นทางลายผ้า และ
สามารถใช้เวลาอยู่กับกิจกรรมนั้นได้ ตามความพอใจ  

     

13.  รูปแบบอาหารพ้ืนเมืองที่สามารถแปรรูปได้หลากหลาย 
มีบรรจุภัณฑ์โดดเด่น และรสชาติดี 

     

14.  รูปแบบเครื่องบูชา ตามความศรัทธาทางพุทธศาสนา 
เช่น พระเครื่อง รูปภาพพระอริยะสงฆ์ กรอบพระ  

     

15.  รูปแบบสินค้าท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมที่มีราคาเหมาะสม
และสามารถซื้อได้สะดวก 

     

ด้านการส่งเสริมการตลาดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม      
16.  รูปแบบการสื่อถึงภาพลักษณ์ทางการท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรมของจังหวัดผ่านแผ่นพับ ป้ายสื่อความหมาย 
Facebook ในแหล่งท่องเที่ยว หรือสถานที่ราชการ ที่
สามารถมองเห็นอย่างชัดเจนและเข้าใจง่าย  

     

17.  การส่งเสริมจัดงาน/กิจกรรมพิเศษในแหล่งท่องเที่ยว 
เช่น การแสดง แสง สี เสียง และตลาดโบราณจ าลอง เพ่ือ
กระตุ้นตลาดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในจังหวัด  

     

18.  รูปแบบการส่งเสริมให้มีการบรรจุกิจกรรมการท่องเที่ยว 
เชิงวัฒนธรรมในปฏิทินการท่องเที่ยวของจังหวัด และ 
ของการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย  

     

19.  รูปแบบส่งเสริมภาพลักษณ์การเป็นเมืองท่องเที่ยว 
เชิงวัฒนธรรมโดยเน้นการใช้สีประจ าจังหวัดแทนความรู้สึก  
และการรับรู้ ผ่านการแต่งกาย การแสดงออกทางวัฒนธรรม
ประเพณี  

     

20.  มีสถานที่ประชาสัมพันธ์อย่างชัดเจนและมีพนักงานคอย
บริการเพื่ออ านวยความสะดวก 
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ตอนที่  3  ความคิดเห็นเกี่ยวกับตัวชี้วัดการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 
 

ตัวช้ีวัดการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 
ระดับความคิดเห็น 

มาก
ที่สุด 

มาก ปาน
กลาง 

น้อย น้อย
ที่สุด 

ด้านแหล่งท่องเที่ยวที่ดึงดูดใจ       
1.  จังหวัดมีความหลากหลายของแหล่งท่องเที่ยวทั้งทาง
ธรรมชาติและทางวัฒนธรรม  

     

2.  จังหวัดมีความหลากหลายทางวัฒนธรรมประเพณี       
3.  จังหวัดมีสินค้าที่ระลึกที่สวยงามและมีความเป็น
เอกลักษณ์เฉพาะตัวสามารถสร้างภาพลักษณ์ให้น่าจดจ า  

     

4.  จังหวัดมีการส่งเสริมการท่องเที่ยวโดยใช้ภูมิปัญญา  
ท้องถิ่นอีสานที่เป็นเอกลักษณ์เป็นตัวชูการท่องเที่ยวที่ดี  

     

ด้านความสามารถเข้าถึงได้       
5.  การเข้าถึงโดยทางรถยนต์ / การจราจรมีความ
สะดวกสบาย  

     

6.  เส้นทางการบริการของรถโดยสารสามารถเชื่อมโยงถึงกัน
ได้และยานพาหนะในการเดินทางมีสภาพที่ดี  

     

7.  บริเวณแหล่งท่องเที่ยวมีความพร้อมของสิ่งอ านวย  
ความสะดวกและมีป้ายบอกทางไปยังแหล่งท่องเที่ยวต่างๆ  
อย่างชัดเจน  

     

8.  นักท่องเที่ยวสามารถเข้าถึงข้อมูลการเดินทางและข้อมูล
แหล่งท่องเที่ยวต่างๆ ได้สะดวก  

     

ด้านสิ่งอ านวยความสะดวก       
9.  โรงแรมที่พักในจังหวัดมีความสะดวกสบาย       
10.  ระบบสาธารณูปโภคของจังหวัด เช่น ประปา ไฟฟ้า 
โทรศัพท์สาธารณะ/ สัญญาณทาง Internet มีความ
สะดวกสบาย  

     

11.  จังหวัดมีร้านอาหารคอยให้บริการอย่างเพียงพอและ 
มีความสะอาดและปลอดภัย  

     

12.  จังหวัดมีสถานพยาบาลที่อยู่ใกล้เคียงแหล่งท่องเที่ยว 
ที่ท่านมาเยือน สามารถสร้างความรู้สึกถึงความปลอดภัยได้ดี  

     

 
 
 
 



192 

ตอนที่  3  (ต่อ) 
 

ตัวช้ีวัดการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 
ระดับความคิดเห็น 

มาก
ที่สุด 

มาก ปาน
กลาง 

น้อย น้อย
ที่สุด 

ด้านความสามารถในการจัดท าโปรแกรมน าเที่ยว       
13.  มีความหลากหลายของโปรแกรมน าเที่ยวและ 
มีความน่าสนใจในแต่ละโปรแกรมน าเที่ยว  

     

14.  มีการน าอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมาน าเสนอเป็น
โปรแกรม น าเที่ยวที่น่าสนใจและสามารถบ่งบอกถึง
ภาพลักษณ์ความเป็นจังหวัดได้ดี  

     

15.  มีโปรแกรมน าเที่ยวมีความเหมาะสมด้านราคา       
16.  มีความหลากหลายของช่องทางในการเข้าถึงโปรแกรม
ท่องเที่ยวและมีการส่งเสริมการขายผ่านกิจกรรมทาง 
การท่องเที่ยวหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง  

     

ด้านความตระหนัก/จิตส านึก       
17.  มีกระบวนการสร้างความตระหนักต่อการแลกเปลี่ยน
เรียนรู้การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมแต่ละท้องถิ่น  

     

18.  มีการกระตุ้นนักท่องเที่ยวในการส่งเสริมการท่องเที่ยว  
เชิงวัฒนธรรมที่เหมาะสม  

     

19.  มีกระบวนการส่งเสริมให้นักท่องเที่ยวมีความภาคภูมิใจ
ต่อการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในท้องถิ่น  

     

20.  มีกระบวนการให้ชุมชนมีส่วนร่วมกับนักท่องเที่ยวต่อ
การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในท้องถิ่น 

     

ด้านที่พัก       
21.  มีกระบวนการศึกษาอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมและ
สิ่งแวดล้อมด้านท่ีพักทางการท่องเที่ยว  

     

22.  มีการส่งเสริมด้านที่พักทางวัฒนธรรมที่ส่งเสริมการ
ท่องเที่ยว เช่น มีที่พักแบบ Home stay แบบ Farm stay  

     

23.  มีกระบวนการด้านการจัดการที่พักเชิงวัฒนธรรมแก่
ผู้เกี่ยวข้องทั้งเจ้าของท้องถิ่นและนักท่องเที่ยว  

     

24.  มีที่พักเหมาะสม และหลากหลายตรงตามความต้องการ
ของนักท่องเที่ยว 
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บทที่ 1 
 

บทน ำ 
 

ควำมเป็นมำและควำมส ำคัญ 
 
 ประเทศไทยเป็นหนึ่งในหลายประเทศที่มีความอุดมสมบูรณ์ทางวัฒนธรรมและประเพณี 
มีประวัติศาสตร์ความเป็นมาที่ยาวนาน มีการเปิดกว้างส าหรับการนับถือศาสนามีความหลากหลายทาง
ชาติพันธุ์ศิลปวัฒนธรรมประจ าชาติที่เป็นเอกลักษณ์เฉพาะในแต่ละท้องถิ่น ทั้งนี้ยังมีการผสมผสาน
ระหว่างความต่างทางวัฒนธรรมในแต่ละท้องถิ่น ซึ่งสะท้อนให้เห็นถึงความรุ่งเรืองทางอารยธรรมไทย 
(Dong-Wan and William,  2002) ดังนั้นประเทศไทยจึงนับได้ว่าเป็นอีกประเทศหนึ่งที่เต็มไปด้วย
ต้นทุนทางวัฒนธรรม (Cultural capital) ไม่น้อยกว่าประเทศใดในโลกและมีความเข็มแข็งทาง
วัฒนธรรมประเพณีและการจัดการวัฒนธรรม เป็นสิ่งบ่งชี้ที่ส าคัญถึงความยั่งยืนของการพัฒนามรดกทาง
ทรัพยากรของประเทศ ที่สามารถสร้างโอกาสทางธุรกิจของการท่องเที่ยวและการลงทุนซ้ าในทรัพยากร
ที่จะสร้างความได้เปรียบเหนือประเทศคู่แข่งขัน (Richard,  2008 : UNESCO, World Bank and IMF,  
2008) และเม่ือมีกระแสในการพัฒนาประเทศด้านนโยบายเศรษฐกิจสร้างสรรค์ (Creative Economy) 
การท่องเที่ยวได้รับการน ามาก าหนดเป็นวิสัยทัศน์ของการพัฒนาประเทศไปพร้อมกัน จึงถือเป็นโอกาสดี
ที่อุตสาหกรรมท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ในท้องถิ่นจะได้น าต้นทุนวัฒนธรรมที่มีอยู่ มาเผยแพร่ให้เป็นที่
รู้จักต่อสายตาอารยประเทศในรูปแบบของการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมอย่างสร้าง (Richards and 
Crispin,  2008) ซึ่งการจัดการการท่องเที่ยวในรูปแบบนี้ ต้องอาศัยความร่วมมือจากหลายภาคส่วน
ด้วยกัน จ าเป็นต้องค านึงถึงองค์ความรู้ตามหลักฐานด้านต่าง ๆ ที่ปรากฏในแต่ละภูมิภาคโดยชุมชนจะ
เป็นผู้แสดงให้เห็นว่าชุมชนสามารถจัดการการอนุรักษ์ ตลอดจนสืบสานวัฒนธรรมให้คงอยู่จึงได้มีการ
พัฒนาการท่องเที่ยวให้เป็นหนึ่งในกิจกรรมทางเศรษฐกิจเพ่ือส่งเสริมและสนับสนุนให้เกิดเศรษฐกิจของ
ชุมชน (Koand,  2002; Mingsarn,  2007) ดังนั้นการส่งเสริมและพัฒนาการท่องเที่ยวของคนท้องถิ่น
จึงต้องค านึงถึงผลประโยชน์หรือต้นทุนที่เกิดจากการพัฒนาท่องเที่ยวด้วยเช่นกัน (Perdue et al,  
1994 ; Lindberg and Johnson,  1997) 
 กลุ่มนักท่องเที่ยวที่มีศักยภาพสูงสุดส าหรับประเทศไทย ประกอบด้วยกลุ่มนักท่องเที่ยว 
เชิงวัฒนธรรม กลุ่มนักท่องเที่ยวเชิงสิ่งแวดล้อมและนิเวศ กลุ่มนักท่องเที่ยวทางทะเลและชายหาด  
กลุ่มนักท่องเที่ยวเชิงการแพทย์ และกลุ่มนักท่องเที่ยวเชิงสุขภาพ เนื่องมาจากประเทศไทยมีศักยภาพ
และความได้เปรียบในเชิงปริมาณและความหลากหลายของแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมและธรรมชาติ 
อีกท้ังมีความพร้อมและความครบถ้วนทางการแพทย์และคุณภาพการให้บริการด้านสุขภาพอย่างครบ
วงจรในราคาย่อมเยาเมื่อเทียบกับประเทศคู่แข่งในภูมิภาค หากแต่ว่าแหล่งท่องเที่ยวหลักของประเทศ
ไทยล้วนแล้วแต่เป็นแหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติที่มีความเปราะบาง อีกท้ังแหล่งท่องเที่ยวทาง
ธรรมชาติและวัฒนธรรมหลายแห่งของประเทศยังขาดการพัฒนาอย่างยั่งยืน ดังนั้น เพ่ือรักษาและ 
ดึงดูดนักท่องเที่ยวกลุ่มที่มีศักยภาพเหล่านี้ รัฐบาลควรมุ่งเน้นยกระดับการท่องเที่ยวเหล่านี้ให้ทัดเทียม
ประเทศที่พัฒนาแล้ว รวมทั้งจ าเป็นต้องมีการอนุรักษ์และจัดการแหล่งท่องเที่ยวที่มีความเสี่ยง 
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ต่อการเสื่อมโทรม อาทิ แหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมและธรรมชาติ (กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา,  
2560) ซ่ึงสาระส าคัญของแผนพัฒนาการท่องเที่ยวแห่งชาติ ฉบับที่ 2 (พ.ศ. 2560 - 2564) ได้ให้
ความส าคัญกับการวางรากฐานและแก้ไขปัญหาที่เป็นอุปสรรคส าคัญต่อการพัฒนาการท่องเที่ยวของ
ประเทศ ทั้งด้านคุณภาพแหล่งท่องเที่ยว บุคลากรการท่องเที่ยว และโครงสร้างพ้ืนฐาน รวมทั้งการสร้าง
ความสมดุลของการพัฒนาทั้งในมิติของพ้ืนที่ เวลา กิจกรรม รูปแบบ และกลุ่มนักท่องเที่ยว เพ่ือการ
สร้างรายได้และกระจายรายได้สู่ชุมชนและการเตรียมความพร้อมของอุตสาหกรรมท่องเที่ยวสู่การเติบโต
ในอนาคตบนพื้นฐานของ การลงทุนพัฒนาเทคโนโลยีสารสนเทศสมัยใหม่ ตลอดจนการให้ความส าคัญ
กับการท างานอย่างบูรณาการระหว่างภาครัฐภาคเอกชน ประชาชน และระหว่างประเทศ ทั้งนี้  
เพ่ือให้แผนพัฒนาการท่องเที่ยวแห่งชาติ ฉบับที่ 2 (พ.ศ. 2560 - 2564) สามารถใช้เป็นแผนแม่บทใน
การพัฒนาการท่องเที่ยวไทยสู่วิสัยทัศน์ที่คาดหมายได้อย่างแท้จริง (กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา,  
2560) 
 ดังนั้น การศึกษาการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมจึงมีความส าคัญ และควรมีการน ากระบวนการ 
“ความคิดสร้างสรรค์” ไปผสมผสานกับวัฒนธรรมและภูมิปัญญาไทยเข้ากับเทคโนโลยี/นวัตกรรม
สมัยใหม่ เพ่ือเพ่ิมคุณค่า/มูลค่าสินค้าและบริการของอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมสามารถ
สร้างคุณค่า/มูลค่าทางเศรษฐกิจ คุณค่าทางสังคม และยกระดับขีดความสามารถในการแข่งขันจึงเป็น
ความท้าทายการพัฒนาอุตสาหกรรมท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมที่จะน าความหลากหลายทางวัฒนธรรม
คุณค่าทางประวัติศาสตร์ ความงดงามของศิลปะ และขนบธรรมเนียมประเพณีไทยมาใช้อย่างสร้างสรรค์
ทั้งการก าหนดเป็นยุทธศาสตร์การพัฒนาและการขับเคลื่อนการพัฒนาอุตสาหกรรมท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรมให้เชื่อมโยงกับเศรษฐกิจสร้างสรรค์อย่างเป็นระบบ บนพื้นฐานของความเป็นไทยอย่างจริงจัง
และต่อเนื่อง เพ่ือให้อุตสาหกรรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเป็นพลังขับเคลื่อนใหม่ที่ส าคัญของ
เศรษฐกิจและสังคมไทยได้อย่างยั่งยืน  (วรวิทย์ อวิรุทธ์วรกุล,  2553) 
 ด้านนโยบายเศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค์ (UNCTAD,  2008) ได้กล่าวถึงเศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค์ใน
ภาพกว้างว่าเป็นแนวความคิดในการพัฒนาและสร้างความเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจโดยใช้สินทรัพย์ที่
เกิดจากการใช้ความคิดสร้างสรรค์การให้ความส าคัญเศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค์ในบริบทของทรัพย์สินทาง
ปัญญาว่าเศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค์คือ เศรษฐกิจที่ขับเคลื่อนด้วยอุตสาหกรรมรวมถึงผลิตภัณฑ์ทาง
วัฒนธรรมและศิลปะทั้งหลายในรูปของสินค้าและบริการที่อาศัยความพยายามในการสร้างสรรค์งานและ
เศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค์ยังหมายถึงเศรษฐกิจที่ขับเคลื่อนด้วยอุตสาหกรรมที่เกิดจากความคิดสร้างสรรค์ 
ความช านาญและความสามารถที่มีศักยภาพในการสร้างงานและความมั่งค่ังของทรัพย์สินทางปัญญา 
(UNESCO,  2006)  นอกจากนี้เฮกิ้น (Haekins,  2001) ผู้เชี่ยวชาญด้านเศรษฐกิจได้กล่าวถึงเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์ไว้ว่าเป็นการสร้างให้เกิดการเปลี่ยนแปลงทั้งต่อภาคการผลิต ภาคอุตสาหกรรมต่างๆ และ
ภาคบริการเป็นส าคัญที่ได้มุ่งเน้นให้เกิดกระบวนการน าเอวัฒนธรรม เศรษฐกิจเทคโนโลยีมาผสมผสาน
รวมเข้าด้วยกัน เพื่อสร้างพลังขับเคลื่อนเศรษฐกิจผ่านกลุ่มคนคิดสร้างสรรค์  (Creative People) 
อุตสาหกรรมสร้างสรรค์ (Creative Industries) เมืองสร้างสรรค์ (Creative Cities) และแนวคิดเชิง
สร้างสรรค์นี้ยังมีการน าไปใช้ในหลายประเทศทั่วโลก เช่น สหราชอาณาจักร ออสเตรเลีย จีน เกาหลีใต้
และสิงคโปร์ เป็นต้น โดยสหราชอาณาจักรนั้นถือได้ว่าเป็นผู้น านโยบายเศรษฐกิจสร้างสรรค์เนื่องจากได้
เริ่มมีการด าเนินการสนับสนุนอุตสาหกรรมสร้างสรรค์มาเป็นเวลากว่า  10 ปี  ตั้งแต่ในช่วง ค.ศ. 1997  
ซึ่งเป็นปีก่อตั้ง Creative Task Force ภายใต้กระทรวงวัฒนธรรม สื่อและการกีฬา (Department of 
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Culture, Media and Sport: DCMS) เพ่ือรับผิดชอบดูแลอุตสาหกรรมความคิดสร้างสรรค์ ซึ่งต่อมา 
ค.ศ. 2005  ได้พัฒนาต่อเนื่องกลายเป็นโครงการเศรษฐกิจสร้างสรรค์ (The Creative Economy 
Program) เนื่องจากเป็นอุตสาหกรรมที่น ารายได้เข้าสู่ประเทศสูงถึงร้อยละ 7.3 ของผลิตภัณฑ์มวลรวม
ภายในประเทศมีอัตราเติบโตสูงถึงร้อยละ  5  ต่อปี  ซึ่งคิดเป็นสองเท่าของมูลค่าอุตสาหกรรมอ่ืน และ 
มีการจ้างงานในอุตสาหกรรมดังกล่าว เพิ่มขึ้น 1.8 ล้านคน (Kea et al,  2006) 
 ด้วยเหตุนี้การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม จึงเป็นกุญแจส าคัญของการท่องเที่ยวแนวใหม่ ซึ่งมีความ
ยืดหยุ่นและมีความละเอียดอ่อนทางวัฒนธรรม มีลักษณะเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมของการท่องเที่ยว  
ถือเป็นสิ่งที่จะแทนการท่องเที่ยวแบบเดิมที่เป็นการท่องเที่ยวแบบมวลชน (Richard,  2001)  
นอกจากนี้เจ้าของภูมิปัญญาท้องถิ่นมีทุนทางวัฒนธรรมเป็นทั้งศิลปินและเป็นผู้เชี่ยวชาญในงานต่างๆ 
เช่น สถาปนิกนักประพันธ์ นักเต้น นักออกแบบ นักดนตรี นักวาด ช่างภาพอย่างสร้างสรรค์ (James 
and Gray,  2001) ในแง่มุมของนักท่องเที่ยวการกระตุ้นทางวัฒนธรรมแรงจูงใจทางวัฒนธรรมและ
ความดึงดูดทางวัฒนธรรมส่งผลให้นักท่องเที่ยวที่สนใจการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมด้วยเหตุผลทาง
วัฒนธรรมด้วยเหตุผลทางวัฒนธรรม และเป็นนักท่องเที่ยวกลุ่มเล็กๆ นักท่องเที่ยวกลุ่มนี้จะเป็นกลุ่มที่มี
รายได้สูงซึ่งใช้เวลาหลายคืน ในแหล่งท่องเที่ยวแหล่งนั้น ๆ (Bywater,  1993) หากท้องถิ่นรู้จักใช้
ธรรมชาติและวัฒนธรรมที่มีอยู่มาเป็นจุดขายทางการท่องเที่ยวให้มีอัตลักษณ์ที่โดดเด่นและสามารถ
ดึงดูดให้นักท่องเที่ยวมาเยือนอีกครั้งและหากมีการส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม เพ่ือเพ่ิมมูลค่า
ทางเศรษฐกิจนั้น นับเป็นทางเลือกที่มีประสิทธิภาพต่อการพัฒนาการท่องเที่ยวระดับประเทศพร้อมทั้ง
ขยายสู่ระดับภูมิภาคได้เป็นอย่างดี และความต้องการส่งเสริมการกระตุ้นในการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม
นั้นช่วยให้นักท่องเที่ยวมีความเพลิดเพลินและลดความแตกต่างทางเชื้อชาติ พร้อมกันนี้ (Wang,  2000) 
ยังได้ให้ความเห็นว่านักท่องเที่ยวหลายกลุ่มได้แสวงหาการด ารงอยู่ของสิ่งที่เป็นตนเองอย่างแท้จริง
มากกว่าการตามหาคุณค่าทางวัตถุ 
 ดังนั้น แล้วค าว่าเศรษฐกิจจึงล้วนแล้วแต่ข้องเก่ียวกับวัฒนธรรมอย่างแยกกันไม่ออก ซึ่งสามารถ
น ามาเป็นจุดขยายทางการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมให้เกิดคุณค่าทางวัฒนธรรมอย่างสร้างสรรค์เพราะ
เศรษฐกิจสร้างสรรค์เป็นการสร้างมูลค่าสินค้าหรือบริการที่เกิดจากความคิดของมนุษย์เป็นหลักและเป็น
แนวการขับเคลื่อนเศรษฐกิจอยู่บนพื้นฐานของการใช้องค์ความรู้ การศึกษาการสร้างสรรค์งานการใช้
ทรัพย์สินทางปัญญาที่เชื่อมโยงกับรากฐานทางวัฒนธรรม การสั่งสมความรู้ทางสังคมและเทคโนโลยี
นวัตกรรมสมัยใหม่ จากความหมายและความส าคัญของเศรษฐกิจสร้างสรรค์ สามารถน าเอาแนวคิด
ดังกล่าวน าไปสู่การพัฒนาให้เป็นการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ ซึ่งถือเป็นการเดินทางที่น าไปสู่
ประสบการณ์ที่แท้จริงและมีการเชื่อมโยง ด้วยการเรียนรู้แบบมีส่วนร่วมในงานศิลปะ มรดกหรือ
คุณลักษณะพิเศษของสถานที่และยังท าให้เกิดการเชื่อมสัมพันธ์กับผู้คนที่อาศัยอยู่ในพ้ืนที่ซึ่งเป็น 
ผู้สร้างสรรค์วัฒนธรรมที่ยังมีชีวิตนั้นขึ้นมา อย่างไรก็ตามในเชิงพ้ืนที่ประเทศไทย แม้ว่าจะมีต้นทุนและ
ศักยภาพด้วยกิจกรรมที่พร้อมจะให้นักท่องเที่ยวมาแลกเปลี่ยนเรียนรู้และซึมซับความเป็นจิตวิญญาณ
ของพ้ืนที่ผ่านการท ากิจกรรมต่างๆ มากมาย (ธีระ  สินเดชารักษ์,  2553) แต่ก็ยังไม่สามารถกระจายทั้ง
การท่องเที่ยวและนักท่องเที่ยวแต่ละกลุ่มไปในพ้ืนที่ต่างๆในประเทศไทยได้อย่างทั่วถึงเนื่องจากต้อง
อาศัยความพร้อมของเจ้าของพ้ืนที่ของกิจกรรมและการรับรู้ผ่านด้านสื่อประชาสัมพันธ์ต่างๆเป็นส าคัญ 
และเพ่ือเป็นการเชื่อมโยงแนวคิดเชิงสร้างสรรค์ในด้านเศรษฐกิจสังคมวัฒนธรรมและการท่องเที่ยว
รูปแบบดังกล่าวยังประเทศไทยและขยายสู่พ้ืนที่ระดับภูมิภาค 
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 ซ่ึงภาคตะวันออกเฉียงเหนือหรือภาคอีสานของประเทศไทย โดยเฉพาะชายแดนไทย-ลาว 
ถือเป็นภูมิภาคหนึ่งที่มีลักษณะเด่นทางภูมิศาสตร์ ความหลากหลายทางชาติพันธุ์ ประวัติศาสตร์  
คุณค่ามิติเชิงวัฒนธรรม และมีมูลค่าทางเศรษฐกิจจากจ านวนนักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติที่ 
มาท่องเที่ยวในเขตพัฒนาการท่องเที่ยววิถีชีวิตลุ่มแม่น้ าโขง ในปี พ.ศ. 2557-2559 เพ่ิมข้ึนอย่างต่อเนื่อง  
โดยมีจ านวนนักท่องเที่ยวชาวไทยเข้ามาท่องเที่ยวจ านวน 6,032,498 คน 6,991,181 คน และ 
7,273,959 คน ตามล าดับ และนักท่องเที่ยวต่างชาติจ านวน 783,657 คน 829,528 คน และ  
855,096 คน ตามล าดับ และถ้าพิจารณาเป็นรายจังหวัดพบว่าจ านวนนักท่องเที่ยวทั้งชาวไทย 
และชาวต่างชาติก็มีจ านวนที่เพ่ิมข้ึนเช่นกัน รวมถึงมูลค่ารายได้จากนักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและ
ชาวต่างชาติที่เข้ามาท่องเที่ยวทีเ่พ่ิมขึ้นอย่างต่อเนื่องโดยในปี พ.ศ. 2557-2559 มีรายได้จาก
นักท่องเที่ยวชาวไทย จ านวน 9,924 ล้านบาท 11,750 ล้านบาท และ 12,758 ล้านบาท ตามล าดับ 
และมีรายได้จากนักท่องเที่ยวต่างชาติจ านวน 1,048 ล้านบาท 1,149 ล้านบาท และ 1,223 ล้านบาท 
ตามล าดับ และเม่ือพิจารณาเป็นรายจังหวัดรายได้จากนักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติ 
ก็มีจ านวนที่เพ่ิมข้ึนเช่นกัน (กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา,  2560) ดังนั้น จึงมีความจ าเป็นที่จะต้อง
ศึกษาถึงอัตลักษณ์ คุณค่า ศักยภาพและรูปแบบในการพัฒนาการท่องเที่ยวของภูมิภาคเกี่ยวกับ 
การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมบนแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ เพ่ือสร้างมูลค่าเพ่ิมของทรัพยากรท่องเที่ยว
ทางวัฒนธรรมที่โดดเด่นของของจังหวัดชายแดนไทย-ลาวในภาคตะวันออกเฉียงเหนือได้อย่างไร  
และส่งผลให้ทุนทางวัฒนธรรมที่มีอยู่เดิมนั้นสามารถส่งเสริมให้เป็นการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมอย่าง
สร้างสรรค์ได้ พร้อมทั้งให้สอดคล้องกับการพัฒนาสังคม วัฒนธรรมและเศรษฐกิจอย่างสร้างสรรค์  
ส าหรับการน าแนวคิดทางเศรษฐกิจสร้างสรรค์ มาเป็นแนวทางการจัดการการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม
ของจังหวัดชายแดนไทย-ลาวในภาคตะวันออกเฉียงเหนือนั้น ท าให้สามารถสร้างคุณค่าและศักยภาพ
การท่องเทีย่วเชิงวัฒนธรรมของภูมิภาคและเป็นการเพ่ิมสมรรถนะทางการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมและ
เกิดประโยชน์ทางการท่องเที่ยว โดยภาพของภูมิภาคตะวันออกเฉียงเหนืออย่างมีเสถียรภาพสูงสุด และ
ยังส่งผลต่อการสร้างสรรค์มูลค่าเพ่ิมในภาคเศรษฐกิจ สังคมวัฒนธรรม สู่การเป็นเมืองท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรมอย่างสร้างสรรค์ของประเทศไทยต่อไป 
 
วัตถุประสงค์กำรวิจัย 
 
 การศึกษาเรื่อง การจัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมบนแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของจังหวัด 
ชายแดนไทย-ลาวในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ผู้วิจัยสามารถก าหนดวัตถุประสงค์ในการวิจัยดังนี้ 
  1. เพ่ือสร้างรูปแบบการจัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมบนแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของ
นักท่องเที่ยวชาวไทยและชาวต่างประเทศท่ีเดินทางมาท่องเที่ยวจังหวัดชายแดนไทย-ลาวในภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือ 
  2. เพ่ือทดสอบการจัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมบนแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์และ
ตัวชี้วัดการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ของนักท่องเที่ยวชาวไทยและชาวต่างประเทศที่เดินทางมาท่องเที่ยว
จังหวัดชายแดนไทย-ลาวในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 
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กรอบแนวคิดที่ใช้ในกำรวิจัย 
 
 การศึกษาเรื่อง การจัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมบนแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของจังหวัด
ชายแดนไทย-ลาวในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ผู้วิจัยได้ก าหนดกรอบแนวคิดท่ีใช้ในการวิจัยดังนี้ 
  1. การจัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
   1.1 ด้านข้อมูลการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
   1.2 ด้านกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
   1.3 ด้านสินค้าทางการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
   1.4 ด้านการส่งเสริมการตลาดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
  2. ตัวชี้วัดการจัดการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 
   2.1 ด้านแหล่งท่องเที่ยวที่ดึงดูดใจ 
   2.2 ด้านความสามารถเข้าถึงได้ 
   2.3 ด้านสิ่งอ านวยความสะดวก 
   2.4 ด้านความสามารถในการจัดท าโปรแกรมน าเที่ยว 
   2.5 ด้านความตระหนัก/จิตส านึก 
   2.6 ด้านที่พัก 
 
สมมติฐำนกำรวิจัย 
 
 การศึกษาเรื่อง การจัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมบนแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของจังหวัด 
ชายแดนไทย-ลาวในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ผู้วิจัยได้ก าหนดสมมติฐานที่ใช้ในการวิจัยดังนี้ 
 1. การจัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม มีความสัมพันธ์และผลกระทบต่อตัวชี้วัดการท่องเที่ยว
เชิงสร้างสรรค์ของจังหวัดชายแดนไทย-ลาวในภาคตะวันออกเฉียงเหนือของนักท่องเที่ยวชาวไทย 
 2. การจัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม มีความสัมพันธ์และผลกระทบต่อตัวชี้วัดการท่องเที่ยว
เชิงสร้างสรรค์ของจังหวัดชายแดนไทย-ลาวในภาคตะวันออกเฉียงเหนือของนักท่องเที่ยวชาว
ต่างประเทศ 
 
ขอบเขตกำรวิจัย 
 
 การวิจัยเรื่อง การจัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมบนแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของจังหวัด
ชายแดนไทย-ลาวในภาคตะวันออกเฉียงเหนือครั้งนี้ ผู้ศึกษาวิจัยได้ก าหนดขอบเขตของการศึกษาดังนี้ 
  1) ขอบเขตด้านพ้ืนที่ พ้ืนที่เป้าหมายในการศึกษาครั้งนี้ คือ จังหวัดชายแดนไทย-ลาวในภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือ ประกอบด้วย จังหวัดหนองคาย จังหวัดบึงกาฬ จังหวัดเลย จังหวัดมุกดาหารและ
จังหวัดนครพนม 
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  2)  ขอบเขตด้านประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
   การศึกษาวิจัยครั้งนี้เป็นการวิจัยทั้งเชิงคุณภาพและเชิงปริมาณ ซึ่งเรียกว่าการศึกษา
แบบผสมผสานวิธ ี(Mix Method) ข้อมูลเชิงคุณภาพขอบเขตของผู้ที่ให้ข้อมูลส าคัญคือ ผู้บริหารและ
ผู้ประกอบการด้านอุตสาหกรรมท่องเที่ยว นักวิชาการและเจ้าหน้าที่รัฐ ในจังหวัดชายแดนไทย-ลาว 
ในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ จ านวน 20 คน เป็นผู้ให้ข้อมูลหลัก โดยใช้วิธีการสุ่มตัวอย่างแบบเจาะจง 
(Purposive Sampling) ข้อมูลเชิงปริมาณ ขอบเขตด้านกลุ่มตัวอย่าง คือ นักท่องเที่ยวชาวไทย จ านวน 
200 คน และนักท่องเที่ยวชาวต่างประเทศ จ านวน 200 คน โดยเปิดตารางของ Krejcie และ Morgan 
และใช้วิธีการสุ่มตัวอย่างแบบชั้นภูมิ (Stratified Random Sampling) 
  3) ขอบเขตด้านเนื้อหา การศึกษาครั้งนี้ก าหนดขอบเขตของเนื้อหาตามวัตถุประสงค์ท่ี
ก าหนด โดยแบ่งเป็น  
   3.1) เพ่ือสร้างรูปแบบการจัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมบนแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์
ของนักท่องเที่ยวชาวไทยและชาวต่างประเทศที่เดินทางมาท่องเที่ยวจังหวัดชายแดนไทย-ลาวในภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือ 
   3.2) เพ่ือทดสอบการจัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมบนแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์และ
ตัวชี้วัดการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ของนักท่องเที่ยวชาวไทยและชาวต่างประเทศที่เดินทางมาท่องเที่ยว
จังหวัดชายแดนไทย-ลาวในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 
  4) ขอบเขตด้านการศึกษา 
   4.1) การวิจัยระยะที่ 1  
    4.1.1) การศึกษาเอกสารทางวิชาการและผลงานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับการจัดการ
ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมบนแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของจังหวัด ชายแดนไทย-ลาวในภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือ เพ่ือก าหนดแนวทางและกรอบแนวคิดในงานวิจัย 
    4.1.2) การวิจัยเชิงคุณภาพ เพ่ือสร้างแนวทางในการพัฒนากรอบแนวคิดของการ
จัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมบนแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของจังหวัด ชายแดนไทย-ลาวในภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือ โดยการสัมภาษณ์เชิงลึก (In-depth Interview) กลุ่มตัวอย่างในการวิจัยครั้งนี้เป็น
ผู้บริหารและผู้ประกอบการด้านอุตสาหกรรมท่องเที่ยว นักวิชาการและเจ้าหน้าที่รัฐ ในจังหวัดชายแดน
ไทย-ลาวในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ จ านวน 20 คน หรือจนกว่าข้อมูลจะอ่ิมตัว (Onwuegbuzie and 
Collins,  2007; Creswell,  2013)  โดยใช้การสุ่มแบบเฉพาะเจาะจง (Purposive sampling) และ 
มีเกณฑ์ในการพิจารณาคุณสมบัติของผู้เชี่ยวชาญ เครื่องมือในการวิจัย เป็นแบบสัมภาษณ์แบบ 
กึ่งโครงสร้าง (Semi Structure Interview Question) (Merriam, 1998) เป็นการสัมภาษณ์ที่
ประกอบด้วยค าถามต่างๆ ในแบบสอบถามแต่สามารถที่จะปรับเปลี่ยนเพ่ิมเติมเพ่ือให้เกิดความชัดเจน 
ในค าตอบได้ และเครื่องมือที่ใช้ในการวิจัยที่ผ่านการตรวจและให้ค าแนะน าจากผู้เชี่ยวชาญ 
   4.2) การวิจัยระยะที่ 2 
    4.2.1) การวิจัยเชิงปริมาณ เพ่ือทดสอบการจัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมบน
แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของจังหวัดชายแดนไทย-ลาวในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ โดยการเลือก 
ตัวแปรในการวิจัยนี้จึงอิงกับการวิจัยเชิงคุณภาพและทฤษฎีของการจัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมบน
แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 
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    4.2.2) การสังเคราะห์และพัฒนาแนวทางการจัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมบน
แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของจังหวัดชายแดนไทย-ลาวในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 
  5) ขอบเขตด้านระยะเวลา ระยะเวลาในการศึกษาวิจัยครั้งนี้การศึกษาวิจัยในครั้งนี้ ได้
ด าเนินการวิจัยในช่วงระหว่างขอบเขตของระยะเวลาในการเก็บรวบรวมข้อมูล โดยการแจก
แบบสอบถามและการสัมภาษณ์เริ่มตั้งแต่เดือน กุมพาพันธ์ พ.ศ. 2561 จนถึง เดือนเมษายน พ.ศ. 2561 
เป็นระยะเวลาทั้งสิ้น 3 เดือน 
 
วิธีกำรศึกษำ 
 
 การวิจัยนี้เป็นการวิจัยแบบผสมผสานวิธี (Mixed Methods) โดยเริ่มจากการทบทวน
วรรณกรรมและเอกสารที่เก่ียวข้องกัน เพ่ือร่างกรอบแนวคิดในการวิจัย จากนั้นจึงเริ่มการใช้การวิจัยเชิง
คุณภาพ (Qualitative Research) โดยการสัมภาษณ์เชิงลึก (In-depth Interview) กลุ่มตัวอย่างใน 
การวิจัยครั้งนี้เป็นผู้บริหารและผู้ประกอบการด้านอุตสาหกรรมท่องเที่ยว นักวิชาการและเจ้าหน้าที่รัฐ  
ในจังหวัดชายแดนไทย-ลาวในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ จ านวน 20 คน หรือจนกว่าข้อมูลจะอ่ิมตัว  
เพ่ือหาการจัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมบนแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของจังหวัดชายแดนไทย-ลาว
ในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ การใช้การวิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative Research) เพ่ือการสังเคราะห์
และการสร้างการจัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมที่มีต่อตัวชี้วัดการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ของจังหวัด
ชายแดนไทย-ลาวในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ซึ่งมีล าดับขั้นตอนการด าเนินงานแบ่งเป็น 2 ระยะ ได้แก่ 
  ระยะที่ 1 คือ การศึกษาเอกสารทางวิชาการและผลงานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับทางการจัดการ
ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมบนแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของจังหวัดชายแดนไทย-ลาวในภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือ เพ่ือก าหนดแนวทางและกรอบแนวคิดในงานวิจัยจากนั้นเริ่มต้นการวิจัยเชิงคุณภาพ 
   1) การสัมภาษณ์เชิงลึก (In-depth Interview) 
    กลุ่มตัวอย่างในการวิจัยนี้เป็นกลุ่มตัวอย่างในการวิจัยครั้งนี้เป็นผู้บริหารและ
ผู้ประกอบการด้านของอุตสาหกรรมท่องเที่ยว นักวิชาการและเจ้าหน้าที่รัฐ ในจังหวัดชายแดนไทย-ลาว 
ในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ จ านวน 20 คน หรือจนกว่าข้อมูลจะอ่ิมตัว (Onwuegbuzie and Collin,  
2007; Creswell,  2013) โดยใช้การสุ่มแบบเฉพาะเจาะจง (Purposive sampling) และมีเกณฑ์ใน 
การพิจารณาคุณสมบัติของผู้เชี่ยวชาญ 
    เครื่องมือในการวิจัย เป็นแบบสัมภาษณ์แบบกึ่งโครงสร้าง (Semi Structure 
Interview Question) (Merriam,  1998) เป็นการสัมภาษณ์ท่ีจะประกอบด้วยค าถามต่างๆ ใน
แบบสอบถาม แต่สามารถที่จะปรับเปลี่ยนเพ่ิมเติมเพ่ือให้เกิดความชัดเจนในค าตอบได้ และเป็นเครื่องมือที่
ใช้ในการวิจัยที่ผ่านการตรวจและให้ค าแนะน าจากผู้เชี่ยวชาญ 
    การเก็บรวบรวมข้อมูล ใช้การสัมภาษณ์เชิงลึก (In-depth Interview) 
    การวิเคราะห์ข้อมูล ตามแนวคิดของ Saldana (2009)  
   2) จากนั้นผู้วิจัยน าข้อมูลเชิงคุณภาพที่ได้มาเขียนรายงานโดยผลการวิจัยจะถูกน าผล 
เพ่ือสรุปผล ตีความ เพ่ือหาทางการจัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมบนแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของ
จังหวัดชายแดนไทย-ลาวในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ เพ่ือใช้ในงานวิจัยเชิงปริมาณต่อไป 
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  ระยะที่ 2 เพ่ือตรวจสอบความตรงของทางการจัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมบนแนวคิด
เศรษฐกิจสร้างสรรค์ของจังหวัดชายแดนไทย-ลาวในภาคตะวันออกเฉียงเหนือกับข้อมูลเชิงประจักษ์โดย
ใช้การวิจัยเชิงปริมาณ โดยการเลือกตัวแปรในการวิจัยนี้จึงอิงงานวิจัยเชิงคุณภาพและทฤษฎีการจัดการ
ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมบนแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของจังหวัดชายแดนไทย-ลาวในภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือ 
   1) ผู้วิจัยก าหนดประชากรกลุ่มตัวอย่างนักท่องเที่ยวชาวไทย จ านวน 200 คน และ
นักท่องเที่ยวชาวต่างประเทศ จ านวน 200 คน โดยเก็บข้อมูลด้วยการแจกแบบสอบถาม 
    เครื่องมือในการวิจัย คือ การวิจัยนี้ผู้วิจัยใช้แบบสอบถาม (Questionnaire)  
ในการเก็บรวบรวมข้อมูลเกี่ยวกับการจัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมบนแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 
ของจังหวัดชายแดนไทย-ลาวในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ใช้มาตรวัดแบบประมาณค่า 5 ระดับ (Rating 
scale) ตามรูปแบบ Likert Scale โดยผู้วิจัยตรวจสอบคุณภาพของเครื่องมือประกอบด้วยความตรง 
(Validity) จากผู้เชี่ยวชาญ 5 ท่าน และทดสอบ (Try Out) กลุ่มนักท่องเที่ยวที่ไม่ใช่กลุ่มตัวอย่างใน
จังหวัดชายแดนไทย-ลาวในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ จ านวน 40 คน เพ่ือตรวจสอบความเที่ยง 
(Reliability)   
    การวิเคราะห์ข้อมูล เป็นการวิเคราะห์ด้วยสถิติเชิงพรรณนา (Descriptive Statistic) 
การวิเคราะห์สหสัมพันธ์แบบพหุคูณ  (Multiple Correlation Analysis) การวิเคราะห์การถดถอยอย่าง
ง่าย (Simple Regression Analysis) และการวิเคราะห์ความถดถอยแบบพหุคูณ (Multiple 
Regression Analysis) ในการวิเคราะห์ข้อมูลของการจัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมบนแนวคิด
เศรษฐกิจสร้างสรรค์ของจังหวัดชายแดนไทย-ลาวในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 
   2) จากนั้นผู้วิจัยน าข้อมูลเชิงปริมาณที่ได้มาเขียนรายงานโดยผลการวิจัยจะถูกน าผล 
เพ่ือสรุปผล ตีความ เสริมผลการวิจัยเชิงคุณภาพตามแบบแผนการวิจัยเชิงอธิบายตามล าดับเวลา  
และการวิเคราะห์และการสังเคราะห์ผลการวิจัยเรื่องการจัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมบนแนวคิด
เศรษฐกิจสร้างสรรค์ของจังหวัดชายแดนไทย-ลาวในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 
 
นิยำมศัพท์เฉพำะ 
 
 การวิจัยเรื่อง การจัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมบนแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของจังหวัด
ชายแดนไทย-ลาวในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ครั้งนี้ผู้ศึกษาวิจัยได้ก าหนดนิยามศัพท์เฉพาะของ
การศึกษาดังนี้ 
  1. นักท่องเที่ยวชาวไทย หมายถึง คนที่มีสัญชาติไทยที่เดินทางมาท่องเที่ยวในเขตจังหวัด
หนองคาย จังหวัดบึงกาฬ จังหวัดเลย จังหวัดมุกดาหารและจังหวัดนครพนม 
  2. นักท่องเที่ยวชาวต่างประเทศ หมายถึง คนที่มีสัญชาติอ่ืนที่ไม่ใช่สัญชาติไทยที่เดินทางมา
ท่องเที่ยวในเขตจังหวัดหนองคาย จังหวัดบึงกาฬ จังหวัดเลย จังหวัดมุกดาหารและจังหวัดนครพนม 
  3. จังหวัดชายแดนไทย-ลาวในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ หมายถึง จังหวัดหนองคาย จังหวัด
บึงกาฬ จังหวัดเลย จังหวัดมุกดาหารและจังหวัดนครพนม 
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  4. การจัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม หมายถึง กระบวนการจัดการกับการเดินทางของ
นักท่องเที่ยวที่ได้เดินทางมาสัมผัสกับวิถีชีวิตตลอดจนความเป็นอยู่ของชุมชนอื่น เช่น วัด โบราณสถาน 
โบราณวัตถุ ประเพณี วิถีการด าเนินชีวิต ศิลปะทุกแขนง และสิ่งต่างๆ ที่แสดงถึงความเจริญรุ่งเรือง 
ที่มีการพัฒนาให้เหมาะสมกับ สภาพแวดล้อมการด าเนินชีวิตก่อให้เกิดการแลกเปลี่ยนประสบการณ์ทาง
วัฒนธรรมระหว่างเจ้าของชุมชนกับแขกผู้มาเยือน เพ่ือสร้างประโยชน์และรายได้ให้กับชุมชน สังคม 
เศรษฐกิจ และผู้ที่เก่ียวข้องกับการท่องเที่ยว ประกอบด้วย 
   4.1 ด้านข้อมูลการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม หมายถึง รูปแบบของข้อมูลที่เผยแพร่ให้กับ
นักท่องเที่ยวหรือคนที่ไปผ่านรูปแบบที่หลากหลาย เช่น คู่มือ แผ่นพับ Website หรือศูนย์บริการ  
เป็นต้น ที่เก่ียวกับวิถีชีวิตของกลุ่มชาติพันธุ์ต่างๆ ประวัติความเป็นมาของแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม
พ้ืนถิ่น พิพิธภัณฑ์ท้องถิ่น ประวัติศาสตร์และโบราณคดีของแหล่งท่องเที่ยว 
   4.2 ด้านกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม หมายถึง รูปแบบการท่องเที่ยวที่มีจุดเด่น
และน่าสนใจที่เหมาะสมกับสถานที่ท่องเที่ยวหรือวิถีชีวิตของท้องถิ่นนั้นๆ มีความหลากหลายและ
สามารถตอบสนองความต้องการของนักท่องเที่ยวที่เข้ามาเที่ยวชมได้อย่างมีความสุขและได้รับความ
สะดวกสบาย อีกท้ังยังสามารถสร้างเศรษฐกิจหมุนเวียนให้กับคนท้องถิ่น เช่น มีรถราง รถสามล้อปั่น 
รถจักรยาน พร้อมมีมัคคุเทศก์ท้องถิ่นน าชม เป็นต้น 
   4.3 ด้านสินค้าทางการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม หมายถึง สินค้าหรือบริการทาง 
การท่องเที่ยวและทรัพยากรทางการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมที่เป็นเอกลักษณ์และอัตลักษณ์ของท้องถิ่น 
รวมถึงสินค้าที่ระลึก ที่สามารถสร้างเศรษฐกิจหมุนเวียนให้กับคนท้องถิ่น  
   4.4 ด้านการส่งเสริมการตลาดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม หมายถึง กระบวนการ
ทางด้านการติดต่อสื่อสารทางการตลาด ระหว่างผู้ให้บริการทางการท่องเที่ยว คนท้องถิ่น หน่วยงาน
ภาครัฐและเอกชนที่เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยวกับนักท่องเที่ยว เพ่ือเป็นการให้ข้อมูลชักจูงใจ หรือ 
ตอกย้ าเกี่ยวกับการท่องเที่ยว รวมทั้งเพ่ือให้เกิดอิทธิพลต่อการเปลี่ยนแปลงความเชื่อ ทัศนคติ  
ความรู้สึก และพฤติกรรมของกลุ่มเป้าหมาย 
  5. ตัวชี้วัดการจัดการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ หมายถึง ตัวชี้วัดของการท่องเที่ยวที่สัมพันธ์
กับประวัติศาสตร์ ศิลปวัฒนธรรม วิถีชุมชนและเอกลักษณ์สถานที่ โดยนักท่องเที่ยวได้เรียนรู้เพ่ือ
สร้างประสบการณ์ตรงร่วมกับเจ้าของวัฒนธรรม และมีโอกาสได้ใช้ชีวิตร่วมกันกับเจ้าของสถานที่ 
และเป็นการสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับประวัติศาสตร์ ศิลปวัฒนธรรม วิถีชุมชนและเอกลักษณ์  
ของสถานที่ไม่ใช่กิจกรรมที่เน้นรายได้ของชุมชน แต่เป็นกิจกรรมที่เน้นคุณค่าของชุมชนนั้น  
ประกอบด้วย  
   5.1 ด้านแหล่งท่องเที่ยวที่ดึงดูดใจ หมายถึง สถานที่ท่องเที่ยว กิจกรรม วัฒนธรรม 
ประวัติศาสตร์ และประเพณีที่สะท้อนให้เห็นถึงอารยธรรมท้องถิ่นที่มีลักษณะเด่น และสามารถดึงดูด
ความสนใจของนักท่องเที่ยวให้เข้ามาเยี่ยมชม 
   5.2 ด้านความสามารถเข้าถึงได้ หมายถึง การมีระบบโครงสร้างพ้ืนฐานที่เหมาะสมทั้ง
ทางบก ทางน้ า และทางอากาศท่ีเหมาะสมกับแหล่งท่องเที่ยวนั้นๆ ซ่ึงจะเอ้ืออ านวยให้นักท่องเที่ยว
สามารถเดินทางไปถึงจุดหมายปลายทางหรือแหล่งท่องเที่ยวได้อย่างสะดวกรวดเร็วและปลอดภัย 
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   5.3 ด้านสิ่งอ านวยความสะดวก หมายถึง สิ่งต่างๆ ที่รองรับการท่องเที่ยวเพ่ือท าให้ 
การท่องเที่ยวเป็นไปได้ด้วยความสะดวกสบาย ประกอบด้วย สินค้าและบริการการท่องเที่ยว ที่พักแรม 
คมนาคมและการขนส่ง ร้านอาหารและเครื่องดื่ม ตลอดจนข่าวสารข้อมูลเพ่ือไว้บริการนักท่องเที่ยว 
   5.4 ด้านความสามารถในการจัดท าโปรแกรมน าเที่ยว หมายถึง การจัดการท่องเที่ยวให้
นกัท่องเที่ยวรู้สึกถึงความสะดวกรวดเร็ว รู้ถึงแหล่งท่องเที่ยวในสถานที่ท่ีจะเดินทางไป เพื่อให้ครอบคลุม
กับวัตถุประสงคข์องการเดินทางท่องเที่ยว 
   5.5 ด้านความตระหนัก/จิตส านึก หมายถึง กระบวนการสร้างความตระหนักต่อ 
การแลกเปลี่ยนเรียนรู้การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมแต่ละท้องถิ่น รวมถึงการกระตุ้นและส่งเสริมให้
นักท่องเที่ยวมีความภาคภูมิใจต่อการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในท้องถิ่น 
   5.6 ด้านที่พัก หมายถึง สถานที่พักที่จัดตั้งขึ้นโดยมีวัตถุประสงค์เพ่ือให้บริการที่พักอาศัย
ที่เหมาะสมและเอกลักษณ์กับแหล่งท่องเที่ยว หรือท้องถิ่นนั้นๆ ที่สามารถตอบสนองความต้องการของ
นักท่องเที่ยวได้เป็นอย่างดี 
 
ประโยชน์ที่คำดว่ำจะได้รับ 
 
 1. ทราบรูปแบบการจัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมบนแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของ
นักท่องเที่ยวชาวไทยและชาวต่างประเทศท่ีเดินทางมาท่องเที่ยวจังหวัดชายแดนไทย-ลาวในภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือ 
 2. ทราบการจัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมบนแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์และตัวชี้วัด 
การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ของนักท่องเที่ยวชาวไทยและชาวต่างประเทศท่ีเดินทางมาท่องเที่ยวจังหวัด
ชายแดนไทย-ลาวในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 
 



บทที่ 2 
 

แนวคิด ทฤษฎี เอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 
 
 การวิจัยเรื่อง การจัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมบนแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของจังหวัด
ชายแดนไทย-ลาวในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ผู้วิจัยได้ศึกษาแนวคิด ทฤษฎี เอกสารและงานวิจัยที่
เกี่ยวข้องเพ่ือเป็นแนวทางในการวิจัย ดังนี้ 
  1.  แนวคิดเก่ียวกับการท่องเที่ยว 
  2.  แนวคิดเก่ียวกับการจัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
  3.  แนวคิดเก่ียวกับเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 
  4.  บริบทจังหวัดชายแดนไทย-ลาวในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 
  5.  งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 
 
แนวคิดเกี่ยวกับการท่องเที่ยว 
 
 1. ความหมายของการท่องเที่ยว 
  จากการศึกษาเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง ได้มีผู้ให้ความหมายของการท่องเที่ยวไว้ดังนี้   
   ประพล จิตคติ (2558) ได้ให้ความหมายไว้ว่า การท่องเที่ยว หมายถึง ผลของการ
เปลี่ยนแปลงจากผู้ที่มีส่วนเกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยวและการท่องเที่ยวเป็นการเดินทาง เพ่ือแสวงหาสิ่ง
แปลกใหม่จากท่ีอยู่เดิมของตนไม่รวมการเดินทางที่หารายได้หรือก่อให้เกิดรายได้จากการเดินทางนั้นๆ 

   นิศา ชัชกุล (2557) ได้ให้ความหมายไว้ว่า การท่องเที่ยว หมายถึง กิจกรรมการเดินทาง
จากจุดหนึ่งไปยังอีกจุดหนึ่ง ซึ่งนับตั้งแต่จุดเริ่มต้นจนถึงปลายทางจะต้องประกอบด้วยปัจจัย 3 ประการ
เป็นอย่างน้อย คือ การเดินทาง การพักค้างแรม และการกิจอาหารนอกบ้าน 
   กุลวรา สุวรรณพิมล (2556) ได้ให้ความหมายไว้ว่า การท่องเที่ยว หมายถึง การเดินทาง
จากที่อยู่อาศัยปกติไปยังที่อ่ืนเป็นการชั่วคราว ด้วยความสมัครใจ หรือการเดินทางด้วยวัตถุประสงค์ใดๆ 
ก็ตามที่มิใช่เพื่อประกอบอาชีพหรือหารายได้ในการนั้น 

   กุลจิรา  เสาวลักษณ์จินดา (2555) ได้ให้ความหมายไว้ว่า การท่องเที่ยว หมายถึง  
การเดินทางของบุคคลหรือกลุ่มบุคคลจากสถานที่ซ่ึงเป็นที่พักอาศัยอยู่ประจ าไปยังสถานที่อ่ืนเป็น 
การชั่วคราวและเดินทางกลับไปยังที่พักอาศัยเดิม โดยการเดินทางนั้นไม่ใช่เพื่อการประกอบอาชีพ
โดยตรงแม้ว่ารูปแบบการท่องเที่ยวบางประเภทจะมีเรื่องของอาชีพ หรือธุรกิจการงานเข้ามาเก่ียวข้อง 
อยู่บ้าง เช่น การจัดประชุมสัมมนา เป็นต้น การเดินทางไม่ว่าด้วยเหตุผลใดก็ตามสิ่งที่นักท่องเที่ยว
ต้องการได้รับคือ ความสุข ความสนุกสนาน ความเพลิดเพลิน ความรู้และประสบการณ์ใหม่ 
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   จุฑาภรณ์ ทองเพ็ง (2554) ได้ให้ความหมายไว้ว่า การท่องเที่ยว หมายถึง  
การท่องเที่ยวจะน ามาซึ่งการพัฒนาทางด้านเศรษฐกิจสังคมและประชาชนของประเทศรวมไปถึงการ
ประชาสัมพันธ์ข้อมูลข่าวสารของสถานที่ที่น่าสนใจเพ่ือให้นักท่องเที่ยวได้เห็นและเข้าใจถึงวัฒนธรรม
ประเพณีและนอกเหนือจากนั้นท าให้นักท่องเที่ยวได้พักผ่อนมีประสบการณ์สร้างความสัมพันธ์ภาพที่ดี
ต่อผู้ร่วมเดินทางและเพ่ือนมนุษย์อีกด้วย 
   ศุภวรรณ เจริญชัยสมบัติ (2554) ได้ให้ความหมายไว้ว่า การท่องเที่ยว หมายถึง รูปแบบ
หนึ่งที่เกิดขึ้นในเวลาว่างที่มีการเดินทางเข้ามาเกี่ยวข้อง โดยเป็นการเดินทางจากท่ีอยู่อาศัยไปยังอีกที่
หนึ่งที่ถือเป็นแหล่งท่องเที่ยว ซึ่งการท่องเที่ยวเป็นการเดินทางเพ่ือพักผ่อนคลายความเครียด แสวงหา
ประสบการณ์ใหม่ๆ โดยมีเงื่อนไขว่าการเดินทางนั้นเป็นการเดินทางเพียงชั่วคราวและมิได้ประกอบ
อาชีพ 
   ฐิรชญา มณีเนตร (2552) ได้ให้ความหมายไว้ว่า การท่องเที่ยว หมายถึง การเดินทาง
ของมนุษย์ จากสถานที่ใดสถานที่หนึ่งไปยังอีกสถานที่หนึ่ง หรือการเดินทางจากถิน่พานักที่อาศัยไปยัง
สถานที่อ่ืนเป็นการชั่วคราวด้วยความสมัครใจไปและเป็นการเดินทางด้วยเหตุผลของการท่องเที่ยวมิใช่
เพ่ือประกอบอาชีพหรือหารายได้ เช่นการเดินทางเพ่ือการพักผ่อน การเดินทางเพ่ือไปชม การแข่งขัน
กีฬา (อาทิ การแข่งขันกีฬา ซีเกมส์ โอลิมปิกเป็นต้น) การเดนิทางเพ่ือการศึกษา การเดินทาง 
เพ่ือการประชุมสัมมนา (ธุรกิจ) การเดินทางเพ่ือเยี่ยมเยือนญาติพ่ีน้องหรือเพ่ือน การเดินทาง 
เพ่ือแลกเปลี่ยนวัฒนธรรม เป็นต้น 
   ฉลองศรี พิมลสมพงษ์ (2546) ได้ให้ความหมายไว้ว่า การท่องเที่ยว หมายถึง  
การเดินทางเพ่ือความเพลิดเพลิน และพักผ่อนหย่อนใจเป็นการเดินทางที่มีเง่ือนไข ส าคัญ 3 ประการ 
คือ 1) เดินทางจากท่ีอยู่อาศัยปกติไปยังที่อ่ืนเป็นการชั่วคราว 2) เดินทางด้วยความสมัครใจ และ  
3) เดินทางด้วยวัตถุประสงค์ใดๆก็ได้ แต่ไม่ใช่เพื่อประกอบอาชีพหรือหารายได้ 
   ปรีชา แดงโรจน์ (2544) ได้ให้ความหมายไว้ว่า การท่องเที่ยว หมายถึง ตามท่ีองค์การ
สหประชาชาติในคราวประชุมว่าด้วยการเดินทางและท่องเที่ยว ณ กรุงโรม เมื่อปี พ.ศ.2506 ได้ให้ค า
นิยามของการท่องเที่ยวไว้ว่า หมายถึง กิจกรรมที่มีเงื่อนไขที่เก่ียวข้องอยู่ 3 ประการคือ 1) ต้องมี 
การเดินทาง 2) ต้องมีสถานที่ปลายทางท่ีประสงค์จะไปเยี่ยมเยียน และ 3) ต้องมีจุดมุ่งหมายของ 
การเดินทาง 
  จากความหมายของนักวิชาการข้างต้นสามารถสรุปความหมายของการท่องเที่ยวได้ว่า 
กิจกรรมรูปแบบหนึ่งที่มีการเดินทางเข้ามาเก่ียวข้องโดยเป็นการเดินทางออกจากสถานที่หนึ่งไปยัง
สถานที่อ่ืนๆ เพ่ือความรื่นรมย์ ความพึงพอใจ การพักผ่อนหย่อนใจ ความสนุกสนาน หรือตามความ
ต้องการของตนเอง ซึ่งการเดินทางนั้นเป็นการเดินทางเพียงชั่วคราวและมิได้ประกอบอาชีพและการไป
อยู่อาศัย 
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 2. ความส าคัญของการท่องเที่ยว 
  อุตสาหกรรมท่องเที่ยวถือเป็นหนึ่งในอุตสาหกรรมหลักของโลก ซึ่งในปี 2558 อุตสาหกรรม
ท่องเที่ยวทั่วโลก มีมูลค่ากว่า 7.86 ล้านล้านเหรียญสหรัฐ หรือร้อยละ 9.8 ของผลิตภัณฑ์มวลรวมของ
ประเทศทั่วโลก (Gross Domestic Product: GDP) ในส่วนของอุตสาหกรรมท่องเที่ยวของไทยนั้นได้
สร้างรายได้กว่า 2.23 ล้านล้านบาท มีมูลค่าอุตสาหกรรมท่องเที่ยวกว่าร้อยละ 17 ของผลิตภัณฑ์มวล
รวมในประเทศ ซึ่งถือได้ว่าเป็นหนึ่งในอุตสาหกรรมส าคัญที่ช่วยขับเคลื่อนเศรษฐกิจโดยรวมของประเทศ 
กอปรกับอุตสาหกรรมท่องเที่ยวนั้นมีการเปลี่ยนแปลงอยู่ตลอดเวลาตามสภาวการณ์โลกและพฤติกรรม
ของผู้บริโภค อุตสาหกรรมท่องเที่ยวของไทยจึงต้องมีการปรับตัวตามกระแสโลกที่เปลี่ยนแปลงไป  
และวางแผนการพัฒนาให้สอดคล้องกับความต้องการของตลาด เพ่ือรักษาและพัฒนาขีดความสามารถ
ด้านการท่องเที่ยวของประเทศ มีรายละเอียด ดังนี้ (กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา,  2560) 
   1) สถานการณ์และแนวโน้มการท่องเที่ยวในตลาดโลก 
    1.1) การท่องเที่ยวทั่วโลกมีการเติบโตและขยายตัวอย่างต่อเนื่อง จากรายงานของ
องค์การการท่องเที่ยวโลก (The United Nations World Tourism Organization: UNWTO)  
พบว่าในปี 2558 มีจ านวนนักท่องเที่ยวทั่วโลกอยู่ที่ 1.2 พันล้านคน โดยในช่วงปี 2553 - 2558  
จ านวนนักท่องเที่ยวทั่วโลกมีอัตราการเติบโตอยู่ที่ร้อยละ 6 ทั้งนี้ UNWTO ได้คาดการณ์ว่าในปี 2573 
จะมีนักท่องเที่ยวที่เดินทางท่องเที่ยวระหว่างประเทศท่ัวโลก จ านวนกว่า 1.8 พันล้านคน หรือคิดเป็น
อัตราการขยายตัวเฉลี่ยร้อยละ 3.3 ต่อปี ซึ่งคาดการณ์เป็นนักท่องเที่ยวที่เดินทางมายังภูมิภาคเอเชีย
แปซิฟิก จ านวน 535 ล้านคน คิดเป็นอัตราเพ่ิมขึ้นเฉลี่ยร้อยละ 57 ในจ านวนดังกล่าวแบ่งออกเป็น
นักท่องเที่ยวในแถบเอเชียตะวันออกเฉียงเหนือ จ านวน 293 ล้านคน เอเชียตะวันออกเฉียงใต้ จ านวน 
187 ล้านคน โอเชียเนีย จ านวน 19 ล้านคน และเอเชียใต้ จ านวน 36 ล้านคน 
    1.2. ในปี 2558 การท่องเที่ยวทั่วโลกมีมูลค่าประมาณ 7.86 ล้านล้านเหรียญสหรัฐ 
คิดเป็นร้อยละ 9.8 ของผลิตภัณฑ์มวลรวมในประเทศทั่วโลก (Gross Domestic Product: GDP)  
มีการเติบโตจากปี 2550 ซึ่งมีมูลค่าอยู่ที่ 6.3 ล้านล้านเหรียญสหรัฐ รอ้ยละ 3 ต่อปี ทั้งนี ้ปัจจัยที่ส่งผล
ต่อการขยายตัวของการท่องเที่ยว ได้แก่ 
     1.2.1) ปัจจัยโดยตรง (Direct Contribution) ประกอบด้วยการจับจ่ายใช้สอย
ของนักท่องเที่ยวต่างชาติ และนักท่องเที่ยวในประเทศ รวมถึงการใช้จ่ายของรัฐบาลในภาคบริการด้าน
การท่องเที่ยวส่งผลโดยตรงต่อ GDP ของการท่องเที่ยวโลกประมาณ 2.5 ล้านล้านเหรียญสหรัฐ หรือ
ประมาณร้อยละ 31 และ 2) ปัจจัยโดยอ้อม (Indirect Contribution) ประกอบด้วย การลงทุนจาก
อุตสาหกรรมอ่ืนที่มีความเกี่ยวโยงกับอุตสาหกรรมท่องเที่ยว การใช้จ่ายของรัฐบาลในการสนับสนุน
กิจกรรมการท่องเที่ยวโดยทั่วไป และการซื้อสินค้าและบริการโดยธุรกิจในอุตสาหกรรมท่องเที่ยว  
เพ่ือน ามาใช้ผลิตผลิตภัณฑ์ขั้นสุดท้ายของอุตสาหกรรมท่องเที่ยว สิ่งเหล่านี้ล้วนส่งผลอย่างมีนัยส าคัญต่อ 
GDP การท่องเที่ยวโลก ท าให้ในปี 2558 มีมูลค่าต่อ GDP การท่องเที่ยวโลก ประมาณ 5.4 ล้านล้าน
เหรียญสหรัฐหรือคิดเป็นร้อยละ 69 ของมูลค่าของอุตสาหกรรมท่องเที่ยวโลก 
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   2) สถานการณ์และแนวโน้มการท่องเที่ยวของประเทศไทย 
    2.1) อุตสาหกรรมท่องเที่ยวไทยขยายตัวอย่างต่อเนื่อง จากจ านวนนักท่องเที่ยว
ชาวต่างชาติที่เพิ่มสูงขึ้นติดอันดับที่ 11 ของโลก สะท้อนให้เห็นจากแนวโน้มจ านวนนักท่องเที่ยวและ
รายได้ที่ขยายตัวเพ่ิมขึ้นอย่างรวดเร็วและต่อเนื่อง โดยในระยะที่ผ่านมาจ านวนนักท่องเที่ยวเพ่ิมข้ึนอย่าง
ต่อเนื่อง จาก 14 ล้านคน ในปี 2552 มาเป็น 29.8 ล้านคน ในปี 2558 ซึ่งมากเป็นอันดับที่ 11 ของโลก 
ประเทศที่เดินทางมาท่องเที่ยวประเทศไทยมากท่ีสุด ได้แก่ จีน มาเลเซีย ญี่ปุ่น เกาหลี และลาว 
ตามล าดับ ส าหรับแนวโน้มนกัท่องเที่ยวภายในประเทศ (ไทยเที่ยวไทย) พบว่าในช่วงปี 2554 - 2558 
มีการเติบโตกว่าร้อยละ 9 ต่อปี โดยในปี 2557 นักท่องเที่ยวไทยเดินทางคิดเป็น 136.2 ล้านคนครั้ง และ
เพ่ิมสูงขึ้นในปี 2558 ที่ 138.8 ล้านคนครั้ง 
    2.2) รายได้จากการท่องเที่ยวมีแนวโน้มเพ่ิมขึ้นตามจ านวนนักท่องเที่ยว โดยในปี 
2556 ประเทศไทยมีรายได้จากการท่องเที่ยวอยู่ที่ 1.2 ล้านล้านบาท เพ่ิมขึ้น ร้อยละ 19.08 จากปีทีผ่่าน
มา แม้ว่าในปี 2557 จะมีเหตุการณ์ชุมนุมทางการเมือง ซึ่งส่งผลให้รายได้จากการท่องเที่ยวลดลงเหลือ
จ านวน 1.17 ล้านล้านบาท เพ่ิมข้ึนเพียงร้อยละ 4.93 แต่รายได้ก็สามารถปรับตัวขึ้นสูงกว่าระดับเดิมมา
อยู่ที่ 2.23 ล้านล้านบาท ในปี 2558 ซึ่งในจ านวนนี้แบ่งเป็นรายได้จากนักท่องเที่ยวต่างชาติ จ านวน 
1.44 ล้านล้านบาท และรายได้จากนักท่องเที่ยวไทย จ านวน 0.79 ล้านล้านบาท นอกจากนั้น  
จากการเก็บสถิติของ UNWTO ประเทศไทยมีรายได้จากนักท่องเที่ยวต่างชาติสูงถึง 44.6 พันล้าน
เหรียญสหรัฐ หรือสูงเป็นอับดับที่ 6 ของโลก ทั้งนี้ คาดการณ์ว่ารายได้จากการท่องเที่ยวทั้งนักท่องเที่ยว
ชาวไทยและชาวต่างชาติ ในปี 2559 จะมีรายได้รวม 2.4 ล้านล้านบาท และในปี 2560 จะมีรายได้สูงถึง 
2.5 ล้านล้านบาท 
    2.3) การใช้จ่ายของนักท่องเที่ยวต่อครั้งสูงขึ้นถึงแม้วันพักเฉลี่ยของนักท่องเที่ยวจะ
ลดลง โดยในปี 2558 นักท่องเที่ยวต่างชาติมีการใช้จ่ายเป็นจ านวน 5,072.69 บาทต่อวัน เพ่ิมข้ึนจากปี
ก่อนหน้ากว่าร้อยละ 6.23 ในทางตรงกันข้าม จ านวนวันพักเฉลี่ยของนักท่องเที่ยวลดลงมาอยู่ที่เฉลี่ย 
9.55 วัน ซึ่งลดลงร้อยละ 3.5 จากปีที่ผ่านมา ทั้งนี้เป็นผลมาจากการเพ่ิมขึ้นของนักท่องเที่ยวใน
ระยะใกล้ โดยเฉพาะนักท่องเที่ยวจากประเทศจีนและมาเลเซียรวมทั้งประเทศเพ่ือนบ้านในอาเซียน อนึ่ง 
ปัจจัยโดยรวมยังส่งเสริมการพัฒนาของนักท่องเที่ยวต่างชาติ อาทิ สถานการณ์ภายในประเทศที่เริ่มดีขึ้น
ท าให้การท่องเที่ยวไทยฟ้ืนตัวอย่างรวดเร็ว การเพ่ิมข้ึนของจ านวนนักท่องเที่ยวจีน และค่าโดยสารสาย
การบินระหว่างประเทศท่ีลดลง 
   3) การประเมินศักยภาพอุตสาหกรรมท่องเที่ยวของประเทศไทย 
    3.1) อุตสาหกรรมท่องเที่ยวไทยมีการพัฒนาอย่างต่อเนื่องตลอดระยะเวลาที่ผ่านมา 
ท าให้ในปัจจุบันการท่องเที่ยวได้กลายเป็นกลไกส าคัญในการขับเคลื่อนเศรษฐกิจของประเทศ โดยหาก
จะพิจารณาจากความพร้อมและศักยภาพของประเทศไทยที่มีต่อการท่องเที่ยว พบว่าประเทศไทยยังมี
จุดเด่นและข้อได้เปรียบจากประเทศคู่แข่งหลายประการ เช่น ท าเลที่ตั้งเป็นจุดศูนย์กลางของภูมิภาค
เอเชียตะวันออกเฉียงใต้ ความหลากหลายของทรัพยากรธรรมชาติ ศิลปวัฒนธรรม ประเพณีท่ีเป็น
เอกลักษณ์ อัธยาศัยไมตรีของคนไทย เป็นต้น นอกจากนี้ ในปี 2558 World Economic Forum 
(WEF) ได้จัดอันดับขีดความสามารถในการแข่งขันด้านการท่องเที่ยวของประเทศไทยอยู่ในอันดับที่ 35 
จาก 141 ประเทศทั่วโลก โดยหากพิจารณาในด้านที่ส าคัญ พบว่าด้านทรัพยากรและสิ่งแวดล้อม 
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ประเทศไทย อยู่ในอันดับที่ 16 ด้านโครงสร้างพ้ืนฐานของการคมนาคมทางอากาศ อยู่ในอันดับที่ 17 
ด้านแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม อยู่ในอันดับที่ 34 ด้านความพร้อมของระบบเทคโนโลยีสารสนเทศ 
อยู่ในอันดับที่ 60 ทั้งหมดนี้ล้วนแล้วแต่เป็นจุดแข็งของการท่องเที่ยวของไทย 
    3.2) การท่องเที่ยวของประเทศไทยได้รับการคัดเลือกให้เป็นที่สุดของโลกในการจัด
อันดับระดับนานาชาติหลายอันดับ เช่น กรุงเทพฯ ได้รับเลือกเป็นเมืองท่องเที่ยวที่ดีที่สุดในภูมิภาค
เอเชียแปซิฟิก ในปี 2558 โดย Master Card (Master Card’s Asia Pacific Destinations Index 
2015) รางวัลชายหาดที่ดีที่สุดของเอเชีย ในปี 2558 จาก World Travel Awards รางวัลประเทศ
ท่องเที่ยวที่ดีที่สุดในด้านการท่องเที่ยวครอบครัว การท่องเที่ยวเชิงพักผ่อน สถานที่ท่องเที่ยวเพื่อการ
วิวาห ์ในปี 2557 รางวัลสถานที่เพ่ือการประชุมและจัดงานยอดเยี่ยมจาก TTG Travel Awards ในปี 
2557 และประเทศไทยได้รับรางวัลด้านการท่องเที่ยว Grand Travel Award จากนิตยสาร Travel 
News นิตยสารธุรกิจท่องเที่ยวชื่อดังจากภูมิภาคสแกนดิเนเวีย ในปี 2554 ติดต่อกันเป็นเวลา 9 ปี 
เนื่องจากความมีเอกลักษณ์ทางวัฒนธรรมและความหลากหลายของสถานที่ท่องเที่ยว ทั้งหมดนี้แสดงให้
เห็นถึงความสามารถของประเทศไทยในการเป็นแหล่งท่องเที่ยวยอดนิยมระดับโลก อย่างไรก็ตาม 
ทรัพยากรด้านการท่องเที่ยวต้องได้รับการพัฒนาอย่างต่อเนื่อง เพ่ือให้สามารถคงความนิยมและรักษา
อันดับขีดความสามารถในการแข่งขันของประเทศ 
    3.3) อุตสาหกรรมท่องเที่ยวของประเทศไทย ยังคงมีทั้งจุดแข็ง จุดอ่อน และ
ศักยภาพในการพัฒนาตามวงจรการท่องเที่ยว ดังนี้ 
     3.3.1) การวางแผนและตัดสินใจเที่ยว ที่ผ่านมาประเทศไทยมีการจัดการและการ
ท าการตลาดได้เป็นอย่างดี จากการจัดอันดับของ WEF ทางด้านประสิทธิภาพของการตลาดประเทศใน
การดึงดูดนักท่องเที่ยวในปี 2558 ประเทศไทยได้รับคะแนน 5.4 จาก 7.0 หรือเป็นอันดับที่ 23  
จาก 141 ประเทศ ทั่วโลก อย่างไรก็ตามพบว่ายังมีโอกาสที่จะพัฒนาต่อยอดและสร้างมูลค่าเพ่ิมทาง
การตลาดได้ อาทิ การอ านวยความสะดวกในขั้นตอนการด าเนินการขอวีซ่า การพัฒนาระบบวางแผน
ท่องเที่ยวและระบบจองบัตรโดยสาร รวมทั้งการปรับใช้เทคโนโลยีเพ่ือสนับสนุนการท่องเที่ยวอย่าง 
ครบวงจร 
     3.3.2) การเดินทางเข้าสู่ประเทศไทย ความครอบคลุมของเครือข่ายเที่ยวบิน
ระหว่างประเทศและการเป็นศูนย์กลางในการท่องเที่ยวเชื่อมโยงประเทศอ่ืนในภูมิภาค ถือเป็นจุดแข็ง
ของประเทศไทย จากการจัดอันดับของ International Air Transport Association ในด้านอัตราส่วน
ที่นั่งต่อกิโลเมตร บินต่อสัปดาห์ (Available International Seat-Km per Week) ในปี 2558 ประเทศ
ไทยมีอัตราส่วนดังกล่าวสูงถึง 2,206 ที่นั่ง ซึ่งอยู่ในอันดับที่ 13 จาก 141 ประเทศท่ัวโลก อย่างไรก็ตาม 
ประเทศไทยยังมีข้อจ ากัดในด้านความเชื่อมโยงของระบบขนส่งมวลชนระหว่างสนามบินและตัวเมือง 
ขาดสิ่งอ านวยความสะดวกเพ่ือรองรับนักท่องเที่ยว ปัญหาขีดความสามารถในการรองรับของสนามบิน 
และปัญหาขาดแคลนบุคลากร เป็นต้น 
     3.3.3) การพักอาศัยในประเทศไทย จากการส ารวจข้อมูลโรงแรมและสถานที่พัก
แรมในประเทศไทย พบว่า มีจ านวนที่เพียงพอ มีความหลากหลาย และอยู่ในระดับราคาที่เหมาะสม 
จากผลส ารวจ ห้องพักโดย Euro monitor และธนาคารแห่งประเทศไทย ในปี 2558 พบว่าประเทศไทย
มีจ านวนห้องพักมากกว่า 632,000 ห้อง โดยมีการเติบโตกว่าร้อยละ 3 ต่อปี ในช่วงป ี2554 - 2558  
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และยังได้รับคะแนนจาก TripAdvisor ในปี 2558 ด้านคุณภาพของโรงแรมสูงถึง 4.8 จาก 5.0 อย่างไรก็
ตาม ยังมีข้อจ ากัดในด้านมาตรฐานและการบังคับใช้กฎหมายที่เก่ียวข้อง รวมถึงการพัฒนาต่อยอด
เพ่ือให้สอดคล้องกับสภาวการณ์โลก 
     3.3.4) การเดินทางภายในประเทศไทย ระบบการคมนาคมขนส่งและโลจิสติกส์
ของประเทศไทยมีความพร้อมในระดับหนึ่ง โดยมีเส้นทางการคมนาคมทางอากาศเชื่อมโยงสู่เมืองหลัก
และเมืองรองอย่างครอบคลุมทั้งประเทศ มีเส้นทางการคมนาคมทางถนนที่ได้มาตรฐาน แต่ยังมีปัญหา
ในด้านการบริหารจัดการและการเชื่อมโยงของระบบขนส่งมวลชน ปัญหาในด้านคุณภาพและมาตรฐาน
ของระบบขนส่งมวลชนสาธารณะ เส้นทางท่ีเชื่อมโยงไปยังแหล่งท่องเที่ยวรอง ตลอดจนการขาดระบบ
ข้อมูลและสารสนเทศที่น ามาใช้พัฒนาและสนับสนุนการเดินทางท่องเที่ยวภายในประเทศ 
     3.3.5) ความพึงพอใจในการท่องเที่ยว ประเทศไทยมีแหล่งท่องเที่ยวทาง
ธรรมชาติและทางวัฒนธรรมที่หลากหลายและมีชื่อเสียงจ านวนมากซึ่งกระจายไปทั่วทุกภูมิภาค อีกท้ัง
บุคลากรไทยมีความโดดเด่นด้านการบริการ แต่ยังมีปัญหาในเรื่องความเสื่อมโทรมของแหล่งท่องเที่ยว 
การกระจุกตัวของแหล่งท่องเที่ยวหลักในบางพ้ืนที่ ท าให้เกิดปัญหาด้านขีดความสามารถในการรองรับ 
ปัญหามลพิษและสิ่งแวดล้อมที่ไม่ยั่งยืน ปัญหาด้านความสามารถ 
ทางภาษาซึ่งจะส่งผลต่อศักยภาพของการท่องเที่ยวไทยในอนาคต หากยังไม่มีมาตรการด้าน 
การบริหารจัดการอย่างเร่งด่วนเพื่อรักษาระดับความสามารถในการแข่งขันและพัฒนาอย่างยั่งยืน 
     3.3.6) ความสะดวกสบายและความปลอดภัยในการท่องเที่ยว แม้ว่าอุตสาหกรรม
ท่องเที่ยวของไทยได้รับการยอมรับในด้านคุณภาพการบริการและมีเครือข่ายอ านวยความสะดวกด้าน
การสื่อสารที่ค่อนข้างครอบคลุมแต่ในด้านความปลอดภัยและสุขอนามัยยังมีความจ าเป็นที่จะต้องได้รับ
การพัฒนาอย่างต่อเนื่อง โดยเฉพาะในเรื่องมาตรฐานด้านความปลอดภัยและสุขอนามัยของประเทศไทย
ยังอยู่ในระดับค่อนข้างต่ า เกิดอาชญากรรม อุบัติเหตุ และการหลอกลวงนักท่องเที่ยวบ่อยครั้ง ซึ่งจาก
การจัดอันดับขีดความสามารถในการแข่งขันด้านการท่องเที่ยวของประเทศไทย ในปี 2558 ประเทศไทย
อยู่ในอันดับที่ 89 ของโลก ในด้านสุขอนามัย อันดับที่ 116 ในด้านความยั่งยืนของสิ่งแวดล้อม และ
อันดับที่ 132 ในด้านความปลอดภัย โดยทั้งสามมิตินี้เป็นจุดที่ประเทศไทยต้องเร่งพัฒนา เพ่ือส่งเสริมขีด
ความสามารถด้านการท่องเที่ยว พร้อมที่จะรองรับการเพ่ิมขึ้นของนักท่องเที่ยวในอนาคตได้อย่างยั่งยืน 
     3.3.7) การทบทวนประสบการณ์การท่องเที่ยวหลังจากเดินทางกลับ สถานที่
ท่องเที่ยวที่ส าคัญของประเทศไทยได้รับคะแนนความพึงพอใจที่สูงเมื่อเทียบกับประเทศคู่แข่งในภูมิภาค 
โดยมีระดับคะแนนเฉลี่ยโดย Trip Advisor ในปี 2558 ที่สูงถึง 4.6 จาก 5.0 คะแนน อย่างไรก็ตาม 
จ านวนข้อความแสดงความคิดเห็นเชิงบวกผ่านสื่อออนไลน์ยังอยู่ในระดับต่ า เมื่อเทียบกับจ านวน
นักท่องเที่ยวขาเข้า พบว่ามีเพียง 120 ข้อความต่อนักท่องเที่ยวต่างชาติ 1,000 คน เมื่อเทียบกับ
ประเทศออสเตรเลียซึ่งเป็นประเทศชั้นน าในภูมิภาคเอเชียแปซิฟิกที่ประสบความส าเร็จในด้านการได้รับ
ความคิดเห็นเชิงบวก จากนักท่องเที่ยวกว่า 718 ข้อความต่อนักท่องเที่ยวต่างชาติ 1,000 คน บน Trip 
Advisor ในปีเดียวกันจากการประเมินศักยภาพการท่องเที่ยวของไทยตามวงจรการท่องเที่ยว พบว่า
ประเทศไทยมีความโดดเด่นเรื่องสถานที่ท่องเที่ยวที่สามารถสร้างความพึงพอใจได้สูง แต่ยังขาด 
การรักษาแหล่งท่องเที่ยว ความปลอดภัยส าหรับนักท่องเที่ยว ยังต้องปรับปรุงและภาพลักษณ์ด้านลบ 
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ต่อเนื่องที่ต้องเร่งแก้ไข ความสะอาดและสุขอนามัยของสถานที่ท่องเที่ยวเป็นอีกประเด็นที่ประเทศไทย
ต้องให้ความใส่ใจในการพัฒนา เพ่ือยกระดับอุตสาหกรรมท่องเที่ยวให้มีมาตรฐานสูงขึ้นและดึงดูด
นักท่องเที่ยวตลาดคุณภาพ 
   4) แนวโน้มส าคัญท่ีจะส่งผลต่ออุตสาหกรรมท่องเที่ยวโลกในอนาคต เนื่องจาก
อุตสาหกรรมท่องเที่ยวมีการเปลี่ยนแปลงไปตามแนวโน้มของโลก ดังนั้น จึงต้องมีการวิเคราะห์แนวโน้ม
หลักของโลกหลายประการที่จะเป็นปัจจัยขับเคลื่อนการเติบโตของอุตสาหกรรมท่องเที่ยวและส่งผล
กระทบต่อการท่องเที่ยวของไทย โดยปัจจัยและแนวโน้มที่คาดว่าจะส่งผลต่อการพัฒนาอุตสาหกรรม
ท่องเที่ยวของประเทศไทยอย่างมีนัยส าคัญ สรุปได้ดังนี้ 
    4.1) การเติบโตของชนชั้นกลางและรายได้ที่เพ่ิมขึ้น (Growing Middle Class and 
Rising Disposable Income) ด้วยพัฒนาการทางเศรษฐกิจโลกอย่างต่อเนื่องและโอกาสทางธุรกิจที่เพ่ิม
สูงขึ้น ประชากรในกลุ่มชนชั้นกลางทั่วโลก มีแนวโน้มการเติบโตกว่าร้อยละ 5 ต่อปี ในช่วงปี 2552 - 
2573 โดยปัจจัยขับเคลื่อนหลักมาจากประเทศในกลุ่มเอเชียแปซิฟิก และเมื่อพิจารณา 10 อันดับสูงสุด
ของนักท่องเที่ยวขาเข้าในประเทศไทย พบว่า เป็นกลุ่มนักท่องเที่ยวที่มาจากประเทศที่มีสัดส่วนของกลุ่ม
คนชนชั้นกลางค่อนข้างสูง โดยเฉพาะนักท่องเที่ยวชาวจีนและชาวอินเดีย อีกท้ังคาดว่าจะมีอัตรา 
การเติบโตของสัดส่วนของกลุ่มคนชนชั้นกลางเพ่ิมสูงขึ้นอีกในอนาคต ซึ่งกลุ่มนักท่องเที่ยวกลุ่มนี้มี 
ความเต็มใจในการใช้จ่ายระหว่างการท่องเที่ยวในระดับสูง ดังนั้น จึงควรให้ความส าคัญกับการพัฒนา
สินค้าและบริการทางการท่องเที่ยวที่สอดคล้องกับความต้องการทางด้านคุณค่าและมีความสอดคล้อง
ทางด้านภาษากับนักท่องเที่ยวกลุ่มนี้ เพ่ือเป็นการแปรแนวโน้มของโลกให้เป็นการพัฒนาทางด้านรายได้
ให้แก่อุตสาหกรรมท่องเที่ยวของไทย 
    4.2) การเติบโตของสายการบินต้นทุนต่ า (Low Cost Carriers [LCC] on the rise) 
จะส่งผลต่อการพัฒนาการเชื่อมต่อและเพ่ิมความสะดวกในเส้นทางการเดินทางภายในและระหว่าง
ประเทศทั่วโลก อันจะเป็นการเพิ่มทางเลือกในการเดินทางและลดค่าใช้จ่าย จึงเป็นปัจจัยที่ส่งผล 
ต่อการเติบโตของการเดินทางและจ านวนของนักท่องเที่ยวทั่วโลก โดยคาดการณ์ว่าความต้องการ
ท่องเที่ยวด้วยบริการสายการบินต้นทุนต่ าจะได้รับความนิยมมากขึ้นอย่างรวดเร็ว ในปัจจุบันการใช้
บริการสายการบินต้นทุนต่ าเพ่ือเดินทางท่องเที่ยว มีส่วนแบ่งการตลาดอยู่ที่ร้อยละ 26 ของการเดินทาง
ทางอากาศทั่วโลก โดยในประเทศไทยมีส่วนแบ่งการตลาดอยู่ที่ร้อยละ 24 ส าหรับเที่ยวบินระหว่าง
ประเทศ และร้อยละ 63 ส าหรับเที่ยวบินในประเทศ สิ่งนี้แสดงให้เห็นถึงความจ าเป็นในการสนับสนุน
และพัฒนาโครงสร้างพ้ืนฐานส าหรับเส้นทางคมนาคมทางอากาศ รวมถึง การส่งเสริมความร่วมมือ 
ของสายการบินในการพัฒนาเส้นทางท่องเที่ยวภายในประเทศสู่เมืองรองต่างๆ การพัฒนาเส้นทาง
ท่องเที่ยวกับประเทศเพ่ือนบ้านและการเชื่อมต่อระหว่างประเทศ เชิงยุทธศาสตร์ที่ส าคัญ อาทิ จีน  
และอินเดีย เพ่ือดึงดูดนักท่องเที่ยวจากกลุ่มประเทศดังกล่าวให้เดินทางสู่ประเทศไทยเพ่ิมมากขึ้น 
    4.3) การเติบโตของสังคมผู้สูงอายุซึ่งมีการจับจ่ายใช้สอยเพ่ือการท่องเที่ยวสูง 
(Ageing population with high willingness to spend) จากการคาดการณ์ของ Horwath HTL ใน
อีก 35 ปี ข้างหน้าหรือภายในปี พ.ศ. 2593 จะมีสัดส่วนผู้สูงอายุหรือผู้ที่มีอายุ 60 ปีขึ้นไปต่อประชากร
โลกเพ่ิมสูงขึ้นกว่าร้อยละ 21 เมื่อเทียบกับปี 2556 ซึ่งมีสัดส่วนผู้สูงอายุต่อประชากรทั้งหมดเพียง 
ร้อยละ 12 โดยกลุ่มนักท่องเที่ยวผู้สูงอายุเหล่านี้ถือเป็นกลุ่มที่มีความเต็มใจในการจับจ่ายใช้สอยระหว่าง 
การเดินทางท่องเที่ยวต่อปีสูงกว่านักท่องเที่ยวในช่วงอายุอื่น เช่น กลุ่ม Millennials หรือกลุ่ม Gen Y  
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ถึง 3 เท่า โดยในปี 2558 นักท่องเที่ยวกลุ่มผู้สูงอายุทั่วโลก มีค่าใช้จ่ายด้านการท่องเที่ยวโดยเฉลี่ยอยู่ที่ 
8,736 เหรียญสหรัฐต่อคนต่อปี ในขณะที่ค่าใช้จ่ายด้านการท่องเที่ยวของกลุ่ม Millennials เฉลี่ยอยู่ที ่
2,915 เหรียญสหรัฐ ดังนั้น กลุ่มนักท่องเที่ยวผู้สูงอายุนับเป็นกลุ่มเป้าหมายที่มีศักยภาพสูงและควรให้
ความส าคัญในการพัฒนาโครงสร้างพ้ืนฐานด้านการท่องเที่ยวรองรับนักท่องเที่ยวกลุ่มนี้โดยการพัฒนา
สถานที่ท่องเที่ยวตามหลักการ Tourism For All เพ่ือสร้างโอกาสในการเพ่ิมรายได้จากการท่องเที่ยว 
    4.4) การใช้เทคโนโลยีระหว่างการท่องเที่ยว (Adoption of travel technology 
during the travel journey) ความก้าวหน้าของเทคโนโลยีท าให้สื่อสังคมออนไลน์หรือช่องทาง
ออนไลน์มีส่วนส าคัญในการสืบค้นข้อมูลและเพ่ิมความสะดวกสบายตลอดการเดินทางของนักท่องเที่ยว 
จากการคาดการณ์ของ Euro monitor พบว่าอัตราการเติบโตโดยเฉลี่ยของรายได้จากการใช้ช่องทาง
ออนไลน์ส าหรับการท่องเที่ยวทั่วโลก (Global online travel revenues growth) อยู่ที่ร้อยละ 10  
ต่อปี โดยเพิ่มขึ้นจาก 166 พันล้านเหรียญสหรัฐ ในปี 2554 เป็น 363 พันล้านเหรียญสหรัฐในปี 2563 
อย่างไรก็ตาม โครงสร้างพื้นฐานและศักยภาพด้านระบบสารสนเทศและการสื่อสารของประเทศไทย 
ในปัจจุบันยังเป็นข้อก าจัดการพัฒนา ดังนั้น รัฐบาลควรให้ความส าคัญในการลงทุนพัฒนาและส่งเสริม
ระบบการท่องเที่ยวผ่านช่องทางออนไลน์และสนับสนุนการลงทุนด้านเทคโนโลยีสารสนเทศสมัยใหม่
ให้กับธุรกิจท้องถิ่น เพ่ือตอบสนองต่อแนวโน้มการท่องเที่ยวที่ก าลังเปลี่ยนแปลงไป ซึ่งในปัจจุบัน 
การท่องเที่ยวของไทยยังล้าหลังด้านการส่งเสริมข้อมูลและอ านวยความสะดวกแก่นักท่องเที่ยวทาง
ออนไลน์ที่ต้องเร่งพัฒนาเพื่อตอบสนองความต้องการของนักท่องเที่ยวในอนาคต 
    4.5) นักท่องเที่ยวมุ่งเน้นประสบการณ์และให้ความส าคัญกับความรู้เชิงลึกของแหล่ง
ท่องเที่ยวต่างๆ (Experiential travelers with more sophisticated expectations) ปัจจุบัน
นักท่องเที่ยว ส่วนใหญ่ให้ความส าคัญกับการแสวงหาประสบการณ์ที่มากกว่าการท่องเที่ยวรูปแบบเดิมๆ 
ทั่วไป โดยต้องการสัมผัสวิถีชีวิตผู้คนและประเพณีท้องถิ่นอย่างแท้จริง มากกว่าการเยี่ยมชมสถานที่
ท่องเที่ยวเพียงอย่างเดียว ซึ่งเป็นรูปแบบการท่องเที่ยวทีก่ าลังได้รับความนิยมเป็นอย่างสูงในปัจจุบัน 
แสดงให้เห็นถึงความส าคัญของการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวรูปแบบใหม่ๆ และการจัดสรรแพ็กเกจการ
ท่องเที่ยวที่สามารถให้ประสบการณ์การท่องเที่ยวที่สอดคล้องกับความต้องการของนักท่องเที่ยวกลุ่มนี้
โดยการร่วมมือกับชุมชนท้องถิ่น 
    4.5) แนวโน้มการเปลี่ยนแปลงเชิงรูปแบบการท่องเที่ยว (Tourism segment 
trends) เนื่องด้วยปัจจัยและแนวโน้มที่ก าลังเปลี่ยนไปในทุกมิติ ส่งผลให้กลุ่มนักท่องเที่ยวในอนาคต 
มีจุดประสงค์ในการท่องเที่ยวที่แปรเปลี่ยนจากเดิม อีกท้ังวิวัฒนาการดังกล่าวยังจะส่งผลส าคัญต่อตลาด
การท่องเที่ยวโลก โดยสามารถจ าแนกตามพฤติกรรมของกลุ่มนักท่องเที่ยว ออกเป็น 13 กลุ่ม แนวโน้ม
ในระยะ 10 ปีข้างหน้า นักท่องเที่ยวที่ยังคงเป็นกลุ่มนักท่องเที่ยวหลักของโลก ได้แก่ นักท่องเที่ยว 
เชิงวัฒนธรรม นักท่องเที่ยวทางทะเลและชายหาด และนักท่องเที่ยวเพื่อการประชุมและนิทรรศการ 
เนื่องจากเป็นกลุ่มที่มีส่วนแบ่งทางตลาดเชิงมูลค่าอยู่ในระดับสูง โดยเฉพาะกลุ่มนักท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรม และทางทะเล และชายหาด อีกทั้งยังมีแนวโน้มการเดินทางท่องเที่ยวในแถบเอเชียตะวันออก
เฉียงใต้มากข้ึน สาเหตุประการหนึ่งมาจากความแพร่หลายของข้อมูลของแหล่งท่องเที่ยว ที่แปลกใหม่
ผ่านกระแสโลกสังคมออนไลน์หรือสื่อสังคมดิจิทัล อีกท้ังความต้องการสัมผัสแหล่งวัฒนธรรมและ
ประเพณีดั้งเดิม นอกจากนี้ กลุ่มนักท่องเที่ยวเชิงกีฬาเริ่มมีแนวโน้มเติบโตอย่างชัดเจน เช่นเดียวกันกับ 
กลุ่มนักท่องเที่ยวเชิงสิ่งแวดล้อมและนิเวศ รวมไปถึงกลุ่มนักท่องเที่ยวเชิงสุขภาพ คาดว่าจะมีอัตรา 
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การเติบโตเพิ่มข้ึนแบบทวีคูณเช่นเดียวกัน ทั้งหมดนี้เป็นผลสืบเนื่องจากรายได้ของนักท่องเที่ยวที่เติบโต 
ขึ้นและความต้องการในบริการแบบครบวงจรที่เพ่ิมมากข้ึน ซึ่งการเปลี่ยนแปลงเหล่านี้บ่งชี้ถึงนโยบาย
ของรัฐบาลในการพัฒนาผลิตภัณฑ์และแหล่งท่องเที่ยวต่างๆ ให้สอดคล้องกับความต้องการของกลุ่ม
นักท่องเที่ยวที่มีศักยภาพ เพ่ือเพ่ิมรายได้จากการท่องเที่ยวของประเทศ 
   5) ผลกระทบจากแนวโน้มการเปลี่ยนแปลงต่อภาพรวมอุตสาหกรรมท่องเที่ยวในอนาคต 
    5.1) ประเทศไทยมีโอกาสสร้างรายได้จากการท่องเที่ยวเพ่ิมสูงขึ้นทั้งจากนักท่องเที่ยว
ต่างประเทศและนักท่องเที่ยวภายในประเทศ แนวโน้มการท่องเที่ยวที่ก าลังเปลี่ยนแปลงไป เนื่องมาจาก
การเปลี่ยนแปลงทางพฤติกรรมของนักท่องเที่ยวและการเปลี่ยนแปลงเชิงรูปแบบการท่องเที่ยว แต่ด้วย
ปัจจัยพื้นฐานด้านการท่องเที่ยวที่แข็งแกร่งและมีการเติบโตของปัจจัยสนับสนุนอ่ืนๆ ของอุปสงค์หรือ
ศักยภาพด้านความต้องการของนักท่องเที่ยว จึงท าให้ประเทศไทยมีโอกาสสร้างรายได้จากการท่องเที่ยว
ได้มากข้ึน โดยเฉพาะการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยว สินค้าและบริการการท่องเที่ยวให้มีคุณภาพมาตรฐาน
เพียงพอกับความต้องการของนักท่องเที่ยวในอนาคต 
    5.2) การพัฒนาการท่องเที่ยวในอนาคตควรมุ่งเน้นการบรรลุเป้าหมายเชิงคุณภาพ
ของการเติบโตด้านรายได้จากนักท่องเที่ยวในกลุ่มต่างๆ อุตสาหกรรมท่องเที่ยวของไทย มีความส าคัญ
เชิงยุทธศาสตร์ต่อประเทศรัฐบาลไทยรวมถึงหน่วยงานที่เก่ียวข้องทั้งภาครัฐและเอกชน จึงมีความจ าเป็น
ที่จะต้องเข้าใจพฤติกรรมและความต้องการที่แตกต่างกันของนักท่องเที่ยว แต่ละกลุ่มท่ีมีศักยภาพ 
ในการเติบโตในอนาคตเพ่ือตอบสนองต่ออุปสงค์ของตลาดการท่องเที่ยวที่เปลี่ยนแปลงไป ดังนี้ 
     5.2.1) กลุ่มนักท่องเที่ยวที่มีศักยภาพสูงสุดส าหรบัประเทศไทย ประกอบด้วย 
กลุ่มนักท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม กลุ่มนักท่องเที่ยวเชิงสิ่งแวดล้อมและนิเวศ กลุ่มนักท่องเที่ยวทางทะเล
และชายหาด กลุ่มนักท่องเที่ยวเชิงการแพทย์ และกลุ่มนักท่องเที่ยวเชิงสุขภาพ เนื่องมาจากประเทศไทย
มีศักยภาพและความได้เปรียบในเชิงปริมาณ และความหลากหลายของแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม
และธรรมชาติ อีกทั้งมีความพร้อมและความครบถ้วนทางการแพทย์และคุณภาพการให้บริการด้าน
สุขภาพอย่างครบวงจรในราคาย่อมเยาเมื่อเทียบกับประเทศคู่แข่งในภูมิภาค หากแต่ว่าแหล่งท่องเที่ยว
หลักของประเทศไทยล้วนแล้วแต่เป็นแหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติที่มีความเปราะบาง อีกท้ังแหล่ง
ท่องเที่ยวทางธรรมชาติและวัฒนธรรมหลายแห่งของประเทศยังขาดการพัฒนาอย่างยั่งยืน ดังนั้น  
เพ่ือรักษาและดึงดูดนักท่องเที่ยวกลุ่มท่ีมีศักยภาพเหล่านี้ รัฐบาลควรมุ่งเน้นยกระดับการท่องเที่ยว
เหล่านี้ให้ทัดเทียมประเทศท่ีพัฒนาแล้ว รวมทั้งจ าเป็นต้องมีการอนุรักษ์และจัดการแหล่งท่องเที่ยว 
ที่มีความเสี่ยงต่อการเสื่อมโทรม อาทิ แหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมและธรรมชาติ 
     5.2.2) กลุ่มนักท่องเที่ยวที่มีศักยภาพสูงระดับรองส าหรับประเทศไทย 
ประกอบด้วย กลุ่มนักท่องเที่ยวเพ่ือการประชุมและนิทรรศการ กลุ่มนักท่องเที่ยวเชิงอาหาร  
กลุ่มนักท่องเที่ยวเพื่อการเลือกซ้ือสินค้า และกลุ่มนักท่องเที่ยวทางน้ าและเรือส าราญ โดยการพัฒนาเพ่ือ
รองรับนักท่องเที่ยวกลุ่มนี้ รัฐบาลควรให้ความส าคัญกับการพัฒนาโครงสร้างพื้นฐานด้านการท่องเที่ยว
ให้เพียงพอกับความต้องการของนักท่องเที่ยวเพื่อสร้างมูลค่าเพ่ิมทางการท่องเที่ยว เนื่องจากเป็นกลุ่ม 
ที่มีรายได้ค่อนข้างสูงและเป็นรูปแบบการท่องเที่ยวที่มีค่าใช้จ่ายสูงเมื่อวิเคราะห์ข้อมูลและพิจารณา
รายได้ของนักท่องเที่ยวกลุ่มต่างๆ พบว่า กลุ่มนักท่องเที่ยวในแต่ละสาขาการท่องเที่ยวนั้นมีรายได้ท่ี
แตกต่างกัน อาทิ นักท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมและนักท่องเที่ยวทางทะเลและชายหาดจะเป็นกลุ่ม
นักท่องเที่ยวทั่วไปที่มีรายได้ระดับปานกลาง ในขณะเดียวกันนักท่องเที่ยวเชิงสิ่งแวดล้อมและนิเวศ 
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นักท่องเที่ยวเชิงการแพทย์ และนักท่องเที่ยวเชิงสุขภาพ จะเป็นกลุ่มนักท่องเที่ยวชั้นดีหรือมีรายได้ 
ค่อนข้างสูง ดังนั้น เพ่ือให้สอดคล้องกับนโยบายของรัฐบาลที่มุ่งเน้นการท่องเที่ยวเชิงคุณภาพและ 
มีเป้าหมายด้านรายได้จากการท่องเที่ยว จึงควรให้ความส าคัญในระดับสูง (Priority) และระดับสูงมาก 
(High Priority) กับการพัฒนาสาขาการท่องเที่ยวที่มีศักยภาพสูง และมีขีดความสามารถเหนือประเทศ
อ่ืนในภูมิภาค อีกท้ังต้องเล็งเห็นการเติบโตของความต้องการในตลาด เพ่ือคว้าโอกาสที่จะก้าวขึ้นมา 
เป็นผู้น าในภูมิภาคในกลุ่มท่องเที่ยวที่ประเทศไทยโดดเด่น เช่น กลุ่มการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมกลุ่ม 
การท่องเที่ยวเชิงสิ่งแวดล้อมและนิเวศ กลุ่มท่องเที่ยวเชิงการแพทย์ และกลุ่มท่องเที่ยว ทางทะเล 
และชายหาด เป็นต้น 
  นอกจากนั้น บุญเลิศ ตั้งจิตวัฒนา (2556) ได้กล่าวถึงความส าคัญของการท่องเที่ยว ไว้ดังนี้ 
   1) การท่องเที่ยวเป็นแหล่งที่มาของเงินตราต่างประเทศ กล่าวคืออุตสาหกรรม 
การท่องเที่ยวมีลักษณะเป็นสินค้าส่งออก (Invisible Export) โดยไม่มีการส่งสินค้าหรือบริการทาง 
การท่องเที่ยวออกไปขายยังต่างประเทศจริง ๆ แต่นักท่องเที่ยวชาวต่างประเทศต้องเป็นผู้รับผิดชอบ 
การเดินทางและซื้อสินค้าบริการการท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยวเอง เช่น นักท่องเที่ยวญี่ปุ่นซื้อตั๋ว
โดยสารเครื่องบินมาชมวัดพระแก้ว ก็จะจ่ายค่าที่พักแรมค่าอาหาร ค่าน าเที่ยว และค่าสินค้าท่ีระลึก  
เป็นต้น 
   2) การท่องเที่ยวช่วยลดปัญหาการขาดดุลการช าระเงินระหว่างประเทศ กล่าวคือเมื่อ 
นักท่องเที่ยวจากต่างประเทศเดินทางเข้ามาท่องเที่ยวในประเทศไทย ก็ต้องเสียค่าใช้จ่ายในการเดินทาง
และซื้อสินค้าอีกท้ังบริการการท่องเที่ยว ซึ่งรายได้จากการท่องเที่ยวนี้ สามารถน าไปช่วยลดภาวการณ์
ขาดดุลการค้าและการขาดดุลการช าระเงินของประเทศให้น้อยลง หรืออาจท าให้เกิดการเกินดุลก็ได้  
อันเป็นการส่งผลให้เกิดความมั่นคงทางเศรษฐกิจ 
   3) การท่องเที่ยวช่วยสร้างอาชีพและการจ้างงาน กล่าวคืออุตสาหกรรมการท่องเที่ยว 
เป็นอุตสาหกรรมการบริการที่ต้องใช้แรงงานส่วนใหญ่ในลักษณะของการต้อนรับให้บริการ จึงมีการจ้าง
งานทั้งทางตรงและทางอ้อม การจ้างงานทางตรงได้แก่ อาชีพในธุรกิจการขนส่ง ธุรกิจที่พัก ธุรกิจ 
น าเทีย่ว ธุรกิจอาหาร ธุรกิจจาหน่ายสินค้าที่ระลึก เป็นต้น ส่วนการจ้างงานทางอ้อมได้แก่อาชีพทาง
เกษตรกรรม ซึ่งเป็นแหล่งผลิตอาหาร อาชีพทางด้านหัตถกรรม ซึ่งเป็นแหล่งผลิตสินค้าท่ีระลึก อาชีพ
ก่อสร้างหรือบริการในสิ่งอ านวยความสะดวกด้านอ่ืนๆ งานการธนาคารในการบริการแลกเปลี่ยนเงินตรา 
เป็นต้น นับว่าเป็นการสร้างอาชีพให้เกิดขึ้นมากมาย ก่อให้เกิดการจ้างงานและช่วยแก้ปัญหาการว่างงาน
ของประเทศด้วย 
   4) การท่องเที่ยวก่อให้เกิดการกระจายรายได้ กล่าวคือ เมื่อมีการเดินทางท่องเที่ยว
จากที่หนึ่งไปยังอีกท่ีหนึ่ง ย่อมก่อให้เกิดการกระจายรายได้ เนื่องจากนักท่องเที่ยวจะนาเงินไปจับจ่ายใช้ 
สอยซื้อสินค้าและบริการจากท้องถิ่น ท าให้ประชาชนในท้องถิ่นมีรายได้ โดยเฉพาะประเทศที่ก าลัง
พัฒนาจะมีปัญหาความแตกต่างในการพัฒนาระหว่างตัวเมืองกับชนบทรัฐบาลควรวางแผนและพัฒนา
อุตสาหกรรมการท่องเที่ยวสู่ท้องถิ่นชนบท จะช่วยให้ชาวชนบทสามารถขายสินค้าและบริการ  
ท าให้มีรายได้เพ่ิมข้ึนอีกทางหนึ่ง ช่วยให้ชาวชนบทมีความเป็นอยู่ที่ดีขึ้น 
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   5) การท่องเที่ยวก่อให้เกิดการเปลี่ยนแปลงโครงสร้างเศรษฐกิจของท้องถิ่น กล่าวคือ 
ในระยะเริ่มแรกที่อุตสาหกรรมการท่องเที่ยวเข้าสู่ท้องถิ่น ประชาชนในท้องถิ่นนั้นอาจยังไม่สามารถผลิต
บริการทางการท่องเที่ยว เพ่ือตอบสนองความต้องการของนักท่องเที่ยวได้ จึงจ าเป็นต้องสั่งซื้อสินค้า 
และบริการจากนอกชุมชนหรือจากต่างถิ่นต่อมาเมื่อการด าเนินกิจการบริการทางการท่องเที่ยวขยายตัว
มากขึ้น ก็จะมีการลงทุนผลิตสินค้าและบริการสนองความต้องการของนักท่องเที่ยวในท้องถิ่นได้เอง  
การสั่งซื้อจากนอกชุมชนจะน้อยลง ซึ่งจะส่งผลดีให้แก่ท้องถิ่นนั้นทั้งทางตรงและทางอ้อม ท าให้เกิด 
การเปลี่ยนแปลงโครงสร้างเศรษฐกิจของท้องถิ่นขึ้น 
   6) การท่องเที่ยวก่อให้เกิดการกระตุ้นเศรษฐกิจ เนื่องจากเงินตราที่นักท่องเที่ยวน ามา 
จับจ่ายให้สอยจะหมุนเวียนอยู่ในเศรษฐกิจของประเทศ กระตุ้นให้เกิดการผลิตและการน าเอา 
ทรัพยากรของประเทศมาใช้ให้เกิดประโยชน์มากยิ่งขึ้น ซึ่งตามทฤษฏีเศรษฐศาสตร์เชื่อว่ารายได้ 
ที่เกิดขึ้นครั้งหนึ่งในระบบเศรษฐกิจจะก่อให้เกิดรายได้ต่อเนื่องอีกหลายรอบ เมื่อรวมรายได้รอบ 
ต่างๆ เข้าด้วยกันจะพบว่ามีผลท าให้การผลิตและรายได้มีมูลค่าสูงขึ้นกว่ารอบแรกหลายเท่าตัว 

หลักการดังกล่าวนี้ในทางทฤษฏีเศรษฐศาสตร์เรียกว่า “ผลของตัวทวีคูณ” (Multiplier Effect) 
สาหรับอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวได้เป็นที่ยอมรับกันว่ามีค่าผลของตัวทวีคูณอยู่ในระดับสูง ท าให้ 
เกิดการกระตุ้นการผลิตสินค้าและบริการที่เก่ียวข้องให้สูงขึ้นด้วย 
 
 3. รูปแบบของการท่องเที่ยว 
  กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา (2560) ได้จ าแนกรูปแบบของการท่องเที่ยวตามพฤติกรรม
ของกลุ่มนักท่องเที่ยว ออกเป็น 13 กลุ่ม ได้แก่  
   1) การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม (Cultural Tourism)  
   2) การท่องเที่ยวทางทะเลและชายหาด (Sea Sun Sand Tourism)  
   3) การท่องเที่ยวเพ่ือการประชุมและนิทรรศการ (MICE)  
   4) การท่องเที่ยวเชิงกีฬา (Sport Tourism)  
   5) การท่องเที่ยวเชิงผจญภัย (Adventure Tourism)  
   6) การท่องเที่ยวเพ่ือการเลือกซื้อสินค้า (Shopping Tourism)  
   7) การท่องเที่ยวเชิงอาหาร (Gastronomy tourism)  
   8) การท่องเที่ยวเพ่ือสันทนาการและความบันเทิง (Entertainment Tourism)  
   9) การท่องเที่ยวเชิงสุขภาพ (Health & Wellness Tourism)  
   10) การท่องเที่ยวเชิงสิ่งแวดล้อมและนิเวศ (Ecotourism)  
   11) การท่องเที่ยวเชิงการแพทย์ (Medical Tourism)  
   12) การท่องเที่ยวเรือส าราญ (Cruise Tourism) 
   13) การท่องเที่ยวเชิงศาสนา (Religious Tourism) 
  องค์การการท่องเที่ยวโลก (United Nation World Tourism organization: UNWTO) 
ได้จ าแนกรูปแบบของการท่องเที่ยวออกเป็น 3 รูปแบบ ตามลักษณะแหล่งท่องเที่ยว (Goeldner and 
Ritchies,  2006)  ดังนี้ 
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   1) การท่องเที่ยวในแหล่งธรรมชาติ (Natural based Tourism) หมายถึง  
การเดินทางท่องเที่ยวตามแหล่งธรรมชาติ ได้แก่ การท่องเที่ยวเชิงนิเวศ (Ecotourism)  
การท่องเที่ยวเชิงนิเวศทางทะเล (Marine Ecotourism) การท่องเที่ยวเชิงธรณีวิทยา (Geo-tourism) 
การท่องเที่ยวเชิงเกษตร (Agro Tourism) และการท่องเที่ยวเชิงดาราศาสตร์ (Astrological Tourism) 
   2) การท่องเที่ยวในแหล่งวัฒนธรรม (Cultural based Tourism) หมายถึง  
การเดินทางท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม ได้แก ่การท่องเที่ยวมรดกทางวัฒนธรรม 
(Historical Tourism) การท่องเที่ยวงานชมวัฒนธรรมและประเพณี (Cultural and Traditional 
Tourism) และการท่องเที่ยวชมวิถีชีวิตในชนบท (Rural Tourism / Village Tourism) 
   3) การท่องเที่ยวตามความสนใจพิเศษ (Special Interest Tourism) หมายถึง การ
เดินทางท่องเที่ยวตามความสนใจของนักท่องเที่ยว ได้แก่ การท่องเที่ยวเชิงสุขภาพ (Health Tourism) 
การท่องเที่ยวเชิงทัศนศึกษาและศาสนา (Edu-meditation Tourism) การท่องเที่ยวเพ่ือศึกษากลุ่มชาติ
พันธ์หรือวัฒนธรรมกลุ่มน้อย (Ethnic Tourism) การท่องเที่ยวเชิงกีฬา (Sports Tourism) การ
ท่องเที่ยวแบบผจญภัย (Adventure Travel) การท่องเที่ยวแบบโฮมสเตย์และฟาร์มสเตย์ (Home stay 
& Farm Stay) การท่องเที่ยวพ านักระยะยาว (Long Stay) การท่องเที่ยวแบบให้รางวัล (Incentive 
Travel) การท่องเที่ยวเพื่อการประชุม และการท่องเที่ยวแบบผสมผสาน 
  นอกจากนั้น บุญเลิศ จิตตั้งวัฒนา (2556) ยังได้กล่าวถึงองค์ประกอบหลักที่ส าคัญในระบบ
การท่องเที่ยวจ าแนกได้เป็น 3 องค์ประกอบ ดังนี้ 
   องค์ประกอบที่ 1 ทรัพยากรการท่องเที่ยว เป็นสินค้าทางการท่องเที่ยวและเป็นจุดหมาย
ปลายทางท่ีนักท่องเที่ยวจะเดินทางเข้ามาท่องเที่ยว ซึ่งทรัพยากรการท่องเที่ยว หมายถึง สิ่งดึงดูด 
ความสนใจของนักท่องเที่ยวให้เกิดการเดินทางไปเยือนหรือไปท่องเที่ยว ทั้งนี้ อาจแบ่งทรัพยากร 
การท่องเที่ยว ออกเป็น 2 ประเภท คือ 
    1) ทรัพยากรทางธรรมชาติ (Natural Tourism Resource) เป็นแหล่งท่องเที่ยว 
ที่มีความงามตามธรรมชาติซึ่งสามารถดึงดูดให้คนไปเยือนหรือไปท่องเที่ยวยังพ้ืนที่นั้น เช่น ภูเขาป่าไม้ 
น้าพุร้อน ถ้า น้าตก ชายทะเล หาดทราย ทะเลสาบ เกาะ แก่ง เขื่อน อ่างเก็บน้า แหล่งน้าจืดเป็นต้น 
บางแห่งได้รับการจัดให้เป็นสวนรุกขชาติ สวนพฤกษศาสตร์ วนอุทยาน อุทยานแห่งชาติเขตรักษา 
พันธุ์สัตว์ป่า สวนสัตว์เปิด 
    2) ทรัพยากรที่มนุษย์สร้างข้ึน (Man- made Tourism Resource) นับเป็นมรดก
ทางวัฒนธรรม (Cultural Heritage) เป็นผลงานที่บรรพบุรุษได้สร้างสรรค์ ที่อนุชนรุ่นหลังบังเกิดความ 
หวงแหนและปฏิบัติสืบสานต่อไป ทั้งนี้ทรัพยากรที่มนุษย์สร้างขึ้น แบ่งออก 3 ชนิด ได้แก่ 
     2.1) แหล่งท่องเที่ยวทางประวัติศาสตร์ (Historical Tourism Resource)  
เป็นแหล่งท่องเที่ยวที่มนุษย์สร้างขึ้นตามประสงค์หรือประโยชน์ของมนุษย์เอง ทั้งท่ีเป็นมรดกในอดีตและ
ได้สร้างเสริมในปัจจุบัน แต่มีผลดึงดูดให้คนไปเยือนหรือไปท่องเที่ยวยังพ้ืนที่นั้น เช่น พระราชวัง 
ศาสนสถาน แหล่งโบราณคดีก่อนประวัติศาสตร์ ชุมชนโบราณ พิพิธภัณฑ์ กาแพง เมือง คูเมือง อุทยาน
ประวัติศาสตร์ อนุสาวรีย์ อนุสรณ์สถาน เป็นต้น 
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     2.2) แหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม ประเพณี และวิถีชีวิต (Culture and Rural 
Way of Life) เป็นแหล่งท่องเที่ยวที่มนุษย์สร้างขึ้นในรูปแบบการด าเนินชีวิตของผู้คนในสังคมซึ่งปฏิบัติ 
ยึดถือสืบทอดต่อกันมา เช่น ประเพณีในรอบปี ทั้งประเพณีในราชสานัก (พระราชพิธีต่างๆ) ประเพณี
ไทย ประเพณีท้องถิ่น ประเพณีที่เก่ียวข้องกับความเชื่อที่เก่ียวกับศาสนา เช่น ประเพณีสงกรานต์ 
ประเพณีเข้าพรรษา ประเพณีกินเจ หรือประเพณีถือศีลอดอาหาร งานทาบุญ ขึ้นบ้านใหม่ เป็นต้น 
ประเพณีที่เกี่ยวข้องกับบุคคล เช่น พิธีโกนจุก พิธีแต่งงาน พิธีบวช และพิธีศพ เป็นต้น นอกจากนี้  
ยังมีวิถีชีวิตของผู้คนในท้องถิ่น ได้แก่ การสร้างบ้านเรือน ชุดแต่งกาย อาหารประจ าถิ่นการประดิษฐ์ของ
ใช้เพื่อการด ารงชีวิต ภาษาพูดในท้องถิ่นและวรรณคดีพ้ืนบ้าน เป็นต้นหมู่บ้านที่มีวิถีชีวิตที่มีเอกลักษณ์
เฉพาะนับเป็นแหล่งท่องเที่ยวที่น่าสนใจ อาทิ หมู่บ้านทอผ้าหมู่บ้านทาร่มหมู่บ้านช้าง รวมถึงตลาดนัด 
ตลาดน้ า 
     2.3) แหล่งท่องเที่ยวเพื่อนันทนาการและบันเทิง (Recreation Attraction)  
เป็นแหล่งท่องเที่ยวที่มนุษย์สร้างขึ้น เพ่ือการพักผ่อนที่ให้ความร่มรื่น บันเทิง เช่น สวนสตัว์ สวนสนุก 
สวนน้า ศูนย์วัฒนธรรม ศูนย์การแสดงศิลปะสมัยใหม่ แหล่งบันเทิง ศูนย์การค้า ศูนย์การประชุม 
   องค์ประกอบที่ 2 การบริการด้านการท่องเที่ยว การบริการการท่องเที่ยว (Tourism 
Service) หมายถึง การให้บริการเพ่ือการท่องเที่ยวที่มีอยู่ในพื้นที่หรือกิจกรรมที่มีผลเกี่ยวข้องกับ 
การทอ่งเที่ยวของพ้ืนที่นั้นๆ เป็นการใช้ความสะดวกระหว่างการท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยว โดยเฉพาะ
บริการการท่องเที่ยวที่ส าคัญ ได้แก่ บริการขนส่งภายในแหล่งท่องเที่ยว บริการที่พักแรมบริการอาหาร
และบันเทิง บริการน าเที่ยวและ มัคคุเทศก์ รวมถึงบริการจาหน่ายสินค้าที่ระลึกอย่างไรก็ดี ความไม่
ปลอดภัยอาจเกิดขึ้นกับนักท่องเที่ยวได้ตลอดเวลา ซึ่งภัยต่างๆ เหล่านั้นอาจเป็นอันตรายต่อชีวิตและ
ทรัพย์สินของนักท่องเที่ยว จึงควรมีมาตรการในการสร้างความปลอดภัยอย่างจริงจัง และเป็นหน้าที่ของ
ทุกคนที่จะต้องให้ความปลอดภัยแก่นักท่องเที่ยวซึ่งถือได้ว่าเป็นส่วนหนึ่งของการบริการการท่องเที่ยว 
   องค์ประกอบที่ 3 การตลาดด้านการท่องเที่ยว การที่จะมีนักท่องเที่ยวเดินทางเข้ามา 
ท่องเที่ยวนั้น จะต้องมีการตลาดการท่องเที่ยวในการชักนาให้เข้ามาท่องเที่ยว ซึ่งการตลาดการ 
ท่องเที่ยว หมายถึง ความพยายามที่จะทาให้กรมส่งเสริมการปกครองท้องถิ่น กระทรวงมหาดไทย 
นักท่องเที่ยวกลุ่มเป้าหมายเดินทางเข้ามาท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยวของตนและใช้สิ่งอ านวยความ
สะดวกทางการท่องเที่ยวและบริการท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยวนั้น โดยการตลาดการท่องเที่ยว ท าได้  
2 วิธี คือ 
    1) การให้ข้อมูลข่าวสารการท่องเที่ยว หมายถึง การให้ความรู้เกี่ยวกับเรื่องต่างๆ 
ทางการท่องเที่ยว เช่น ทรัพยากรการท่องเที่ยว สิ่งอ านวยความสะดวกทางการท่องเที่ยว และ 
การบริการการท่องเที่ยว เป็นต้น 
    2) การโฆษณาและประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยว หมายถึง การสื่อข้อมูล ข่าวสาร 
การท่องเทีย่วไปยังนักท่องเที่ยวกลุ่มเป้าหมายโดยผ่านสื่อต่างๆ เช่น โทรทัศน์ วิทยุ นิตยสาร 
หนังสือพิมพ์ จดหมาย เป็นต้น เพ่ือเชิญชวน กระตุ้นให้นักท่องเที่ยวกลุ่มเป้าหมายเดินทางเข้ามา 
ท่องเที่ยวยังแหล่งท่องเที่ยวของตนกล่าวได้ว่า ในการพิจารณาองค์ประกอบภายในระบบการ 
ท่องเที่ยว มีองค์ประกอบอีกมากมายที่มีบทบาทและหน้าที่ที่แตกต่างกันและมีความสัมพันธ์ต่อกัน 
เป็นเหตุเป็นผลซึ่งกันและกัน ซึ่งความแตกต่างของแต่ละรูปแบบการท่องเที่ยวนั้นอยู่ที่ความแตกต่าง 
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ในองค์ประกอบย่อยและความสัมพันธ์ที่เกิดข้ึน นอกจากนี้การท่องเที่ยวยังมีสิ่งแวดล้อมนอกระบบที่
เกี่ยวข้องเกื้อหนุนเป็นอุปสรรคหรือได้รับผลกระทบจากการท่องเที่ยวอีกหลายประการ เช่น สภาพ
กายภาพและระบบนิเวศ สิ่งแวดล้อม โครงสร้างพื้นฐานเศรษฐกิจและการลงทุนสังคมและวัฒนธรรม 
องค์กรและกฎหมาย 
 
 4. ยุทธศาสตร์การพัฒนาในระยะแผนพัฒนาการท่องเที่ยวแห่งชาติ ฉบับที่ 2 (พ.ศ. 2560 - 
2564)  
  กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา (2560) ได้ก าหนดยุทธศาสตร์การพัฒนาในระยะ
แผนพัฒนาการท่องเที่ยวแห่งชาติ ฉบับที ่2 (พ.ศ. 2560 - 2564) ที่เก่ียวข้องกับการท่องเที่ยว  
ซึ่งมีรายละเอียดดังนี้ 
   ยุทธศาสตร์ที่ 1 การพัฒนาคุณภาพแหล่งท่องเที่ยว สินค้าและบริการด้าน 
การท่องเที่ยวให้เกิดความสมดุลและยั่งยืน 
    1) พัฒนาคุณภาพแหล่งท่องเที่ยว สินค้าและบริการทุกรูปเเบบอย่างมีมาตรฐาน  
โดยการส่งเสริมและพัฒนาคุณภาพสินค้าและบริการด้านการท่องเที่ยวทั้งระบบ เสริมสร้าง พัฒนาและ
ปรับปรุงมาตรฐานด้านการท่องเที่ยวและบริการให้ครอบคลุมทุกรูปแบบ และส่งเสริมขีดความสามารถ
ในการแข่งขันด้านธุรกิจการถ่ายท าภาพยนตร์ต่างประเทศในประเทศไทย รวมถึงการเพ่ิมขีดความสามารถ
ในการรองรับด้านการท่องเที่ยวเพ่ือก้าวสู่การเป็นผู้น าคุณภาพของแหล่งท่องเที่ยว สินค้า และบริการ
ระดับโลกสากล 
    2) พัฒนาแหล่งท่องเที่ยว สินค้าและบริการอย่างยั่งยืน โดยการส่งเสริมให้ภาคี
เครือข่ายการท่องเที่ยว ทั้งภาครัฐเอกชน และชุมชน เข้ามามีส่วนร่วมด้านการบริหารจัดการ ตั้งอยู่บน
พ้ืนฐานการพัฒนาการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน ทั้งในเชิงอัตลักษณ์ วิถีชีวิต วัฒนธรรม ประเพณี และ
สิ่งแวดล้อมในระดับพื้นที่ ได้แก ่การก าหนดขีดความสามารถในการรองรับนักท่องเที่ยว การส่งเสริม 
การลงทุนในพ้ืนที่ การส่งเสริมสร้างสรรค์นวัตกรรมด้านการท่องเที่ยว และสนับสนุนผู้ประกอบการ 
ให้ใช้นวัตกรรมในการผลิตสินค้าและบริการ การดูแลรักษาและปลูกจิตส านึกในการอนุรักษ์ทรัพยากร 
การท่องเที่ยว เป็นต้น 
    3) สร้างสมดุลในแหล่งท่องเที่ยว สินค้าและบริการ ทั้งในเชิงพ้ืนที่ เชิงเวลา ฤดูกาล 
และรูปแบบการท่องเที่ยว โดยการส่งเสริมความสมดุลเชิงพ้ืนที่ในการท่องเที่ยว ทั้งในแง่การกระจาย
รายได้และจ านวนนักท่องเที่ยว ได้แก่ การจัดตั้งเขตพัฒนาการท่องเที่ยว เพ่ือพัฒนาการท่องเที่ยวใน
จังหวัดและพ้ืนที่ที่มีศักยภาพ การพัฒนาการท่องเที่ยวในเมืองรองการพัฒนาการท่องเที่ยวในชนบท  
การพัฒนาสินค้าและบริการที่โดดเด่นเป็นเอกลักษณ์ของแต่ละท้องถิ่น เป็นต้น และการส่งเสริม 
ความสมดุลเชิงเวลาและฤดูกาลในการท่องเที่ยว ได้แก่ การสร้างสรรค์กิจกรรมหรือเทศกาลประจ าปี 
ในพ้ืนที่ต่างๆ การสร้างสถานที่ท่องเที่ยวแห่งใหม่ (Man - Made Attractions) เป็นต้น 
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   ยุทธศาสตร์ที่ 2 การพัฒนาโครงสร้างพ้ืนฐานและสิ่งอ านวยความสะดวก เพ่ือรองรับ 
การขยายตัวของอุตสาหกรรมท่องเที่ยว 
    1) พัฒนาระบบโลจิสติกส์ด้านการท่องเที่ยว โดยการพัฒนาระบบการคมนาคมขนส่ง
ในการเดินทางเข้าสู่ประเทศท้ังทางบก ทางน้ าและทางอากาศ ได้แก่ การพัฒนาเส้นทางคมนาคมทางบก
เพ่ือเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว ยกระดับระบบขนส่งสาธารณะ เพ่ืออ านวยความสะดวกในการเดินทาง
ระหว่างสถานที่ท่องเที่ยวพัฒนาเส้นทางคมนาคมทางน้ าที่สามารถเชื่อมโยงกับรูปแบบการเดินทางอ่ืนๆ 
พัฒนาศักยภาพของสนามบินในการรองรับนักท่องเที่ยว เพ่ิมเส้นทางและจ านวนเที่ยวบินระหว่าง
ประเทศและภายในประเทศท่ีเชื่อมโยงระหว่างเมืองท่องเที่ยวหลักและเมืองท่องเที่ยวรอง 
    2) พัฒนาสิ่งอ านวยความสะดวกด้านการท่องเที่ยว โดยการปรับปรุงระบบการตรวจ
คนเข้าเมือง ปรับปรุงและอ านวยความสะดวกในการเดินทางผ่านแดน ปรับปรุงป้ายบอกทางและป้าย
สัญลักษณ์ให้เป็นมาตรฐานเดียวกัน จัดท าแผนที่ท่องเที่ยวให้ครอบคลุมทุกแหล่ง เพ่ิมจุดบริการ Free - 
WiFi ในแหล่งท่องเทีย่ว จัดท าระบบบัตรโดยสารเดียวที่ใช้ได้กับทุกช่องทางการเดินทาง พัฒนาสิ่ง
อ านวยความสะดวกเพ่ือรองรับการท่องเที่ยวที่ปราศจากอุปสรรคส าหรับคนทั้งมวล (Tourism for All) 
ได้แก่ ห้องน้ าคนพิการ ทางลาด ราวจับ เป็นต้น และพัฒนาแอปพลิเคชันที่อ านวยความสะดวกให้
นักท่องเที่ยว 
    3) พัฒนาระบบความปลอดภัยและสุขอนามัยในแหล่งท่องเที่ยว โดยการสนับสนุน
เครื่องมือและอุปกรณ์เพ่ือป้องกันและช่วยเหลือนักท่องเที่ยว ได้แก่ กล้องวงจรปิด เครื่องแปลภาษา  
การติดตั้งไฟในสถานที่ท่องเที่ยว อุปกรณ์ช่วยเหลือนักท่องเที่ยวเบื้องต้น จัดตั้งศูนย์ช่วยเหลือ
นักท่องเที่ยวให้ครอบคลุมทุกพ้ืนที่ท่องเที่ยว ส่งเสริมสุขอนามัยในแหล่งท่องเที่ยว เช่น ปรับปรุงสุขา
สาธารณะ การจัดการขยะและระบบบ าบัดน้ าเสียในแหล่งท่องเที่ยว 
   ยุทธศาสตร์ที่ 3 การพัฒนาบุคลากรด้านการท่องเที่ยว และสนับสนุนการมีส่วนร่วม 
ของประชาชนในการพัฒนาการท่องเที่ยว 
    1) พัฒนาศักยภาพบุคลากรด้านการท่องเที่ยวทั้งระบบให้มีขีดความสามารถใน 
การแข่งขัน สอดคล้องกับมาตรฐานสากล และเพียงพอต่อความต้องการของตลาด โดยการส่งเสริม 
ความร่วมมือระหว่างภาครัฐ ภาคเอกชนและชุมชนในการพัฒนาและปรับปรุงหลักสูตรที่เก่ียวข้องกับ 
การพัฒนาบุคลากรด้านการท่องเที่ยวที่สอดคล้องความต้องการของตลาดแรงงาน สร้างแรงจูงใจให้
ผู้ประกอบการอุตสาหกรรมด้านการท่องเที่ยวสนับสนุนบุคลากรให้มีสมรรถนะขั้นพ้ืนฐานตามต าแหน่ง
งาน และได้รับการฝึกอบรมที่ได้มาตรฐานสากล 
    2) ส่งเสริมให้ประชาชนมีส่วนร่วมในการบริหารจัดการด้านการท่องเที่ยว 
และได้รับประโยชน์จากการท่องเที่ยว โดยการส่งเสริมให้ประชาชนมีความรู้ความเข้าใจด้าน 
การท่องเที่ยวและการบริหารจัดการการท่องเที่ยวเปิดโอกาสให้ประชาชนและชุมชนมีส่วนร่วม 
ในการพัฒนาสินค้าและบริการบนพื้นฐานของมรดกและวัฒนธรรมท้องถิ่นจัดท าหลักสูตร 
การฝึกอบรมทักษะธุรกิจพ้ืนฐานเพื่อส่งเสริมการประกอบธุรกิจใหม่ในอุตสาหกรรมท่องเที่ยว  
เพ่ิมช่องทางการลงทุนและพัฒนาธุรกิจด้านการท่องเที่ยวให้แก่ ภาคเอกชน ภายใต้หลักการสนับสนุน
ความคิดสร้างสรรค์และนวัตกรรม Thailand 4.0 
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   ยุทธศาสตร์ที่ 4 การสร้างความสมดุลให้กับการท่องเที่ยวไทย ผ่านการตลาดเฉพาะกลุ่ม 
การส่งเสริมวิถีไทยและการสร้างความเชื่อมั่นของนักท่องเที่ยว 
    1) เสริมสร้างภาพลักษณ์คุณภาพเเละความปลอดภัยให้กับประเทศไทย  
โดยการพัฒนาภาพลักษณ์และความเชื่อมั่นด้านคุณภาพ มุ่งเน้นการสื่อสารคุณค่าและภาพลักษณ์
ประเทศไทยเป็นแหล่งท่องเที่ยวยอดนิยม (Preferred Destination) ที่มีคุณภาพสูงต่อนักท่องเที่ยว 
การท าการตลาดเป้าหมายและสร้างการรับรู้แก่นักท่องเที่ยวผ่านช่องทางต่างๆ  
ด้านมาตรการรักษาความปลอดภัยและมาตรการป้องกันของประเทศไทย ข้อควรปฎิบัติเพ่ือ 
ความปลอดภัย และสิ่งที่ควรกระท าในกรณีฉุกเฉิน เพ่ือช่วยส่งเสริมภาพลักษณ์ของประเทศไทย เป็น
แหล่งท่องเที่ยวที่ปลอดภัย รวมถึงการส่งเสริมการบังคับใช้และให้ความรู้เกี่ยวกับกฎหมายที่เก่ียวข้องแก่
นักท่องเที่ยวและสาธารณชน 
    2) ส่งเสริมการตลาดเฉพาะกลุ่มเพื่อดึงดูดการเดินทางท่องเที่ยว และกระตุ้นการใช้
จ่ายของนักท่องเที่ยวกลุ่มต่างๆ โดยการส่งเสริมการตลาดแบบเฉพาะกลุ่มส าหรับนักท่องเที่ยวทั่วไป 
กลุ่มตลาดระดับกลาง - บน (มีรายได้ส่วนบุคคลสูงกว่า 20,000 เหรียญสหรัฐต่อปี) ในพ้ืนที่ตลาดที่มี
ศักยภาพ และการท าการตลาดแบบเฉพาะกลุ่มส าหรับนักท่องเที่ยวกลุ่มความสนใจพิเศษ เช่น กลุ่ม
นักท่องเที่ยวเชิงสุขภาพ กลุ่มนักท่องเที่ยวเชิงสิ่งแวดล้อมและนิเวศ 
    3) ส่งเสริมเอกลักษณ์ของประเทศไทยและของแต่ละท้องถิ่น ด้วยการสื่อสาร
เอกลักษณ์ความเป็นไทยให้เป็นที่เข้าใจในเวทีโลก อาทิ การสร้างคุณค่าความเป็นไทยในสินค้าและ
บริการต่างๆ ผ่านสัญลักษณ์ “Thainess” บนสินค้าและบริการที่คงอัตลักษณ์ความเป็นไทย การสื่อสาร
เอกลักษณ์ความเป็นไทยผ่านสื่อสร้างสรรค์และนวัตกรรมทางสื่อต่างๆ เช่น รายการโทรทัศน์ การจัด
แสดง Roadshow เป็นต้น และการส่งเสริมเอกลักษณ์ของแต่ละภูมิภาคและจังหวัดโดยการพัฒนาแบ
รนด์และสื่อสารความแตกต่างของภาคและจังหวัดต่างๆ ในรูปแบบ 
การเล่าเรื่อง (Storytelling) การสื่อสารเรื่องราวอย่างสร้างสรรค์ผ่านช่องทางการตลาดที่เป็นที่นิยมใน
กลุ่มเป้าหมาย 
    4) ส่งเสริมการท่องเที่ยวภายในประเทศเเละการท่องเที่ยวที่สมดุลเชิงพ้ืนที่เเละเวลา 
โดยการสร้างการรับรู้สินค้า บริการ และแหล่งท่องเที่ยว เพ่ือกระตุ้นการท่องเที่ยวนอกฤดูกาล อาทิ  
การจัดกิจกรรม เทศกาล และงานประเพณีประจ าถิ่นในแต่ละเดือน การสร้างความนิยมของจังหวัด
ท่องเที่ยวรอง เช่น การโฆษณาประชาสัมพันธ์ และการส่งเสริมการขายแพ็กเกจการท่องเที่ยวร่วมกับ 
ภาคเอกชน เป็นต้น และการส่งเสริม “ไทยเที่ยวไทย” ได้แก ่การสร้างค่านิยมการเดินทางท่องเที่ยว 
ในประเทศให้แก่คนไทยทุกคนในทุกเพศทุกวัย การส่งเสริมการตลาดแบบมีเป้าหมายเฉพาะ เช่น  
กลุ่มผู้สูงอายุ กลุ่มนักเรียนนักศึกษา กลุ่มสุภาพสตรี รวมถึงการสนับสนุนมาตรการทางการเงิน 
เพ่ือส่งเสริมการใช้จ่ายช่วงการท่องเที่ยว อาทิ มาตรการการลดหย่อนทางภาษี 
    5) ส่งเสริมความร่วมมือกับผู้ที่มีส่วนเกี่ยวข้องเเละการใช้เทคโนโลยีในการท า
การตลาด ด้วยการส่งเสริมความร่วมมือระหว่างภาคส่วนในการท าการตลาด ได้แก่ การร่วมมือกับชุมชน
ในการสร้างสรรค์สินค้าและบริการทางการท่องเที่ยว ให้สะท้อนอัตลักษณ์ของชุมชนและสอดคล้อง 
แบรนด์จังหวัด การส่งเสริมการตลาดร่วมกันระหว่างภาครัฐและภาคเอกชน และการส่งเสริมการใช้ 
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เทคโนโลยีสนับสนุนการตลาด เช่น การสนับสนุนการพัฒนาและต่อยอดแอปพลิเคชันที่ส่งเสริม 
การท าการตลาด เพ่ิมประสิทธิภาพหน่วยงานที่รับผิดชอบการตลาดดิจิทัล ทั้งในด้านการดูแลบริหาร 
และวิเคราะห์สถิติ ข้อมูลออนไลน์เกี่ยวกับการท่องเที่ยวไทย 
   ยุทธศาสตร์ที่ 5 การบูรณาการการบริหารจัดการการท่องเที่ยว และการส่งเสริม 
ความร่วมมือระหว่างประเทศ 
    1) ส่งเสริมการก ากับดูแลการพัฒนาเเละบริหารจัดการการท่องเที่ยวอย่าง 
มีประสิทธิภาพ โดยการเสริมสร้างการท างานอย่างบูรณาการระหว่างหน่วยงานระดับนโยบาย  
โดยมีคณะกรรมการนโยบายการท่องเที่ยวแห่งชาติและกระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬาเป็นหน่วยงาน
หลักในการก าหนดนโยบาย ประสานงาน ก ากับติดตามและประเมินผลการด าเนินงาน ส่งเสริม 
การกระจายอ านาจสู่หน่วยงานระดับภูมิภาคและท้องถิ่น ขับเคลื่อนแผนและการปฎิบัติงานที่สอดคล้องกับ
แนวทางการพัฒนาการท่องเที่ยวชาติ พัฒนากระบวนการการท างานร่วมกันระหว่างภาครัฐ เอกชน 
และประชาชน ส่งเสริมการแลกเปลี่ยนข้อมูลองค์ความรู้ จัดสรรงบประมาณและบุคลากรให้สอดคล้อง
กับความต้องการของหน่วยงานในทุกระดับ ผลักดันให้เกิดผลสัมฤทธิ์ในการพัฒนาการท่องเที่ยว ส่งเสริม
การท่องเที่ยวโดยชุมชน (Community - based Tourism: CBT) จัดให้มีแผนบริหารจัดการความเสี่ยง
และแผนบริหารจัดการสภาวะวิกฤตด้านการท่องเที่ยวในทุกมิติ 
    2) ปรับปรุงกฎหมายข้อบังคับเเละมาตรฐานต่างๆ ที่เก่ียวข้องกับการท่องเที่ยว  
และการบังคับใช้กฎหมายอย่างจริงจัง โดยการทบทวนแก้ไขกฎหมายและกฎระเบียบที่เป็นอุปสรรคต่อ
การพัฒนาการท่องเที่ยวให้สอดคล้องกับสถานการณ์ในปัจจุบัน ส่งเสริมความร่วมมือระหว่างหน่วยงาน
ภาครัฐในการบังคับใช้กฎหมายอย่างจริงจัง ก าหนดบทบาทและความรับผิดชอบของหน่วยงาน 
ที่เก่ียวข้องอย่างชัดเจน ส่งเสริมการปฎิบัติตามกฎหมายและข้อระเบียบด้านการท่องเที่ยวต่างๆ 
ประชาสัมพันธ์ เสริมสร้างความเข้าใจในระเบียบและกฎหมายด้านการท่องเที่ยว 
    3) สนับสนุนการลงทุนจากภาคเอกชนเเละการจัดท าศูนย์ข้อมูลสารสนเทศเพ่ือ 
การท่องเที่ยว อาทิ ส่งเสริมความร่วมมือระหว่างภาครัฐและเอกชนในการลงทุนต่างๆ และการจัดตั้ง
หน่วยบริหารและวิเคราะห์ข้อมูลด้านท่องเที่ยวส าหรับหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง ได้แก่ การจัดท า Tourism 
Intelligence Center และสนับสนุนการแบ่งปันข้อมูลกลางแก่ทุกภาคส่วนที่เกี่ยวข้องให้สอดคล้องกับ
ความต้องการของผู้ใช้งาน 
    4) ส่งเสริมความร่วมมือระหว่างประเทศเพ่ือการพัฒนาการท่องเที่ยว โดยการประสาน
ความร่วมมือกับนานาประเทศในการส่งเสริมการพัฒนาท่องเที่ยวและการสร้างเครือข่ายเชื่อมโยงภายใต้
กรอบความร่วมมือระหว่างประเทศระดับต่างๆ เช่น APEC ASEAN GMS ACMECS IMT - GT 
สนับสนุนให้ตัวแทนประเทศไทยในองค์กรและหน่วยงานต่างๆ มีบทบาทในเวทีนานาชาติ เพ่ือส่งเสริม
ภาพลักษณ์ของประเทศไทย และอ านวยความสะดวกในการเดินทางท่องเที่ยวในระดับภูมิภาค เช่น  
การลดขั้นตอนการเดินทางเข้าประเทศ การตรวจลงตราและใบขับขี่ท่ีครอบคลุมทั้งภูมิภาค เป็นต้น 
ส่งเสริมความสัมพันธ์ในรูปแบบเมืองพ่ีเมืองน้องด้านการท่องเที่ยวกับต่างประเทศ ส่งเสรมิความร่วมมือ
ด้านการท่องเที่ยวบนเส้นทางระเบียงเศรษฐกิจอนุภูมิภาคลุ่มแม่น้ าโขง (Greater Mekong Subregion: 
GMS) เส้นทางระเบียงเศรษฐกิจแนวตะวัน ออก - ตะวันตก (East-West Economic Corridor: EWEC)  
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เส้นทางระเบียงเศรษฐกิจเหนือ - ใต ้(North South Economic Corridor: NSEC) และส่งเสริม
การตลาดการประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวในภาพรวมของกลุ่มประเทศตามกรอบความร่วมมือระหว่าง
ประเทศต่างๆ 
 

 
ภาพที่ 2.1 แผนที่แสดงเขตพัฒนาการท่องเที่ยว เมืองต้องห้าม...พลาด 

และเมืองชายแดน 
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ตารางที่ 2.1 รายชื่อจังหวัดในเขตพัฒนาการท่องเที่ยว 8 เขต 
 
ล าดับ เขตพัฒนาการท่องเที่ยว จังหวัด 

1 อารยธรรมล้านนา เชียงใหม่ เชียงราย ล าพูน ล าปาง พะเยา 
2 ฝั่งทะเลตะวันตก เพชรบุรี ประจวบคีรีขันธ์ ชุมพร ระนอง 
3 ฝั่งทะเลตะวันออก ชลบุร ีระยอง จันทบุรี ตราด 
4 อันดามัน ภูเก็ต พังงา กระบี่ ตรัง สตูล 
5 อารยธรรมอีสานใต้ นครราชสีมา บุรีรัมย์ สุรินทร์ ศรีสะเกษ อุบลราชธานี 
6 วิถีชีวิตลุ่มแม่น้ าเจ้าพระยา

ตอนกลาง 
พระนครศรีอยุธยา สิงห์บุรี อ่างทอง ปทุมธานี นนทบุรี 

7 วิถีชีวิตลุ่มแม่น้ าโขง หนองคาย เลย บึงกาฬ นครพนม มุกดาหาร 
8 มรดกโลกด้านวัฒนธรรม สุโขทัย ตาก ก าแพงเพชร พิษณุโลก 

หมายเหตุ : จังหวัดในล าดับแรกเป็นศูนย์ปฏิบัติการของเขตพัฒนาการท่องเที่ยว 
ที่มา : กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา (2560) 
 
 5. ระเบียบ ข้อบังคับทางกฎหมายที่เก่ียวข้องกับการท่องเที่ยว 
  การท่องเที่ยวเป็นกิจกรรมที่มีรูปแบบการพัฒนาที่สืบเนื่องมายาวนาน และ 
เป็นกิจกรรมที่มีความเกี่ยวข้องกับธุรกิจหลากหลายประเภทและเกี่ยวข้องกับบุคคลหลายฝ่าย  
ทั้งนักท่องเที่ยวผู้ประกอบการ และชาวบ้านผู้เป็นเจ้าของท้องถิ่นในแหล่งท่องเที่ยว  
การมีกฎหมาย ระเบียบ หรือข้อบังคับเพ่ือควบคุมพฤติกรรม และการปฏิบัติงานให้เป็นไป 
ในทิศทางเดียวกัน จึงเป็นเรื่องที่มีความส าคัญยิ่ง องค์กรปกครองส่วนท้องถิ่นในฐานะเป็นผู้ดูแล
รับผิดชอบพื้นท่ีและการท่องเที่ยวจึงควรทราบถึงระเบียบข้อบังคับทางกฎหมายด้านการท่องเที่ยวที่อยู่
ในความรับผิดชอบขององค์กรบริหารส่วนท้องถิ่น อย่างไรก็ดีปัจจุบันหน่วยงานหลักท่ีเกี่ยวข้องกับการ
ท่องเที่ยวได้ก าลังอยู่ในระหว่างการเปลี่ยนแปลง ซึ่งอาจส่งผลให้ระเบียบข้อบังคับที่เก่ียวข้องอาจมี
ปรับเปลี่ยนไปในอนาคต ดังนั้นหากต้องการด าเนินงานที่มีความเก่ียวข้องในเรื่องของกฎหมายควร
ตรวจสอบระเบียบที่ทันสมัยหรือปรึกษาผู้มีความรู้ เช่น นิติกร หรือเจ้าหน้าที่ของหน่วยงานที่เก่ียวข้อง 
เป็นต้น 
  5.1 พระราชบัญญัติการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย พ.ศ. 2522 
   พระราชบัญญัติการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย พ.ศ. 2522 เป็นพระราชบัญญัติ 
ที่มีเก่ียวข้องกับการจัดตั้งองค์การที่เรียกว่า “การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย” และระเบียบข้อบังคับใน
การด าเนินงานขององค์การ รวมทั้งนิยามค าในพระราชบัญญัติที่ส าคัญ เช่น อุตสาหกรรมท่องเที่ยว 
หมายความว่า อุตสาหกรรมที่จัดให้มีหรือให้บริการเก่ียวกับการท่องเที่ยวทั้งภายในและภายนอก
ราชอาณาจักรโดยมีค่าตอบแทน และหมายความรวมถึง 1) ธุรกิจน าเที่ยว 2) ธุรกิจโรงแรมส าหรับ
นักท่องเที่ยว 3) ธุรกิจภัตตาคาร สถานบริการและสถานที่ตากอากาศส าหรับนักท่องเที่ยว 4) ภารกจิ 
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การขายของที่ระลึกหรือสินค้าส าหรับนักท่องเที่ยว 5) ธุรกิจการกีฬาส าหรับนักท่องเที่ยว  
6) การด าเนินงานนิทรรศการ งานแสดง งานออกร้าน การโฆษณาเผยแพร่ หรือการด าเนินการอ่ืนใด 
โดยมีจุดมุ่งหมายเพ่ือชักน าหรือส่งเสริมให้มีการเดินทางท่องเที่ยว 
   ผู้ประกอบอุตสาหกรรมท่องเที่ยว หมายความว่า ผู้ด าเนินธุรกิจอุตสาหกรรมท่องเที่ยว  
   นักท่องเที่ยว หมายความว่า บุคคลที่เดินทางจากท้องที่อันเป็นถิ่นที่อยู่โดยปกติไป 
ยังท้องที่อ่ืนเป็นการชั่วคราวด้วยความสมัครใจ และด้วยวัตถุประสงค์อันมิใช่เพื่อไปประกอบอาชีพหรือ
หารายได้ 
   พระราชบัญญัติฉบับนี้ก าหนดให้จัดตั้งองค์การขึ้นเรียกว่า “การท่องเที่ยวแห่ง 
ประเทศไทย” หรือเรียกโดยย่อว่า “ททท.” มีฐานะเป็นองค์กรนิติบุคคล มีหน้าที่ความรับผิดชอบ 
ตามมาตรา 9 ดังนี้ 
    1) ให้ค าปรึกษา แนะน า ร่วมมือและประสานงานกับส่วนราชการ องค์การ 
สถาบันนิติบุคคลและเอกชน ทั้งภายในและภายนอกราชอาณาจักร 
    2) ส่งเสริม ร่วมมือ หรือด าเนินการในการฝึกอบรมและให้การศึกษาวิชาการต่างๆ 
เพ่ือสร้างบุคลากรให้ได้มาตรฐานและเพียงพอในอุตสาหกรรมท่องเที่ยว 
    3) ส่งเสริมการทัศนศึกษา 
    4) ส ารวจและรวบรวมหลักฐานต่างๆ จากส่วยราชการ องค์การ สถาบันนิติ 
บุคคลและเอกชนผู้ประกอบอุตสาหกรรมท่องเที่ยว เพ่ือประโยชน์ในการจัดท าสถิติเกี่ยวกับอุตสาหกรรม
ท่องเที่ยว 
    5) ส ารวจ ก าหนดพ้ืนที่และสถานที่เป็นสถานที่ท่องเที่ยวและทรัพยากรทางการ
ท่องเที่ยวที่ต้องสงวนไว้เป็นของรัฐและให้อยู่ในความควบคุมดูแลของการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย 
โดยให้จัดท าเป็นพระราชกฤษฎีกา 
    6) ส ารวจ วางแผนและด าเนินการ จัดสร้าง ส่งเสริม อนุรักษ์ ฟ้ืนฟูบูรณะ 
หรือพัฒนาสถานที่ท่องเที่ยว ตลอดจนทรัพยากรทางการท่องเที่ยวและคุณภาพสิ่งแวดล้อม ทั้งนี ้
ภายใต้บังคับกฎหมายว่าด้วยการนั้นๆ 
    7. ประกอบอุตสาหกรรมท่องเที่ยวเท่าที่จ าเป็น รวมตลอดถึงการลงทุนหรือร่วมทุน
เพ่ือเป็นการริเริ่มให้มีการพัฒนาการท่องเที่ยว หรือพัฒนาปัจจัยพื้นฐาน และสิ่งอ านวยความสะดวก
ให้แก่นักท่องเที่ยว 
    8. กู้หรือยืมเงินภายในและภายนอกราชอาณาจักร 
    9. ให้กู้หรือให้ยืมเงินโดยมีหลักประกันด้วยบุคคลหรือทรัพย์สิน เพ่ือส่งเสริม 
อุตสาหกรรมท่องเที่ยว 
    10) ออกพันธบัตรหรือตราสารอ่ืนใด เพ่ือการลงทุนหรือร่วมทุนในกิจการอุตสาหกรรม
ท่องเที่ยว 
    11) ถือกรรมสิทธิ์ หรือมีสิทธิครอบครองหรือมีทรัพยสิทธิต่างๆ สร้าง ซื้อจัดหา ขาย 
จ าหน่าย เช่า ให้เช่า เช่าซื้อ ให้เช่าซื้อ ยืม ให้ยืม รับจ าน า รับจ านอง ท าการแลกเปลี่ยน โอน รับโอน 
หรือด าเนินการใดๆ เกี่ยวกับทรัพย์สินทั้งในและนอกราชอาณาจักรตลอดจนรับทรัพย์สินที่มีผู้อุทิศให้ 
    12) กระท ากิจการอย่างอ่ืนบรรดาที่เกี่ยวกับหรือเนื่องในการจัดให้ส าเร็จตาม 
วัตถุประสงค์ของการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย 
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   จากรายละเอียดจะเห็นว่าการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย เป็นองค์กรที่มีบทบาท 
ส าคัญในด้านการพัฒนา และส่งเสริมการท่องเที่ยวและอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวของประเทศไทยใน
เชิงภาพรวม ตามพระราชบัญญัติการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทยจะเห็นได้ว่าให้การก ากับดูแลของการ
ท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย มีความเก่ียวข้องกับธุรกิจการท่องเที่ยวที่หลากหลาย เช่น ธุรกิจน าเที่ยว 
ธุรกิจโรงแรม ธุรกิจภัตตาคาร ธุรกิจสินค้าท่ีระลึก และธุรกิจงานนิทรรศการ เป็นต้น ซึ่งผู้ด าเนินธุรกิจ
เหล่านั้นจะต้องปฏิบัติตามพระราชบัญญัติการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทยรวมทั้งพระราชกฤษฎีกาและ
กฎกระทรวงที่เก่ียวข้อง หากว่าผู้ประกอบการไม่ได้ด าเนินการใดๆ ตามกฎหมายหรือกฎระเบียบที่อยู่ใน
ก ากับดูแลของการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย โดยอ านาจหน้าที่การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทยสามารถ
ด าเนินการกับผู้ประกอบการนั้นๆ ได้ เช่น สั่งเพิกถอนใบอนุญาต หากธุรกิจนั้นต้องขึ้นทะเบียนกับ 
การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย 
  5.2 พระราชบัญญัติธุรกิจน าเที่ยวและมัคคุเทศก์ พ.ศ. 2535 
   พระราชบัญญัติธุรกิจน าเที่ยวและมัคคุเทศก์ พ.ศ. 2535 เป็นพระราชบัญญัติที่มีความ
เกี่ยวข้องกับการก าหนดมาตรฐานการประกอบธุรกิจน าเที่ยว การปฏิบัติหน้าที่ การแต่งกาย มารยาท
และความประพฤติของมัคคุเทศก์และการอย่างอ่ืนที่เกี่ยวกับการประกอบธุรกิจน าเที่ยวและมัคคุเทศก์
นิยามค าในพระราชบัญญัติ 
   ธุรกิจน าเที่ยว หมายความว่า การประกอบธุรกิจเกี่ยวกับการจัดหรือการให้บริการ  
หรือการอ านวยความสะดวกเกี่ยวกับการเดินทาง สถานที่พัก อาหาร ทัศนาจร และหรือมัคคุเทศก์ 
ให้แก่นักท่องเที่ยว 
   ผู้ประกอบการธุรกิจน าเที่ยว หมายความว่า ผู้ได้รับอนุญาตประกอบธุรกิจน าเที่ยว  
ตามพระราชบัญญัตินี้ 
   ผู้ประกอบอุตสาหกรรมท่องเที่ยว หมายความว่า ผู้ประกอบการอุตสาหกรรมท่องเที่ยว 
ตามกฎหมายว่าด้วยการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย 
   นักท่องเที่ยว หมายความว่า บุคคลที่เดินทางจากท้องที่อันเป็นถิ่นที่อยู่ โดยปกติ 
ไปยังท้องที่อ่ืนเป็นการชั่วคราวด้วยความสมัครใจ และด้วยวัตถุประสงค์อันมิใช่เพ่ือไปประกอบอาชีพ
หรือหารายได้ และให้หมายความรวมถึงผู้รับบริการหรือความสะดวกจากผู้ประกอบการธุรกิจน าเที่ยว
โดยเสียค่าบริการด้วย 
   มัคคุเทศก์ หมายความว่า ผู้ที่น านักท่องเที่ยวไปยังสถานที่ต่างๆ และให้ความรู้ 
แก่นักท่องเที่ยวเกี่ยวกับสถานที่หรือบุคคลโดยได้รับค่าตอบแทนค่าบริการ หมายความว่า ค่าจ้าง 
และค่าใช้จ่ายต่างๆ ที่นักท่องเที่ยวจ่ายให้แก่ผู้ประกอบธุรกิจน าเที่ยว ส าหรับการจัดการให้บริการ  
หรืออ านวยความสะดวกเกี่ยวกับการเดินทางสถานที่พัก อาหาร และการทัศนาจร ในลักษณะเป็น 
การเหมาจ่าย 
   ผู้ว่าการ หมายความว่า ผู้ว่าการการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทยตามกฎหมายว่า 
ด้วยการทอ่งเที่ยวแห่งประเทศไทย 
   ใบอนุญาต หมายความว่า ใบอนุญาตประกอบธุรกิจน าเที่ยว หรือใบอนุญาตเป็น
มัคคุเทศก์ แล้วแต่กรณี 
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   นายทะเบียน หมายความว่า นายทะเบียนธุรกิจน าเที่ยวและมัคคุเทศก์กรุงเทพมหานคร 
และนายทะเบียนธุรกิจน าเที่ยวและมัคคุเทศก์จังหวัด ซึ่งผู้ว่าการแต่งตั้งการประกอบธุรกิจน าเที่ยว  
ห้ามมิให้ผู้ใดประกอบธุรกิจน าเที่ยว เว้นแต่จะต้องได้รับใบอนุญาตจากนายทะเบียน การขอรับ
ใบอนุญาต การออกใบอนุญาต และแบบใบอนุญาตให้เป็นไปตามแบบหลักเกณฑ์ และวิธีการที่ก าหนด
ในกฎกระทรวง การอนุญาตให้ประกอบธุรกิจน าเที่ยว แบ่งเป็น 3 ประเภท ดังนี้  
    1) การประกอบธุรกิจน าเที่ยวเฉพาะพ้ืนที่ หมายความว่า การประกอบธุรกิจน าเที่ยว
ไปยังสถานที่หนึ่งสถานที่ใด ในจังหวัดหนึ่งจังหวัดใด และจังหวัดที่มีเขตพ้ืนที่ติดต่อกับจังหวัดนั้น  
    2) การประกอบธุรกิจน าเที่ยวในประเทศ หมายความว่า การประกอบธุรกิจน าเที่ยว
ไปยังสถานที่หนึ่งสถานที่ใดภายในราชอาณาจักร  
    3) การประกอบธุรกิจน าเที่ยวต่างประเทศ หมายความว่า การประกอบธุรกิจน าเที่ยว
ไปยังสถานที่หนึ่งสถานที่ใดในต่างประเทศหรือน าเที่ยวให้แก่นักท่องเที่ยวจากต่างประเทศไปยังสถานที่
หนึ่งสถานที่ใดภายในประเทศ 
   กฎกระทรวง พ.ศ. 2536 ได้ก าหนดให้ธุรกิจน าเที่ยวต้องไม่กระท าการอย่างใดอย่างหนึ่ง
อันจะน ามาซึ่งความเสื่อมเสียชื่อเสียง เกียรติยศ และจรรยาบรรณของธุรกิจน าเที่ยว อันเป็นมาตรการ
อย่างหนึ่งของการส่งเสริมและควบคุมธุรกิจน าเที่ยวและมัคคุเทศก์ ในปี พ.ศ. 2541 จึงได้มีการก าหนด
พฤติกรรมที่ถือว่าเป็นการกระท าท่ีน ามาซึ่งความเสื่อมเสียชื่อเสียง เกียรติยศ และจรรยาบรรณของธุรกิจ
น าเที่ยวไว้ ดังนี้ 
    1) ประกอบธุรกิจโดยไม่ซื่อสัตย์สุจริต หรือไม่รับผิดชอบ หรือขาดคุณธรรม 
หรือกระท าการอื่นใด เพ่ือแสวงหาผลประโยชน์โดยมิชอบ 
    2) เสนอราคาน าเที่ยวหรือรับจัดน าเที่ยวในราคาต่ ากว่าทุน ซึ่งโดยในความเป็นจริงไม่
อาจจะเป็นไปได้ นอกจากจะแสวงหาผลประโยชน์ต่างๆ อันไม่ชอบในภายหลัง 
    3) การที่ผู้ประกอบธุรกิจน าเที่ยวได้เรียก หรือรับ หรือยินยอมจะรับประโยชน์ 
อันไม่เป็นธรรมจากมัคคุเทศก์ 
    4) การบังคับ หรือใช้อ านาจครอบง ามัคคุเทศก์ให้ขายรายการน าเที่ยวนอก 
รายการปกติ (Optional Tour) ในราคาสูงผิดปกติ 
    5) การหาประโยชน์ที่ไม่เป็นธรรมจากนักท่องเที่ยว เช่น ขอค่าบ าเหน็จ 
การขอรับการสนับสนุนและรับการอุปถัมภ์ด้านพาหนะและอ่ืนๆ จากผู้ขายสินค้าที่ระลึก ร้านค้าอัญมณี 
หรือผู้ประกอบการที่เกี่ยวเนื่อง โดยตอบแทนด้วยการน านักท่องเที่ยวไปซื้อสินค้าหรือบริการจากร้าน
ดังกล่าว ถ้าเป็นการกระท าไปโดยทราบว่าสินค้าหรือบริการนั้นมีราคาสูงผิดปกติ หรือหลอกลวง 
เพ่ือให้ได้รับส่วนแบ่งรายได้จากการขายสินค้าหรือบริการดังกล่าว 
    6) ไม่จ่ายค่าจ้างหรือไม่คืนเงินค่าใช้จ่ายที่มัคคุเทศก์ต้องส ารองจ่ายไปก่อนเพื่อ 
การจัดน าเที่ยวให้กับมัคคุเทศก์ภายใน 30 วัน นับจากท่ีมีค าขอ 
    7) ในการด าเนินการที่เกี่ยวเนื่องกับการประกอบธุรกิจน าเที่ยว ได้กระท าหรือ 
สนับสนุนให้มีการกระท าดังต่อไปนี้ 
     7.1) การกระท าผิดกฎหมายเกี่ยวกับการท าลายสิ่งแวดล้อม การทารุณสัตว์
การค้าแรงงานข้ามชาติ การค้าประเวณี หรือกิจกรรมทางเพศ และยาเสพติด 
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     7.2) การกระท าที่ขาดมนุษยธรรม 
     7.3) การกระท าอ่ืนใดที่น ามาซึ่งความเสื่อมเสียอย่างร้ายแรงต่อศีลธรรม 
และวัฒนธรรมอันดีของไทย 
    8) ไม่ปฏิบัติตามข้อก าหนดเพ่ือแก้ไขปัญหาที่เกิดขึ้นกับอุตสาหกรรมท่องเที่ยว 
ซึ่งการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย และสมาคมธุรกิจการท่องเที่ยวที่เกี่ยวข้องร่วมกัน ก าหนดขึ้น 
โดยความเห็นชอบของคณะกรรมการธุรกิจน าเที่ยวและมัคคุเทศก์การเป็นมัคคุเทศก์ ห้ามมิให้ผู้ใด 
เป็นมัคคุเทศก์เว้นแต่จะได้รับอนุญาตเป็นมัคคุเทศก์จากนายทะเบียน การขอรับใบอนุญาต การออก
ใบอนุญาต และแบบใบอนุญาต ให้เป็นไปตามแบบหลักเกณฑ์ และวิธีการที่ก าหนดในกฎกระทรวง 
   การอนุญาตให้เป็นมัคคุเทศก์ แบ่งออกเป็น 2 ประเภท ดังนี้ 
    1) มัคคุเทศก์ท่ัวไป หมายความว่า มัคคุเทศก์ซึ่งมีความรู้เกี่ยวกับงานน าเที่ยว
ครอบคลุมในทุกสาขา ส าหรับน านักท่องเที่ยวไปยังสถานที่ต่างๆ โดยใช้ภาษาไทยหรือภาษาต่างประเทศ 
    2) มัคคุเทศก์เฉพาะ หมายความว่า มัคคุเทศก์ซึ่งมีความรู้เกี่ยวกับงานน าเที่ยว 
เฉพาะสาขา เช่น สาขาประวัติศาสตร์ โบราณคดี และการน าเที่ยวป่า เป็นต้น อันเป็นการให้ความรู้แก่
นักท่องเที่ยวที่มีความสนใจในสาขานั้นๆ ตามท่ีนักท่องเที่ยวต้องการจะทราบ ส าหรับผู้ฝ่าฝืนด าเนิน
ธุรกิจน าเที่ยว หรือเป็นมัคคุเทศก์โดยมิได้รับใบอนุญาต พระราชบัญญัตินี้ได้ก าหนดโทษไว้ในกรณี 
ที่ฝ่าฝืนซึ่งมีโทษจ าโทษปรับ และโทษทั้งจ าและท้ังปรับ 
  5.3 พระราชบัญญัติโรงแรม พ.ศ. 2478 พระราชบัญญัติโรงแรม พ.ศ. 2478 เป็น 
พระราชบัญญัติที่เก่ียวข้องกับการขออนุญาตด าเนินการกิจการห้องพักอาศัยเพ่ืออยู่หรือพักชั่วคราว 
นิยามค าในพระราชบัญญัติ 
   โรงแรม หมายความว่า บรรดาสถานที่ทุกชนิดที่จัดตั้งขึ้น เพ่ือรับสินจ้างส าหรับคน
เดินทางหรือบุคคลที่ประสงค์จะหาที่อยู่หรือที่พักชั่วคราว 
   นายทะเบียน หมายความว่า เจ้าพนักงานซึ่งรัฐมนตรีได้แต่งตั้งขึ้นให้มีหน้าที่รับจด 
ทะเบียนและควบคุมโรงแรม 
   ผู้พัก หมายความว่า คนเดินทาง หรือบุคคลอ่ืนใดซึ่งเจ้าส านักจัดให้พักอาศัยใน 
โรงแรมเพ่ืออยู่ หรือพักชั่วคราว โดยจะเสียสินจ้างหรือไม่ก็ตาม 
   เจ้าส านัก หมายความว่า บุคคลผู้ควบคุมและจัดการโรงแรม 
   โรงแรมจะเปิดด าเนินการได้ก็ต่อเมื่อได้รับใบอนุญาตและจดทะเบียน โดยถูกต้อง 
โดยนายทะเบียนจะอนุญาตเมื่อโรงแรมนั้นมีความม่ันคง ความสะอาด ช่องอากาศ และสถานที่ 
ไม่ขัดกับอนามัย ไม่เป็นแหล่งมั่วสุม ส าหรับใบอนุญาตดังกล่าวจะใช้ได้ปีต่อปี การออกใบอนุญาต 
จะต้องมีการเสียค่าธรรมเนียมด้วยตามกฎหมาย การเปลี่ยนชื่อหรือยี่ห้อ การย้ายสถานที่  
การเพ่ิมหรือลดจ านวนห้องส าหรับพักในโรงแรมจะท าได้ต่อเมื่อได้รับอนุญาตเป็นหนังสือจากนาย
ทะเบียนผู้ใดเปิดโรงแรมขึ้นโดยมิได้รับใบอนุญาตอย่างถูกต้อง มีความผิดซึ่งมีโทษปรับและอาจถูกยึด
หรือเพิกถอนใบอนุญาต 
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  7.4 พระราชบัญญัติสถานบริการ พ.ศ. 2509 
   พระราชบัญญัติสถานบริการ พ.ศ. 2509 เป็นพระราชบัญญัติที่ก าหนดขึ้นเพ่ือควบคุม
สถานบริการบางประเภท ซึ่งอาจด าเนินการไปในทางกระทบกระเทือนต่อความสงบเรียบร้อยหรือ
ศีลธรรมของประชาชนและจัดให้มีการแสดงเพ่ือความบันเทิงในสถานบริการนั้นๆ อย่างไม่เหมาะสมเป็น
เหตุให้เยาวชนเอาเยี่ยงอย่างจนประพฤติตัวเสื่อมทรามลง กฎหมายนี้จึงควบคุมสถานบริการดังกล่าว 
รวมถึงการแสดงเพ่ือรักษาไว้ซึ่งความสงบเรียบร้อย ศีลธรรม วัฒนธรรม และประเพณีอันดีงามของชาติ
ต่อไป นิยามค าในพระราชบัญญัติ 
   สถานบริการ หมายความว่า สถานบริการที่ตั้งขึ้นเพ่ือให้บริการโดยหวัง 
ประโยชน์ในการค้า ดังต่อไปนี้ 
    1) สถานเต้นร า ร าวงหรือรองเง็ง ประเภทที่มีและประเภทที่ไม่มีหญิงพาตเนอร์
บริการ 
    2) สถานที่ที่มีอาหาร สุรา น้ าชา หรือเครื่องดื่มอย่างอ่ืนจ าหน่ายและบริการ 
โดยมีหญิงบ าเรอส าหรับปรนนิบัติลูกค้า หรือโดยมีที่ส าหรับพักผ่อนหลับนอน หรือมีบริการนวด 
ให้แก่ลูกค้า 
    3) สถานอาบน้ า นวด หรืออบตัว ซึ่งมีผู้บริการให้แก่ลูกค้า 
    4) สถานที่ที่มีอาหาร สุรา น้ าชา หรือเครื่องดื่มอย่างอ่ืนจ าหน่าย โดยจัดให้ 
มีการแสดงหรือการแสดงอื่นใดเพ่ือการบันเทิง 
   พนักงานเจ้าหน้าที่ ส าหรับกรุงเทพมหานคร หมายความว่า ผู้บัญชาการต ารวจนครบาล 
ส่วนในจังหวัดอ่ืน หมายความว่า ผู้ว่าราชการจังหวัด 
   การจัดตั้งสถานบริการต้องได้รับการอนุญาตจากพนักงานเจ้าหน้าที ่ผู้รับอนุญาต 
ตั้งสถานบริการมีหน้าที่ต้องควบคุมการแสดง มิให้เป็นไปในทางลามกหรืออนาจาร และมิให้สัตว์ 
ร้ายเข้าร่วมการแสดงในสภาพที่อาจก่อให้เกิดอันตรายแก่ผู้ชม หากฝ่าฝืนเจ้าหน้าที่มีอ านาจสั่งให้งดการ
แสดงเช่นนั้นได้ 
  5.5 พระราชบัญญัติโบราณสถาน โบราณวัตถุ ศิลปวัตถ ุและพิพิธภัณฑสถานแห่งชาติ พ.ศ. 
2504 เป็นพระราชบัญญัติที่เกี่ยวข้องกับแหล่งท่องเที่ยวที่เป็นสิ่งปลูกสร้าง  
หรือสิ่งที่สร้างสรรค์โดยคนรุ่นก่อนๆ โดยเฉพาะกิจกรรมการท่องเที่ยวในพ้ืนที่แหล่งวัฒนธรรม และ
ประวัติศาสตร์เป็นกิจกรรมที่จะต้องมีการควบคุมดูแลอย่างใกล้ชิด เนื่องจากสิ่งปลูกสร้าง 
หรือผลงานของคนโบราณเหล่านี้ถือเป็นภูมิปัญญาที่ตกทอดมาสู่คนรุ่นลูกรุ่นหลาน และสิ่งเหล่านี้ 
ไม่อาจสร้างทดแทนขึ้นมาใหม่ได้หากถูกท าลายหรือพังทลายไป เนื่องจากความมีคุณค่าของโบราณสถาน
โบราณวัตถุเหล่านี้ คือ ความเก่าแก่ที่บอกเรื่องราวความเป็นมาของอดีต 
นิยามค าในพระราชบัญญัติ 
   โบราณสถาน หมายความว่า อสังหาริมทรัพย์ซึ่งโดยอายุหรือโดยลักษณะแห่ง 
การก่อสร้าง หรือโดยหลักฐานเกี่ยวกับประวัติศาสตร์ของอสังหาริมทรัพย์นั้น เป็นประโยชน์ ในทาง
ศิลปะประวัติศาสตร์หรือโบราณคดี ทั้งนี้ให้รวมถึงสถานที่ที่เป็นแหล่งโบราณคดี แหล่ง 
ประวัติศาสตร์ และอุทยานประวัติศาสตร์ด้วย 
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   โบราณวัตถุ หมายความว่า สังหาริมทรัพย์ที่เป็นของโบราณ ไม่ว่าจะเป็น 
สิ่งประดิษฐ์ หรือเป็นสิ่งที่เกิดขึ้นเองตามธรรมชาติ หรือเป็นส่วนหนึ่งส่วนใดของโบราณสถาน 
ซากมนุษย์หรือซากสัตว์ ซึ่งโดยอายุหรือโดยลักษณะแห่งการประดิษฐ์ หรือโดยหลักฐานเกี่ยวกับ 
ประวัติของสังหาริมทรัพย์นั้น เป็นประโยชน์ในทางศิลปะประวัติศาสตร์หรือโบราณคดี 
   ศิลปวัตถุ หมายความว่า สิ่งที่ท าด้วยฝีมืออย่างประณีตและมีคุณค่าสูงในทางศิลปะ 
เพ่ือป้องกันผลระทบต่อโบราณสถานที่ข้ึนทะเบียนโดยประกาศของอธิบดีกรมศิลปากรแล้ว รัฐมนตรีว่า 
การกระทรวงศึกษาธิการมีอ านาจออกกฎกระทรวงก าหนดให้ผู้เข้าชมปฏิบัติในระหว่างเข้าชมได้ และ 
จะก าหนดให้ผู้เข้าชมเสียค่าเข้าชมหรือค่าบริการอ่ืนด้วยก็ได้ การจัดให้เข้าชมโบราณสถานที่มีเจ้าของ
หรือผู้ครอบครองโดยชอบด้วยกฎหมาย โดยเรียกเก็บค่าเข้าชมหรือบริการอ่ืนและเพ่ือประโยชน์ใน 
การส่งเสริมการศึกษาและเผยแพร่ศิลปวัฒนธรรม อธิบดีอาจอนุญาตเป็นหนังสือให้บุคคลใดเข้าไป
ด าเนินกิจการใดๆ เพ่ือหาประโยชน์ในบริการโบราณสถานที่ได้ขึ้นทะเบียนแล้ว และมิใช่เป็นโบราณ
สถานที่มีเจ้าของหรือผู้ครอบครองโดยชอบด้วยกฎหมายส าหรับกรณีท่ีองค์กรชุมชนใดจะมีการจัด
กิจกรรมการท่องเที่ยวในพ้ืนที่ที่เป็นแหล่งวัฒนธรรมและประวัติศาสตร์และมีโบราณสถานอยู่ด้วย 
จะต้องปฏิบัติตามกฎหมายและระเบียบที่ก าหนดไว้ 
  5.6 พระราชบัญญัติอุทยานแห่งชาติ พ.ศ. 2504 
   พระราชบัญญัติอุทยานแห่งชาติ พ.ศ. 2504 เป็นพระราชบัญญัติที่ก าหนดขึ้นเพ่ือ 
คุ้มครองรักษาทรัพยากรธรรมชาติที่มีอยู่ เช่น พันธุ์ไม้และของป่า สัตว ์ตลอดจนทิวทัศน์ ป่าและ 
ภูเขาให้คงอยู่ในสภาพธรรมชาติตามเดิม มิให้ถูกท าลายหรืเปลี่ยนแปลงไป เพ่ืออ านวยประโยชน์ทั้ง
ทางตรงและทางอ้อมแก่รัฐและประชาชนสืบไป นิยามค าในพระราชบัญญัติ 
   ที่ดิน หมายความว่า พ้ืนที่ดินทั่วไป และให้หมายความรวมถึงภูเขา ห้วยหนอง คลอง บึง 
บาง ล าน้ า ทะเลสาบ เกาะ และท่ีชายทะเลด้วย 
   อุทยานแห่งชาติ หมายความว่า ที่ดินที่ได้ก าหนดให้เป็นอุทยานแห่งชาติตาม
พระราชบัญญัตินี้ 
   ไม้ หมายความรวมถึง พันธุ์ไม้ทุกชนิดทั้งที่เป็นต้น เป็นกอ เป็นเถา ตลอดจนส่วนต่างๆ 
ของไม้ 
   สัตว์ หมายความรวมถึง สัตวท์ุกชนิด ตลอดจนส่วนต่างๆ ของสัตว์ สิ่งที่เกิดจากสัตว์ 
และสิ่งที่สัตว์ท าขึ้น 
   เพ่ือเป็นการคุ้มครองพ้ืนที่อุทยานแห่งชาติให้คงสภาพเดิมมากท่ีสุด และให้การเข้าไปใน
อุทยานแห่งชาตินั้นก่อให้เกิดความเสียหายน้อยที่สุดหรือไม่เกิดเลย พ.ร.บ. อุทยานแห่งชาติได้ก าหนด 
ข้อห้ามไว้ครอบคลุมกิจกรรมจ านวนมาก เป็นการห้ามมิให้บุคคลใดกระท าการดังต่อไปนี้ ภายในเขต
อุทยานแห่งชาติ 
    1) ยึดถือหรือครอบครองที่ดินรวมตลอดถึงก่อสร้าง แผ้วถาง หรือเผาป่า 
    2) เก็บ หา น าออกไป ท าด้วยประการใดๆ ให้เป็นอันตรายหรือท าให้เสื่อมสภาพ 
ซึ่งไม้ ยางไม้ น้ ามันยาง น้ ามันสน แร่ หรือทรัพยากรธรรมชาติอ่ืน 
    3) น าสัตว์ออกไป หรือท าด้วยประการใดๆ ให้เป็นอันตรายแก่สัตว์ 
    4) ท าด้วยประการใดๆ ให้เป็นอันตรายหรือท าให้เสื่อมสภาพแก่ดิน หิน กรวด หรือ
ทราย 
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    5) เปลี่ยนแปลงทางน้ าหรือท าให้น้ าในล าน้ า ล าห้วย หนอง บึง ท่วมท้นหรือ 
เหือดแห้ง 
    6) ปิดหรือท าให้กีดขวางแก่ทางน้ า ทางบก 
    7) เก็บ หา น าออกไป ท าด้วยประการใดให้เป็นอันตราย หรอืท าให้เสื่อมสภาพ 
ซึ่งกล้วยไม้ น้ าผึ้ง ครั่ง ถ่านไม้ เปลือกไม้ หรือมูลค้างคาว 
    8) เก็บ หรือท าด้วยประการใดๆ ให้เป็นอันตรายแก่ดอกไม้ ใบไม้ หรือผลไม้ 
    9) น ายานพาหนะเข้าออก หรือขับข่ียานพาหนะในทางท่ีมิได้จัดไว้เพ่ือ 
การนั้นเว้นแต่จะได้รับอนุญาตจากพนักงานเจ้าหน้าที่ 
    10) น าอากาศยานขึ้นลงในที่ที่มิได้จัดไว้เพ่ือการนั้น วันแต่จะได้รับอนุญาต 
จากพนักงานเจ้าหน้าที่ 
    11) น าหรือปล่อยปศุสัตว์เข้าไป 
    12) น าสัตว์เลี้ยง หรือสัตว์พาหนะเข้าไป เว้นแต่ได้ปฏิบัติตามระเบียบที่อธิบดีก าหนด 
โดยอนุมัติของรัฐมนตรี 
    13) เข้าไปด าเนินการใดๆ เพ่ือหาผลประโยชน์ เว้นแต่ว่าจะได้รับอนุญาตจาก
พนักงานเจ้าหน้าที่ 
    14) ปิดประกาศ โฆษณา หรือขีดเขียนในที่ต่างๆ 
    15) น าเครื่องมือส าหรับล่าสัตว์หรือจับสัตว์ หรืออาวุธใดๆ เข้าไป เว้นแต่จะได้รับ
อนุญาตจากพนักงานเจ้าหน้าที ่และปฏิบัติตามเงื่อนไขซึ่งพนักงานเจ้าหน้าที่ผู้อนุญาตได้ก าหนดไว้ 
    16) ยิงปืน ท าให้เกิดระเบิดซึ่งวัตถุระเบิด หรือจุดดอกไม้เพลิง 
    17) ส่งเสียงอ้ือฉาว หรือกระท าการอ่ืน อันเป็นการรบกวนหรือเป็นที่เดือดร้อน
ร าคาญแก่คนหรือสัตว์ 
    18) ทิ้งขยะมูลฝอยหรือสิ่งต่างๆ ในที่ท่ีมิได้จัดไว้เพ่ือการนั้น 
    19) ทิ้งสิ่งที่เป็นเชื้อเพลิงซึ่งอาจท าให้เกิดเพลิง 
   ในกรณีที่มีการฝ่าฝืนพระราชบัญญัตินี้ เป็นเหตุให้มีสิ่งปลูกสร้างข้ึนใหม่หรือมีสิ่งอ่ืนใดใน
เขตอุทยานแห่งชาติผิดไปจากสภาพเดิม ให้พนักงานเจ้าหน้าที่มีอ านาจสั่งให้ผู้กระท าความผิด ท าลาย 
รื้อถอนสิ่งนั้นๆ ออกไปให้พ้นอุทยานแห่งชาติ หรือท าให้สิ่งนั้นๆ กลับสู่สภาพเดิม แล้วแต่กรณี  
ถ้าผู้กระท าความผิดไม่ปฏิบัติตามหรือถ้าไม่รู้ตัวผู้กระท าผิด หรือเพ่ือป้องกันหรือบรรเทาความเสียหาย
แก่อุทยานแห่งชาติ พนักงานเจ้าหน้าที่จะหระท าการดังกล่าวแล้วอย่างใดอย่างหนึ่งเสียเองได้ตาม
สมควรแก่กรณี  
   นอกจากกฎหมายที่กล่าวมาแล้วข้างต้น ซึ่งเป็นกฎหมายที่เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยว
โดยตรงและโดยอ้อมแล้ว ยังมีกฎหมายอื่นอีกซ่ึงมีความเกี่ยวข้องและผู้ที่มีหน้าที่ดูแลรับผิดชอบหรือ
จัดการการท่องเที่ยวควรทราบ อย่างไรก็ตามที่มิได้น ารายละเอียดมากล่าวในเรื่องนี้ เนื่องจากกฎหมาย
เหล่านี้จะเก่ียวกับภาพรวมและหมายรวมถึงระเบียบที่เก่ียวข้องกับการท่องเที่ยวระดับประเทศ เช่น 
ระเบียบเกี่ยวกับการเข้าเมืองของนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ การคมนาคมขนส่งระหว่างประเทศ  
หรือการขอคนืภาษีของนักท่องเที่ยว เป็นต้น 
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แนวคิดเกี่ยวกับการจัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
 
 1. ความหมายของวัฒนธรรม 
  จากการศึกษาเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง ได้มีผู้ให้ความหมายของวัฒนธรรมไว้ดังนี้ 
   พจนานุกรมฉบับราชบัณฑิตยสถานได้ให้ความหมายไว้ว่า วัฒนธรรม หมายถึง 
สิ่งที่ท าให้เจริญงอกงามแก่หมู่คณะ วิถีชีวิตของหมู่คณะ ลักษณะที่แสดงถึงความเจริญงอกงาม  
ความเป็นระเบียบเรียบร้อย ความกลมเกลียวก้าวหน้าของชาติ และศีลธรรมอันดีของประชาชน 
   กรมส่งเสริมวัฒนธรรม (2559) ได้ให้ความหมายไว้ว่า วัฒนธรรม หมายถึง วิธีชีวิตและ
ภูมปิัญญาของไทยเป็นมรดกตกทอดอันทรงคุณค่าท่ีบรรพบุรุษได้สั่งสมความรู้และถ่ายทอดสืบต่อกันมา
จากรุ่นสู่รุ่นนับเป็นสิ่งที่มีคุณค่า คงไว้ซึ่งความภาคภูมิใจและอนุรักษ์ไว้ให้ยั่งยืน 
   กฤตินี ณัฏฐวุฒิสิทธิ์ และคณะ (2553) ได้ให้ความหมายไว้ว่า วัฒนธรรม หมายถึง สิ่งที่
ปรากฏอยู่ในชีวิตประจ าวันเกี่ยวข้องกับชีวิตมนุษย์ เกิดขึ้นและด ารงอยู่อย่างสอดคล้องกลมกลืนกับ 
การใช้ชีวิตของมนุษย์ตั้งแต่เกิดจนตาย และวัฒนธรรมยังเป็นรูปแบบหนึ่งของการสื่อสารระหว่างกัน 
ผ่านระบบสัญลักษณ์ ด้วยความตระหนักนี้ จึงน าไปสู่การสังเคราะห์ของ “โครงการศึกษาวิจัยพลวัต 
การเปลี่ยนแปลงทางวัฒนธรรมของโลกท่ีมีผลกระทบต่อวัฒนธรรม-สังคมไทย” เพ่ือท าความเข้าใจและ
รู้เท่าทันการเปลี่ยนแปลงในขอบข่ายและบริบททางวัฒนธรรมโลกในระดับกว้าง ด้วยการก าหนดนิยาม
เชิงปฏิบัติการ (Working Definition) อันสะท้อนคุณลักษณะร่วมที่ส าคัญอย่างน้อย 4 ประการ คือ 
    1) วัฒนธรรมมีความเป็นพลวัต (Dynamic) ไม่ใช่สิ่งที่หยุดนิ่ง แต่จะ 
มีการเปลี่ยนแปลงผันแปรได้ตามกาลเวลาและขอบข่ายบริบทของปัจจัยแวดล้อมในแต่ละสังคม 
    2) วัฒนธรรมสามารถแลกเปลี่ยนเรียนรู้ (Learn/ Exchange) โดยการปะทะรังสรรค์
หรือปฏิสัมพันธ์ระหว่างวัฒนธรรมในหลากหลายรูปแบบ วัฒนธรรมจึงมีลักษณะของการเป็นองค์รวมใน
การสะสมความรู้และภูมิปัญญาของมนุษย์ในสังคม 
    3) วัฒนธรรมสามารถแบ่งปัน (Share) ระหว่างคนกลุ่มใดกลุ่มหนึ่ง ชุมชนใดชุมชน
หนึ่ง ซึ่งสะท้อนให้เห็นรูปแบบของการสื่อสารระหว่างกันโดยผ่านระบบสัญลักษณ์ หรือความคิดร่วม 
ของสมาชิกในสังคมนั้นๆ 
    4) วัฒนธรรมมีความแตกต่างหลากหลาย (Diverse) ในตัวเอง ไม่อาจแยกออกจาก
วิถีชีวิตประจ าวัน หรือตีกรอบการอธิบายขนบประเพณีด้วยเพียงวัฒนธรรมใดวัฒนธรรมหนึ่ง 
   อนงค์ลักษณ์ ศรีเพ็ญ (2552) ได้ให้ความหมายไว้ว่า วัฒนธรรม หมายถึง 
ความเจริญงอกงามของแนวทางการด าเนินชีวิตตามแบบแผนของความประพฤติ ที่มนุษย์ก าหนดขึ้นรับ
สืบทอด ความรู้ ความคิด ความเชื่อ ยึดถือเป็นค่านิยม น ามาปฏิบัติเป็นขนบธรรมเนียมประเพณี ท าให้
สังคมมีความเป็นระเบียบเรียบร้อย สมาชิกในสังคมมีความรักใคร่กลมเกลียว สามัคคีกันและมีศีลธรรม
อันดี 
  จากความหมายข้างต้นสามารถสรุปได้ว่า วัฒนธรรม หมายถึง วิธีชีวิต ภูมิปัญญา ความรู้ 
ความคิด ความเชื่อ ยึดถือเป็นค่านิยมของไทยเป็นมรดกตกทอดอันทรงคุณค่าที่บรรพบุรุษได้สั่งสม
ความรู้และถ่ายทอดสืบต่อกันมาจากรุ่นสู่รุ่นนับเป็นสิ่งที่มีคุณค่า คงไว้ซึ่งความภาคภูมิใจและอนุรักษ์ไว้
ให้ยั่งยืน 
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 2. แนวคิดเก่ียวกับวัฒนธรรม 
  กฤตินี ณัฏฐวุฒิสิทธิ์ และคณะ (2553) ได้กล่าวถึงสภาวะทางธรรมชาติของโลกดังกล่าวได้
น าไปสู่การวิเคราะห์แนวโน้มกระแสวัฒนธรรมใหม่ (Emerging Culture) แบ่งออกได้เป็น 6 กระแส
วัฒนธรรม ดังนี้ 
   1) กระแสวัฒนธรรมสากล (Cosmopolitan Culture) เป็นกระแสที่สะท้อนภาพ 
ความเป็นธรรม การยอมรับในความแตกต่างและความเสมอภาคภายใต้กระแสการเปลี่ยนแปลงของโลก
และการพัฒนาเทคโนโลยี ที่ส่งผลให้เกิดการเชื่อมโยงของผู้คนให้สามารถมีปฏิสัมพันธ์ระหว่างกันได้มาก
ขึ้น โดยข้ามข้อจ ากัดทางด้านเวลาและสถานที่นอกเหนือจากการเป็นพลเมืองของประเทศใดประเทศ
หนึ่งแล้ว (National Citizen) ผู้คนทั้งหลายต่างรับรู้ว่าตนเองมีเสรีภาพ (Culture of Freedom)  
ที่จะคิดและแสดงออกในอีกฐานะหนึ่งที่เป็นพลเมืองของโลก (Global Citizen) ด้วยเช่นกัน นอกจากนี้ 
โลกอยู่ภายใต้อุปสรรคและโอกาสซึ่งเป็น Global Common ที่ทุกคนจะต้องร่วมเผชิญ จึงกลายเป็น 
การเปิดเวทีแห่งความร่วมมือ (Collaborative Platform) การแบ่งปันสิ่งดีงามท้ังความรู้ ประสบการณ์
และโอกาส ตลอดจนความห่วงใย (Culture of Care and Share) ให้แก่เพ่ือนมนุษย์ร่วมโลก ปรากฏ
เป็นกระแสวัฒนธรรมสากล (Cosmopolitan Culture) 
   2) กระแสวัฒนธรรมเสมือนจริง (Virtual Culture) และ 3) กระแสวัฒนธรรมที่ตอบสนอง
ต่อการเปลี่ยนแปลงอย่างรวดเร็วทันควัน (Reflexive Culture) ความก้าวหน้าทางวิทยาศาสตร์ 
และเทคโนโลยีสารสนเทศ น าไปสู่การเกิดขึ้นของกระแสวัฒนธรรมเสมือนจริง (Virtual Culture)  
และวัฒนธรรมที่ตอบสนองต่อการเปลี่ยนแปลงอย่างรวดเร็วทันควัน (Reflexive Culture) อันส่งผลให้
ปฏิสัมพันธ์ระหว่างมนุษย์เกิดขึ้นได้อย่างเสรี ข้ามข้อจ ากัดด้านเวลาและสถานที่ และเข้าถึงบุคคลได้
โดยตรง เกิดเป็นเครือข่ายทางสังคม (Social Networking) ซึ่งน าไปสู่การไหลเวียนและความหลากหลาย
ทางวัฒนธรรม (Cultural Diversity) ที่มากข้ึน โดยมีกระบวนการสื่อสารผลักดันการเรียนรู้ การแบ่งปัน
ความรู้ในวงกว้าง (Open Source) หรือการแลกเปลี่ยนข้อมูลข่าวสารเพื่อ การแสดงตัวตน (Self 
Expression) และเพ่ือประสานประโยชน์ความสนใจร่วมกัน (Common Value) 
   4) กระแสวัฒนธรรมตามจริต/ใจฉัน (“Me” Culture) เป็นกระแสที่สะท้อนถึงสภาวะ
ความล่มสลายทางจิตวิญญาณ อันเกิดขึ้นจากการเปลี่ยนแปลงของฐานอ านาจในปัจจุบันที่ลดทอน 
การรวมศูนย์ลงกลายเป็นการกระจายอ านาจที่ส่งผลถึงระดับบุคคลปัจจุบันนี้ได้กลายสภาพเป็นพื้นที่ 
ต่างใจ ตามแต่ความต้องการในแต่ละคน (Individualism) ปรากฏการณ์ที่เกิดขึ้นเห็นได้จากรูปแบบ 
การแสวงหาความสุข (Pursuit of Happiness) โดยมุ่งเพียงความต้องการชั่วขณะมากกว่าการมุ่งมั่นสู่
สังคมองค์รวมที่ดีกว่าในอนาคต อาทิ กลุ่มท่ีมีความลุ่มหลงในรูปแบบการด าเนินชีวิต มองว่าการใช้ชีวิต
เป็นเรื่องที่สวยงาม และสนุกสนาน กลุ่มท่ีมีความลุ่มหลงในฐานะทางสังคม ให้ความส าคัญกับเงินตรา 
ความมั่งค่ัง ชื่อเสียง เกียรติยศ การได้รับการยอมรับ นับหน้าถือตา เป็นที่เกรงขาม และเคารพของคน 
ในสังคม 
   5) กระแสวัฒนธรรมร าลึก (Cultural Reminiscence) เป็นกระแสที่สะท้อนถึง
กระบวนการส่งต่อ หรือการสืบทอดทางมรดกวัฒนธรรม ท่ามกลางความหลากหลายของสังคม “ยุคหลัง
สมัยใหม่” (Postmodern) ที่มนุษย์ต้องเผชิญกับการเปลี่ยนแปลงอย่างรวดเร็ว (Immediacy) อย่าง
ยากแก่การคาดเดากะเกณฑ์ได้ (Indeterminacy) จนเกิดภาวะความรู้สึกไม่มั่นใจในตัวตน ขาดอัต
ลักษณ์ที่ชัดเจน ความรู้สึกปลอดภัยเริ่มถดถอย ประกอบกับความรู้สึกม่ันคง แน่นอน มีเสถียรภาพใน 
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ชีวิตที่เคยมีอยู่ก็ลดน้อยลงไปเรื่อยๆ จึงท าให้มนุษย์เริ่มหันมองย้อนกลับไปหาวันคืนที่เคยงดงามในอดีต  
(Good Old Day) ปรากฏการณ์โหยหาอดีตหรือการหวนร าลึกถึงชีวิตและประสบการณ์ครั้งเก่าก่อนจึง
ได้ก่อตัวและมีแนวโน้มที่จะปรากฏเด่นชัดยิ่งขึ้น โดยจัดเป็นปฏิกิริยาตอบโต้ต่อขีดจ ากัดของสถานที่  
และเวลาในโลกความเป็นจริง ผ่านการใช้ความรู้สึก จินตนาการ และช่องทางวัฒนธรรม ที่ได้ขยายผล
กลายเป็นการจ าลองอดีตผ่าน สินค้า บริการ และกิจกรรมทางวัฒนธรรมต่างๆ โดยเฉพาะในโลกทุนนิยม
ตอนปลาย ที่มีวัตถุประสงค์เพ่ือบริโภคและเพ่ือ “การสืบทอดมรดกวัฒนธรรม (Inheritance of 
Cultural Heritage)” 
   6) กระแสวัฒนธรรมธรรมาภิบาล (Governance Culture) คือ กระแสโลกาภิวัตน์
ผลักดันให้ผู้คนจากหลากหลายประเทศได้ถูกหลอมรวมเป็นหนึ่งเดียวในฐานะพลเมืองของโลก สิ่งเหล่านี้
เป็นทั้งอุปสรรคและโอกาสที่ทุกคนบนโลกจะต้องร่วมเผชิญ รัฐของแต่ละประเทศไม่อาจที่จะดูแลภาค
ส่วนและประชาชนของตนเองได้อย่างทั่วถึงเหมือนเช่นในอดีตอีกต่อไป กล่าวคือ การที่จะสามารถด ารง
อยู่ภายใต้โลก Liquid Phase Modernity ได้นั้น สังคมมนุษย์จะต้องปรับไปสู่สังคมแห่งธรรมาภิบาล 
(Good Governance Society) ที่มีความโปร่งใส (Clear) มีความห่วงใย (Care) มีความเป็นธรรม (Fair) 
ตลอดจนมีการแบ่งปันซึ่งกันและกัน (Share) การไหลเวียนเปลี่ยนแปลงทางวัฒนธรรม โลกาภิวัตน์ 
รวมถึงการก่อเกิดกระแสวัฒนธรรมใหม่ได้ส่งผลให้ทั่วโลกรวมทั้งประเทศไทยได้รับผลกระทบทั้งที่เป็น
อุปสรรคและโอกาสจากการเข้าสู่สภาวะไร้พรมแดน ไม่สามารถปิดก้ันหรือจ ากัดการแลกเปลี่ยนเรียนรู้
เฉพาะเพียงวัฒนธรรม “ด้ังเดิม” ของตนเองอีกต่อไป ส่งผลต่อการสร้าง และวางระเบียบแบบแผน 
คุณลักษณะของวิถีชีวิตด้วยมุมมองใหม่และยากแก่การคาดเดาได้ถึงผลลัพธ์อันเกิดจากอิทธิพลของ
กระแสวัฒนธรรมดังกล่าว ในการปรับตัวจึงต้องตั้งอยู่บนพื้นฐานความเข้าใจต่อผลกระทบทั้งในภาพรวม
และในระดับเฉพาะที่ส่งผลต่อโครงสร้างวัฒนธรรม-สังคม เพ่ือสามารถวางแนวยุทธศาสตร์ที่จะน าไปสู่
การสร้างความสมดุลของสังคมได้ในล าดับต่อไป 
  นอกจากนั้น กฤตินี ณัฏฐวุฒิสทิธิ์ และคณะ (2553) ได้กล่าวถึงกระบวนการบริหารจัดการ
ทางวัฒนธรรม 4 ขั้นตอน ดังต่อไปนี้ 
   1) กระบวนการค้นหาอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรม (Quest for Cultural Identity) 
ความส าคัญของกระบวนการนี้เพื่อเป็นการสร้างฐานการต่อยอดทางวัฒนธรรมโดยใช้ทุนมนุษย์ คือ  
คนในชุมชนเป็นส่วนหนึ่งในการค้นหาอัตลักษณ์ เช่น กิจกรรมอนุรักษ์ ส่งเสริม สืบสานงาน ด้านศาสนา 
ศิลปะ วัฒนธรรม ประเพณี ภูมปิัญญา เพ่ือให้สามารถสร้างเรื่องราวการน าเสนอวัฒนธรรมอย่างมีลม
หายใจ กล่าวคือ มีการเคลื่อนไหวของจิตวิญญาณผู้คนอันเป็นจุดแข็งของการแสดงชุด “Impression 
Lijieng” นอกจากนี้อาจมีการจัดกิจกรรมที่สะท้อนภาพลักษณ์ของพ้ืนที่โดยเชื่อมโยงภูมิปัญญา 
ของชุมชนกับแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมที่มีประวัติศาสตร์ยาวนาน 
   2) กระบวนการสร้างการมีส่วนร่วมภาคพลเมือง (Civic Participatory Act) 
กระบวนการนี้เป็นการสร้างการมีส่วนร่วมตั้งแต่ระดับปัจเจกบุคคลจนถึงระดับครอบครัว ชุมชน 
ประเทศ โดยภาคประชาชนสามารถมีส่วนร่วมในกระบวนการเพื่อต่อยอดทรัพยากรธรรมชาติ 
ทรัพยากรมนุษย์ในท้องถิ่น และวิถีชุมชน โดยกลุ่มนี้มีเป้าหมายฟ้ืนฟูและอนุรักษ์ทรัพยากรท้องถิ่นและ
ประวัติศาสตร์ชุมชนควบคู่กับการสร้างคุณภาพชีวิตที่ดีให้แก่ประชาชนบนพื้นฐานและหลักปรัชญา 
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เศรษฐกิจพอเพียง จุดแข็งของกลุ่ม คือ การสร้างกระบวนการเรียนรู้ให้กับขบวนการองค์กรชุมชนทุก 
ระดับ เชื่อมโยงกับหน่วยงานภาคีภาครัฐ/ท้องถิ่น/องค์กรเอกชน/องค์กรชุมชนและเผยแพร่ประชาสัมพันธ์
ในงานทุกประเด็น ดังนั้น จึงมีความเป็นไปได้ในการสร้างความร่วมมือต่อยอดวัฒนธรรม 
   3) กระบวนการสร้างเครือข่ายพันธมิตรทางวัฒนธรรม (Cultural Alliance 
Networking) กระบวนการสร้างเครือข่ายพันธมิตรทางวัฒนธรรม ได้แก่กิจกรรมการแลกเปลี่ยนเรียนรู้
ระหว่างกลุ่มองค์กรหรือชุมชนข้ามเครือข่ายหรือการสร้างความร่วมมือกับภาคเอกชนในการน าเทคโนโลยี 
วิทยาการใหม่ๆมาสนับสนุนการบริหารจัดการทางวัฒนธรรม น าไปสู่การก่อเกิดพลังประสานรวมของ
ภาคส่วนที่เกี่ยวข้อง ตัวอย่างเช่น การเชื่อมโยงเรื่องราวกับเครือข่ายทางวัฒนธรรม ประวัติศาสตร์  
ที่มีงานประเพณีส าคัญ ได้แก่ งานลอยกระทง เผาเทียนเล่นไฟ โดยพ่อค้าและแม่ค้า รวมถึงเจ้าหน้าที่ 
ที่ดูแลงานจะแต่งตัวแบบโบราณ และเชื้อเชิญให้นักท่องเที่ยวร่วมแต่งกายโบราณเพ่ือสร้างบรรยากาศ
กลิ่นอายของวัฒนธรรมให้เด่นชัดขึ้น 
   4) กระบวนการต่อยอดคุณค่าทางวัฒนธรรม (Cultural Value Enhancement) 
เป็นกระบวนการสร้างมูลค่าเพ่ิมจากคุณค่าทางวัฒนธรรม เช่นการส่งเสริมและสนับสนุนการน าเสนอ
วัฒนธรรมโดยใช้ความคิดสร้างสรรค์และเทคโนโลยีมาประยุกต์รูปแบบการแสดงให้มีความน่าสนใจ
เหมาะสมกับยุคสมัยเป็นที่สนใจทั้งในระดับประเทศและในระดับสากล หรือ การใช้เทคนิคแสงสี เสียง  
3 มิติ นอกจากนี้อาจมีการต่อยอดเพ่ือสร้างรายได้ภายในท้องถิ่น เช่น การจัดกิจกรรมให้นักท่องเที่ยว 
มีความเข้าใจในกระบวนการผลิต ทักษะ ภูมิปัญญา และเล็งเห็นคุณค่าของสินค้าจากชุมชน โดยภาครัฐ
อาจเป็นสื่อกลางในการช่วยเผยแพร่ประชาสัมพันธ์ให้เป็นที่รู้จักอย่างทั่วถึงทั้งในและต่างประเทศ  
ผ่านสื่อต่างๆ และการจัดการน าชมสถานที่ (FAM Trip) โดยร่วมมือกับหน่วยงาน เช่น การท่องเที่ยว
แห่งประเทศไทย ที่มีแผนนโยบายพัฒนาระบบเทคโนโลยีสารสนเทศ31เพ่ือการท่องเที่ยว (e -Tourism) 
เพ่ือเพ่ิมประสิทธิภาพการเผยแพร่ประชาสัมพันธ์ และเสริมสร้างศักยภาพในการส่งเสริมการตลาดผ่าน
สื่อสารสนเทศ อย่างไรก็ตาม แนวยุทธศาสตร์ยังต้องค านึงถึงความยั่งยืน เช่นการรองรับจ านวน
นักท่องเที่ยวที่เหมาะสม และไม่เป็นการท าลายทรัพยากร คุณค่าหรือความสวยงามของสถานที่ทาง
วัฒนธรรมที่มีอยู่ 
  นอกจากนั้นอิทธิ ค าเพราะ (2549) กล่าวถึง วัฒนธรรมมีลักษณะโดยรวม คือ สิ่งที่มนุษย์
ร่วมกันสร้างสรรค์ให้ครอบคลุม การด ารงชีวิตของมนุษย์ในสังคมอย่างครบถ้วน น ามาซึ่งความผาสุก 
และความเจริญก้าวหน้าของสังคมมนุษย์ ดังนั้นวัฒนธรรมจึงมีหลายลักษณะดังนี้ คือ 
   1) เป็นสิ่งที่มนุษย์สร้างขึ้น หรือก าหนดขึ้นมาใช้ในการด ารงชีวิต 
   2) เป็นผลรวมของหลาย ๆ สิ่ง ได้แก่ ความรู้ ความเชื่อ วิถีในการด ารงชีวิต อุปกรณ์
สิ่งของ เครื่องใช้ 
   3) เป็นสิ่งที่เกิดจากการเรียนรู้ มนุษย์เรียนรู้วัฒนธรรมของสังคมตนเอง เพ่ือให้สามารถ
ปฏิบัติในลักษณะเดียวกันได้อย่างถูกต้อง และเหมาะสม 
   4) เป็นมรดกของสังคม วัฒนธรรมของแต่ละสังคมจะคงอยู่กับสังคมนั้นต่อ ๆ กันไปโดย
การถ่ายทอดอย่างไม่ขาดสาย 
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   5) เป็นสิ่งที่เปลี่ยนแปลงได้ สงัคมมีการเปลี่ยนแปลงตลอดเวลา เร็วบ้าง ช้าบ้าง และ 
เมื่อสังคมเปลี่ยน มีผลต่อการเปลี่ยนแปลงทางวัฒนธรรมไปพร้อม ๆ กันด้วย และวัฒนธรรมบางสิ่งมิได้มี
การเปลี่ยนแปลงไปหมด แต่เป็นการปรับปรุงหรือพัฒนาให้มีประสิทธิภาพสูงขึ้น ให้สอดคล้องกับสภาพ
ของเทคโนโลยี และสังคมในขณะนั้น 
  งามพิศ สัตย์สงวน (2543) ได้แบ่งประเภทของวัฒนธรรมไว้ดังนี้ 
   1) วัฒนธรรมทางวัตถุ หมายถึง ส่วนของวัฒนธรรมที่จะต้องสัมผัสได้ เนื่องจากเป็น 
สิ่งของเครื่องใช้ต่างๆ ที่มีรูปร่าง ขนาด และน้ าหนักแตกต่างกันไป มนุษย์ไม่สามารถมีวิชีวิตอยู่ได้ 
โดยปราศจากสิ่งของเครื่องใช้บางอย่างได้ เช่นเสื้อผ้า ยารักษาโรค 
   2) วัฒนธรรมที่ไม่ใช่วัตถุ หมายถึง ส่วนของวัฒนธรรม ที่จับต้องสัมผัสไม่ได้เพราะ 
ไม่มีรูปร่าง ขนาด หรือน้ าหนัก แต่มีอิทธิพลต่อชีวิตมนุษย์ วัฒนธรรมประเภทนี้ ยังแบ่งออกได้อีก 
ดังต่อไปนี้ 
    2.1) สถาบันสังคม คือ ส่วนต่างๆ ของวัฒนธรรมที่เข้าจัดการกับปัญหาพ้ืนฐาน 
ของสังคม สถาบันสังคมจึงแบ่งเป็นประเภทต่างๆ ดังนี้คือ สถาบันครอบครัว เศรษฐกิจการเมือง 
การปกครอง การศึกษา ศาสนา การแพทย์ การสาธารณสุข 
    2.2) วัฒนธรรมที่เกี่ยวกับการควบคุมทางสังคม คือ วัฒนธรรมที่ช่วยท าให้เกิด 
ระเบียบในสังคม ซึ่งบางอย่างจะเป็นการควบคุมอย่างเป็นทางการ วัฒนธรรมประเภทนี้มี 5 ประเภท 
ย่อย คือ ศาสนา ในหลักศาสนาจะมีข้อห้ามต่างๆ เช่นศาสนาพุทธมีศีล 5 ที่ห้ามฆ่าสัตว์ ห้ามพูดปด 
ห้ามลักทรัพย์ ห้ามประพฤติผิดในกาม ห้ามดื่มของมึนเมา ศาสนาจึงช่วยในการควบคุมความเป็น 
ระเบียบของสังคม ความเชื่อทางสังคม คือ ระบบความคิดเกี่ยวกับเรื่องต่างๆ ที่เป็นของคนส่วนใหญ่ 
ในสังคม เช่น ในสังคมไทยส่วนใหญ่เชื่อในเรื่องนรก สวรรค์ บุญ บาป การทาบุญเพ่ือโลกหน้า เป็นต้น 
ความเชื่อดังกล่าว จะช่วยควบคุมพฤติกรรมของคนให้อยู่ในระเบียบได้ ศิลปะ นักวิชาการยังคงถกเถียง
กันว่า ศิลปะเป็นวัฒนธรรมทางวัตถุหรือไม่ในสายตาของศิลปิน มองศิลปะเป็นวัฒนธรรมที่ไม่ใช่วัตถุ 
ความจริงมันเป็นได้ทั้งวัฒนธรรมทางวัตถุ และไม่ใช่ ศิลปะในที่นี้หมายถึงการสร้างสรรค์ผลงาน 
ในด้านต่างๆ เช่น จิตรกรรม ประติมากรรม สถาปัตยกรรมหัตถกรรม ดนตรี การละคร นาฏศิลป์  
และวรรณกรรม 
 
 3. ความหมายของการจัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
  จากการศึกษาเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง ได้มีผู้ให้ความหมายของการจัดการท่องเที่ยว
เชิงวัฒนธรรม ไว้ดังนี้ 
   บุณยสฤษฏ์ อเนกสุข (2557) ได้ให้ความหมายไว้ว่า การจัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
หมายถึง การท่องเที่ยวซึ่งใช้ทุนทางประวัติศาสตร์ สังคม วัฒนธรรม และประเพณี เพ่ือผลิตเป็นสินค้า
ทางการท่องเที่ยว 
   บุญเลิศ จิตตั้งวัฒนา (2556) ได้ให้ความหมายไว้ว่า การจัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
หมายถึง การเดินทางของผู้คนหรือกลุ่มคนจากสถานที่ที่อยู่ประจ าไปยังทอ้งถิ่น เพ่ือชื่นชมกับเอกลักษณ์ 
ความงดงามทางวัฒนธรรมของกลุ่มชนอื่น ทั้งนี ้จะต้องเคารพในวัฒนธรรมของกันและกัน เพ่ือกอ่ให้เกิด
มิตรภาพ ความรู้ ความเขา้ใจ และความซาบซึ้งตรึงใจในวัฒนธรรมของชุมชนนั้นๆ อีกท้ังต้องค านึงถึง 
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ผลกระทบที่จะเกิดขึ้นต่อบุคคล วัฒนธรรม และสิ่งแวดล้อมในชุมชนนั้นให้น้อยที่สุด ในขณะเดียวกัน
ชุมชนท้องถิ่นผู้เป็นเจ้าของวัฒนธรรมก็ได้ประโยชน์จากการท่องเที่ยวในด้านการสร้างรายได้ และการ
จา้งงาน อันน ามาซึ่งการพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมอย่างยั่งยืนต่อไป 
   วรวิทย์ อวิรุทธ์วรกุล  (2553) ได้ให้ความหมายไว้ว่า การจัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
หมายถึง การศึกษาหาความรู้ในพ้ืนที่หรือบริเวณท่ีมีคุณลักษณะที่ส าคัญทางประวัติศาสตร์และ
วัฒนธรรม มีการบอกเล่าเรื่องราวในการพัฒนาคนและสังคมผ่านประวัติศาสตร์อันเป็นผลเกี่ยวเนื่องกับ
วัฒนธรรม องค์ความรู้ และการให้คุณค่าของสังคม สถาปัตยกรรมที่มีคุณค่า สภาพแวดล้อม 
อย่างธรรมชาติ สะท้อนให้เห็นถึงสภาพชีวิต ความเป็นอยู่ของคนในแต่ละยุคสมัย ทั้งสภาพทางเศรษฐกิจ
สังคม หรือขนบธรรมเนียมประเพณี 
   พยอม ธรรมบุตร (2549) ได้ให้ความหมายว่า การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม หมายถึง การ
ท่องเที่ยวซึ่งให้ความส าคัญกับวัฒนธรรมของแหล่งท่องเที่ยวและสถานที่เป็นจุดหมายปลายทางของการ
เดินทางท่องเที่ยว นักท่องเที่ยวจะสนใจวิถีชีวิต มรดกวัฒนธรรม ศิลปะ อุตสาหกรรม และกิจกรรม
นันทนาการของชุมชน ท้องถิ่น นักท่องเที่ยวจะเยี่ยมชมและศึกษาแหล่งประวัติศาสตร์ ศิลปะ มหกรรม
และงานแสดงสินค้า หัตถกรรม พิพิธภัณฑ์ทุกประเภท ศิลปะการแสดงและทัศนศิลป์ ตลอดจนแหล่ง
มรดกต่าง ๆ 
   ชาญวิทย์ เกษตรศิริ (2540) ได้ให้ความหมายไว้ว่า การจัดการท่องเที่ยว 
เชิงวัฒนธรรม หมายถึง วิธีการศึกษาประวัติศาสตร์ และวัฒนธรรมผ่านการเดินทางท่องเที่ยวเป็น 
การท่องเที่ยวที่เน้นการพัฒนาด้านภูมิปัญญา สร้างสรรค์ เคารพต่อสิ่งแวดล้อม วัฒนธรรม ศักดิ์ศรี  
และวิถีชีวิต ผู้คน หรือสามารถกล่าวได้อีกนัยหนึ่งว่า การท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมคือ การท่องเที่ยว 
เพ่ือการเรียนรู้ผู้อ่านและย้อนกลับมามองตนเอง อย่างเข้าใจความเกี่ยวพันของสิ่งต่าง ๆ ในโลกที่มี 
ความเกี่ยวโยงพ่ึงพาไม่สามารถแยกออกจากกันได้ 
   Richard (2001) ได้ให้ความหมายไว้ว่า การจัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม หมายถึง 
การท่องเที่ยวใหม่มีความยืดหยุ่น มีความละเอียดอ่อนทางวัฒนธรรม มีลักษณะเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม
ของการท่องเที่ยว นั่นคือสิ่งที่จะแทนที่การท่องเที่ยวแบบเดิมที่เป็นการท่องเที่ยวแบบมวลชน 
   Swarbrooke (2000) ได้ให้ความหมายไว้ว่า การจัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
หมายถึง การเดินทางเพ่ือศึกษาและเรียนรู้ถึงวิถีทางการด าเนินชีวิต ประวัติศาสตร์ ศิลปะ และเทศกาล
งานประเพณีต่างๆ ทั้งท่ีมีมานานแล้วและท่ีจัดขึ้นเป็นการเฉพาะ 
   Lickerish และ Jenkins (1997) ได้ให้ความหมายไว้ว่า การจัดการท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรม หมายถึง การท่องเที่ยวทางสังคม และวัฒนธรรมว่าเป็นการเข้าไปสัมผัสกับประเพณี ทัศนคติ 
และแบบแผนการด าเนินชีวิตที่มีเอกลักษณ์เฉพาะของสังคมนั้น ได้ให้ความหมายของการท่องเที่ยว 
ทางวัฒนธรรมเอาไว้ว่าเป็นการเคลื่อนไหวของผู้คนที่เกิดขึ้นจากปัจจัยกระตุ้นทางด้านวัฒนธรรม เช่น  
การเดินทางท่องเที่ยวเพ่ือการศึกษา (Study Tour) การเดินทางท่องเที่ยวเพ่ือชื่นชมกับงาน
ศิลปวัฒนธรรม ประเพณีเทศกาลการเข้าเยี่ยมชมอนุสรณ์สถาน การเดินทางท่องเที่ยวเพ่ือศึกษา
ธรรมชาติหรือศึกษาขนบธรรมเนียมความเชื่อที่สืบทอดกันมาของชุมชนท้องถิ่นตลอดจนความเชื่อทาง
ศาสนา 
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   World Tourism Organization (1995) ได้ให้ความหมายไว้ว่า การจัดการท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรม หมายถึง การเคลื่อนไหวของผู้คนที่เกิดขึ้นจากปัจจัยกระตุ้นทางด้านวัฒนธรรม เช่น  
การเดินทางท่องเที่ยวเพ่ือการศึกษา (Study Tour) การเดินทางท่องเที่ยวเพ่ือชื่นชมกับงาน
ศิลปวัฒนธรรมประเพณี เทศกาล การเข้าเยี่ยมชมอนุสรณ์สถาน การเดินทางท่องเที่ยวเพ่ือศึกษา
ธรรมชาติ หรือศึกษาขนบธรรมเนียมความเชื่อที่สืบทอดกันมาของชุมชนท้องถิ่น ตลอดจนความเชื่อ 
ทางศาสนา 
   Kinnaird และ Hall (1994) ได้ให้ความหมายไว้ว่า การจัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
หมายถึง การทอ่งเที่ยวตามชนบท นอกเมือง เป็นการท่องเที่ยวที่เน้นให้สัมผัสทรัพยากรการท่องเที่ยว
ด้านวัฒนธรรมในสภาพแวดล้อมที่ท้องถิ่นนั้นคงอยู่ โดยไม่ท าลายสิ่งแวดล้อม พ้ืนที่แหล่งท่องเที่ยวอาจเป็น
ธรรมชาติในเมืองหรือในหมู่บ้านชนบทก็ได้ การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมต้องให้ การศึกษาแก่นักท่องเที่ยว 
และกิจกรรมจากการท่องเที่ยวเกื้อหนุนให้เกิดการกระจายรายได้ให้แก่ ประชาชนในท้องถิ่น แต่ต้องไม่
ท าให้เกิดการซื้อขายวัฒนธรรม โดยคนท้องถิ่นผลิตวัฒนธรรมขาย ให้แก่นักท่องเที่ยว 
  จากความหมายข้างต้นสามารถสรุปได้ว่า การจัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม หมายถึง 
กระบวนการจัดการกับการเดินทางของนักท่องเที่ยวที่ได้เดินทางมาสัมผัสกับวิถีชีวิตตลอดจนความ
เป็นอยู่ของชุมชนอื่น เช่น วัด โบราณสถาน โบราณวัตถุ ประเพณี วิถีการด าเนินชีวิต ศิลปะทุกแขนง 
และสิ่งต่างๆ ที่แสดงถึงความเจริญรุ่งเรืองที่มีการพัฒนาให้เหมาะสมกับ สภาพแวดล้อมการด าเนินชีวิต
ก่อให้เกิดการแลกเปลี่ยนประสบการณ์ทางวัฒนธรรมระหว่างเจ้าของชุมชนกับแขกผู้มาเยือน เพ่ือสร้าง
ประโยชน์และรายได้ให้กับชุมชน สังคม เศรษฐกิจ และผู้ที่เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยว 
 
 4. ความส าคัญของการจัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
  ชนัญ วงษ์วิภาค (2545) ได้กล่าวถึง ความส าคัญของการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมดังนี้  
   1) ประโยชน์ทางเศรษฐกิจ ผลการด าเนินการท่องเที่ยวที่ผ่านมาก่อให้เกิดประโยชน์ต่อ 
การพัฒนาเศรษฐกิจของชาติเป็นอย่างมาก นาเงินตราเข้าประเทศมากที่สุดเมื่อเทียบกับรายได้ ที่เป็น
เงินตราต่างประเทศที่ได้รับจากหน่วยงานต่าง ๆ ปัจจุบันการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย ได้วางแผน 
พัฒนาแหล่งท่องเที่ยวในภูมิภาคต่าง ๆ เพ่ือรองรับการเติบโตของการท่องเที่ยว เชิงวัฒนธรรม 
โดยเฉพาะการเดินทางของนักท่องเที่ยวชาวไทย และจะมีการประชาสัมพันธ์ไปสู่นักท่องเที่ยว 
ชาวต่างประเทศเพ่ิมมากขึ้น  
   2) ประโยชน์ทางสังคมและวัฒนธรรม การท่องเที่ยวจะช่วยเผยแพร่เอกลักษณ์ของ
ท้องถิ่นให้เป็นที่รู้จักกว้างขวางขึ้นท้ังภายในประเทศและต่างประเทศ การที่นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ 
กับผู้คนในท้องถิ่นได้มีโอกาสรู้จักกันนั้น ผลก็คือ เกิดความสามัคคีสมานฉันท์ของคนในชาติ และ 
การท่องเที่ยวระหว่างประเทศก็ช่วยเสริมสร้างความเข้าใจอันดีที่จะนาไปสู่ ความเป็นเพ่ือนร่วมโลก 
และเกิดสันติภาพขึ้นแก่โลก 
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 5. ลักษณะการจัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
  จุฑาภรณ์ ทองเพ็ง (2554) และเพียงกานต์ นามวงศ์ (2552) ได้กล่าวเกี่ยวกับลักษณะของ
การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมไว้ 9 ประการได้แก่ 
   1) เป็นการท่องเที่ยวในลักษณะที่ให้ความส าคัญกับประวัติศาสตร์โบราณสถาน 
ศิลปวัฒนธรรมและประเพณีโดยยึดหลักที่ว่าต้องอนุรักษ์ทรัพยากรการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมไว้ให้ดี
ที่สุดเพื่อให้สามารถสืบต่อถึงอนุชนรุ่นหลัง 
   2) เป็นการท่องเที่ยวในลักษณะที่มีการจัดการอย่างยั่งยืนทั้งเชิงเศรษฐกิจสังคมและ
สิ่งแวดล้อมโดยยึดหลักที่ว่าไม่ให้เกิดผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อมหรือเกิดผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อม 
น้อยที่สุด 
   3) เป็นการท่องเที่ยวในลักษณะที่ให้คงไว้ซึ่งวิถีชีวิตของท้องถิ่นในแง่สังคมและ 
วัฒนธรรมโดยยึดหลักที่ว่าต้องให้เป็นจุดดึงดูดนักท่องเที่ยวที่ต้องการศึกษาความแตกต่างทางด้าน 
สังคมและวัฒนธรรมอันหลากหลาย 
   4) เป็นการท่องเที่ยวในลักษณะที่ให้ความรู้แก่ผู้เกี่ยวข้องทุกฝ่ายทั้งนักท่องเที่ยวผู้ดูแล
แหล่งท่องเที่ยวผู้ประกอบธุรกิจการท่องเที่ยวและประชาชนในท้องถิ่นโดยยึดหลักท่ีว่าต้องให้ทุกฝ่ายที่
เกี่ยวข้องได้รับความรู้และประสบการณ์จากการท่องเที่ยวพร้อมทั้งมีจิตส านึกในการอนุรักษ์ทรัพยากร
การท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมและสิ่งแวดล้อม 
   5) เป็นการท่องเที่ยวในลักษณะที่ให้ชุมชนท้องถิ่นมีส่วนร่วมและได้รับผลประโยชน์โดยยึด
หลักท่ีว่าต้องให้ชุมชนท้องถิ่นมีส่วนร่วมในการจัดการการท่องเที่ยวและได้รับผลประโยชน์จากการ
ท่องเที่ยวอันเป็นการกระจายรายได้สู่ชุมชนท้องถิ่น 
   6) เป็นการท่องเที่ยวในลักษณะที่มีการตลาดของบริการท่องเที่ยวครบตามเกณฑ์แห่ง
การอนุรักษ์อย่างแท้จริงโดยยึดหลักที่ว่าจะต้องให้ธุรกิจท่องเที่ยวเน้นในเรื่องการอนุรักษ์วัฒนธรรมและ
สิ่งแวดล้อม 
   7) เป็นการท่องเที่ยวในลักษณะที่ให้นักท่องเที่ยวเกิดความพึงพอใจเพ่ิมคุณค่าของ 
ประสบการณ์ที่ได้รับท าให้ต้องการกลับมาท่องเที่ยวซ้ าอีกโดยยึดหลักที่ว่าต้องมีกิจกรรมท่องเที่ยวตรง
ตามความหวังของนักท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
   8) เป็นการท่องเที่ยวในลักษณะที่ค านึงถึงขีดความสามารถรองรับของพ้ืนที่และ 
ความสะอาดของพ้ืนที่โดยยึดหลักท่ีว่าต้องไม่เกินขีดความสามารถรองรับของพ้ืนที่ในทุกๆด้านและ 
ต้องดูแลรักษาความสะอาดของแหล่งท่องเที่ยวอยู่เสมอ 
   9) เป็นการท่องเที่ยวในลักษณะที่ค านึงถึงความปลอดภัยในชีวิตและทรัพย์สินของ 
นักท่องเที่ยวโดยยึดหลักที่ว่าต้องป้องกันรักษาความปลอดภัยแก่นักท่องเที่ยวอย่างเข้มงวดเพ่ือให้ 
นักท่องเที่ยวอบอุ่นใจ 
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 6. ประเภทของการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
  บุญเลิศ จิตตั้งวัฒนา (2556) ได้กล่าวเกี่ยวกับประเภทของการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ไว้ว่า 
การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม แบ่งออกเป็นประเภทย่อย ๆ ได้ 5 ประเภท ได้แก่  
   1) การท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์ (Historical Tourism) หมายถึง การเดินทาง
ท่องเที่ยวไปยังแหล่งท่องเที่ยวทางโบราณคดีและประวัติศาสตร์ เพ่ือชื่นชมและเพลิดเพลินในสถานที่
ท่องเที่ยว โดยได้รับความรู้ความเข้าใจต่อประวัติศาสตร์และโบราณคดีท้องถิ่น บนพื้นฐานของความ
รับผิดชอบและมีจิตส านึกต่อการรักษามรดกทางวัฒนธรรมและคุณค่าของสภาพแวดล้อม โดยที่ชุมชน
ท้องถิน่มีส่วนร่วมในการจัดการท่องเที่ยว 
   2) การท่องเที่ยวงานวัฒนธรรมและประเพณี (Cultural and Traditional Tourism) 
หมายถึง การเดินทางท่องเที่ยว เพ่ือชมงานศิลปวัฒนธรรมประเพณีต่าง ๆ ที่ชาวบ้านในท้องถิ่นนั้น ๆ 
จัดขึ้นเพื่อให้ได้รับความเพลิดเพลินตื่นตาตื่นใจในสุนทรียะศิลป์ และศึกษาความเชื่อการยอมรับ นับถือ 
การเคารพพิธีกรรมต่าง ๆ อีกทั้งได้รับความรู้ความเข้าใจต่อสภาพสังคมและวัฒนธรรม มีประสบการณ์
ใหม่ ๆ เพ่ิมขึ้นบนพื้นฐานของความรับผิดชอบและมีจิตส านึกต่อการรักษามรดก ทางวัฒนธรรมและ
คุณค่าของสภาพแวดล้อม โดยที่ชุมชนท้องถิ่นมีส่วนร่วมในการจัดการท่องเที่ยว  
   3) การท่องเที่ยวเชิงวิถีชีวิตชนบท (Rural Tourism/Village Tourism) หมายถึง  
การเดินทางท่องเที่ยวในหมู่บ้านชนบทที่มีลักษณะวิถีชีวิต และผลงานสร้างสรรค์ที่มีเอกลักษณ์ โดดเด่น
เพ่ือให้ได้รับความเพลิดเพลินได้ความรู้ ผลงานสร้างสรรค์และภูมิปัญญาพ้ืนบ้านอีกท้ังความเข้าใจใน
วัฒนธรรมท้องถิ่น บนพื้นฐานของความรับผิดชอบและมีจิตส านึกต่อการรักษามรดกทางวัฒนธรรม 
และคุณค่าของสภาพแวดล้อม โดยที่ชุมชนท้องถิ่นมีส่วนร่วมในการจัดการท่องเที่ยว  
   4) การท่องเที่ยวเชิงกีฬา (Sport Tourism) หมายถึง การเดนิทางท่องเที่ยวไปยัง
สถานที่ออกก าลังกายหรือเล่นกีฬาหรือแข่งขันการกีฬา โดยมีกิจกรรมท่องเที่ยวในรูปแบบของการจัด
รายการกีฬาตามเส้นทางท่ีมีแหล่งท่องเที่ยวที่น่าสนใจ  
   5) การท่องเที่ยวเชิงสุขภาพทางวัฒนธรรม (Cultural Health Tourism) หมายถึง  
การเดินทางท่องเที่ยวไปเยี่ยมชมแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม โดยมีกิจกรรมส่งเสริมสุขภาพหรือฟ้ืนฟู
สุขภาพทางวัฒนธรรม เช่น การนวดตัว การนวดฝ่าเท้า การอบสมุนไพร การประคบ สมุนไพร การฝึก
กายบริหาร การฝึกสมาธิเป็นต้น 
 
 7. องค์ประกอบของการจัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
  เพียงกานต์ นามวงศ์ (2552) ได้กล่าวเกี่ยวกับองค์ประกอบของการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม
ไว้ 6 ด้านดังต่อไปนี้ 
   1) องค์ประกอบด้านการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเป็นการท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยวทาง
วัฒนธรรมที่มีเอกลักษณ์เฉพาะถิ่นอันประกอบไปด้วยสิ่งดึงดูดใจ 10 ประการได้แก่ 
    1.1) ประวัติศาสตร์และร่องรอยทางประวัติศาสตร์ที่ยังปรากฏให้เห็น 
    1.2) โบราณคดีและพิพิธภัณฑ์สถานต่างๆ 
    1.3) งานสถาปัตยกรรมเก่าแก่ดั้งเดิมในท้องถิ่นและสิ่งปลูกสร้างผังเมืองรวมทั้งซาก
ปรักหักพัง 
    1.4) ศิลปหัตถกรรมประติมากรรมภาพวาดรูปปั้นและแกะสลัก 
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    1.5) ศาสนารวมถึงพิธีกรรมต่างๆทางศาสนา 
    1.6) ดนตรีการแสดงละครภาพยนตร์มหรสพต่างๆ 
    1.7) ภาษาและวรรณกรรมรวมถึงระบบการศึกษา 
    1.8) วิถีชีวิตเสื้อผ้าเครื่องแต่งกายการท าอาหารธรรมเนียมการรับประทานอาหาร 
    1.9) ประเพณีวัฒนธรรมพื้นบ้านขนบธรรมเนียมและเทศกาลต่างๆ 
    1.10) ลักษณะงานหรือเทคโนโลยีต่างๆที่มีการน้ ามาใช้เฉพาะท้องถิ่น 
   2) องค์ประกอบด้านกระบวนการศึกษาสิ่งแวดล้อมเป็นการท่องเที่ยวที่มีกระบวนการ
ศึกษาสิ่งแวดล้อมโดยมีการศึกษาเรียนรู้สภาพแวดล้อมและระบบนิเวศในแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม
เพ่ือปลูกจิตส านึกที่ถูกต้องในการอนุรักษ์สภาพแวดล้อมให้กับผู้ที่เก่ียวข้องกับการท่องเที่ยว 
   3) องค์ประกอบด้านธุรกิจท่องเที่ยวเป็นการท่องเที่ยวที่มีการให้บริการทางการ 
ท่องเที่ยวโดยผู้ประกอบธุรกิจท่องเที่ยวเพื่ออ านวยความสะดวกแก่นักท่องเที่ยวและได้รับผลตอบแทนใน
ก าไรสู่ธุรกิจการท่องเที่ยวซึ่งผู้ประกอบการธุรกิจท่องเที่ยวจะต้องมีความรู้เกี่ยวกับสิ่งแวดล้อมศึกษาอีก
ทั้งช่วยอนุรักษ์ทรัพยากรการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมและสิ่งแวดล้อม 
   4) องค์ประกอบด้านการตลาดท่องเที่ยวเป็นการท่องเที่ยวที่มีการค านึงถึงการตลาด
ท่องเที่ยวคุณภาพโดยแสวงหานักท่องเที่ยวคุณภาพให้เดินทางเข้ามาท่องเที่ยวยังแหล่งท่องเที่ยว 
เชิงวัฒนธรรมเพื่อให้นักท่องเที่ยวคุณภาพได้รับรู้และประสบการณ์จากการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
อย่างพึงพอใจอีกทั้งช่วยอนุรักษ์ทรัพยากรการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมและสิ่งแวดล้อม 
   5) องค์ประกอบด้านการมีส่วนร่วมของชุมชนท้องถิ่นเป็นการท่องเที่ยวที่มีการค านึงถึง
การมีส่วนร่วมของชุมชนโดยให้ชุมชนท้องถิ่นในแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมนั้นมีส่วนรว่มในการพัฒนา
หรือจัดการการท่องเที่ยวอย่างเต็มรูปแบบและรับผลประโยชน์ตอบแทนเพ่ือกระจายรายได้สู่ท้องถิ่นและ
ยกระดับคุณภาพชีวิตของคนในชุมชนท้องถิ่น 
   6) องค์ประกอบด้านการสร้างจิตส านึกแก่ผู้เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยวเป็นการท่องเที่ยว
ที่ค านึงถึงการปลูกฝังจิตส านึกท่ีถูกต้องทางการท่องเที่ยวแก่ผู้ที่เก่ียวข้องทุกฝ่ายโดยมีการให้ความรู้และ
สื่อความหมายในการอนุรักษ์ทรัพยากรการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมและสิ่งแวดล้อมเพ่ือให้ทุกฝ่ายเกิด
ความรักความหวงแหนทรัพยากรการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมและสิ่งแวดล้อม 
  สราวรรณ์ เรืองกัลปวงศ์ และอรรนพ เรืองกัลปวงศ์ (2558) ได้กล่าวว่าแนวทางพัฒนาการมี
ส่วนร่วมการจัดการการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมแบบมีส่วนร่วมชุมชนเกาะเกร็ด อ าเภอปากเกร็ด จังหวัด
นนทบุรี ควรด าเนินการดังนี้ 
   1) ผู้น าด้านการสร้างแรงบันดาลใจ ผู้น าจะต้องกระตุ้นจิตวิญญาณของสมาชิกในชุมชน 
ด้วยการสร้างแรงจูงใจทั้งภายในและภายนอก การสร้างแรงจูงใจภายในท าได้โดยให้สมาชิกในชุมชน 
ทุกเพศทุกวัย ตื่นตัวและพร้อมที่จะอุทิศตนเข้ามามีส่วนร่วมในการจัดการการท่องเที่ยวของชุมชน 
เพ่ือให้การท่องเที่ยวเกาะเกร็ดเกิดความยั่งยืน ส่วนการสร้างแรงจูงใจภายนอกสามารถท าได้โดยจัดสรร
งบประมาณจากภาครัฐมาสนับสนุนช่างฝีมือที่มีอยู่เดิมและคนรุ่นใหม่ที่เป็นผู้สืบทอดมรดกภูมิปัญญา
ท้องถิ่น เช่นช่างปั้น ช่างแกะสลักเครื่องปั้นดินเผา การสนับสนุนหัตกรรมพ้ืนบ้านจักสานและการท าผ้า
บาติก ด้วยการให้ค่าครองชีพและน าวิทยาการใหม่ๆมาให้ความรู้ แก่ชาวชุมชนรวมถึงการส่งเสริม
การตลาดและการประชาสัมพันธ์เพ่ือให้เกิดการรับรู้ จนเป็นที่ยอมรับของคนโดยทั่วไปนอกจากนี้ผู้น า
ควรชักจูงให้คนภายนอกท่ีเข้ามาประกอบธุรกิจ เข้ามามีส่วนร่วมในการจัดการการท่องเที่ยวของชุมชน  
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โดยสร้างให้เกิดความตระหนักว่าตนเองเป็นส่วนหนึ่งของชุมชนที่ต้องมีส่วนร่วมในการจัดการการท่องเที่ยว
ของชุมชนเพ่ือให้ชุมชนเกิดการพัฒนาด้านการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนอันจะส่งผลท าให้มีรายได้ท่ีมั่นคง
ตลอดไป 
   2) ผู้น าด้านการมีอิทธิพลอย่างมีอุดมการณ์ ผู้น าจะต้องเป็นผู้ที่มีศีลธรรมและมีจริยธรรม
สูงเสียสละประโยชน์ส่วนตนเพื่อประโยชน์ส่วนรวม ประพฤติตนให้เป็นที่น่าเชื่อถือ น่าเคารพ น่ายกย่อง
เลื่อมใสศรัทธาแก่สมาชิกในชุมชนและบุคคลทั่วไป อันจะท าให้สมาชิกเกิดความรู้สึกเต็มใจ ร่วมใจและ
ภาคภูมิใจที่ได้ท างานร่วมกับผู้น าของตน อีกทั้งผู้น ายังต้องมีความตั้งใจ จริงใจ มุ่งม่ันที่จะปฏิบัติงาน 
ให้ส าเร็จ ผู้น าจะต้องมีวิสัยทัศน์ด้านการจัดการการท่องเที่ยวเพ่ือให้เกิดความยั่งยืนของแหล่งท่องเที่ยว
ชุมชนโดยสามารถถ่ายทอดวิสัยทัศน์ไปยังสมาชิกชุมชน นอกจากนี้ควรหลีกเลี่ยงการใช้อ านาจเพื่อ
ผลประโยชน์ส่วนตน แต่ควรประพฤติตนเพ่ือให้เกิดประโยชน์แก่ผู้อ่ืนและเพ่ือประโยชน์ของกลุ่ม 
   3) ผู้น าด้านการกระตุ้นทางปัญญา ผู้น าควรมีความคิดริเริ่มสร้างสรรค์และสนับสนุน 
ให้สมาชิกทุกเพศ ทุกวัย มีความคิดริเริ่มสร้างสรรค์สิ่งใหม่ๆ อย่างต่อเนื่อง ผู้น าจะต้องมีการจูงใจและ
สนับสนุนความคิดริเริ่มใหม่ๆในการพิจารณาปัญหาและการหาค าตอบของปัญหา มีการให้ก าลังใจ
สมาชิกให้พยายามหาทางแก้ปัญหาด้วยวิธีใหม่ๆ อยู่เสมอ โดยหากสมาชิกคนใดมีความคิดสร้างสรรค์
หรอืสามารถแก้ไขปัญหาด้วยวิธีการใหม่ๆ ผู้น าควรยกย่องด้วยการประชาสัมพันธ์บอกกล่าวผ่านเสียง
ตามสายของชุมชน มีการมอบรางวัลให้ในวันที่มีการประชุมร่วมกันของประชาคม ทั้งนี้เพ่ือให้เกิด
ความรู้สึกภาคภูมิใจและกระตุ้นสมาชิกคนอ่ืนให้เกิดพฤติกรรมการเลียนแบบ 
  วินิธา พานิชย์ (2557 : 7) ได้กล่าวถึงกลยุทธ์การจัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมบนแนวคิด
เศรษฐกิจสร้างสรรค์ (Cultural tourism management strategy model based on creative 
economy for development tourism) หมายถึง การก าหนดแนวทางหรือทิศทางเพ่ือสามารถ
ก าหนดยุทธศาสตร์ด้านการท่องเที่ยว ประเพณี วัฒนธรรมวิถีชีวิตของชุมชนในพื้นที่จังหวัดสกลนครให้
ดาเนินการไปตามแผนงานที่ได้ก าหนดไว้อย่างมีประสิทธิภาพสูงสุดทางด้านคุณค่าทางการท่องเที่ยว  
ซึ่งประกอบไปด้วยคุณค่าด้านอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรม คุณค่าด้านสุนทรียศาสตร์ คุณค่าด้าน
ประวัติศาสตร์ คุณค่าด้านเศรษฐกิจสร้างสรรค์ คุณค่าด้านอรรถประโยชน์ และคุณค่าด้านการศึกษา 
รวมถึงด้านรูปแบบทางการท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยว ที่ประกอบด้วย ข้อมูลการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
กิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมบนแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ สินค้าทางการท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรมอย่างสร้างสรรค์และการส่งเสริมการตลาดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมบนแนวคิดเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์ และยังรวมถึงด้านศักยภาพการท่องเที่ยว ซึ่งประกอบด้วย กลยุทธ์ด้านแหล่งท่องเที่ยวที่
ดึงดูดใจ ความสามารถเข้าถึงได้ สิ่งอ านวยความสะดวก ความสามารถในการจัดโปรแกรมน าเที่ยว 
กิจกรรม การบริการเสริม ความสามารถ ความตระหนักหรือจิตสานึก ความสัมพันธ์ บุคลากร  
การด าเนินการ ที่พัก และทัศนคติ 
  นอกจากนี้ พัชราภรณ์ ก้อนสิน (2555) ได้เสนอหลักเกณฑ์การพิจารณา และการก าหนด
ศักยภาพ หรือความส าคัญของแหล่งท่องเที่ยวไว้ คือ  
   1) คุณค่าของแหล่งท่องเที่ยว ได้แก่ ความสวยงาม ลักษณะเด่นในตัวเอง ความเก่าแก่
ทางประวัติศาสตร์ ความส าคัญทางลัทธิและศาสนา บรรยากาศ สภาพภูมิทัศน์ทางธรรมชาติและวิถีชีวิต 
   2) ความสะดวกในการเข้าถึง ได้แก่ สภาพของเส้นทางท่องเที่ยว ลักษณะการเดินทาง
ระยะจากตัวเมืองไปยังแหล่งท่องเที่ยว  
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   3) สิ่งอ านวยความสะดวก ได้แก่ ที่พักแรม ร้านอาหาร เครื่องดื่ม สถานบริการต่างๆ 
ระบบไฟฟ้า ประปา โทรศัพท์ และการรักษาความปลอดภัย  
   4) สภาพแวดล้อม ได้แก่ สภาพทางกายภาพ สภาพอากาศ ระบบนิเวศ และสภาพอ่ืนๆ 
ของแหล่งท่องเที่ยว  
   5) ข้อจ ากัดในการรองรับนักท่องเที่ยว ได้แก่ ข้อจ ากัดด้านพื้นที่ ข้อจ ากัดด้านบริการ
สาธารณูปโภค ปัญหาความปลอดภัยของนักท่องเที่ยว  
   6) ความมีชื่อเสียงในปัจจุบัน ได้แก่ ความเป็นที่รู้จักในแหล่งท่องเที่ยวและจ านวน
นักท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยว เป็นต้น 
 
 8. ความท้าทายการพัฒนาอุตสาหกรรมท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
  อาคม เติมพิทยาไพสิฐ (2553) ได้กล่าวว่าการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของไทยมีความ
หลากหลาย เช่น การท่องเที่ยวตามอุทยานประวัติศาสตร์พิพิธภัณฑ์สถานแห่งชาติ การท่องเที่ยว
วัฒนธรรมชุมชน การท่องเที่ยวเชิงสุขภาพ/สปา การท่องเที่ยวหมู่บ้าน OTOP เป็นต้น ประเทศไทยมีจุด
แข็งและโอกาสในการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมให้เป็นแหล่งสร้างงานสร้างรายได้ให้ประชาชน 
ผู้ประกอบการ และประเทศชาติได้อย่างต่อเนื่อง ดังนี้ 
   1) ประเทศไทยมีมรดกทางวัฒนธรรมขนบธรรมเนียมประเพณีท่ีเป็นเอกลักษณ์  
มีภูมิปัญญาท้องถิ่นที่ได้รับการสืบทอดและรักษาไว้หลากหลาย มีความประณีตละเอียดอ่อนในการ
สร้างสรรค์ผลงานที่ใช้ฝีมือหรือหัตถศิลป์จนเป็นที่ยอมรับและมีชื่อเสียงในระดับโลก ตลอดจน มีสถานที่
ที่มีความส าคัญทางประวัติศาสตร์ยาวนานจ านวนมาก องค์การ UNESCO ได้ขึ้นทะเบียนให้ไทยมีแหล่ง
มรดกโลกทางวัฒนธรรม 3 แห่ง ได้แก่ อุทยานประวัติศาสตร์สุโขทัยและเมืองบริวาร นครประวัติศาสตร์
อยุธยา และแหล่งโบราณคดีสมัยก่อนประวัติศาสตร์บ้านเชียง รวมทั้ง มีแหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติที่
สวยงามและหลากหลายทั้งทางทะเลและป่าไม้ การมีค่าครองชีพต ่าเมื่อเทียบกับหลายประเทศในระดับ
เดียวกัน นอกจากนี้มีกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ทั้งการละเล่นพ้ืนบ้าน ดนตรีไทย การเดินทาง
ท่องเที่ยวทางน ้า การนวดแผนไทย อาหารไทย และการบริการที่มีความเป็นมิตรด้วยรอยยิ้มประทับใจที่
เสริมการท่องเที่ยวได้อย่างโดดเด่น 
   2) รสนิยมของนักท่องเที่ยวต่างชาติที่เริ่มเปลี่ยนแปลงแตกต่างจากอดีต นักท่องเที่ยวให้
ความสนใจกับการเดินทางในรูปแบบใหม่ อาทิ การท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์สิ่งแวดล้อมที่ให้ความส าคัญกับ
การรักษาสิ่งแวดล้อม การท่องเที่ยวที่มีตราการท่องเที่ยวสีเขียวนอกจากนี้ นักท่องเที่ยวให้ความสนใจ
การเรียนรู้วิถีชีวิตวัฒนธรรม อาหารประจ าถิ่นในพ้ืนที่ต่างๆ มากขึ้น  
  อย่างไรก็ตาม การท่องเที่ยวของประเทศไทยในปัจจุบันประสบกับปัญหาส าคัญที่เป็น
จุดอ่อนและข้อจ ากัดการพัฒนา สรุปได้ดังนี้ 
   1) ชุมชนขาดการตระหนักถึงคุณค่าของทุนทางทรัพยากรทั้งทางนิเวศและวัฒนธรรม 
ที่มีอยู่ในชุมชน ขาดการพัฒนาเรื่องเล่าที่มีเอกลักษณ์หรือแสดงถึงอัตลักษณ์ของสถานที่ท่องเที่ยว ท าให้
ไม่สามารถดึงดูดความสนใจจากนักท่องเที่ยว ชุมชนขาดความรู้ความสามารถในการบริหารจัดการ
สถานที่ท่องเที่ยวอย่างมีประสิทธิภาพ ส่งผลกระทบต่อการรักษาเอกลักษณ์หรืออัตลักษณ์ของชุมชน 
รวมทั้งขาดการท ากิจกรรมทางการตลาดอย่างต่อเนื่อง 



49 

   2) ปัญหาความเสื่อมโทรมของแหล่งท่องเที่ยวทั้งในเชิงกายภาพและวัฒนธรรม/วิถีชีวิต
ความเป็นอยู่ในชุมชน การแข่งขันเชิงราคาภายในประเทศ ผู้ประกอบการในธุรกิจท่องเที่ยวขาดแรงจูงใจ
ในการพัฒนาหรือรักษาคุณภาพของสินค้า/บริการนักท่องเที่ยวบางส่วนขาดความรับผิดชอบในการ
อนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติ สินค้าบริการขาดความแตกต่างในเชิงคุณภาพหรือคุณลักษณะ ภาพลักษณ์
ของประเทศเสื่อมเสีย นอกจากนี ้ประเทศต่างๆ ในภูมิภาคเอเชียเช่นเกาหลี มาเลเซีย สิงคโปร์ และ
อินเดีย ได้ตื่นตัวในการส่งเสริมการท่องเที่ยวของประเทศ ท าให้มีการแข่งขันสูงขึ้น 
   3) แหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมขนาดเล็กมีความรู้ไม่เพียงพอด้านการตลาดและ
ประชาสัมพันธ์แม้ว่าจะมีช่องทางการประชาสัมพันธ์ที่ไม่เสียค่าใช้จ่ายขาดการสนับสนุนด้าน 
การประชาสัมพันธ์ และการตลาดจากหน่วยงานภาครัฐอย่างต่อเนื่อง 
   4) การบูรณาการการด าเนินงานระหว่างหน่วยงานภาครัฐมีน้อย ท าให้การพัฒนา
สาธารณูปโภคขาดการวางแผนที่ดี ส่งผลกระทบต่อสถานที่ท่องเที่ยวในชุมชน รวมทั้ง ขาดงบประมาณ
เพียงพอในการสนับสนุนการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมอย่างจริงจัง ดังนั้น หากประเทศไทยไม่สามารถ
ฟ้ืนฟูและรักษาสภาพความสมบูรณ์ของแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมทั้งในเชิงกายภาพและวัฒนธรรม/
วิถีชีวิตความเป็นอยู่ในชุมชนเพ่ือการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมไว้ได้ จะท าให้ความสามารถในการแข่งขัน
ของธุรกิจท่องเที่ยวของไทยประสบปัญหาในระยะยาว 
  ดังนั้น ปัจจัยความส าเร็จที่ส าคัญการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมให้แข่งขันกับ
ประเทศต่างๆได้ ประเทศไทยจะต้องมีการพัฒนาและเสริมสร้างปัจจัยต่างๆ เพ่ือเอ้ือต่อการขับเคลื่อน
การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมอย่างจริงจังใน 3 เรื่องหลัก ดังนี้  (สถาบันบัณฑิตบริหารธุรกิจศศินทร์แห่ง
จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย,  2553) 
   1) การพัฒนาระดับมหภาค ประกอบด้วย 
    1.1) พัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ควบคู่ไปกับการพัฒนาเศรษฐกิจฐานความรู้  
    1.2) ก าหนดนโยบายบูรณาการการด าเนินงานของหน่วยงาน และ  
    1.3) ปรับโครงสร้างการผลิตและบริการของประเทศอย่างต่อเนื่อง 
   2) การพัฒนาโครงสร้างพื้นฐานและสภาพแวดล้อม ประกอบด้วย 
    2.1) พัฒนาปัจจัยแวดล้อมที่กระตุ้นให้ภาคเอกชนลงทุนผลิตสินค้าเชิงสร้างสรรค์  
    2.2) พัฒนาระบบฐานข้อมูล สื่อสาร และคมนาคมที่มีประสิทธิภาพ  
    2.3) ให้คุณค่าต่อทรัพย์สินทางปัญญาจากความคิดสร้างสรรค์ 
    2.4) ศึกษาวิจัยและพัฒนาเชิงลึกในสาขาเศรษฐกิจสร้างสรรค์และทุนวัฒนธรรม และ  
    2.5) จัดและพัฒนาพื้นที่ที่เป็นแหล่งเรียนรู้นอกห้องเรียน รวมทั้งสร้างเมือง
สร้างสรรค์ 
   3) การพัฒนาผู้ประกอบการธุรกิจและบุคลากรด้านสร้างสรรค์ ประกอบด้วย 
    3.1) ขับเคลื่อนและสร้างโอกาสให้กับผู้ประกอบการ และ  
    3.2) พัฒนาบุคลากรวิชาชีพเชิงสร้างสรรค์ 
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  ส าหรับการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในระดับชุมชน/ท้องถิ่น สามารถน าเรื่อง
วัฒนธรรม วิถีชีวิต และภูมิปัญญาท้องถิ่น มาเป็นปัจจัยหลักในการสร้างความแตกต่าง และสร้างคุณค่า
เพ่ิมให้แก่นักท่องเที่ยวเพ่ือหลีกหนีปัญหาการแข่งขันเชิงราคา และการแข่งขันด้านการท่องเที่ยวจาก
ประเทศคู่แข่ง ประเทศไทยจะต้องมีการพัฒนาปัจจัยที่ส าคัญๆ 4 ประการอย่างจริงจังและต่อเนื่อง ดังนี้  
   1) การสอดแทรกวัฒนธรรมและความคิดสร้างสรรค์เข้าสู่สินค้าและบริการด้าน 
การท่องเที่ยว 
   2) การวางแผนเชิงพ้ืนที่ให้ครอบคลุมและเชื่อมโยงสถานที่ท่องเที่ยว สินค้าและบริการ
ของท้องถิ่นหรือการประยุกต์สร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์/กิจกรรมใหม่ๆ รวมถึงความเป็นอยู่ของประชาชน 
ในพ้ืนที่ให้สอดคล้องกัน  
   3) การส่งเสริมการพัฒนาต่อยอดภูมิปัญญาท้องถิ่น/องค์ความรู้ชุมชนในพ้ืนที่  
   4) การสนับสนุนโครงสร้างพ้ืนฐานที่เก่ียวข้อง เช่น การคุ้มครองทรัพย์สินทางปัญญา 
การต่อยอดเชิงพาณิชย์และการตลาด ระบบขนส่ง รวมถึงความช่วยเหลือทางด้านการเงินแก่
ผู้ประกอบการในท้องถิ่น 
  นอกจากนั้น ภูสวัสดิ์ สุขเลี้ยง (2545) ได้ให้ยุทธศาสตร์การวางแผนพัฒนาการท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรมไว้ 9 ประการ สรุปได้ดังนี้ 
   1) ส่งเสริมให้ประชาชนท้องถิ่นเห็นความส าคัญของการท่องเที่ยวที่มีต่อเศรษฐกิจ  
ในสังคม 
   2) การพัฒนาการท่องเที่ยวจะต้องขึ้นอยู่กับจุดประสงค์และความต้องการของชุมชน  
ว่าจะต้องการให้เกิดการเปลี่ยนแปลงมากน้อยเพียงใด 
   3) วิธีการและความถ่ีในการโฆษณาประชาสัมพันธ์ทางด้านการท่องเที่ยวควรได้รับ 
ความเห็นชอบจากประชาชนในท้องถิ่นเพราะจะเป็นเครื่องวัดความต้องการประเภทและจ านวน 
นักท่องเที่ยวของท้องถิ่นนั้นๆ 
   4) ควรมีความร่วมมือกันระหว่างภาครัฐและเอกชน ในการพยายามที่จะท าให้ ท้องถิ่น
เป็นสถานที่พักผ่อนที่มีความสมบูรณ์และมีคุณภาพ 
   5) ในการวางแผนพัฒนาการท่องเที่ยว ไม่ควรให้มีผลกระทบต่อประชาชนใน ท้องถิ่น  
ผู้ที่เกี่ยวข้องในการวางแผนจึงต้องมีความระมัดระวังและต้องวางแผนรองรับในเรื่องนี้เอาไว้ ด้วย
เพ่ือที่จะรักษาวัฒนธรรมและค่านิยมของท้องถิ่นให้คงอยู่ 
   6) เงินทุน และแรงงาน รวมทั้งนักบริหารทางการท่องเที่ยวควรมาจากชุมชน เจ้าของ
ท้องถิ่นเพ่ือที่ท้องถิ่นจะสามารถควบคุมการพัฒนาทางการท่องเที่ยวให้เป็นไปในทิศทางที่ต้องการได้ 
   7) การเปิดโอกาสให้ชุมชนเข้ามามีส่วนร่วมในกิจกรรมและงานเทศกาลที่จัดขึ้น  
เพ่ือนักท่องเที่ยว 
   8) เรื่องราวและงานเทศกาลที่จัดขึ้นในแหล่งท่องเที่ยวจะต้องสะท้อนให้เห็นถึง 
ประวัติศาสตร์ วิถีชีวิตความเป็นอยู่และสภาพทางภูมิศาสตร์ของท้องถิ่น 
   9) ก่อนที่จะลงมือพัฒนาการท่องเที่ยว ควรพยายามขจัดปัญหาต่างๆ ที่เกิดข้ึนในชุมชน
ให้เรียบร้อย 
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แนวคิดเกี่ยวกับเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 
 
 1. ความหมายของเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 
  จากการศึกษาเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง ได้มีผู้ให้ความหมายของเศรษฐกิจสร้างสรรค์
ไว้ดังนี้   
   ดวงจันทร์ นาชัยสินธุ์ (2557) ได้ให้ความหมายไว้ว่า เศรษฐกิจสร้างสรรค์ หมายถึง การ
บริหารจัดการทุน กระบวนการในการน าทุนทางวัฒนธรรมซึ่งมีคุณค่าและอัตลักษณ์ของท้องถิ่นเดิมท่ีมี
อยู่น ามาท าให้เกิดเป็นผลิตภัณฑ์สินค้าที่มีความต่าง ด้วยการใช้ความคิดสร้างสรรค์ของบุคคล 
   ระเบยีบส านักนายกรัฐมนตรี (2556) ได้ให้ความหมายไว้ว่า เศรษฐกิจสร้างสรรค์ 
หมายถึง การพัฒนาระบบเศรษฐกิจโดยใช้องค์ความรู้ ความคิด สร้างสรรค์ ทรัพย์สินทางปัญญา และ
การศึกษาวิจัย ที่เชื่อมโยงกับพ้ืนฐานทางวัฒนธรรม การสั่งสม ความรู้ของสังคม เทคโนโลยี และ
นวัตกรรมสมัยใหม่ ในการผลิตสินค้าและบริการในรูปแบบใหม่ ซึ่งสร้างมูลค่าเพ่ิมทางเศรษฐกิจ  
หรือคุณค่าทางสังคม 
   ประเวศน์ มหารัตน์สกุล  (2555) ได้ให้ความหมายไว้ว่า เศรษฐกิจสร้างสรรค์ หมายถึง 
เศรษฐกิจที่ประกอบด้วยกิจการที่มีรากฐานมาจากความคิด สร้างสรรค์ของบุคคล ทักษะความช านาญ
และความสามารถพิเศษใน การสร้างประโยชน์เพื่อสร้างความมั่งค่ัง หรือก าไร หรือสร้างงานให้ เกิดข้ึน 
และสามารถสั่งสมและส่งผ่านจากคนรุ่นหนึ่งสู่คนอีกรุ่นหนึ่ง ซึ่งกิจการเศรษฐกิจนั้นจะได้รับการคุ้มครอง
ทรัพย์สินทางปัญญา 
   ส านักงานคณะกรรมการพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ (2554) ได้ให้
ความหมายไว้ว่า เศรษฐกิจสร้างสรรค์ หมายถึง แนวคิดการขับเคลื่อนเศรษฐกิจบนพ้ืนฐานของการใช้
องค์ความรู้ (Knowledge) การศึกษา (Education) การสร้างสรรค์งาน (Creativity)  
และการใช้ทรัพย์สินทางปัญญา (Intellectual Property) ที่เชื่อมโยงกับพ้ืนฐานทางวัฒนธรรม 
(Culture) การสั่งสมความรู้ของสังคม (Wisdom) และเทคโนโลย/ีนวัตกรรมสมัยใหม่ (Technology 
and Innovation) 
   อาคม เติมพิทยาไพสิฐ  (2554) ได้ให้ความหมายไว้ว่า เศรษฐกิจสร้างสรรค์ หมายถึง 
การพัฒนาเศรษฐกิจบนพ้ืนฐานของการสร้าง และใช้องค์ความรู้ ความคิดสร้างสรรค์ และ ทรัพย์สินทาง
ปัญญา ที่เชื่อมโยงกับพ้ืนฐานทาง วัฒนธรรม การสั่งสมความรู้ของสังคม เทคโนโลยี และนวัตกรรม ใน
การผลิตสินค้าและบริการใหม่ เพ่ือสร้างมูลค่าเพ่ิมทางเศรษฐกิจ 
   องค์การความร่วมมือเพ่ือการค้าและการพัฒนา (United Nations Conference on 
Trade and Development: UNCTAD) ได้ให้ความหมายในบริบทของการขับเคลื่อนการพัฒนา
เศรษฐกิจไว้ว่า “เป็นแนวความคิดในการพัฒนาและสร้างความเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจโดยใช้สินทรัพย์
ทีเ่กิดจากการใช้ความคิดสร้างสรรค์” 
   องค์การยูเนสโก (UNESCO) ได้ให้ความหมายไว้โดยนิยามที่น าเสนอโดยกระทรวง
วัฒนธรรม สื่อและการกีฬาของสหราชอาณาจักร (UK DCMS) ว่า “คือ อุตสาหกรรมที่เกิดจาก 
ความคิดสร้างสรรค์ ความช านาญ และความสามารถท่ีมีศักยภาพในการสร้างงานและความม่ังคั่งโดย
การผลิตและใช้ประโยชน์จากทรัพย์สินทางปัญญา” 
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   ปิยะนิตย์ โอนพรัตนวิบูล (2553) ได้ให้ความหมายไว้ว่า เศรษฐกิจสร้างสรรค์ หมายถึง 
การใช้ความคิดมาพัฒนาสิ่งใหม่ๆ สินค้าและบริการใหม่ๆ เพ่ือเพ่ิมรายได้ในการยังชีพ 
   เสาวรภย ์กุสุมา ณ อยุธยา (2553) ได้ให้ความหมายไว้ว่า เศรษฐกิจสร้างสรรค์ หมายถึง 
องค์ประกอบร่วมในการขับเคลื่อนเพ่ือพัฒนาเศรษฐกิจหลายประการ อาทิ การใช้องค์ความรู้ 
(Knowledge) การศึกษา (Education) การสร้างสรรค์งาน (Creativity) การใช้ทรัพย์สินทางปัญญา 
(Intellectual Property) ที่เชื่อมโยงกับพ้ืนฐานทางวัฒนธรรม การสั่งสมความรู้ของสังคม และ
เทคโนโลยีนวัตกรรมใหม่ นอกจากนี้การพัฒนาทางเศรษฐกิจ ของแต่ละประเทศจะสามารถขับเคลื่อนได้
อย่างมีประสิทธิภาพ สูงสุดตามหลักเศรษฐศาสตร์ภายใต้แนวคิดสร้างสรรค์ได้นั้นต้อง มุ่งเน้นการพัฒนา
ทรัพยากรมนุษย์เป็นหัวใจหลักท่ีส าคัญ 
   คุณากร วาณิชย์วิรุฬห์ (2552) ได้ให้ความหมายไว้ว่า เศรษฐกิจสร้างสรรค์ หมายถึง 
สร้างสรรค์นั้นยังคงเป็นที่ถกเถียงกัน โดยมีความหมายซึ่งองค์การต่างๆ  
ในหลายประเทศส่วนใหญ่เห็นว่าเศรษฐกิจสร้างสรรค์ เป็นความสร้างสรรค์และอุตสาหกรรมที่เกีย่วข้อง
ครอบคลุมถึงจินตนาการสร้างสรรค์ทุกรูปแบบ แต่ค าจ ากัดความที่ได้ให้ไว้นั้น ก็เป็นไปตามแนวปฏิบัติ
สากล แต่ไม่มีความเห็นทีส่อดคล้องหรือเหมือนกันว่าความหมายที่แท้จริงของเศรษฐกิจสร้างสรรค์
หมายถึงอะไร 
   มรกต ก าแพงเพชร (2552) ได้ให้ความหมายไว้ว่า เศรษฐกิจสร้างสรรค์ หมายถึง 
รูปแบบของกลไกขับเคลื่อนเศรษฐกิจยุคใหม่ ทีน่ าสินทรัพย์อย่าง ความคิดสร้างสรรค์มาเพ่ิมมูลค่าโดย
อาศัย “ความสามารถเฉพาะตัว” ผนวกกับ “สินทรัพย์ของท้องถิน่” ทัง้นี้ระบบเศรษฐกิจดังกล่าวไม่ได้มี
รูปแบบเช่นที่ผ่านมาหากแต่เป็นระบบใหม่ที่เปิดพ้ืนที่ให้บุคคลในแต่ละถิ่นที่อยู่ได้น าความคิดสร้างสรรค์
ของตนมามีส่วนส าคัญในการขับเคลื่อนเศรษฐกิจ ดังนั้น  
การน าเศรษฐกิจสร้างสรรค์มาประยุกต์ใช้ให้ได้ผล ผู้ประกอบจะต้องสร้างให้ตนเองมีความคิด 
สร้างสรรค์ก่อน เพราะปัจจัยแห่งความส าเร็จในการท าธุรกิจในวันนี้ ไม่ได้อยู่ที่เงินหรือเครื่องจักร 
อ่ืนต่อไป “ความคิดใหม่ๆ” ต่างหากท่ีเป็นพลังส าคัญ 
   Hawkins (2001) ได้ให้ความหมายไว้ว่า เศรษฐกิจสร้างสรรค์ หมายถึง การสร้างมูลค่าที่
เกิดจากความคิดของมนุษย์ โดยสาขาการผลิตที่พัฒนาไปสู่เศรษฐกิจสร้างสรรค์ เรียกว่าอุตสาหกรรม
สร้างสรรค์ (Creative Industries : CI) ซึ่งหมายถึงกลุ่มกิจกรรมการผลิตที่ต้องพ่ึงพาความคิดสร้างสรรค์
เป็นวัตถุดิบส าคัญ ซึ่งต่อมาองค์กรต่างๆ ได้ให้ความส าคัญกับอุตสาหกรรมสร้างสรรค์มากขึ้นเป็นลาดับ 
  จากความหมายข้างต้นสามารถสรุปได้ว่า เศรษฐกิจสร้างสรรค์ หมายถึง การสร้างมูลค่าและ
การพัฒนาเศรษฐกิจบนพ้ืนฐานของการสร้างและใช้องค์ความรู้ ความคิดสร้างสรรค์ ทรัพยากร และ
ทรัพย์สินทางปัญญา ให้เชื่อมโยงกับพ้ืนฐานทางวัฒนธรรม การสั่งสมความรู้ของสังคม เทคโนโลยีและ
นวัตกรรม ในการผลิตสินค้าและบริการใหม่เพ่ือสร้างมูลค่าเพ่ิมทางเศรษฐกิจ 
 
 2. ความส าคัญของเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 
  อภิชาต ทองอยู่ (2553) ได้กล่าวว่า “เศรษฐกิจสร้างสรรค์” (Creative economy) คือพลัง
การขับเคลื่อนที่จะน าไปสู่ความเปลี่ยนแปลง สร้างความเชื่อมั่นให้กับเศรษฐกิจ ที่เคลื่อนไหวอยู่ใน
สังคมไทยได้ ซึ่งอาจเกิดจากเหตุปัจจัยส าคัญบางประการ 
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   ประการแรก แนวคิดเรื่องเศรษฐกิจสร้างสรรค์ ยังเป็นประเด็นใหม่ต่อการรับรู้ของสังคม
ในภาพรวม แม้สภาพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติจะมีการศึกษาแนวคิดดังกล่าว อย่างเป็นทางการ
ตั้งแต่ช่วงปลายทศวรรษ 2540 ก็ตาม แต่ผลการศึกษาดังกล่าวไม่ได้รับการบรรจุไว้ให้ชัดเจนใน
แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมของประเทศ ฉบับที่ 10 (พ.ศ. 2550-2554) 
   ประการที่สอง พ้ืนฐานระบบการศึกษาของประเทศไทยสร้างปฏิกิริยาเฉื่อยชาต่อ 
การรับรู้โลกแวดล้อม จึงท าให้ไม่มีการปูพ้ืนฐานและไม่ให้ความส าคัญต่อประเด็นดังกล่าวเลย โดยเฉพาะ
ประเด็นการสร้างสังคมผู้ประกอบการ ระบบการศึกษาไทยยังมุ่งสร้างคนเข้าสู่สังคมแรงงานเหมือน
ศตวรรษท่ีผ่านมา โดยยังขาดทิศทางในการสร้างสังคมผู้ประกอบการในขณะที่ มโนทัศน์ทางการศึกษา
ยังสร้างวาทกรรมอา พรางสา ทับลงไปอีกว่า จบการศึกษาเพ่ือไปเป็นเจ้าคนนายคน (ทั้งที่จริงแล้วคือ
การเป็นลูกจ้างในองค์กรภาครัฐหรือภาคเอกชน) ที่น่าวิตกยิ่งกว่านั้นคือ ความก้าวหน้าของการศึกษา
ไทยยุคปฏิรูป ยังคงย่า วนอยู่กับความก้าวหน้าตามแนวทางประชานิยมอย่างเข้มข้น และต่อเนื่อง 
   ประการที่สาม ความเคลื่อนไหวโดยรวมของระบบเศรษฐกิจไทยปัจจุบัน ยังอยู่ภายใต้
แรงกดทับของระบบพาณิชย์นิยมใหม่ (Neo Mercantilism) ซึ่งระบบดังกล่าวเป็นอุปสรรคส าคัญต่อ
การสร้างสรรค์และการปรับตัวเปลี่ยนแปลง ทั้งยังสะสมวัฒนธรรมด้านลบไว้มาก อาจกล่าวได้ว่า  
ระบบที่ขับเคลื่อนอยู่ไม่เอ้ือต่อการพัฒนาพลังขับเคลื่อนที่ก้าวหน้าตามโครงสร้างเศรษฐกิจ ยุคใหม่ 
ทีก่ าลังปรับตัวเปลี่ยนผ่านสู่เศรษฐกิจฐานความรู้ ยุทธศาสตร์การแข่งขันใหม่ตลอดจนการพัฒนาทิศทาง
ความมั่งค่ังและความมั่นคงของสังคมเศรษฐกิจใหม่ การปรับตัวเปลี่ยนผ่านจึงเกิดข้ึน ได้ช้าและมากด้วย
อุปสรรคนานัปการ โดยเฉพาะปัญหาที่ซึมซับไว้กับกฎระเบียบของระบบราชการ 
   ประการที่สี่ พัฒนาการของเศรษฐกิจใหม่ในสังคมโลกมีการปรับตัวเปลี่ยนแปลงรวดเร็ว 
และมีการแข่งขันสูง ดังนั้นแม้จะพบว่าคนไทยมีพ้ืนฐานเชิงบวก มีความได้เปรียบเป็นต้นทุนในทิศ
ทางการเติบโตของโครงสร้างเศรษฐกิจใหม่ แต่หากระบบสนับสนุน (Support System) และ
สภาพแวดล้อมทางสังคม-เศรษฐกิจ (Socioeconomic Environment) ไม่เอ้ืออ านวยต่อการขับเคลื่อน
สู่โครงสร้างใหม่เพ่ือการเติบโต หรือการเพ่ิมขีดความสามารถในการแข่งขัน ระบบเศรษฐกิจที่เป็นอยู่ 
ก็จะเผชิญกับปัญหามากมายในอนาคต โดยเฉพาะในประเด็นความเร็วของการเปลี่ยนแปลง (Speed of 
change) ความยั่งยืน (Sustainability) และการเข้าถึงตลาดใหม่ ๆ ในประชาคมโลก ฯลฯ ซึ่งประเด็น
เหล่านี้จะแปรเปลี่ยนกลับกลายมาเป็นต้นทุนแฝง หรือต้นทุนหลักในอนาคตท่ีไม่อาจปฏิเสธได้ 
  ส านักงานคณะกรรมการพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ (2554) ได้กล่าวว่า “การ
พัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์จะไม่ได้ถูกก าหนดไว้อย่างชัดเจนในแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ 
แต่ละฉบับที่ผ่าน ๆ มา แต่ถือได้ว่าการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์เป็นแนวทางหนึ่งของ 
การขับเคลื่อนยุทธศาสตร์การปรับโครงสร้างการผลิตให้สมดุลและยั่งยืน ซ่ึงต้ังอยู่บนหลักการพ้ืนฐาน
ของแนวคิดส าคัญประการหนึ่ง คือ การเพ่ิมคุณค่าของสินค้าและบริการ (Value Creation) โดยใช้องค์
ความรู้และนวัตกรรม ผนวกกับจุดแข็งในด้านความหลากหลายของทรัพยากรธรรมชาติ วัฒนธรรม  
และวิถีชีวิตความเป็นไทย ดังนั้น การขับเคลื่อนยุทธศาสตร์ การปรับโครงสร้างการผลิตฯ เพ่ือ 
ปรับเปลี่ยนโครงสร้างเศรษฐกิจของประเทศจากการพ่ึงพิงปัจจัย การผลิตที่มีราคาถูกและใช้ทรัพยากร 
อย่างสิ้นเปลือง (Factor-driven Economy) ไปสู่ระดับสูงขึ้น ที่เน้นการเพ่ิมประสิทธิภาพและสร้าง
นวัตกรรม (Efficiency-driven and Innovation driven Economy) โดยให้ความส าคัญกับการพัฒนา
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เศรษฐกิจสร้างสรรค์อย่างจริงจัง จะเป็นแนวทางหนึ่งที่ยกระดับความสามารถในการแข่งขันทาง
เศรษฐกิจของไทย เพ่ือให้เป็น ส่วนหนึ่งของการสร้างสังคมไทยให้สามารถพัฒนาศักยภาพของตนเอง 
โดยใช้ทุนทางสังคม และทุนทางปัญญาในการสร้างความเข้มแข็งทางเศรษฐกิจอย่างยั่งยืนส านักงาน
คณะกรรมการพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ และศูนย์สร้างสรรค์งานออกแบบ ภายใต้
ส านักงานบริหารและจัดการองค์ความรู้ร่วมกันด าเนินการศึกษาเรื่อง “การพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์
ในประเทศไทย ซึ่งการศึกษานี้แบ่งออกเป็น 3 ระยะ ประกอบด้วย 
   1) การก าหนดกรอบความคิด (Conceptual Framework)  
   2) การวิเคราะห์เชิงลึก (In-depth Analysis) และ  
   3) การก าหนดยุทธศาสตร์และผลักดันสู่การปฏิบัติ (Strategic & Planning 
Implementation) 
  ส าหรับการศึกษาระยะที่หนึ่งนี้ มีวัตถุประสงค์ที่จะใช้เป็นเอกสารการศึกษาข้ันเบื้องต้นที่ให้
ข้อมูลพ้ืนฐานและวิเคราะห์สถานะปัจจุบันที่เกี่ยวข้องกับการด าเนินการพัฒนาและขับเคลื่อนเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์ของประเทศไทยและต่างประเทศเพ่ือน าผลการศึกษาฯ ไปใช้ประโยชน์ในการก าหนดประเด็น
ส าคัญเพ่ือการศึกษาในเชิงรายละเอียดและเชิงลึกส าหรับการจัดท าแผนแม่บทการพัฒนาเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์ของประเทศไทยในระยะต่อไป ทั้งนี้ แผนแม่บทฯ จะเป็นกรอบการด าเนินการขับเคลื่อนและ
พัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์อย่างมีบูรณาการ ให้เกิดผลในทางปฏิบัติได้อย่างเป็นรูปธรรม และเป็นไปใน
ทิศทางเดียวกันต่อไป 
 
 3. ประเภทของเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 
  UNCTAD (2008) ได้แบ่งประเภทของเศรษฐกิจสร้างสรรค์ออกเป็น 4 ประเภท ดังนี้ 
   1) ประเภทมรดกทางวัฒนธรรม (Heritage or Cultural Heritage) เป็นกลุ่ม
อุตสาหกรรมที่เกีย่วเนื่องกับประวัติศาสตร์ โบราณคดี วัฒนธรรม ประเพณี ความเชื่อ และสภาพสังคม 
เป็นต้น แบ่งออกเป็น 2 กลุ่ม คือ กลุ่มการแสดงออกทางวัฒนธรรมแบบดั้งเดิม (Traditional Cultural 
Expression) เช่น ศิลปะและงานฝีมือ เทศกาลงานและงานฉลอง เป็นต้น และกลุ่มที่ตั้งทางวัฒนธรรม 
(Cultural Sites) เช่น โบราณสถาน พิพิธภัณฑ์ ห้องสมุด และการแสดงนิทรรศการ เป็นต้น 
   2) ประเภทศิลปะ (Arts) เป็นกลุ่มอุตสาหกรรมสร้างสรรค์บนพื้นฐานของศิลปะ และ
วัฒนธรรม แบ่งออกเป็น 2 กลุ่ม คือ งานศิลปะ (Visual Arts) เช่น ภาพวาด รูปปั้น ภาพถ่าย และวัตถุ
โบราณ เป็นต้น รวมทั้งศิลปะการแสดง (Performing Arts) เช่น การแสดงดนตรี การแสดงละคร 
การเต้นร า โอเปร่า ละครสัตว์ และการเชิดหุ่นกระบอก เป็นต้น 
   3) ประเภทสื่อ (Media) เป็นกลุ่มสื่อผลิตงานสร้างสรรค์ที่สื่อสารกับคนกลุ่มใหญ่แบ่ง
ออกเป็น 2 กลุ่ม คือ งานสื่อสิ่งพิมพ์ (Publishing and Printed Media) เช่น หนังสือ หนังสือพิมพ์ 
และสิ่งตีพิมพ์อ่ืนๆ เป็นต้น และงานโสตทัศน์ (Audiovisual) เช่น ภาพยนตร์โทรทัศน์ วิทยุ และ 
การออกอากาศอ่ืนๆ เป็นต้น 
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   4) ประเภทงานสร้างสรรค์และออกแบบ (Functional Creation) เป็นกลุ่มของสินค้า
และบริการทีต่อบสนองความต้องการของลูกค้าที่แตกต่างกัน แบ่งออกเป็น 3 กลุ่ม คือ กลุ่มการออกแบบ 
(Design) เช่น การออกแบบภายใน กราฟฟิค แฟชั่น อัญมณี และของเด็กเล่น เป็นต้น สว่นกลุ่ม New 
Media ได้แก่ ซอฟต์แวร์ วิดีโอเกม และเนื้อหาดิจิตอล เป็นต้น และกลุ่มบริการทางความคิดสร้างสรรค์ 
(Creative Services) ได้แก่ บริการทางสถาปัตยกรรม โฆษณา วัฒนธรรมและนันทนาการ งานวิจัยและ
พัฒนา และบริการอ่ืนทีเ่กีย่วข้องกับดิจิตอล และความคิดสร้างสรรค์ เป็นต้น 
  ส านักงานคณะกรรมการพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ (2550) ได้จัดประเภท
อุตสาหกรรมสร้างสรรค์ไว้ โดยแบ่งเป็น 4 กลุ่มหลัก ดังนี้ 
   1) การสืบทอดทางมรดกและวัฒนธรรมงานฝีมือ และหัตกรรม 
    1.1) การท่องเทีย่วเชิงวัฒนธรรม/ความหลากลายทางชีวภาพ 
    1.2) การแพทย์แผนไทย 
    1.3) อาหารไทย 
   2) ศิลปะ 
    2.1) ศิลปะการแสดง 
    2.2) ทัศนศิลป์ 
   3) สื่อสมัยใหม่ 
    3.1) ภาพยนตร์และวีดีทัศน์ 
    3.2) การพิมพ์ 
    3.3) การกระจายเสียง 
    3.4) ดนตรี 
   4) งานสร้างสรรค์และออกแบบ 
    4.1) การออกแบบ 
    4.2) แฟชั่น 
    4.3) สถาปัตยกรรม 
    4.4) การโฆษณา 
    4.5) ซอฟท์แวร์ 
  เศรษฐกิจสร้างสรรค์ครอบคลุมถึงอุตสาหกรรมสร้างสรรค์กลุ่มต่างๆ ที่ได้รับการจัดกลุ่ม 
และแยกประเภทบนพ้ืนฐานของแนวคิดหลัก 2 แนวคิดกว้างๆ คือ กลุ่มท่ีแยกตามชนิดสินค้าหรือบริการ 
และกลุ่มที่แยกตามกิจกรรมการผลิตและห่วงโซ่การผลิต โดยมีตัวอย่างการแบ่งประเภทที่เป็นที่รู้จัก 
ในปัจจุบันทั้งหมด 5 รูปแบบ ดังนี้ (ชูวิทย์ มิตรชอบ,  2553) 
   1) การจัดประเภทเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของประเทศอังกฤษ (UK DCMS Model) 
โดยจัดประเภทของเศรษฐกิจสร้างสรรค์ ออกเป็น 13 กลุ่ม แยกตามสินค้าและบริการ ได้แก่  
    1.1) โฆษณา 
    1.2) สถาปัตยกรรม  
    1.3) งานศิลปะและวัตถุโบราณ  
    1.4) งานฝีมือ  
    1.5) แฟชั่น  
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    1.6) งานออกแบบ  
    1.7) ภาพยนตร์และวิดีโอ  
    1.8) ดนตรี  
    1.9) ศิลปะการแสดง  
    1.10) สื่อสิ่งพิมพ์  
    1.11) ซอฟต์แวร์  
    1.12) โทรทัศน์และวิทยุ  
    1.13) วิดีโอและคอมพิวเตอร์เกมส์ 
   2) การจัดประเภทเศรษฐกิจสร้างสรรค์โดยใช้ศิลปะเป็นหลัก (Concentric Circle 
Model) แบ่งออกเป็น 14 กลุ่ม ได้แก่ 
    2.1) วรรณกรรม 
    2.2) ดนตรี 
    2.3) ศิลปะการแสดง 
    2.4) งานศิลปะ 
    2.5) ภาพยนตร์ 
    2.6) พิพิธภัณฑ์และห้องสมุด 
    2.7) การดูแลศิลปวัตถุ/โบราณสถาน 
    2.8) สื่อสิ่งพิมพ์ 
    2.9) การบันทึกเสียง 
    2.11) วิดีโอและคอมพิวเตอร์เกมส์ 
    2.12) โฆษณา 
    2.13) สถาปัตยกรรม 
    2.14) งานออกแบบ 
    2.15) แฟชั่น 
   3) การจัดประเภทเศรษฐกิจสร้างสรรค์ขององค์การทรัพย์สินทางปัญญาโลก (WIPO 
Copyright Model) ได้แบ่งประเภทอุตสาหกรรมสร้างสรรค์โดยใช้ประเด็นด้านลิขสิทธิ์เป็นตัวก าหนด 
แบ่งเป็น 19 กลุ่ม ได้แก่  
    3.1) โฆษณา  
    3.2) งานสะสม  
    3.3) ภาพยนตร์และวิดีโอ  
    3.4) ดนตรี 
    3.5) ศิลปะการแสดง  
    3.6) สื่อสิ่งพิมพ์  
    3.7) โทรทัศน์และวิทยุ  
    3.8) งานศิลปะและกราฟฟิค  
    3.9) สื่อบันทึก 
    3.10) เครื่องใช้ไฟฟ้า  
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    3.11) เครื่องดนตรี  
    3.12) กระดาษ  
    3.13) เครื่องถ่ายเอกสารและอุปกรณ์ถ่ายภาพ 
    3.14) สถาปัตยกรรม  
    3.15) เครื่องนุ่งห่มและรองเท้า  
    3.16) งานออกแบบ  
    3.17) แฟชั่น  
    3.18) สินค้าตกแต่งบ้าน 
    3.19) ของเล่น 
   4) การจัดประเภทอุตสาหกรรมสร้างสรรค์โดยองค์การความร่วมมือเพ่ือการค้าและ 
การพัฒนา (UNCTAD) ได้แบ่งประเภทอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ ออกเป็น 4 กลุ่มหลัก ได้แก่ 
    4.1) มรดกทางวัฒนธรรม (Heritage or Cultural Heritage)  
    4.2) ศิลปะ (Arts)  
    4.3) สื่อ (Media)  
    4.4) งานสร้างสรรค์ตามลักษณะงาน (Functional Creation) 
   5) การจัดประเภทอุตสาหกรรมสร้างสรรค์โดยองค์การยูเนสโก (UNESCO)  
ได้แบ่งประเภทอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ที่เน้นเฉพาะด้านวัฒนธรรม ออกเป็น 5 กลุ่มหลัก ได้แก่  
    5.1) มรดกทางวัฒนธรรมและทรัพยากรธรรมชาติ (Cultural and Natural 
Heritage)  
    5.2) การแสดง (Performance and Celebration)  
    5.3) ทัศนศิลป์ งานฝีมือ และการออกแบบ (Visual Arts, Crafts and Design) 
    5.4) หนังสือและสิ่งพิมพ์ (Books and Press) และ 5. โสตทัศน์และสื่อดิจิทัล 
(Audio Visual and Digital Media) 
  นอกจากนั้นเศรษฐกจิสร้างสรรค์ ถือเป็นทุนวัฒนธรรมอย่างหนึ่ง หรือ เป็นวัฒนธรรมชุมชน 
สังคม มีทั้งชนิดที่มีรูปลักษณ์ (tangible) และไม่มี รูปลักษณ์ (intangible) เป็นทรัพย์สินทางปัญญา 
ที่สั่งสมสืบทอดกันมา และยังคงมีประโยชน์ ซึ่งสังคมนั้น ๆ เห็นคุณค่าและสามารถน ามาใช้ ประโยชน์ 
ให้เพ่ิมพูนมูลค่าได้ งานที่ถือเป็นเศรษฐกิจสร้างสรรค์สามารถ จ าแนกได้ดังนี้  
   1) เศรษฐกิจสร้างสรรค์ชนิดมีรูปลักษณ์  
    1.1) อาหาร อาหารพื้นถิ่น  
    1.2) ศิลปะ สถาปัตยกรรม สิ่งปลูกสร้าง ที่อยู่อาศัย  
    1.3) เครื่องแต่งกาย ชุดประจ าถิ่น ชุดประจ าชาติ  
    1.4) การรักษาโรค ยารักษาโรค สมุนไพร  
    1.5) เทคโนโลยี งานช่าง เครื่องมือเครื่องใช้ในการด ารงชีวิต  
    1.6) วรรณกรรม นิทาน ต านาน  
    1.7) กีฬาประจ าถิ่น เทศกาลรื่นเริง เพลง ดนตรี ศิลปการ แสดง  
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   2) เศรษฐกิจสร้างสรรค์ชนิดไม่มีรูปลักษณ์  
    2.1) ประเพณี พิธีกรรม ธรรมเนียมถ่ิน  
    2.2) ระบบการเมือง การปกครอง  
    2.3) ความเชื่อ ศาสนา วิธีคิด  
    2.4) ระบบเศรษฐกิจชุมชนแบบพอเพียง ระบบตลาด ระบบ ค้าขาย  
    2.5) ทัศนคติต่อโลก ชีวิต และการเปลี่ยนแปลง  
    2.6) ระบบครอบครัวและเครือญาติ  
    2.7) ภาษา ภาษาถ่ิน การสื่อสาร 
  พิริยะ ผลพิรุฬห์  (2556) ได้กล่าวถึงการจัดกลุ่มของเศรษฐกิจสร้างสรรค์ในลักษณะนี้ยัง
น ามาสู่ ข้อสังเกต/ข้อสงสัยในด้านของการวัดมูลค่าจากการจ ากัดความดังต่อไปนี้  
   1) เป็นการยากท่ีจะระบุความแตกต่างหรือจ าแนกระหว่างการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
(Cultural Tourism) กับการท่องเที่ยวโดยทั่วไปการแพทย์ แผนไทยกับการแพทย์แผนปัจจุบันหรือ
อาหารไทยกับอาหารอ่ืนๆ ยกตัวอย่างเช่นการท่องเที่ยว ซึ่งในหลายๆ ครั้งที่นักท่องเที่ยวอาจเข้ามา 
ท่องเที่ยวในประเทศไทยโดยไม่ได้ระบุวัตถุประสงค์ท่ีแน่นอน เช่น นักท่องเที่ยวที่เดินทางเข้ามาสัมมนา
อาจเลือกท่ีจะท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมด้วย ซึ่งอาจเกิดความซับซ้อนและท าให้เกิดการนับซ้ า (Double-
counting)  
   2) เป็นการยากท่ีจะจ าแนกส่วนประกอบของความคิดสร้างสรรค์ (Creative Elements) 
จากสินค้าหรือบริการประเภทต่างๆ เช่น ความคิดสร้างสรรค์ ที่ผูกตดิอยู่กับสถานที่ (Location) อย่าง
การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ความคิดสร้างสรรค์ที่ผูกติดอยู่กับลักษณะของการออกแบบ หรือความคิด 
สร้างสรรค์ท่ีผูกติดอยู่กับประเภทของกิจกรรมอย่างอาหาร หรือสปา เป็นต้น  
   3) เป็นการยากท่ีจะระบุว่าแพทย์แผนไทยมีการใช้ความคิดสร้างสรรค์ที่มากกว่า 
การแพทย์แผนปัจจุบันอื่นๆ ทั่วไปอย่างไร  
   4) อาหารไทย (และอาหารอื่นๆ) มีส่วนประกอบของการใช้ความคิดสร้างสรรค์ ไม่มาก
นักเนื่องจากการท าอาหารแต่ละประเภทมีเครื่องปรุงที่แน่ชัด และไม่สามารถที่จะสร้างความคิด
สร้างสรรค์อะไรใหม่ๆ เข้าไปได้มากนัก เพราะการใส่ความคิดสร้างสรรค์เข้าไปมากอาจเป็นการบิดเบือน
รสชาติ ซึ่งอาจท าให้เกิดการสูญเสียทางวัฒนธรรมในท้ายที่สุด การใส่ความคิด สร้างสรรค์ในอาหารไทย
ส่วนใหญ่จึงอยู่ในลักษณะของการจัดแต่งรูปทรง ของอาหารมากกว่าการเปลี่ยนแปลง/ประยุกต์รสชาติ
ของอาหาร  
   5) เป็นการยากท่ีจะประเมินขนาดของเศรษฐกิจสร้างสรรค์ในบางประเภท โดยเฉพาะใน
ประเภทสินค้าวัฒนธรรม เช่น งานศิลปะ โบราณสถาน และศิลปะการแสดง เป็นต้น เนื่องจากสินค้าทาง
วัฒนธรรมเหล่านั้นไม่มี การซื้อขายผ่านกลไกทางการตลาด หรืออาจไม่มีมูลค่าทางการตลาด (Non-
Market Value)  
   6) การวัดการโฆษณาจ าเป็นต้องผ่านสื่อต่างๆ เป็นส าคัญ ดังนั้น มูลค่าของตลาดโฆษณา
จึงเป็นการวัดค่าใช้จ่ายผ่านสื่อไม่ได้เป็นการวัดค่าใช้จ่าย ในแต่ละบริษัทโฆษณา  
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   7) หน่วยงานที่ท าการทดลองทางด้านวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีในหลายๆชิ้น (เช่น 
ทดลองทางด้านชีววิทยาและงานทางด้านวิทยาศาสตร์และนวัตกรรมชั้นสูงต่างๆ) ต่างมองว่าตัวเองก็ควร
ที่จะเป็นหนึ่งในระบบเศรษฐกิจ สร้างสรรค์ด้วยแต่ยังไม่มีข้อตกลงที่ชัดเจนว่า ภาครัฐจะน าหน่วย
งานวิจัย ดังกล่าวเข้ามารวมอยู่ในประเภทของอุตสาหกรรมสร้างสรรค์หรือไม่ ด้วยสาเหตุดังกล่าว 
การก าหนดขอบเขตของการศึกษาในเศรษฐกิจสร้างสรรค์ จึงยังคงมีความซับซ้อนในการวัดขนาดมูลค่า
ของเศรษฐกิจสร้างสรรค์ที่แน่นอนว่า “อะไรควรที่จะรวมหรือไม่รวมอยู่ในเศรษฐกิจสร้างสรรค์”จึงอาจ
ท าให้เกิดความสับสน ว่าการพัฒนาทางด้านวิทยาศาสตร์องค์ความรู้ต่างๆและงานนวัตกรรมควรเข้ามา
รวม อยู่ในเศรษฐกิจสร้างสรรค์หรือไม่และถ้าเป็นเช่นนั้นเศรษฐกิจสร้างสรรค์จะเหมือนหรือ แตกต่าง
จาก “เศรษฐกิจฐานความรู้” (Knowledge-Based Economy) อย่างไร 
 
 4. แนวทางการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 
  การพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์นั้น ตามแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับที ่11 
พ.ศ. 2555 - 2559 ได้ระบุถึงการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ไว้ 5 ประการ ดังต่อไปนี้ (ส านักงาน
คณะกรรมการพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ,  2554) 
   1) สนับสนุนการพัฒนาธุรกิจสร้างสรรค์ตามแนวทางเครือข่ายวิสาหกิจทีม่ีการเชื่อมโยง
และท างานร่วมกันอย่างมีทิศทางทีช่ัดเจนของธุรกิจสร้างสรรค์ตลอดห่วงโซ่อุปทาน โดยให้ความส าคัญ
กับการเชื่อมโยระหว่างภาคเกษตร ภาคอุตสาหกรรม และภาคบริการ สนับสนุนให้มีการแลกเปลี่ยน
เรียนรู้และพัฒนาการใช้ความคิดสร้างสรรค์ และใช้ทรัพยากรร่วมกันระหว่างอุตสาหกรรมที่เก่ียวข้อง
และสนับสนุนในการผลิตสินค้าและบริการ การจัดจ าหน่าย และการด าเนินกิจกรรมเชิงพาณิชย์และ
ส่งเสริมการแข่งขันของธุรกิจทีเ่ป็นธรรมเพ่ือการยกระดับคุณภาพและมาตรฐานสินค้าและบริการทีสู่งขึน้ 
ตลอดจนส่งเสริมการปรับบทบาทของสถาบันหรือหน่วยงานที่เก่ียวข้องให้สนับสนุนการเชื่อมโยง 
เป็นเครือข่ายของธุรกิจสร้างสรรค์ 
   2) ส่งเสริมการพัฒนาเมืองสร้างสรรค์โดยการพัฒนาปัจจัยแวดล้อมด้านต่างๆ ของพ้ืนที่
หรือเมืองทัง้ด้านโครงสร้างพ้ืนฐานทางกายภาพ ทรัพยากรมนุษย์ กฎ ระเบียบ การบริหารจัดการที่เอ้ือ
ต่อการพัฒนาเครือข่ายวิสาหกิจของธุรกิจสร้างสรรค์ที่มีการสร้างสรรค์สินค้าและบริการใหม่ๆ ทีมี่
เอกลักษณ์และสะท้อนอัตลักษณ์ของพ้ืนทีห่รือเมืองสามารถดึงดูดการลงทุนของธุรกิจต่างๆ ที่เก่ียวข้อง
เข้ามาในพ้ืนทีห่รือเมือง รวมทัง้ส่งเสริมการลงทุนในโครงสร้างพ้ืนฐานต่างๆ เพ่ือสร้างบรรยากาศ 
และสภาวะที่เอ้ืออ านวยต่อการเรียนรู้และการพัฒนาความคิดสร้างสรรค์ เช่น การพัฒนาแหล่งเรียนรู้
และพ้ืนทีส่าธารณะรูปแบบต่างๆ การจัดกิจกรรม และงานแสดงสินค้าและบริการสร้างสรรค์ เพ่ือเป็น
ช่องทางหรือเวทีในการพัฒนาและแสดงออกของนักคิดและนักสร้างสรรค์สาขาต่างๆ 
   3) เสริมสร้างศักยภาพของผู้ประกอบการและบุคลากรในการใช้ความคิดสร้างสรรค์ 
เพ่ือเพ่ิมมูลค่าของสินค้าและบริการทุกสาขาโดยพัฒนาทักษะและองค์ความรู้ของผู้ประกอบการธุรกิจ
โดยเฉพาะวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม และบุคลากรสร้างสรรค์ทีส่ าคัญในธุรกิจต่างๆ ของห่วงโซ่
อุปทานของอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ทั้งด้านการออกแบบ การวิจัยและพัฒนา การสร้างนวัตกรรม  
การบริหารจัดการธุรกิจ เทคโนโลย ีและการตลาด โดยใช้ศิลปวัฒนธรรมแบบดั้งเดิมและร่วมสมัยเป็น
พ้ืนฐานผสมผสานการใช้เทคโนโลยี เพ่ือสร้างความแตกต่างและความโดดเด่นของสินค้าและบริการที่
ตรงกับความต้องการของตลาด รวมทั้งเสริมสร้างความเข้มแข็งของธุรกิจสร้างสรรค์ให้สามารถ 
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ปรับเปลี่ยนการด าเนินธุรกิจให้สอดคล้องกับสถานการณ์แวดล้อมภายในและภายนอกประเทศทีม่ีการ 
เปลี่ยนแปลงอย่างรวดเร็ว ตลอดจนสนับสนุนการศึกษาวิจัยในประเด็นส าคัญที่เกี่ยวข้องกับการพัฒนา
เศรษฐกิจสร้างสรรค์ และเร่งพัฒนาฐานข้อมูลเชิงลึกของอุตสาหกรรมสร้างสรรค์สาขาต่างๆ 
   4) พัฒนาระบบการเงินเพ่ือสนับสนุนการลงทุนและการพัฒนาอุตสาหกรรมสร้างสรรค์
โดยการจัดหาหรืออ านวยความสะดวกในการเข้าถึงแหล่งเงินทุนทีม่ีต้นทุนทีเ่หมาะสมส าหรับธุรกิจ
สร้างสรรค์ทีย่ังขาดแคลนเงินลงทุน เช่น กองทุนเศรษฐกิจสร้างสรรค์ กองทุน และสถาบันการเงินต่างๆ
เพ่ือสนับสนุนผู้ประกอบการธุรกิจสร้างสรรค์ เพ่ือให้ผู้ประกอบการและผู้ทีม่ีความประสงค์จะด าเนิน
ธุรกิจสร้างสรรค์สามารถก่อตั้ง ด าเนินกิจการ และพัฒนาธุรกิจได้ 
   5) ส่งเสริมการจดทะเบียน และการคุ้มครองทรัพย์สินทางปัญญาเพ่ือเป็นปัจจัย
ขับเคลื่อนการเติบโตของธุรกิจสร้างสรรค์ โดยสร้างความตื่นตัวและความตระหนักของธุรกิจและทุก 
ภาคส่วนถึงความส าคัญของทรัพย์สินทางปัญญาทีม่ีต่อการสร้างมูลค่าเพ่ิม ต่อยอดการเติบโตของธุรกิจ 
ยกระดับมาตรฐานของสินค้าและบริการ และเร่งรัดการลดขั้นตอนและความซับซ้อนในการจดทะเบียน
ทรัพย์สินทางปัญญา เพ่ืออ านวยความสะดวกแก่ธุรกิจสร้างสรรค์ในการครอบครองทรัพย์สินทางปัญญา
ได้อย่างรวดเร็ว ทันต่อการเปลี่ยนแปลงของตลาดมากข้ึน รวมทั้งบังคับใช้กฎหมายเพ่ือควบคุมการ
ละเมิดทรัพย์สินทางปัญญาอย่างมีประสิทธิภาพ 
  พวงแก้ว พรพิพัฒน์ (2553) ได้กล่าวว่าการก าหนดนโยบายเศรษฐกิจสร้างสรรค์ขับเคลื่อน
เศรษฐกิจสังคมไทย ควรพิจารณา ดังนี้ 
   1) สร้างเศรษฐกิจไทยให้เข้มแข็งบนฐานการผลิตที่แข็งแกร่ง และมีภูมิคุ้มกันต่อ 
การเปลี่ยนแปลง จากการสร้างฐานเศรษฐกิจใหม่แทนการพ่ึงอุตสาหกรรมเพ่ือการส่งออก โดยใช้ความรู้ 
ความคิดสร้างสรรค์ ความได้เปรียบด้านอัตลักษณ์และคุณค่าของทุนวัฒนธรรมที่สะสมมานานและ
เลียนแบบได้ยาก มาต่อยอดพัฒนาผลิตภัณฑ์ทั้งภาคเกษตร อุตสาหกรรม และบริการที่มีศักยภาพ
รวมทั้งการวิจัยพัฒนาสร้างนวัตกรรมที่เหมาะสมได้ด้วยตนเอง โดยเน้นการสร้างคุณค่าและผลิตภาพ 
การผลิตให้กับสินค้าและบริการ เป็นหัวใจส าคัญที่ท าให้โครงสร้างการผลิตของประเทศเข้มแข็งและ
แข่งขันได้ นอกจากนี้เศรษฐกิจสร้างสรรค์เปิดโอกาสให้ผู้ประกอบการไทย โดยเฉพาะธุรกิจขนาดกลาง
และขนาดย่อม รวมทั้งธุรกิจชุมชนที่มีทัศนคติและขีดความสามารถในการท าธุรกิจเชิงสร้างสรรค์พัฒนา
ธุรกิจให้เข้มแข็ง อาทิ การพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนทั้งด้านการออกแบบให้มีรูปแบบและบรรจุภัณฑ์ที่โดด
เด่นและคุณภาพมาตรฐานที่ได้รับการรับรอง การพัฒนาอุตสาหกรรมและบริการสร้างสรรค์ที่ไทย 
มีศักยภาพทั้งขั้นตอนการพัฒนาผลิตภัณฑ์และกระบวนการทางการตลาด ส่งผลให้เกิดการจ้างงาน 
และสร้างรายได้ให้กับประชาชนส่วนใหญ่ของประเทศน าไปสู่การปรับสมดุลระหว่างเศรษฐกิจและสังคม
ของคนเมืองกับคนชนบท ระหว่างภาคเศรษฐกิจในประเทศและระหว่างประเทศ เป็นแรงขับเคลื่อน
เศรษฐกิจไทยให้ขยายตัวอย่างมีคุณภาพ พ่ึงตนเองมากขึ้น และมีภูมิคุ้มกันต่อการเปลี่ยนแปลงจาก
ปัจจัยภายนอก 
   2) เกิดสังคมสร้างสรรค์และสงบสุข เนื่องจากเง่ือนไขความส าเร็จของเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์ คือ การพัฒนาทรัพยากรมนุษย์ให้สามารถยืนหยัดอยู่ในโลกอนาคตได้อย่างมีความสุขทั้งใน
ด้านการด าเนินชีวิตและในด้านการท างาน สามารถปรับตัวให้รู้เท่าทันการเปลี่ยนแปลงของกระแส 
โลกาภิวัตน ์ด้วยการพัฒนากระบวนการรับรู้และการคิดอย่างเป็นระบบ ควบคู่ไปกับการพัฒนาจิตใจทั้ง 
5 ด้าน ประกอบด้วย จิตแห่งวิทยาการ จิตแห่งการสังเคราะห์ จิตแห่งการสร้างสรรค์จิตแห่งความเคารพ 
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และจิตแห่งคุณธรรม จิตแห่งการสร้างสรรค์ หมายถึง “การมีความคิดสร้างสรรค์ และคิดนอกกรอบ” 
เป็นการเปิดรับมุมมองใหม่ๆ ทางความคิด และแนวทางการแก้ปัญหาต่างๆ ที่ออกนอกกรอบความคิด
เดิม บนฐานคิดและแนวทางปฏิบัติตามหลักปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียง น ามาสู่การเพ่ิมศักยภาพ
พลเมืองไทยที่สามารถใช้คุณธรรมก ากับการใช้ความรู้ความคิดสร้างสรรค์ในเรื่องที่ถูกต้อง เป็นประโยชน์
ต่อประเทศชาติ ยกระดับประชาชนทุกกลุ่มทุกพ้ืนที่ให้มีความรู้ ความสามารถและทักษะในการคิด
สร้างสรรค์ตลอดจนการปรับใช้เทคโนโลยีในระดับท่ีเพียงพอต่อการเพ่ิมผลิตภาพการผลิต และยกระดับ
รายได้ลดความแตกต่างระหว่างอาชีพและพ้ืนที่ ท าให้สังคมอยู่ร่วมกันอย่างสงบสุข 
   3) สร้างเศรษฐกิจสังคมสีเขียว เศรษฐกิจสร้างสรรค์เป็นส่วนหนึ่งหรือเป็นปัจจัย
สนับสนุนการพัฒนาเศรษฐกิจสังคมสีเขียว ตามแนวทางการพัฒนาเศรษฐกิจสังคมที่ยั่งยืน ไม่เบียดเบียน
ทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม เตรียมพร้อมรองรับความผันผวนของเศรษฐกิจ การเพ่ิมข้ึนของ
ราคาอาหารและพลังงานและการเปลี่ยนแปลงสภาพภูมิอากาศ โดยอาศัยการคิดสร้างสรรค์ของมนุษย์ 
ใช้ความรู้และภูมิปัญญารวมทั้งต้องพ่ึงการมีส่วนร่วมของทุกคน ในการพัฒนากระบวนการผลิตที่ใช้ความรู้
และเทคโนโลยีการผลิตที่สะอาดเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม การสร้างสรรค์สินค้าและบริการที่มีการใช้
ทรัพยากรและพลังงานอย่างมีประสิทธิภาพ มีผลต่อการลดปรากฏการณ์เรือนกระจกซึ่งเป็นสาเหตุหนึ่ง
ของการเกิดโลกร้อน การอนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม และการสร้างสมดุลของระบบ
นิเวศ อาทิ การพัฒนาเมืองสร้างสรรค์ และการเลือกใช้พลังงานทดแทน บนฐานศักยภาพของพ้ืนที่ 
ภูมิปัญญาและวัฒนธรรมชุมชนท้องถิ่น เพ่ือมุ่งสู่สังคมคาร์บอนต ่า 
  นิสวันต์ พิชญ์ด ารง  (2553) ได้กล่าวถึงการรักษาขุมทรัพย์ของเศรษฐกิจสร้างสรรค์ให้มั่นคง 
เพ่ือเป็นทุนของประเทศที่ยั่งยืน เป็นเรื่องท้าทายการพัฒนาในระยะต่อไป โดยมีประเด็นที่ควรให้
ความส าคัญ ดังนี้ 
   1) การพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์บนฐานทุนวัฒนธรรมอย่างยั่งยืน ต้องเริ่มจากความรู้
ความเข้าใจรากฐานทางวัฒนธรรม ค านึงถึงการอนุรักษ์และการใช้ประโยชน์อย่างรอบคอบ ต้องเข้าถึง
และร่วมมือกับชุมชนท้องถิ่นด้วยความไว้เนื้อเชื่อใจกัน เนื่องจากทุนวัฒนธรรมเป็นสมบัติสาธารณะ 
ชุมชนเป็นเจ้าของร่วมกันเพ่ือธ ารงรักษาไว้ซึ่งวัฒนธรรม วิถีชีวิตชุมชนให้ด ารงอยู่อย่างมีศักดิ์ศรีและ
ยั่งยืน สามารถเผชิญผลกระทบการเปลี่ยนแปลงและภัยคุกคามจากภายนอก โดยเฉพาะการครอบง า
จากทุนนิยมที่เน้นผลก าไรมากกว่าคุณค่าทางจิตใจ อาทิ การท าธุรกิจสร้างสรรค์ท่ีมุ่งตอบสนอง 
ความต้องการของนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติเป็นส าคัญ อาจท าลายศิลปวัฒนธรรมดั้งเดิมของท้องถิ่น 
   2) การขับเคลื่อนทุนวัฒนธรรมสู่เศรษฐกิจสร้างสรรค์ ต้องจัดท ายุทธศาสตร์และแนวทาง
ผลักดันสู่การปฏิบัติที่ชัดเจน ให้ความส าคัญกับทุนวัฒนธรรมที่มีศักยภาพ มีความพร้อมด้านองค์ความรู้
และเทคโนโลยีวางระบบบริหารจัดการที่เหมาะสมตลอดห่วงโซ่อุปทานการศึกษาวิจัยพฤติกรรม 
การบริโภคและกลุ่มผู้บริโภคเพ่ือสร้างตลาดในประเทศที่สามารถบริโภคสินค้าวัฒนธรรมที่มีคุณภาพได้ 
ก่อนที่จะน าไปสู่การส่งออกในระยะต่อไป การพัฒนาฐานข้อมูลวัฒนธรรมและการจัดการองค์ความรู้
พร้อมทั้งวางระบบการติดตามประเมินผล ภายใต้กระบวนการท างานเป็นเครือข่ายทั้งหน่วยงาน
ส่วนกลางภูมิภาค ท้องถิ่น สถาบันการศึกษาและกลุ่มประชาคมตลอดจนพัฒนากฏหมาย ระเบียบ 
การคุ้มครองลิขสิทธิ์ที่ชัดเจนและด าเนินการอย่างจริงจัง 
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   3. ให้ความส าคัญกับการพัฒนามนุษย์ ทั้งการศึกษาวัฒนธรรมไทยอย่างลึกซึ้ง และ 
การเชื่อมโยงทุนทางวัฒนธรรมเข้ากับระบบเศรษฐกิจและการบริหารจัดการยุคใหม่ โดยปลูกฝังความ
ตระหนักในคุณค่าของวัฒนธรรมไทยตั้งแต่เด็กสอดแทรกการส่งเสริมความคิดสร้างสรรค์ไว้ในหลักสูตร
การเรียนการสอน สนับสนุนอาชีพที่ใช้ความคิดสร้างสรรค์ ตลอดจนส่งเสริมศักยภาพและความรู้ในด้าน
ความคิดสร้างสรรค์แก่ผู้ประกอบการทั่วไป โดยเฉพาะผู้ประกอบการรุ่นใหม่ เพ่ือพัฒนาและเพ่ิมมูลค่า
สินค้าและบริการเชิงสร้างสรรค์ 
   4) อนุรักษ์ฟ้ืนฟูวัฒนธรรมไทย โดยเฉพาะวัฒนธรรมและภูมิปัญญาที่ใกล้จะสูญหาย  
โดยจัดให้มีเวทีหรือช่องทางในการถ่ายทอดความรู้และภูมิปัญญาไทยจากรุ่นสู่รุ่นอย่างสม ่าเสมอ  
สร้างเครือข่ายวัฒนธรรมไทยเพ่ือแลกเปลี่ยนความรู้ พร้อมทั้งก าหนดมาตรการคัดกรองวัฒนธรรม 
จากภายนอก อาทิ มาตรการทางกฎหมาย มาตรการทางสังคม เพ่ือให้เลือกรับแต่สิ่งที่เป็นประโยชน์ 
  เสาวรภย ์กุสุมา ณ อยุธยา (2553) ได้กล่าวถึงการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ในประเทศ
ไทย ดังนี้ 
   1) การพัฒนาโครงสร้างพื้นฐานและสภาพแวดล้อมภายในประเทศ เพ่ือให้เอ้ือประโยชน์
ต่อการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์นั้น ภาครัฐต้องให้ความส าคัญส าหรับการพัฒนาโครงสร้างพ้ืนฐาน 
ด้านการสื่อสารและการคมนาคม การส่งเสริมการลงทุนทางด้าน วิจัยและพัฒนา การจัดหาแหล่งเงินทุน 
การพัฒนาการศึกษาอย่าง เป็นระบบและครบวงจรให้สอดคล้องกับความต้องการของตลาด รวมทั้งสร้าง
บุคลากรที่มีความคิดสร้างสรรค์ การพัฒนาการตลาด สมัยใหม่และการบังคับใช้กฎหมาย โดยเฉพาะ
กฏหมายด้านทรัพย์สินทางปัญญา มีการศึกษาปัญหาและอุปสรรคที่มาจาก กฎหมายและกฎระเบียบ
เพ่ือน าไปสู่การปรับปรุงและแก้ไขต่อไป  
   2) การบูรณาการและการด าเนินงานของหน่วยงาน การพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 
มีกรอบการด าเนินงานที่เกี่ยวข้องกับ หน่วยงานภาครัฐและเอกชนจ านวนมาก การด าเนินงานขับเคลื่อน 
การพัฒนาในระดับปฏิบัติจ าเป็นต้องมีหน่วยงานที่ต้องรับผิดชอบหลักและมีกรอบนโยบายและกลไก 
การขับเคลื่อนยุทธศาสตร์ที่ ชัดเจนรวมทั้งมีการจัดท าแผนแม่บทการพัฒนาเศรษฐกิจ สรา้งสรรค์  
และจัดท าแผนที่น าทางการพัฒนา (Roadmap) ขึ้น มาให้ชัดเจนเพื่อน าไปสู่การปฏิบัติให้เกิดผลสัมฤทธิ์  
   3) การศึกษาวิจัยและพัฒนาเชิงลึกในสาขาเศรษฐกิจ สร้างสรรค์และทุนวัฒนธรรม 
ภาครัฐควรขับเคลื่อนในการท าการศึกษาองค์ความรู้เพื่อการพัฒนาในสาขาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 5 สาขา 
คือ  
    3.1) มรดกทางวัฒนธรรมและภูมิปัญญาและความ หลากหลายทางชีวภาพ  
    3.2) เอกลักษณ์ศิลปะและวัฒนธรรม  
    3.3) งานช่างฝีมือและหัตถกรรม  
    3.4) อุตสาหกรรมสื่อ บันเทิง และซอฟต์แวร์ 
    3.5) การออกแบบและพัฒนาสินค้าสร้างสรรค์  
    การพัฒนาสาขาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ท้ัง 5 สาขาจนสามารถ สร้างมูลค่าทางเศรษฐกิจ
และน าผลิตภัณฑ์และบริการออกสู่ตลาดทั้งภายในประเทศและต่างประเทศ นอกจากนี้ควรมีการศึกษา
และสร้างงานวิจัยที่มีการจัดท าฐานข้อมูลและมีระบบการจัดเก็บข้อมูลที่มีประสิทธิภาพ โดยมีการก าหนด
มาตรฐานขอบเขตของอุตสาหกรรมและบริการเชิงสร้างสรรค์ให้ชัดเจน มีวิธีการจัดเก็บข้อมูลให้เป็นที่
ยอมรับและมีความน่าเชื่อถือเพ่ือเป็นประโยชน์ต่อการประเมิน ติดตามผล และก าหนดนโยบายต่อไป  
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   4) การสร้างความตระหนักและสร้างโอกาสให้ผู้ประกอบการ กล่าวคือภาครัฐควรมีการ
ผลักดันและสนับสนุนผู้ประกอบการของไทยให้ได้รับการพัฒนาทักษะและองค์ความรู้ในการสร้างสรรค์
สินค้าและบริการรูปแบบใหม่ที่มีจุดเด่นและสามารถต่อยอดความคิดและนวัตกรรม เพ่ือตอบสนอง 
ความต้องการของตลาดและก้าวทันต่อกระแสการเปลี่ยนแปลงของสังคมโลก 
   5) ระเบียบส านักนายกรัฐมนตรีว่าด้วยการส่งเสริมเศรษฐกิจสร้างสรรค์ พ.ศ. 2556 
เพ่ือให้การด าเนินการตามนโยบายส่งเสริมเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของรัฐบาลเป็นไปอย่างมีระบบและ 
มีประสิทธิภาพ โดยมีกองทุนส่งเสริมเศรษฐกิจสร้างสรรค์เป็นกลไกส าคัญท่ีจะด าเนินการเกี่ยวกับ 
การพัฒนาระบบเศรษฐกิจตามแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ และมีหน่วยงานเดียวในการบูรณาการ
พัฒนาระบบเศรษฐกิจตามแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของประเทศทั้งระบบเพื่อประสานการด าเนินงาน
ของหน่วยงานภาครัฐและภาคเอกชน ในการส่งเสริมเศรษฐกิจสร้างสรรค์อันจะนาไปสู่การพัฒนา
ประเทศอย่างยั่งยืน นายกรัฐมนตรีโดยความเห็นชอบของคณะรัฐมนตรีจึงได้ออกระเบียบว่าด้วย 
การส่งเสริมเศรษฐกิจสร้างสรรค์ไว้ดังต่อไปนี้ 
    5.1) ก าหนดให้มีคณะกรรมการนโยบายส่งเสริมเศรษฐกิจสร้างสรรค์ เรียกโดยย่อว่า 
“กศส.” มีผู้ทรงคุณวุฒิซึ่งนายกรัฐมนตรีแต่งตั้งเป็นประธานกรรมการ เลขาธิการน ายกรัฐมนตรีเป็นรอง
ประธานกรรมการ และผู้อ านวยการส านักงานส่งเสริมเศรษฐกิจสร้างสรรค์เป็นกรรมการและเลขานุการ 
มีอ านาจหน้าที่ในการก าหนดนโยบายส่งเสริมเศรษฐกิจสร้างสรรค์ พิจารณาให้ความเห็นชอบกรอบ 
การจัดสรรเงินกองทุน ก าหนดแนวทางและมาตรการเพื่อส่งเสริมความร่วมมือและประสานงานระหว่าง
หน่วยงานต่างๆ ทั้งภาครัฐและเอกชนเสนอแนะมาตรการด้านการเงิน การคลัง การภาษีอากรรวมถึง
การแก้ไขเพ่ิมเติมกฎหมาย และเสนอรูปแบบองค์กรเพ่ือขับเคลื่อนนโยบายส่งเสริมเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 
    5.2) ให้จัดตั้งกองทุนขึ้นกองทุนหนึ่งในส านักเลขาธิการน ายกรัฐมนตรี ส านัก 
นายกรัฐมนตรี เรียกว่า “กองทุนส่งเสริมเศรษฐกิจสร้างสรรค์” โดยมีวัตถุประสงค์เพ่ือเป็นเงินช่วยเหลือ
อุดหนุนการด าเนินการใดที่สนับสนุนแก่ส่วนราชการ หน่วยงานของรัฐ รัฐวิสาหกิจ หรือผู้ประกอบการ
ธุรกิจสร้างสรรค์ในการด าเนินงานตามนโยบายส่งเสริมเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 
    5.3) ให้มีส านักงานส่งเสริมเศรษฐกิจสร้างสรรค์ เรียกโดยย่อว่า “สศส.” เป็น
หน่วยงานภายในส านักเลขาธิการน ายกรัฐมนตรี ส านักนายกรัฐมนตรี โดยมีอ านาจหน้าที่ปฏิบัติงาน
ธุรการของคณะกรรม ด าเนินการตามแผนงานของคณะกรรมการ ศึกษา รวบรวม ติดตาม และวิเคราะห์
ข้อมูลที่เกี่ยวกับการด าเนินงานของกองทุน เป็นศูนย์กลางเผยแพร่และประชาสัมพันธ์ให้ประชาชนได้
ทราบถึงการจัดตั้งกองทุน นโยบาย และแนวทางในการด าเนินงานของกองทุน ประสานงานกับ
หน่วยงานราชการ และองค์กรต่าง ๆ ที่เก่ียวข้องในการด าเนินงานของกองทุนและนโยบายส่งเสริม
เศรษฐกิจสร้างสรรค์ และปฏิบัติหน้าที่อ่ืนตามที่คณะกรรมการและคณะกรรมการบริหารกองทุน
มอบหมาย 
    5.4) การบริหารกองทุน การเงิน การบัญชีและการตรวจสอบ มีวิธีการด าเนินการ
ดังนี้ 
     ให้ส านักเลขาธิการน ายกรัฐมนตรีเปิดบัญชีเงินฝากไว้ที่กรมบัญชีกลาง 
กระทรวงการคลัง ชื่อ “บัญชีกองทุนส่งเสริมเศรษฐกิจสร้างสรรค์” และอาจเปิดบัญชีเงินฝากไว้กับ
ธนาคารที่เป็นรัฐวิสาหกิจภายในวงเงินและเง่ือนไขท่ีได้รับอนุมัติจากกระทรวงการคลังให้จัดท า
งบประมาณการรายรับ รายจ่ายประจ าปีเสนอคณะกรรมการบริหารกองทุนเพ่ือพิจารณาอนุมัติทุกสิ้น 
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ปีงบประมาณให้ท ารายงานผลการติดตามและประเมินผลการด าเนินงานของกองทุน วิธปีฏิบัติเกี่ยว 
การเบิกเงิน รับเงิน การเก็บรักษาเงิน การน าส่งเงิน การพัสดุ หรือการปฏิบัติอื่นใดที่มิได้ก าหนดไว้ใน 
ระเบียบนี้ ให้ปฏิบัติตามระเบียบของทางราชการว่าด้วยการนั้นโดยอนุโลม และให้จัดท าบัญชีกองทุน
ตามหลักบัญชีคู่เกณฑ์คงค้างตามมาตรฐานการจัดท าบัญชีภาครัฐที่กระทรวงการคลังก าหนด การปิด
บัญชีให้ท าปีละครั้ง 
     สรุปได้ว่า เพ่ือให้การด าเนินการตามนโยบายส่งเสริมเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของ
รัฐบาลเป็นไปอย่างมีระบบและมีประสิทธิภาพ จึงได้มีการออกระเบียบส านักนายกรัฐมนตรีว่าด้วยการ
ส่งเสริมเศรษฐกิจสร้างสรรค์ ไว้ดังนี้ ให้มีคณะกรรมการนโยบายส่งเสริมเศรษฐกิจสร้างสรรค์ (กศส.) ให้
จัดตั้งกองทุนส่งเสริมเศรษฐกิจสร้างสรรค์ ให้มีส านักงานส่งเสริมเศรษฐกิจสร้างสรรค์ (สศส.) ส่วนด้าน
การบริหารกองทุน การเงิน การบัญชีและการตรวจสอบนั้น ให้ให้ส านักเลขาธิการน ายกรัฐมนตรีเปิด
บัญชีเงินฝากไว้ที่กรมบัญชีกลาง กระทรวงการคลัง ชื่อ “บัญชีกองทุนส่งเสริมเศรษฐกิจสร้างสรรค์” 
จัดท างบประมาณรายรับและรายจ่ายประจ าปีเสนอคณะกรรมการบริหารกองทุน ให้จัดท ารายงานผล
การติดตามและประเมินผลการด าเนินงานของกองทุนทุกสิ้นปีงบประมาณ การเบิกเงิน รับเงิน การเก็บ
รักษาเงิน การน าส่งเงิน การพัสดุ หรือการปฏิบัติอื่นใดที่มิได้ก าหนดไว้ในระเบียบนี้ ให้ปฏิบัติตาม
ระเบียบของทางราชการว่าด้วยการนั้นโดยอนุโลม โดยให้จัดท าบัญชีกองทุนตามหลักบัญชีคู่เกณฑ์ 
คงค้างตามมาตรฐานการจัดท าบัญชีภาครัฐที่กระทรวงการคลังก าหนด และการปิดบัญชีให้ท าปีละครั้ง 
  นอกจากนั้นยังสามารถประยุกต์เข้ากับการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ ประกอบด้วย
คุณลักษณะเฉพาะ 6 ประการ (Richards,  2010a) 
   1) เป็นรูปแบบการท่องเที่ยวที่เพ่ิมทักษะให้กับนักท่องเที่ยว ซึ่งการพัฒนาทักษะ 
ของนักท่องเที่ยวสามารถเกิดขึ้นได้จากการที่นักท่องเที่ยวเข้ามามีส่วนร่วมในกิจกรรมการท่องเที่ยว อาทิ 
ในกิจกรรมการท่องเที่ยวด้านการทอผ้าพ้ืนเมืองของชาวเมารี ประเทศนิวซีแลนด์ จะสร้างทักษะด้าน 
การทอผ้าให้กับนักท่องเที่ยว หรือในกิจกรรมการท่องเที่ยวด้านการปรุงอาหาร ของเมืองบาร์เซโลนา 
ประเทศสเปน ซึ่งมีชื่อเสียงด้านนี้ นักท่องเที่ยวจะได้ทักษะการปรุงอาหารจากการมีส่วนร่วมในกิจกรรม
การประกอบอาหาร เป็นต้น 
   2) เป็นรูปแบบการท่องเที่ยวที่มีสินค้าหลักคือ “ทักษะและประสบการณ์ด้านวัฒนธรรม
ที่เกิดจากการเข้าร่วมกิจกรรมการท่องเที่ยว” ประสบการณ์จะกลายเป็นสินค้า ตัวอย่างเช่น 
ประสบการณ์ทางดนตรีพ้ืนเมืองและวัฒนธรรมท้องถิ่นที่ได้จากการเข้าร่วมงานเทศกาลดนตรีของ
ประเทศเม็กซิโกประสบการณ์และทักษะด้านศิลปะการวาดภาพ การแกะสลัก จากการเข้าร่วมงาน
ศิลปะในป่าของประเทศแคนาดา เป็นต้น 
   3) เป็นรูปแบบการท่องเที่ยวที่เปลี่ยนจากการขายทรัพยากรการท่องเที่ยวที่จับต้องได้สู่
ทรัพยากรการท่องเที่ยวที่จับต้องไม่ได้ เปลี่ยนจากการขายสินค้าท่ีเป็นวัตถุไปสู่การขายสินค้าที่เรียกว่า 
“ประสบการณ์” อาทิ เปลี่ยนจากการขายมีดลักโยล (Laguiole) ซึ่งเป็นงานฝีมือแบบดั้งเดิมของ
ประเทศฝรั่งเศส เป็นการขายการสอนท ามีดจากมืออาชีพในท้องถิ่น เป็นต้น 
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   4) เป็นรูปแบบการท่องเที่ยวที่เปลี่ยนจากสินค้าที่เป็นวัฒนธรรมระดับสูงไปสู่สินค้าที่ 
เป็นวัฒนธรรมประจ าวัน เพ่ือให้นักท่องเที่ยวสามารถเรียนรู้ สัมผัสถึงความเป็นท้องถิ่น และสร้างความ
เข้าใจเกี่ยวกับวัฒนธรรมท้องถิ่นได้ง่ายขึ้น โดยวัฒนธรรมระดับสูง เป็นวัฒนธรรมที่นักท่องเที่ยวจ าเป็น
จะต้องไปเยี่ยมชม ได้แก่ พิพิธภัณฑ์ อาคารแสดงผลงานศิลป์ อนุสาวรีย์ต่าง ๆ ส่วนวัฒนธรรมประจ าวัน
จะเป็นวัฒนธรรมท้องถิ่นอย่างแท้จริงที่มีอยู่ตามชนบทในวิถีชีวิตประจ าวัน เช่น ตลาดนัดท้องถิ่น 
ร้านอาหารพื้นบ้านตามชนบท สภากาแฟ เป็นต้น 
   5) เป็นรูปแบบการท่องเที่ยวที่เปิดโอกาสให้นักท่องเที่ยวมีส่วนร่วมในการท ากิจกรรม
การท่องเที่ยวร่วมกับชุมชนท้องถิ่น นักท่องเที่ยวจะได้สัมผัสถึงวิถีชีวิตของคนในท้องถิ่นอย่างแท้จริง 
ตัวอย่างเช่น การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ในนิวซีแลนด์ ได้จัดให้มีกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์
หลายรูปแบบ อาทิ การแกะสลัก การเรียนภาษาเมารี การทอผ้า การสร้างงานไม้ และการท าอาหาร
นักท่องเที่ยวสามารถเลือกได้ว่าต้องการเข้าร่วมกิจกรรมการท่องเที่ยวรูปแบบใด โดยแต่ละกิจกรรม 
จะมีชาวบ้านในท้องถิ่นคอยให้ค าแนะน าในการด าเนินกิจกรรมนั้น ๆ เป็นต้น 
   6) เป็นรูปแบบการท่องเที่ยวที่ต้องมีความโดดเด่นแตกต่างกันด้านทรัพยากรการท่องเที่ยว
เพ่ือสร้างเอกลักษณ์ให้กับแหล่งท่องเที่ยว เนื่องจากนักท่องเที่ยวต้องการประสบการณ์ใหม่ ๆ ที่มี 
ความแตกต่างกัน อาทิ เมืองบาร์เซโลนา ประเทศสเปน มีความโดดเด่นด้านอาหารพื้นเมือง จึงน าจุดเด่น
ด้านนี้มาพัฒนาเป็นการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์โดยจัดให้มีกิจกรรมการสอนการท าอาหารวิธีการปรุง
อาหาร ทั้งอาหารคาวและอาหารหวานให้กับนักท่องเที่ยว ซึ่งกิจกรรมการท่องเที่ยวดังกล่าวถือว่าเป็น
เอกลักษณ์เฉพาะตัวของท้องถิ่น 
  ปัจจัยที่ส่งผลต่อความส าเร็จของการจัดการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์จากการศึกษาของ  
ริชาร์ดในปี 2010 (Richards,  2010b) พบว่า ปัจจัยส าคัญท่ีส่งผลต่อความส าเร็จในการจัดการ
ท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์มีทั้งสิ้น 11 ปัจจัย 
   1) บริบท หมายถึง ทรัพยากรการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมที่มีอยู่ในท้องถิ่น ส าหรับ
ประเทศไทยนับว่ามีทรัพยากรการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมที่หลากหลายทั้งในระดับประเทศและระดับ
ภูมิภาคประเทศไทยถือว่าเป็นเมืองประวัติศาสตร์มีความเป็นมาที่ยาวนานกว่า 700 ปี มีปราสาท 
พระราชวังวัฒนธรรม ประเพณี วิถีชีวิต และความเชื่อกระจายตัวอยู่ทั่วทุกภูมิภาคของประเทศ เช่น 
ทรัพยากรการท่องเที่ยวประเภทวัฒนธรรมในภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนล่าง ได้แก่ ปราสาท 
หินพิมายจังหวัดนครราชสีมา ปราสาทเขาพนมรุ้ง จังหวัดบุรีรัมย์ ปราสาทศีขรภูมิ จังหวัดสุรินทร์  
และปราสาทเขาพระวิหาร จังหวัดศรีสะเกษ เป็นต้น 
   2) การมีส่วนร่วมจากท้องถิ่น หมายถึง การเปิดโอกาสให้องค์กรท้องถิ่นและประชาชน
เขา้มามีส่วนในการบริหารจัดการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ในชุมชน ประเทศไทยมีการปกครองแบบล าดับ
ขั้น และกระจายอ านาจสู่การปกครองในระดับล่าง อาทิ ก านัน ผู้ใหญ่บ้าน บางพ้ืนที่อาจมีหัวหน้าชุมชน
ซึ่งบุคคลทั้ง 3 กลุ่มมาจากบุคคลในท้องถิ่น ท าให้มีความรู้เรื่องท้องถิ่นเป็นอย่างดี และสามารถ 
ขอความร่วมมือจากประชาชนให้เข้ามาส่วนร่วมในการบริหารจัดการท่องเที่ยวให้เหมาะสมกับพ้ืนที่ 
และสามารถด าเนินการในทางปฏิบัติได้อย่างมีประสิทธิภาพ 
 
 
 



66 

   3) การมีพันธมิตร หมายถึง การสร้างความสัมพันธ์อันดีกับผู้ที่มีส่วนได้ส่วนเสียในชุมชน 
อาทิเจ้าของธุรกิจที่พัก ร้านอาหาร หน่วยงานภาครัฐที่เกี่ยวข้อง ได้แก่ การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย
กรมศิลปากร และองค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น ซึ่งหน่วยงานเหล่านี้จะกระจายตัวอยู่ตามพ้ืนที่ต่าง ๆ ของ
ชุมชน หากมีการสร้างความร่วมมือกับผู้ที่มีส่วนได้ส่วนเสียจะท าให้ชุมชนมีศักยภาพในการด าเนินการ
จัดการท่องเที่ยวได้มีประสิทธิภาพมากยิ่งขึ้น 
   4) การวางแผนระยะยาว ได้แก ่การวางแผนล่วงหน้าในการจัดการท่องเที่ยวและการวาง
แผนการบริหารจัดการแหล่งท่องเที่ยว เพ่ือให้การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์สามารถด าเนินงานได้อย่าง
ต่อเนื่อง โดยการวางแผนระยะยาวอาจอิงแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ซึ่งมีวาระ 5 ปี  
การวางแผนให้สอดคล้องกับแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติจะช่วยให้การบริหารจัดการ 
มีทิศทางที่แน่นอน พร้อมทั้งสามารถสามารถขอรับการสนับสนุนจากภาครัฐได้ด้วยเช่นกัน ขณะเดียวกัน
ต้องวางแผนการบริหารทรัพยากรแหล่งท่องเที่ยวให้คงสภาพเดิมพร้อมส าหรับการเดินทางท่องเที่ยว 
ซึ่งถือว่ามีความส าคัญมาก 
   5) การมีวัตถุประสงค์ท่ีชัดเจน ได้แก่ การก าหนดวัตถุประสงค์เพ่ือให้เอ้ือต่อการพัฒนา 
การท่องเที่ยว โดยชุมชนต้องระบุให้ชัดเจนว่าวัตถุประสงค์ของการจัดการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ตาม
สถานที่ท่องเที่ยวนั้น ๆ ต้องการน าเสนอในแง่ใด อาทิ การน าเสนอวัฒนธรรมด้านวิถีการด าเนินชีวิต 
ของชุมชนตลาดน้ าอัมพวา จังหวัดสมุทรสงคราม เนื่องจากชุมชนดังกล่าวเป็นชุมชนที่อาศัยแม่น้ าใน 
การค้าขายสินค้าและบริการ เปิดโอกาสให้นักท่องเที่ยวเรียนรู้วิถีชีวิตของชุมชนตลาดน้ าอัมพวา 
   6) การมีรูปแบบการท่องเที่ยวที่ดี หมายถึง การมีรูปแบบการท่องเที่ยวที่ไม่ซ้ าแบบใคร
เป็นการสร้างจุดแข็งให้กับชุมชน ประเทศไทยมีแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมที่หลากหลาย แม้จะอยู่ 
ในภูมิภาคเดียวกันแต่ก็มีความแตกต่างกัน อาทิ ภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนล่างมีภาษาที่ค่อนข้าง
หลากหลาย เช่น ภาษาโคราช ภาษาไทยอีสาน ภาษาเขมร ภาษาส่วย ภาษาเยอ เป็นต้น ซึ่งภาษาเหล่านี้
ถือว่าเป็นจุดแข็งของแต่ละพ้ืนที่สามารถน ามาจัดในรูปแบบการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์เพ่ือให้นักท่องเที่ยว
เรียนรู้ภาษาท้องถิ่น 
   7) การมีอิสรภาพในการบริหารจัดการ ได้แก่ การที่ชุมชนมีอิสรภาพในการบริหาร
จัดการท่องเที่ยว ผู้ที่เกี่ยวข้องควรได้รับผลประโยชน์ร่วมกันทั้งสถานประกอบการและชุมชน ไม่ควร
ได้รับผลประโยชน์เพียงฝ่ายใดฝ่ายหนึ่ง โครงสร้างการบริหารจัดการควรเปิดโอกาสให้ชุมชนเข้ามามีส่วน
ร่วม และมีอิสระในการด าเนินงาน อาทิ การเปิดโอกาสให้ชุมชนสามารถก าหนดรูปแบบการท่องเที่ยว
เชิงสร้างสรรค์ตามความเหมาะสมของทรัพยากรการท่องเที่ยวภายในท้องถิ่น 
   8) การสื่อสารและการตลาดที่ดี หมายถึง การสื่อสารเพื่อสร้างความเข้าใจเกี่ยวกับ 
การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ให้เป็นไปในทิศทางเดียวกัน ปัจจุบันการสื่อสารของไทยถือว่ามีประสิทธิภาพ
มากขึ้น สามารถเข้าถึงเกือบทุกพ้ืนที่ของประเทศ ขณะเดียวกันเทคโนโลยีการสื่อสารยังช่วยให้
นักท่องเที่ยวสามารถเปิดรับข้อมูลด้านการท่องเที่ยวด้วยตนเอง สื่อประชาสัมพันธ์ของไทยมีท้ัง สื่อเก่า 
เช่น หนังสือพิมพ์ โทรทัศน์ วิทยุ ใบปลิว และสื่อใหม่ เช่น อินเทอร์เน็ต ซ่ึงต่างชว่ยให้ผูป้ระกอบการ
ธุรกิจการท่องเที่ยวสามารถประชาสัมพันธ์โปรแกรมการท่องเที่ยว ขณะที่นักท่องเที่ยวสามารถเข้าถึง
แหล่งท่องเที่ยวได้มากข้ึน สะดวกและรวดเร็วขึ้น 
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   9) การมีแหล่งเงินทุนที่เพียงพอ ได้แก่ การมแีหล่งเงินทุนที่เพียงพอส าหรับการจัดการ
ท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ ซึ่งอาจไม่จ าเป็นต้องใช้เงินลงทุนในปริมาณมาก ปัจจุบันหลายองค์กรให้ 
การสนับสนุนงบประมาณในการด าเนินงานด้านการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ อาทิ การท่องเที่ยว 
แห่งประเทศไทย (ททท.) องค์การบริหารการพัฒนาพื้นที่พิเศษเพ่ือการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน (องค์การ
มหาชน) ส านักบริหารและพัฒนาองค์ความรู้ (องค์การมหาชน) ให้การสนับสนุนงบประมาณการจัดการ
ท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ แต่ก็มีหลายชุมชนที่ต้องการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวในชุมชนของตนเองให้ 
อยู่ในรูปแบบการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค ์ส่งผลให้เกิดการแข่งขันค่อนข้างสูงในขณะที่งบประมาณ 
ที่ให้การสนับสนุนมีจ านวนจ ากัด การมองหาแหล่งเงินทุนในท้องถิ่นจึงเป็นอีกทางเลือกหนึ่งที่สามารถ
ช่วยแก้ปัญหาด้านเงินลงทุนได้ 
   10) การมีผู้น าที่เข้มแข็งและทีมงานที่มั่นคง หมายถึง การมีผู้น าที่มีวิสัยทัศน์และทักษะ
ในการพัฒนาคน เนื่องจากการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์เป็นการด าเนินงานโดยชุมชนเป็นหลัก ผู้น าชุมชน
จึงจ าเป็นต้องมีความรู้ความสามารถด้านการท่องเที่ยว เพ่ือช่วยในการก าหนดทิศทางการจัดการ
ท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ แต่ในปัจจุบันผู้น าชุมชนท้องถิ่นของไทยยังขาดความรู้เรื่องการท่องเที่ยวเชิง
สร้างสรรค์ และรูปแบบการจัดการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ที่ชัดเจน เพราะการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์
ยังเป็นเรื่องใหม่ส าหรับสังคมไทย การสร้างความรู้ความเข้าใจให้กับผู้น าชุมชนจึงมีความส าคัญมาก 
   11) การเมือง หมายถึง กระบวนการหรือวิธีการที่น ามาใช้เพ่ือจัดระเบียบความสัมพันธ์
ภายในรัฐระหว่างผู้ปกครองและผู้ถูกปกครอง การเมืองของไทยยังถือว่ามีเสถียรภาพน้อย เกิดการ
แตกแยกทางขั้วการเมืองอย่างเห็นได้ชัด ทั้งการก่อการร้ายในบางพ้ืนที่ ซึ่งแท้จริงแล้วการเมือง 
มีความส าคัญมากเพราะการเมืองมีส่วนส าคัญในการผลักดันและสนับสนุนให้มีการจัดการท่องเที่ยว 
เชิงสร้างสรรค์ข้ึนในเมืองไทย พร้อมทั้งสร้างความไว้วางใจให้กับนักท่องเที่ยว 
  ปิรันธ์ ชิณโชติ และธีระวัฒน์ จันทึก (2559) จากการศึกษาดังกล่าวจึงสามารถสรุปได้ว่า 
การจะพัฒนาสวนผึ้งให้ก้าวสู่การเป็นเมืองที่มีรูปแบบการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ได้นั้นต้องสามารถน า
จุดเด่นของสวนผึ้งมาพัฒนาร่วมกับองค์ประกอบของบริบทต่างๆ ให้ประสานสอดคล้องกัน ผู้วิจัยจึงขอ
น าเสนอองค์ประกอบของรูปแบบการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ของสวนผึ้งได้ใน 5 องค์ประกอบ ดังต่อไปนี้ 
   1) แหล่งท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ (Creative Destination) พ้ืนที่เป็นปัจจัยพ้ืนฐานที่
ก่อให้เกิดการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ ซึ่งต้องพัฒนาความโดดเด่น และดึงดูดนักท่องเที่ยว ทั้งยังต้อง
สามารถจัดการในการอนุรักษ์สิ่งแวดล้อมให้เกิดความยั่งยืนในเวลาเดียวกัน พ้ืนที่ของสวนผึ้งนั้นมี 
ความโดดเด่นในเรื่องของธรรมชาติและวัฒนธรรม มีแหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติ และแหล่งท่องเที่ยว 
ที่มนุษย์สร้างขึ้น องค์ประกอบของแหล่งท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์นั้นต้องน าความคิดเชิงสร้างสรรค์ไปใช้
ในการปรับปรุง เพ่ิมคุณค่าให้แก่พ้ืนที่ สร้างบรรยากาศของสังคมแห่งการเรียนรู้อย่างสร้างสรรค์  
จากทรัพยากรที่พ้ืนที่มีอยู่ สร้างพ้ืนที่และกิจกรรมเชิงสร้างสรรค์รูปแบบต่างๆ โดยเฉพาะการเดินทาง
ท่องเที่ยวที่ช่วยให้นักท่องเที่ยวมีโอกาสพัฒนาความคิดสร้างสรรค์ผ่านการเรียนรู้หลากหลายรูปแบบ 
   2) ผู้ประกอบการเชิงสร้างสรรค์ (Creative Entrepreneur) เป็นหัวใจส าคัญของการ
ขับเคลื่อนระบบ เศรษฐกิจสร้างสรรค์ เพราะผู้ประกอบการถือว่าเป็นผู้น าในความคิดเชิงสร้างสรรค์  
โดยสามารถส่งเสริมการพัฒนากระบวนการสร้างสรรค์ที่ก่อให้เกิดนวัตกรรมหรือผลิตภัณฑ์ใหม่ใน
อุตสาหกรรมท่องเที่ยวได้ ในสวนผึ้งนั้นมีการรวมกลุ่มของผู้ประกอบการอย่างชัดเจน และมีชื่อเสียง 
จากการที่ผู้ประกอบการได้สร้างสรรค์แหล่งท่องเที่ยว หรือรูปแบบการท่องเที่ยวใหม่ๆ ให้เกิดข้ึนใน 
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สวนผึ้ง การรวมกลุ่มของผู้ประกอบการสามารถเห็นได้อย่างเป็นรูปธรรมในนามชมรมผู้ประกอบการ 
ธุรกิจท่องเที่ยวอ าเภอสวนผึ้ง หรือ I Love สวนผึ้ง ซึ่งได้พยายามผลักดันส่งเสริมการท่องเที่ยวของสวน
ผึ้งอย่างต่อเนื่อง อย่างไรก็ตาม ผู้ประกอบการต้องใช้ประโยชน์จากการรวมตัวกันในการแบ่งปันแนวคิด 
ในการสร้างสรรค์นวัตกรรมการท่องเที่ยวใหม่ๆให้เกิดข้ึนรวมถึงการเชื่อมโยงเครือข่าย ประสานงาน 
ร่วมกันสร้างแนวความคิดเชิงสร้างสรรค์กับทุกภาคส่วน ให้สามารถพัฒนาแนวทางการท่องเที่ยวเชิง
สร้างสรรค์ของสวนผึ้งได้ 
   3) ชุมชนเชิงสร้างสรรค์ (Creative Locals) ส าหรับการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์นั้น  
คนในชุมชนท้องถิ่นถือเป็นหัวใจหลักในการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ให้เกิดขึ้นได้ชุมชนต้อง
สามารถใช้อัตลักษณ์และเอกลักษณ์ทางวัฒนธรรมในท้องถิ่นนั้นๆ ได้อย่างกลมกลืน คนในชุมชนต้อง
สามารถจัดการองค์ความรู้ภูมิปัญญาได้อย่างเป็นระบบ สามารถถ่ายทอด ทักษะ ความสามารถ 
ปรับปรุงดัดแปลงหรือประยุกต์ให้เข้ากับบริบทในปัจจุบันได้ ส าหรับชุมชนในสวนผึ้งซึ่งมีหลากหลายชาติ
พันธุ์ หลากหลายวัฒนธรรมพ้ืนฐานคนในชุมชนมีอัธยาศัยไมตรีต่อกัน ซึ่งเป็นจุดส าคัญหนึ่งในการส่งเสริม
การท่องเที่ยว อย่างไรก็ตาม ต้องเกิดการส่งเสริมการสร้างความรู้ความเข้าใจถึงประโยชน์ของการ
ท่องเที่ยวต่อชุมชน อีกท้ังสร้างความภูมิใจในวัฒนธรรมของตน และน ามาเผยแพร่ เพ่ือสร้างโอกาสใน
การท่องเที่ยวเพ่ิมข้ึน 
   4) กิจกรรม หรือสินค้าเชิงสร้างสรรค์ (Creative Activities and Products) กิจกรรม 
หรือสินค้าเชิงสร้างสรรค์นั้น ในมุมนมองของ Richards (2010a) จะเป็นรูปแบบ กิจกรรมหรือสินค้าที่
สร้างประสบการณ์หรือทักษะ เป็นการขายสิ่งที่จับต้องไม่ได้ แต่ยังคงไว้ซึ่งความประทับใจประสบการณ์
ที่ด ีเมื่อนักท่องเที่ยวได้มีส่วนร่วมในกิจกรรมเชิงสร้างสรรค์ดังกล่าว สวนผึ้งมีทรัพยากรที่ส าคัญ ทั้งด้าน
ธรรมชาติ และวัฒนธรรม อีกทั้งยังมีทรัพยากรมนุษย์ที่มีแนวความคิดเชิงสร้างสรรค์ท่ีจะสามารถ 
น าทรัพยากรต่างๆที่มีพัฒนาเป็นกิจกรรม หรือสินค้าเพื่อน าเสนอแก่นักท่องเที่ยว มอบประสบการณ์ 
ที่มีส่วนร่วมและเพ่ิมทักษะให้แก่นักท่องเที่ยว เช่นดังในปัจจุบันในสถานที่ท่องเที่ยวหลายแห่งได้พยายาม
เสริมจุดเด่นในเรื่องธรรมชาติของสวนผึ้ง มาประยุกต์กับธุรกิจโดยสนับสนุนมุมมองการอนุรักษ์ ไปพร้อม
กับการท่องเที่ยว ดังตัวอย่างของสถานที่ท่องเที่ยวแห่งใหม่ล่าสุดของสวนผึ้ง ได้แก่ CORO field ฟาร์ม
เกษตร เมล่อนสมัยใหม่ เพ่ือการท่องเที่ยว นักท่องเที่ยวสามารถเข้าไปจับจ่ายใช้สอยซื้อผลิตภัณฑ์พืชผล
ทางการเกษตรแบบไร้สาร อีกทั้งมีส่วนร่วมในการเรียนรู้ ศึกษา หรือลงมือปลูกเองและนักท่องเที่ยว
จะต้องกลับมาอีกครั้งเพ่ือดูความเจริญงอกงามของผลิตผลที่ตนได้ลงมือปลูกเอาไว้ จากที่ได้กล่าวมานั้น
อย่างไรก็ตาม สวนผึ้งยังมีทรัพยากรทางวัฒนธรรมดั้งเดิมของชุมชน ที่ยังไม่ไดน้ ามาใช้เพ่ือการท่องเที่ยว
อีกมากมายหากสามารถสร้างความร่วมมือระหว่างชุมชน ผู้ประกอบการ และภาครัฐ เพ่ือสร้างกิจกรรม
หรือสินค้าเชิงสร้างสรรค์ใหม่ๆ ที่โดดเด่น เป็นเอกลักษณ์ ยิ่งจะท าให้สวนผึ้งก้าวเข้าสู้เมืองแห่ง 
การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ได้อย่างแท้จริง 
   5) การสื่อสารเชิงสร้างสรรค์ (Creative Communication) การสื่อสารเป็นปัจจัยหนึ่งที่
ส าคัญเพราะการจะให้เกิดการท่องเที่ยวอย่างสร้างสรรค์ขึ้นได้นั้น จ าเป็นต้องสร้างความเข้าใจเกี่ยวกับ
การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ให้เป็นไปในทิศทางเดียวกันในทุกๆฝ่าย ไม่ว่าจะเป็นชุมชน ผู้ประกอบการ 
ภาครัฐ รวมถึงการสื่อสารต่อนักท่องเที่ยว การสื่อสารในปัจจุบันมีช่องทางที่หลากหลาย และ 
มีประสิทธิภาพมากขึ้นสามารถเข้าถึงได้เกือบทุกกลุ่มเป้าหมาย และเกือบทุกพ้ืนที่ในโลก เทคโนโลยี 
การสื่อสารสามารถช่วยให้นักท่องเที่ยวรับข้อมูลด้านการท่องเที่ยวได้ด้วยตนเอง สื่อที่หลากหลายขึ้น 
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ไมว่่าจะเป็นสื่อในลักษณะดั้งเดิม เช่น หนังสือพิมพ์ โทรทัศน์ วิทยุ ใบปลิว และสื่อในรูปแบบใหม่ เช่น 
Social Media ต่างๆ ล้วนเป็นช่องทางที่สามารถสื่อสารการท่องเที่ยวได้อย่างดี และนักท่องเที่ยวเอง 
ก็สามารถเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยวได้มากขึ้น สะดวกและรวดเร็วขึ้น 
 
บริบทจังหวัดชายแดนไทย-ลาวในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 
 
 1. แผนปฏิบัติการพัฒนาการท่องเที่ยวภายในเขตพัฒนาการท่องเที่ยววิถีชีวิตลุ่มแม่น้ าโขง 
พ.ศ. 2560-2564  (คณะกรรมการพัฒนาการท่องเที่ยวประจ าเขตพัฒนาการท่องเที่ยววิถีชีวิตลุ่ม 
แม่น้ าโขง,  2560) 
  การจัดท าแผนปฏิบัติการฯ ได้เน้นกระบวนการมีส่วนร่วมในการด าเนินงานโครงการ 
โดยมีกระบวนการสร้างความเห็นพ้องต้องกันในเป้าประสงค์วิสัยทัศน์ ประเด็นยุทธศาสตร์ และ
แผนงาน/โครงการต่างๆ ที่บรรจุอยู่ในแผนปฏิบัติการเป้าหมายของการจัดท าแผนปฏิบัติการเขต
พัฒนาการท่องเที่ยว คือ การบูรณาการและขับเคลื่อนแผนปฏิบัติการฯ ให้น าไปสู่การปฏิบัติอย่าง 
เป็นรูปธรรมให้ได้มากท่ีสุดเป็นลักษณะองค์รวม โดยต้องมุ่งสะท้อนให้ผู้มีส่วนร่วมในการท างานของ
แผนปฏิบัติการเห็นความส าคัญในประเด็นต่างๆ ดังนี้ 
   1) แผนปฏิบัติการพัฒนาการท่องเที่ยวต้องสอดคล้องกับแผนพัฒนาเศรษฐกิจ และสังคม
แห่งชาติแผนพัฒนาการท่องเที่ยวแห่งชาติ ยุทธศาสตร์พัฒนาการท่องเที่ยวกลุ่มจังหวัดและกฎหมายที่ใช้
บังคับอยู่ภายในเขตพัฒนาการท่องเที่ยว 
   2) แนวคิดการพัฒนาของเขตพัฒนาการท่องเที่ยวควรอยู่บนพ้ืนฐานศักยภาพของพ้ืนที่ 
ความโดดเด่นเป็นเอกลักษณ์ของแหล่งท่องเที่ยว และความต้องการของชุมชน โดยใช้แนวคิดคลัสเตอร์ 
เป็นกรอบในการก าหนดทิศทางและเป้าหมายการพัฒนาร่วมกัน มีแนวทางการพัฒนาเมืองท่องเที่ยว
หลักเมืองท่องเที่ยวรอง และการเชื่อมโยงเส้นทางท่องเที่ยวภายในเขตพัฒนาการท่องเที่ยว การสร้าง
ความร่วมมือในการผลิตสินค้าและส่งเสริมกิจกรรมท่องเที่ยวร่วมกันในพ้ืนที่ ตลอดจนการแลกเปลี่ยน
ข้อมูลข่าวสารองค์ความรู้ และทรัพยากรระหว่างกัน 
   3) ขั้นตอนการจัดท าแผนปฏิบัติการต้องให้ความส าคัญกับการมีส่วนร่วมของภาคี 
การพัฒนาในเขตพัฒนาการท่องเที่ยวทั้งหน่วยงานภาครัฐ ภาคเอกชน ภาคประชาชน เครือข่ายชุมชน 
สถาบันการศึกษาและนักวิชาการในพ้ืนที่ 
   4) ก าหนดระยะเวลาการด าเนินงานของแผนปฏิบัติการ 5 ปี โดยมีการจัดล าดับ
ความส าคัญของโครงการออกเป็นโครงการที่ต้องด าเนินการในระยะสั้น 1 -2 ปี และโครงการที่ต้อง
ด าเนินการเพ่ือการวางรากฐานการพัฒนาในระยาว 3-5 ปี 
  1.1 สถานการณ์ทิศทางการท่องเที่ยว ในเขตพัฒนาการท่องเที่ยววิถีชีวิตลุ่มแม่น้ าโขง 
   การท่องเที่ยวมีความส าคัญทั้งด้านเศรษฐกิจและสังคม และปัจจุบันเป็นปัจจัยพ้ืนฐาน
ส าคัญในการขับเคลื่อนเศรษฐกิจของประเทศไทย โดยในปี พ.ศ. 2557 รายได้จากการท่องเที่ยวมี
สัดส่วนมากถึง ร้อยละ 10.4 ของผลิตภัณฑ์มวลรวมภายในประเทศ (Gross Domestic Product : 
GDP) และส่งผลให้อุตสาหกรรมต่อเนื่องในพ้ืนทีท่ั้งสินค้าและบริการ เช่น อาหารแปรรูป การก่อสร้าง 
ขยายตัวในลักษณะตัวคูณ (Multiplier) อัตราส่วนดังกล่าวเติบโตในแนวขนานกับจ านวนนักท่องเที่ยว
และรายได้จากการท่องเที่ยว ซึ่งเพ่ิมขึ้นจาก 11.7 ล้านคน และ 0.4 ล้านล้านบาทในปี 2547 เป็น 24.8 
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ล้านคนและ 1.1 ล้านล้านบาทในอีก 10 ปีถัดมา ก่อให้เกิดการจ้างงานมากกว่า 6 ล้านคน หรือคิดเป็น
อัตราร้อยละ 16.0 ของการจ้างงานทั้งประเทศ อย่างไรก็ตาม สถิติดังกล่าวมิได้สะท้อนสถานภาพ 
ของการท่องเที่ยวไทยในปัจจุบันโดยสมบูรณ์ เพราะในช่วงทศวรรษที่ผ่านมา โครงสร้างนักท่องเที่ยว
เปลี่ยนแปลงไปอย่างมาก กล่าวคือ จ านวนนักท่องเที่ยวจากตลาดใหม่ อาทิ ประเทศเพ่ือนบ้านอาเซียน 
เติบโตอย่างก้าวกระโดด สวนทางกับนักท่องเที่ยวจากประเทศพัฒนาแล้วที่ประสบปัญหาภาวะเศรษฐกิจ 
ชะลอตัว และประสงค์เดินทางไปยังจุดหมายใหม่ๆ ท าให้จ านวนนักท่องเที่ยวมายังประเทศไทยค่อนข้าง
อ่ิมตัวโดยในปี 2557 นักท่องเที่ยวจากทวีปยุโรป ตะวันออกกลางและโอเชียเนียลดลงร้อยละ 2.3 5.1 
และ 7.8 จากปีก่อนหน้า ตามล าดับ ตรงขา้มกับจ านวนนักท่องเที่ยวไปยังประเทศเพ่ือนบ้าน เช่น  
เมียนมา ที่ขยายตัวอย่างต่อเนื่อง นอกจากนี้ด้วยปัจจัยหลายประการ อาทิ โครงสร้างพ้ืนฐาน 
การเดินทางทางบกไม่เอ้ืออ านวย บุคลากรด้านการท่องเที่ยวที่มีความสามารถทางภาษาต่างประเทศ 
ไม่เพียงพอ ข้อมูลเกี่ยวกับแหล่งท่องเที่ยวและสถานประกอบการจ้ากัด รวมทั้งต าแหน่งเชิงยุทธศาสตร์
และการตลาดของแต่ละกลุ่มจังหวัดไม่ชัดเจน นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่นิยมเดินทางไปยังแหล่งท่องเที่ยว
หลักในภาคตะวันออก ภาคใต้ และภาคเหนืออันเป็นที่รู้จักในระดับโลก ซึ่งก่อให้เกิดความเหลื่อมล้ าทาง
เศรษฐกิจในแนวขนาน โดยกรุงเทพมหานคร จังหวัดชลบุร ีและจังหวัดภูเก็ตมีรายได้จากการท่องเที่ยว
มากกว่า 100,000 ล้านบาทต่อปีซึ่งมากกว่าภาคตะวันออกเฉียงเหนือรวมกัน 20 จังหวัด 
   จากตารางที่ 2.2 จะเห็นได้ว่าจ านวนนักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติที่ 
มาท่องเที่ยวในเขตพัฒนาการท่องเที่ยววิถีชีวิตลุ่มแม่น้ าโขง ในปี 2557-2559 เพ่ิมขึ้นอย่างต่อเนื่อง  
โดยมีจ านวนนักท่องเที่ยวชาวไทยเข้ามาท่องเที่ยวจ านวน 6,032,498 คน 6,991,181 คน และ 
7,273,959 คน ตามล าดับ และนักท่องเที่ยวต่างชาติจ านวน 783,657 คน 829,528 คน และ  
855,096 คน ตามล าดับ และถ้าพิจารณาเป็นรายจังหวัดพบว่าจ านวนนักท่องเที่ยวทั้งชาวไทย 
และชาวต่างชาติก็มจี านวนที่เพ่ิมขึ้นเช่นกัน 
 
ตารางที่ 2.2 จ านวนนักท่องเที่ยวชาวไทยและชาวต่างชาติรายจังหวัด ปี 2557-2559 

(หน่วย: คน) 

จังหวัด 
จ านวนนักท่องเที่ยวชาวไทย 

จ านวนนักท่องเที่ยว 
ชาวต่างประเทศ 

2557 2558 2559 2557 2558 2559 
หนองคาย 1,841,582 1,971,995 2,045,307 526,981 545,350 563,193 
เลย 1,548,723 1,897,358 1,993,768 33,228 35,764 37,354 
นครพนม 838,857 905,501 941,457 74,281 77,119 79,311 
บึงกาฬ 471,755 530,921 560,393 5,609 6,206 6,360 
มุกดาหาร 1,331,581 1,685,406 1,733,034 143,558 165,089 168,878 
เขตพัฒนาการ
ท่องเที่ยววิถีชีวิต 
ลุ่มแมน่้ าโขง 

6,032,498 6,991,181 7,273,959 783,657 829,528 855,096 
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   ในส่วนของรายได้จากนักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติที่เข้ามาท่องเที่ยวในเขต
พัฒนาการท่องเที่ยววิถีชีวิตลุ่มแม่น้ าโขงก็เพ่ิมขึ้นอย่างต่อเนื่องโดยในปี พ.ศ.2557-2559 มีรายได้จาก
นักท่องเที่ยวชาวไทย จ านวน 9,924 ล้านบาท 11,750 ล้านบาท และ 12,758 ล้านบาท ตามล าดับ 
และมีรายได้จากนักท่องเที่ยวต่างชาติจ านวน 1,048 ล้านบาท 1,149 ล้านบาท และ 1,223 ล้านบาท 
ตามล าดับ และเม่ือพิจารณาเป็นรายจังหวัดรายได้จากนักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติ 
ก็มีจ านวนที่เพ่ิมขึ้นเช่นกัน (ตารางที่ 2.3) 
 
ตารางที่ 2.3 รายได้จากนักท่องเที่ยวชาวไทยและชาวต่างชาติรายจังหวัด ปี 2557-2559 

(หน่วย: ล้านบาท) 

จังหวัด 
รายได้จากนักท่องเที่ยวชาวไทย 

รายได้จากนักท่องเที่ยวชาว
ต่างประเทศ 

2557 2558 2559 2557 2558 2559 
หนองคาย 3,550 3,848 4,121 627 660 705 
เลย 2,591 3,251 3,607 84 96 105 
นครพนม 1,325 1,466 1,596 83 90 95 
บึงกาฬ 707 828 906 10 11 11 
มุกดาหาร 1,751 2,357 2,528 244 292 307 
เขตพัฒนาการท่องเที่ยว 
วิถีชีวิตลุ่มแม่น้ าโขง 

9,924 11,750 12,758 1,048 1,149 1,223 

 
   ดังนั้นจะเห็นได้ว่าการท่องเที่ยวในเขตพ้ืนที่ลุ่มแม่น้ าโขงนั้นมีการท่องเที่ยวที่ขยายตัว
เติบโตมากขึ้นทั้งด้านจ านวนของนักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติ และด้านรายได้ที่เกิดจาก 
การท่องเที่ยวการเปลี่ยนแปลงที่ขยายตัวมากขึ้นนี้ จึงบ่งบอกถึงความส าคัญของเขตพ้ืนที่นี้ว่าควรจะ 
มีการพัฒนาในเรื่องของการท่องเที่ยวเพ่ือให้เกิดการรองรับกับการท่องเที่ยวที่ขยายตัวเพ่ิมขึ้น 
  1.2 การประเมินศักยภาพด้านการท่องเที่ยว 
   จากประเด็นด้านต่างๆ ได้น ามาวิเคราะห์จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส และอุปสรรคตาม
ประเด็น/ปัจจัยของ Diamond Model ดังนี้ 
    1) เงื่อนไขอุปสงค์ (Demand Condition) 
     จุดแข็ง มีการเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจในพ้ืนที่ที่ดีนักท่องเที่ยวในประเทศ 
มีแนวโน้มท่องเที่ยวในประเทศมากขึ้น 
     จุดอ่อน การเติบโตเศรษฐกิจภายในประเทศชะลอตัว 
     โอกาส แนวโน้มความนิยมในการท่องเที่ยวไปสู่การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
การเติบโตของนักท่องเที่ยวจีน และมีนักท่องเที่ยวจาก สปป.ลาว ข้ามชายแดนเพ่ิมจ านวนมากขึ้น 
(ร้อยละ 17) 
     อุปสรรค การชะลอตัวของเศรษฐกิจในตลาดท่องเที่ยวหลักของไทย เช่น จีน 
รัสเซีย ยุโรป เป็นต้น 
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    2) เงื่อนไขอุปทานหรือ ปัจจัยการผลิต (Factor Condition) 
     จุดแข็ง มีทุนทางวัฒนธรรมและภูมิปัญญาท้องถิ่นที่หลากหลายมีความหลากหลาย
ทางชีวภาพและความสมบูรณ์ของพ้ืนที่ลุ่มน้ามีโครงสร้างพ้ืนฐานด้านการคมนาคมที่สะดวกและมีค่า
ครองชีพต่ า คุ้มค่ากับการท่องเที่ยว 
     จุดอ่อน ถนนเชื่อมโยงระหว่างแหล่งท่องเที่ยวกับท่าเรือยังต้องปรับปรุง และ 
ควรมีการก่อสร้างท่าเรือเพ่ิมเติมขาดมาตรฐานความปลอดภัยด้านการท่องเที่ยวควรพัฒนาความรู้ 
ทางด้านการจัดการและทักษะด้านภาษา และการประชาสัมพันธ์และให้ความรู้ยังเป็นลักษณะเฉพาะจุด
ที่เป็นแหล่งท่องเที่ยวนั้นๆ ยังขาดการเชิญชวนและสร้างแรงดึงดูดในวงกว้าง 
     โอกาส สังคมท่ีเปลี่ยนแปลงไปสู่สังคมผู้สูงอายุ ที่สนใจประวัติศาสตร์ วัฒนธรรม
การให้ความส าคัญของภาครัฐในการอนุรักษ์และส่งเสริมแหล่งท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์ที่สอดคล้อง
กับการอนุรักษ์และยั่งยืนมากขึ้น 
     อุปสรรค การขยายตัวของเมืองและเศรษฐกิจในภูมิภาค ส่งผลต่อวิถีชีวิตและ
วัฒนธรรมชุมชนและกระแสทางวัฒนธรรมสมัยใหม่/วัตถุนิยมกระทบวิถีชุมชน 
    3) อุตสาหกรรมเก่ียวเนื่อง (Supporting Industry) 
     จุดแข็ง จ านวนโรงแรมและท่ีพักในมุกดาหาร และหนองคายเพิ่มขึ้นมีการ
เชื่อมโยงสู่ สปป.ลาว และข้ามไปสู่กลุ่มประเทศในอินโดจีนมีการด าเนินแผนการตลาด Six Countries 
One Destination อุตสาหกรรมที่เก่ียวเนื่องหลายอย่างสามารถสนับสนุนส่งเสริมบรรยากาศเชิง
วัฒนธรรมได้อย่างกลมกลืน อาท ิการปั่นจักรยาน พิพิธภัณฑ์พ้ืนบ้าน ร้านอาหารประจ้าถิ่น 
     จุดอ่อน แหล่งท่องเที่ยวมีอยู่กระจาย ใช้เวลาในการเดินทางมากมีลักษณะทาง
กายภาพของพ้ืนที่เป็นแนวยาวตามล้าน้ าโขง ท าให้ยากแก่การเชื่อมต่อการเดินทางได้ในคราวเดียวกัน 
รูปแบบการท่องเที่ยวเป็นลักษณะท่องเที่ยวช่วงสั้นมีการพักค้างในพ้ืนทีจ่ านวนน้อยมากส่งผลต่อ 
การพัฒนาและการด าเนินธุรกิจโรงแรมและท่ีพักในระยะยาว สาธารณูปโภคในแหล่งท่องเที่ยวธรรมชาติ 
มีปัญหาด้านความเพียงพอและคุณภาพ 
     โอกาส สถานศึกษาในพ้ืนที่มีการผลิตบุคลากรในสาขาท่ีเกี่ยวกับการท่องเที่ยว  
ซ่ึงสามารถเพ่ิมศักยภาพในการพัฒนาอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวได้ในระยะยาวความรู้ ความเข้าใจ  
และการมีส่วนร่วมของชุมชนและคนในพ้ืนที่ การเดินทางมีความสะดวกเพ่ิมมากขึ้นจากอดีต 
ทั้งการเดินทางโดยสารเครื่องบิน ที่มจี านวนเที่ยวบินเพิ่มมากขึ้นและคมนาคมอ่ืนการค้าชายแดน 
และเขตเศรษฐกิจพิเศษท่ีก าลังจะเกิดขึ้นเป็นปัจจัยส าคัญในการเพ่ิมมูลค่าและขยายตลาดด้านการค้า 
และการท่องเที่ยว 
     อุปสรรค ความร่วมมือระหว่างรัฐกับเอกชนน้อยการขยายตัวของเมืองและ
พฤติกรรมการใช้ชีวิตของชุมชนที่เปลี่ยนไป อาจส่งผลต่อสภาพและบรรยากาศการเพ่ิมขึ้นของพ้ืนที่ 
เกษตรกรรม ส่งผลให้พ้ืนที่สีเขียวลดลงและความสมบูรณ์ของธรรมชาติ รวมถึงผลกระทบต่อการใช้
ประโยชน์จากแหล่งน้ า 
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    4) บริบทการแข่งขัน (Rivalry) 
     จุดแข็ง จังหวัดเลยมีทรัพยากรธรรมชาติอุดมสมบูรณ์ และยังคงวิถีชีวิตเดิมไว้
อย่างดีหนองคาย เป็นจังหวัดที่มีการขยายตัวทางเศรษฐกิจและชุมชนเมืองที่สูง รวมทั้งยังต้ังอยู่ตรง 
ข้ามกับเมืองเวียงจันทน์ ซึ่งเป็นเมืองหลวงของ สปป.ลาวขณะที่นครพนม เป็นจังหวัดที่ยังคงไว้ซึ่ง 
วิถีชีวิตเรียบง่าย ทั้งยังมีประวัติศาสตร์เชื่อมโยงกับประเทศเพ่ือนบ้าน และมุกดาหารเป็นจังหวัดที่มี 
การขยายตัวทางเศรษฐกิจที่สูง 
     จุดอ่อน ภาพลักษณ์แหล่งท่องเที่ยวเพื่อการเรียนรู้ยังไม่ชัดเจนท าให้ไม่เป็นที่
จดจ า 
     โอกาส มีความสัมพันธ์เมืองแฝดมุกดาหร-สะหวันนะเขต-กวางตรี-ฉงจั่ว 
     อุปสรรค มีการเปิดเส้นทางการบินระหว่างประเทศโดยสายการบินต้นทุนต่ า เช่น 
กรุงเทพฯ - หลวงพระบาง ซึ่งส่งผลให้สูญเสียการนักท่องเที่ยวบางส่วน 
    5) นโยบายรัฐ (Government Policy) 
     จุดแข็ง มีความร่วมมือด้านการท่องเที่ยวกับอนุภูมิภาคลุ่มแม่น้ าโขงนโยบาย
ส่งเสริมการท่องเที่ยวและก าหนดเป็นเขตพัฒนาการท่องเที่ยวหนึ่งที่ส าคัญ 
     จุดอ่อน ขาดการบูรณาการนโยบายด้านการท่องเที่ยวปัญหาภายในทางเศรษฐกิจ
และการเมืองที่อาจเกิดขึ้นขาดการบูรณาการทั้งนโยบาย งบประมาณ จากองค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น 
และชุมชนในท้องถิ่น เพ่ือร่วมก าหนดทิศทางและความต้องการที่สอดคล้องกับพ้ืนที่นโยบายส่วนใหญ่
ขาดความต่อเนื่องและสร้างเข้าใจกับหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง 
     โอกาส การเปิดประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน นโยบายการพัฒนาระบบขนส่งจะ
เป็นปัจจัยสนับสนุนให้กลุ่มคลัสเตอร์ดึงดูดนักท่องเที่ยวได้มากขึ้นเขตเศรษฐกิจพิเศษ สามารถเพ่ิมมูลค่า 
การค้าชายแดน รวมถึงภาคการท่องเที่ยว 
     อุปสรรค ความผันผวนภาวะเศรษฐกิจการเมืองของโลกการส่งเสริมภาค
เกษตรกรรม และอุตสาหกรรมบางชนิดอาจส่งผลต่ออุตสาหกรรมการท่องเที่ยว และการขยายตัว 
ของเศรษฐกิจและการท่องเที่ยวของภูมิภาคอ่ืนอาจเกิดการกระจุกตัวในบางจังหวัด 
  1.3 ประเด็นด้านสร้างคุณค่ากิจกรรมการท่องเที่ยวผ่านวิถีชีวิตและวัฒนธรรมการท่องเที่ยว
ริมฝั่งโขง 
   1) พัฒนาแหล่งท่องเที่ยวให้เหมาะสมกับศักยภาพของพ้ืนที่เพ่ือดึงดูดนักท่องเที่ยวกลุ่ม 
CLMV ที่มีวิถีชีวิตและวัฒนธรรมใกล้เคียงกัน เพ่ือทดแทนนักท่องเที่ยวหลักกลุ่มเดิม 
   2) เชื่อมโยงกิจกรรมการท่องเที่ยวของสองฝั่งโขง เพ่ือสนับสนุนส่งเสริมบรรยากาศ 
การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมอย่างกลมกลืน 
   3) ก าหนดมาตรการที่ให้การท่องเที่ยวของสองฝั่งโขงเป็นลักษณะการเกื้อหนุนซึ่งกันและ
กันแทนการแข่งขันกัน 
  1.4 ประเด็นด้านการพัฒนาสินค้าและบริการด้านการท่องเที่ยวให้สอดรับกับกลุ่มเป้าหมาย 
ในการขยายตลาดการท่องเที่ยว 
   1) เน้นขยายกลุ่มเป้าหมายนักท่องเที่ยวจากประเทศเพ่ือนบ้าน (CLMV) ที่มีวิถีชีวิตและ
วัฒนธรรมประวัติศาสตร์ใกล้เคียงกับไทยเพ่ือขยายตลาดสองฝั่งโขง 
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   2) พัฒนาสินค้าและบริการด้านการท่องเที่ยวให้สอดรับกับกระแสความนิยมในการ
ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมสองฝั่งโขง 
   3) พัฒนาความร่วมมือระหว่างประเทศอนุภูมิภาคลุ่มน้ าโขงเพ่ืออ านวยความสะดวกใน
การขยายตลาดตามวิถีชีวิตสองฝั่งโขง 
   4) ส่งเสริมกิจกรรมการท่องเที่ยวให้หลากหลายเหมาะสมกับวิถีชีวิตลุ่มแม่น้ าโขง 
   5) ใช้อัตลักษณ์ด้านวิถีชีวิตลุ่มน้ าโขงและวัฒนธรรมเชื่อมโยงระหว่างจังหวัด 
  1.5 ประเด็นด้านการพัฒนาระบบการบริหารจัดการและสนับสนุนการพัฒนาการท่องเที่ยว
อย่างยั่งยืน 
   1) ภาครัฐร่วมมือกับหน่วยงานในพ้ืนที่ทั้งภาคเอกชน และชุมชนในการบริหารจัดการ
ระบบโลจิสติกส์และสนับสนุนสิ่งอ านวยความสะดวกด้านการท่องเที่ยว 
   2) พัฒนาศักยภาพบุคลากรด้านการท่องเที่ยวให้สอดคล้องกับแนวโน้มความนิยมในการ
ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมสองฝั่งโขง 
   3) บูรณาการแผนการประชาสัมพันธ์ของภาครัฐ เอกชน และชุมชนเพื่อเสริมสร้างการ
ประชาสัมพันธ์ให้เข้าถึงกลุ่มเป้าหมายและดึงดูดนักท่องเที่ยวได้สอดคล้องกับความต้องการมากขึน้ และ 
ประชาสัมพันธ์กิจกรรมการท่องเที่ยวให้สอดคล้องกับภาวะ/ศักยภาพของเขตพ้ืนที่การท่องเที่ยว 
   4) ปรับปรุงพัฒนาเส้นทางการเชื่อมต่อระหว่างจังหวัด 
   5) ประสานความร่วมมือระหว่างภาครัฐและเอกชนเพ่ือก าหนดมาตรการรักษาความ
ปลอดภัยกับนักท่องเที่ยว 
   6) พัฒนาความร่วมมือระหว่างภาครัฐ เอกชน และชุมชนเพ่ือเตรียมการรองรับ
ผลกระทบจากการเปลี่ยนแปลงทั้งกลุ่มเป้าหมายนักท่องเที่ยวและการขยายตัวของเมือง 
   7) บูรณาการและจัดระบบการจัดการการเชื่อมโยงแหล่งท่องเที่ยวให้ทั่วถึง 
  1.6 จุดยืนทางยุทธศาสตร์ รูปแบบและแนวทางการพัฒนาการท่องเที่ยวของพ้ืนที ่ได้
ข้อสรุปที่เป็นผลการวิเคราะห์จุดยืนทางยุทธศาสตร์ด้านการท่องเที่ยว ดังนี้ 
   จุดยืนทางยุทธศาสตร์เชิงพ้ืนที ่ได้แก่ เป็นจุดหมายของการท่องเที่ยวโดยชุมชน และ 
การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์มีวิถีชีวิตและวัฒนธรรมที่แตกต่างหลากหลาย ที่มีความผูกพันกันผ่านแม่น้ า
โขง เป็นทรัพยากรการท่องเที่ยวส าคัญของคลัสเตอร์พัฒนาหนองคาย ให้เป็นจุดกระจายการท่องเที่ยว 
(Tourism Distributor) เชื่อมโยงกลุ่มประเทศเพ่ือนบ้าน (CLMV)และเป็นสถานที่จัดการประชุมสัมมนา
ของหน่วยงานภายในประเทศและต่างประเทศ 
   จุดยืนทางยุทธศาสตร์เชิงภารกิจ ได้แก่ การท่องเที่ยวเป็นภารกิจร่วมกันของหน่วยงาน
ภาครัฐ ธุรกิจของภาคเอกชน และคนในชุมชน เชื่อมโยงเขตเศรษฐกิจพิเศษเข้ากับห่วงโซ่คุณค่าของ 
การท่องเที่ยว และใช้การท่องเที่ยวเป็นเครื่องมือในการลดความเหลื่อมล้ าทางเศรษฐกิจ พร้อมไปกับ
พัฒนาคุณภาพชีวิตของคนในชุมชน 
   รูปแบบการพัฒนาการท่องเที่ยว จากจุดยืนทางยุทธศาสตร์ดังกล่าวข้างต้น น ามาสู่การ
ก าหนดรูปแบบการพัฒนาการท่องเที่ยวของพ้ืนที่ เป็น 2 รูปแบบหลักตามลักษณะของพ้ืนที ่ดังนี้ 
    รูปแบบ 1: 
     1) การท่องเที่ยวโดยใช้ทัศนียภาพของแม่น้ าโขง และ วิถีชีวติลุ่มแม่น้ าโขง เป็นสิ่ง
ดึงดูดใจร่วมกันของคลัสเตอร์ 
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     2) ใช้การท่องเที่ยวโดยชุมชนเชิงสร้างสรรค์ เพ่ือน าเสนอประสบการณ์ให้กับ
นักท่องเที่ยวโดยการปรับใช้วิถีชีวิตที่แตกต่างหลากหลายที่ประกอบขึ้นเป็นภูมิสังคมโดยมีแม่น้ าโขงเป็น
ทรัพยากรธรรมชาติร่วมกันของคลัสเตอร์ 
     3) ก าหนดกลุ่มเป้าหมายที่ชัดเจนเพื่อให้สอดคล้องกับพฤติกรรมด้าน 
การท่องเที่ยวของแต่ละกลุ่มเป้าหมาย โดย 
      3.1) กลุ่มนักท่องเที่ยวเพื่อการพักผ่อนภายในประเทศ (Leisure Inbound) 
ก าหนดให้มีกิจกรรมที่เน้นการใช้ทัศนียภาพของแม่น้ าโขง และวิถีชีวิตลุ่มแมน่้ าโขง เป็นสิ่งดึงดูดใจ
ของคลัสเตอร์ ร่วมกับกิจกรรมเชิงวัฒนธรรม (Cultural Events) เพ่ือเชื่อมโยงทั้งภายในและภายนอก 
โดยมีนครพนมและมุกดาหารเป็นจุดหลัก (Node) 
      3.2) กลุ่มนักท่องเที่ยวเพื่อการพักผ่อนที่เป็นกลุ่มนักท่องเที่ยวจากประเทศ
เพ่ือนบ้าน (Leisure/CLMV) ใช้การท่องเที่ยวเพื่อการจับจ่ายใช้สอย (Shopping) เป็นหลัก โดยมี
หนองคายและมุกดาหารเป็นจุดหลัก (Node) พร้อมกับเชื่อมโยงไปยังการท่องเที่ยวรูปแบบอื่นๆ 
      3.3) กลุ่มนักท่องเที่ยวเพื่อการพักผ่อนที่เน้นกิจกรรมกลางแจ้ง (Leisure/ 
Outdoor) ใช้พ้ืนที่นันทนาการ (Recreation Area) ของอุทยานเป็นจุดหมายของกิจกรรมการท่องเที่ยว
เชิงกีฬา และเชิงนันทนาการ 
    รูปแบบ 2: 
     1) ก าหนดกลุ่มเป้าหมายที่ชัดเจนเพื่อให้สอดคล้องกับพฤติกรรมมด้าน 
การท่องเที่ยวของแต่ละกลุ่มเป้าหมาย โดย 
      1.1) กลุ่มนักท่องเที่ยวเพื่อการพักผ่อนที่เน้นกิจกรรมกลางแจ้ง (Leisure/ 
Outdoor) ใช้พ้ืนที่ที่ไม่ใช่พ้ืนที่ที่อยู่ในเขตคุ้มครอง (Protected Area) ที่กฎหมายก าหนดไว้  
เป็นจุดหมายของกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ และเชิงธรรมชาติเชื่อมโยงกับการท่องเที่ยววิถีเกษตร 
      1.2) กลุ่มนักท่องเที่ยวเพื่อการพักผ่อนที่เน้นวิถีชีวิต (Leisure/Lifestyle)  
ใช้รูปแบบการท่องเที่ยววิถีถิ่น การท่องเที่ยววิถีเกษตร และ การท่องเที่ยวเชิงมหกรรม (Festivals and 
Events) 
      1.3) กลุ่มนักท่องเที่ยวที่เป็นกลุ่มธุรกิจ (Business) โดยมีจังหวัดหนองคาย 
และจังหวัดมุกดาหารเป็น Node เชื่อมโยงกับท่าอากาศยานอุดรธานี โดยมีศูนย์ประชุม โรงแรม และ
สถาบันการศึกษาเป็นสถานที่หลักเพ่ือการด าเนินกิจกรรมทางธุรกิจหรือ MICE ส่วนแหล่งท่องเที่ยวและ
กิจกรรมการท่องเที่ยวเป็นสิ่งสนับสนุนกิจกรรมไมซ์ 
     2) ยกระดับจากการท่องเที่ยวที่มุ่งจุดหมายปลายทาง (Tourism Destination) 
เป็นการท่องเที่ยวที่เป็นการส่งต่อ (Distributor) โดยมีหนองคาย นครพนมและมุกดาหารเป็นประตู 
(Gateway) ของคลัสเตอร์เชื่อมต่ออุดรธานีกับ สปป.ลาว 
     3) พัฒนามุกดาหารเพ่ือเป็น Node รองรับการท่องเที่ยวกลุ่ม Business และ 
เขตเศรษฐกิจพิเศษ 
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   แนวทางการพัฒนาการท่องเที่ยว เมื่อพิจารณาจุดยืนทางยุทธศาสตร์และรูปแบบ 
การพัฒนาการท่องเที่ยวของเขตวิถีชีวิตลุ่มแม่น้ าโขงดังกล่าวข้างต้น สรุปแนวทางการพัฒนา 
การท่องเที่ยวที่สอดคล้องกับศักยภาพและบทบาทของพ้ืนที่ได้ดังนี้ 
    1) ใช้การท่องเที่ยวเชิงวิถีชีวิตลุ่มแม่น้ าโขง เพ่ือสร้างคุณค่า (Value Creation) 
ทางการท่องเที่ยวโดยเพิ่มทั้งจ านวนวันพ านักในพ้ืนที่ และ ค่าใช้จ่ายเฉลี่ยของนักท่องเที่ยว 
    2) พัฒนาผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวด้วยการใช้แม่น้ าโขง เพ่ือเชื่อมโยงกับ สปป.ลาว 
โดยเฉพาะการพัฒนากิจกรรมส าหรับการท่องเที่ยวโดยชุมชนเชิงสร้างสรรค์ 
    3) พัฒนาคลัสเตอร์เพ่ือเป็นจุดหมายของการท่องเที่ยวที่หลากหลาย ส าหรับ
นักท่องเที่ยวกลุ่มภายในประเทศ และกลุ่มประเทศเพ่ือนบ้าน CLMV 
    4) ส่งเสริมและสนับสนุน การมีส่วนร่วม (Participation)ความร่วมมือ (Co-
operation)และการผสานก าลัง (Synergy) ของภาครัฐภาคเอกชน และ ภาคชุมชนเพื่อพัฒนา
โครงสร้างการบริหารการพัฒนาการท่องเที่ยวแบบบูรณาการทั้งเชิงพ้ืนที่และเชิงภารกิจ 
    5) ยกระดับจากการท่องเที่ยวที่มุ่งสู่จุดหมายปลายทาง (Tourism Destination) 
เป็นจุดกระจาย/ส่งต่อ (Distributor) เพ่ือเชื่อมโยงการท่องเที่ยวกับประเทศเพ่ือนบ้าน CLMV 
  1.7 ยุทธศาสตร์การพัฒนาการท่องเที่ยว 
   1.7.1 วิสัยทัศน์และวัตถุประสงค์ 
    วิสัยทัศน์ : การท่องเที่ยวเชิงวิถีชีวิตและวัฒนธรรม สะพานเชื่อมโยงสองฝั่งโขง 
     การส่งเสริมความสัมพันธ์ของชุมชนริมฝั่งแม่น้ าโขง เพ่ือพัฒนาวิถีชีวิตและ
วัฒนธรรมที่น ามาซึ่งการเพ่ิมแหล่งท่องเที่ยวคุณภาพในพ้ืนที ่และก่อให้เกิดการเชื่อมโยงการท่องเที่ยว
ของประเทศเพ่ือนบ้าน 
    วัตถุประสงค์ 
     1) เพ่ือสร้างสรรค์คุณค่า (Value Creation) ทางการท่องเที่ยววิถีชีวิตลุ่มแม่น้ า
โขงและเพ่ิมนักท่องเที่ยวคุณภาพในเขตพ้ืนที่ 
     2) เพ่ือพัฒนาผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวด้วยการใช้แม่น้ าโขงในการเชื่อมโยง 
การท่องเที่ยวกับ สปป.ลาว โดยเฉพาะการพัฒนากิจกรรมส าหรับการท่องเที่ยวโดยชุมชนเชิงสร้างสรรค์ 
     3) เพ่ือพัฒนาการท่องเที่ยวในเขตพัฒนาการท่องเที่ยววิถีชีวิตลุ่มแม่น้ าโขงให้เป็น
จุดหมายของการท่องเที่ยวส าหรับนักท่องเที่ยวกลุ่มภายในประเทศและกลุ่มประเทศเพ่ือนบ้าน 
     4) เพ่ือยกระดับการท่องเที่ยวจากที่มุ่งสู่จุดหมายปลายทาง (Tourism 
Destination) เป็นการกระจาย/ส่งต่อ (Distributor) เชื่อมโยงการท่องเที่ยวกับจังหวัดอ่ืนๆ และ
ประเทศเพ่ือนบ้าน 
     5) เพ่ือส่งเสริมและสนับสนุน การมีส่วนร่วม (Participation) ความร่วมมือ  
(Co-operation) และการผสานก าลัง (Synergy) ของภาครัฐภาคเอกชน และ ภาคชุมชนในการพัฒนา
โครงสร้างการบริหารการพัฒนาการท่องเที่ยวแบบบูรณาการทั้งเชิงพ้ืนที่และเชิงภารกิจ 
   1.7.2 ยุทธศาสตร์การพัฒนาการท่องเที่ยวเขตวิถีชีวิตลุ่มแม่น้ าโขง จากการวิเคราะห์
จุดยืนทางยุทธศาสตร์ รูปแบบและแนวทางการพัฒนาการท่องเที่ยวน ามาสู่การก าหนดยุทธศาสตร์ของ
เขตพัฒนาการท่องเที่ยววิถีชีวิตลุ่มแม่น้ าโขง ซึ่งประกอบด้วย 3 ยุทธศาสตร์ ได้แก่ 
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    ยุทธศาสตร์ที่ 1 การพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวให้มีคุณภาพ มาตรฐาน สอดคล้องกับ
ศักยภาพของพ้ืนที ่ 
     เป้าประสงค์ 
      1) ยกระดับทรัพยากรในพ้ืนที่วิถีชีวิตลุ่มแม่น้ าโขงให้เป็นแหล่งท่องเที่ยว 
เชิงวิถีชีวิตวัฒนธรรมและธรรมชาติในเขตพ้ืนที่ลุ่มแม่น้ าโขงรองรับนักท่องเที่ยวกลุ่มเป้าหมาย 
      2) พัฒนาการเชื่อมโยงแหล่งท่องเที่ยวที่สอดคล้องกับบริบทเชิงพ้ืนที่ที่
หลากหลาย เชื่อมโยงพ้ืนที่สองฝั่งแม่น้ าโขงที่มีอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมร่วมกัน 
      3) พัฒนาผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวให้สอดรับกับบริบทของพ้ืนที่และสร้าง
ความประทับใจให้แก่ผู้มาเยือน  
     ประกอบด้วย 3 กลยุทธ์ ได้แก่ 
      กลยุทธ์ที่ 1 ยกระดับแหล่งท่องเที่ยววิถีชีวิตลุ่มแม่น้ าโขงให้มีคุณภาพ  
และเกิดความยั่งยืน 
      กลยุทธ์ที่ 2 พัฒนาระบบสาธารณูปโภคท่ีสอดรับกับการท่องเที่ยววิถีชีวิต 
ลุ่มแมน่้ าโขง 
      กลยุทธ์ที่ 3 สนับสนุนการพัฒนาผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวผ่านวิถีชีวิต 
วัฒนธรรม และธรรมชาติที่โดดเด่นและหลากหลายไปสู่ความยั่งยืน 
     ตัวชี้วัดระดับยุทธศาสตร์ 
      1) แหล่งท่องเที่ยวมีคุณภาพ สอดคล้องกับบริบทของพ้ืนที่และกิจกรรม 
การท่องเที่ยว 
      2) ระบบสาธารณูปโภคและปัจจัยเกื้อหนุนการท่องเที่ยวได้รับการพัฒนา 
สอดรับการท่องเที่ยวได้อย่างคุ้มค่าและมีประสิทธิภาพ 
      3) เกิดกระบวนการพัฒนาอย่างยั่งยืน มีการกระจายรายได้และนักท่องเที่ยวสู่
ชุมชนและประชาชนในพ้ืนที่ 
    ยุทธศาสตร์ที่ 2 การพัฒนากิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ภายใต้วิถีชีวิตลุ่ม
แม่น้ าโขงให้สอดรับกับกลุ่มเป้าหมายการท่องเที่ยว 
     เป้าประสงค์ 
      1) มีกิจกรรมการท่องเที่ยวได้รับการพัฒนาจากฐานทรัพยากรในพ้ืนที่  
เพ่ือน าเสนอประสบการณ์ที่มีคุณค่าให้แก่นักท่องเที่ยว 
      2) ชุมชนมีส่วนร่วมในการพัฒนาการท่องเที่ยวและได้รับผลประโยชน์ 
ด้านเศรษฐกิจและด้านสังคมจากการท่องเที่ยว 
      3) ประชาชนเกิดการเรียนรู้ การพัฒนาตนเอง การเพ่ิมขีดความสามารถ 
ในการรองรับการเปลี่ยนแปลงที่จะเกิดขึ้นในอนาคต และสร้างภูมิคุ้มกันทางสังคมต่อพลวัตของ 
การท่องเที่ยวได้เป็นอย่างดี 
      4) บุคลากรที่เก่ียวเนื่องกับการท่องเที่ยวได้รับการยกระดับ ทักษะ ความรู้
และการบริการที่สร้างความประทับใจและความปลอดภัยให้แก่นักท่องเที่ยว 
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     ประกอบด้วย 3 กลยุทธ์ ได้แก่ 
      กลยุทธ์ที่ 1 พัฒนากิจกรรมการท่องเที่ยวอย่างสร้างสรรค์ที่สอดคล้องกับวิถี
ชีวิต วัฒนธรรม และธรรมชาติริมฝั่งโขงเพ่ือการพัฒนาอย่างยั่งยืน 
      กลยุทธ์ที่ 2 สนับสนุนกระบวนการเรียนรู้ให้เกิดการพัฒนา เพ่ิมมูลค่าด้วย 
การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมสองฝั่งโขง 
      กลยุทธ์ที่ 3 พัฒนาศักยภาพบุคลากรด้านการท่องเที่ยวให้สอดคล้องกับ
แนวโน้มความนิยมในการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม และวิถีชีวิตสองฝั่งโขง 
     ตัวชี้วัดระดับยุทธศาสตร์ 
      1) ผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวของเขตพัฒนาการท่องเที่ยววิถีชีวิตลุ่มแม่น้ าโขง
เป็นจุดขายส าหรับนักท่องเที่ยวกลุ่มเป้าหมายที่เน้นการท่องเที่ยวเชิงวิถีชีวิต วัฒนธรรม และธรรมชาติ
ได้ตลอดทั้งปี 
      2) สินค้าและบริการด้านการท่องเที่ยวได้รับการพัฒนาให้สอดคล้องกับ 
อัตลักษณ์วิถีชีวิตลุ่มแม่น้ าโขงและวัฒนธรรมท้องถิ่น เชื่อมโยงการท่องเที่ยวสองฝั่งแม่น้ าโขง 
      3) สิ่งอ านวยความสะดวกและปัจจัยสนับสนุนการท่องเที่ยว รวมถึง
อุตสาหกรรมเกี่ยวเนื่องกับการท่องเที่ยวขยายตัวรองรับนักท่องเที่ยวในเขตพ้ืนที่สองฝั่งโขงอย่างเพียงพอ 
    ยุทธศาสตร์ที่ 3 การใช้เครื่องมือการตลาดเพ่ือเพ่ิมปริมาณนักท่องเที่ยวอย่าง
สอดคล้องและเหมาะสมกับการพัฒนาการท่องเที่ยวภายในเขตพัฒนาการท่องเที่ยว 
     เป้าประสงค์ 
      1) มีการสื่อสารการตลาดถึงกลุ่มเป้าหมายทางการท่องเที่ยวได้อย่างถูกต้อง
เหมาะสมและสอดรับกับการพัฒนาการท่องเที่ยวในพ้ืนที่ 
      2) เกิดการตลาดที่สร้างความยั่งยืนให้แก่การท่องเที่ยว กิจกรรมที่สอดรับ 
และเป็นประโยชน์ต่อการท่องเที่ยวในพ้ืนที่ 
      3) มีความร่วมมือระหว่างองค์กรต่างๆ ในการจัดการท่องเที่ยวที่ได้รับ
ผลประโยชน์ร่วมกันทางเศรษฐกิจและสังคม 
     ประกอบด้วย 2 กลยุทธ์ ได้แก่ 
      กลยุทธ์ที่ 1 ส่งเสริมการตลาดโดยใช้อัตลักษณ์วิถีชีวิตลุ่มน้ าโขงและวัฒนธรรม
ท้องถิ่น 
      กลยุทธ์ที่ 2 ส่งเสริมการจัดกิจกรรมการท่องเที่ยวในเขตพัฒนาการท่องเที่ยว
วิถีชีวิตลุ่มแม่น้ าโขง 
     ตัวชี้วัดระดับยุทธศาสตร์ 
      1) จ านวนนักท่องเที่ยวกลุ่มเป้าหมายได้เดินทางท่องเที่ยวผ่านการท า
การตลาดตามเป้าหมายที่ก าหนด 
      2) นักท่องเที่ยวที่เดินทางท่องเที่ยวจากการส่งเสริมการตลาดได้รับ
ประสบการณ์การท่องเที่ยวที่ตรงกับการให้ข้อมูลข่าวสารและการประชาสัมพันธ์ 
      3) จ านวนองค์กรที่จัดกิจกรรมทางสังคมได้มีส่วนร่วมในการพัฒนา 
การท่องเที่ยว หรือสร้างความรับผิดชอบต่อสังคมผ่านการท่องเที่ยวในพ้ืนที่ 
 



79 

    ยุทธศาสตร์ที่ 4 บริหารการพัฒนาการท่องเที่ยวอย่างมีระบบและมีประสิทธิภาพ 
     เป้าประสงค์ 
      1) บูรณาการการจัดการเพ่ือเชื่อมโยงการท่องเที่ยวของเขตพ้ืนที่วิถีชีวิตลุ่ม
แม่น้ าโขง 
      2) พัฒนาระบบการจัดการเพ่ือเชื่อมโยงแหล่งท่องเที่ยวที่มีศักยภาพเพ่ือ
ยกระดับการท่องเที่ยวให้เข้าถึงกลุ่มเป้าหมายมากขึ้น 
     ประกอบด้วย 4 กลยุทธ์ ได้แก่ 
      กลยุทธ์ที่ 1 บริหารการพัฒนาข้อมูลการท่องเที่ยวเพ่ือสนับสนุนการก าหนด
ทิศทางการท่องเที่ยวในเขตพ้ืนที ่
      กลยุทธ์ที่ 2 เพ่ิมขีดความสามารถในการรักษาความปลอดภัยให้แก่
นักท่องเที่ยวในเขตพัฒนาการท่องเที่ยว 
      กลยุทธ์ที่ 3 บริหารการพัฒนาการท่องเที่ยวเพ่ือให้เกิดการเชื่อมโยงกับภายใน
และภายนอกเขตพ้ืนที่ 
      กลยุทธ์ที่ 4 ตรวจสอบ ติดตาม และประเมินผล การด าเนินงานตาม
แผนพัฒนาการท่องเที่ยว  
    แผนพัฒนาเมืองหลักเมืองรองทางการท่องเที่ยว และแผนปฏิบัติการพัฒนา 
การท่องเที่ยว 
     ตัวชี้วัดระดับยุทธศาสตร์ 
      1) มีระบบการจัดการการพัฒนาการท่องเที่ยวโดยเฉพาะระบบฐานข้อมูลที่
ส าคัญและจ้าเป็นในเขตพัฒนาการท่องเที่ยววิถีชีวิตลุ่มแม่น้ าโขงที่เผยแพร่และให้นักท่องเที่ยวเข้าถึงได้
อย่างสะดวกและทั่วถึง 
      2) ระบบการบริหารจัดการการท่องเที่ยวในเขตพ้ืนที่ได้รับการพัฒนา 
ให้มีประสิทธิภาพ 
      3) การก าหนดขีดความสามารถในการรองรับนักท่องเที่ยวและการพัฒนา 
การท่องเที่ยวในชุมชนรวมถึงการสร้างความปลอดภัยต่อนักท่องเที่ยวทั้งชีวิตและทรัพย์สินอย่างเป็น
ระบบและมีประสิทธิภาพ 
      4) มีข้อมูลและชุดข้อมูลเพื่อการพัฒนาการท่องเที่ยวให้แก่คณะกรรมการ
ท่องเที่ยวของเขตพัฒนาการท่องเที่ยว 
 
 2. ข้อมูลเกี่ยวกับจังหวัดชายแดนไทย-ลาวในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 
  การท่องเที่ยวของภาคตะวันออกเฉียงเหนือส่วนใหญ่เน้นทางด้านประวัติศาสตร์และ
วัฒนธรรม ซึ่งยังไม่สามารถสร้างรายได้หลักให้กับภาคตะวันออกเฉียงเหนือ มูลค่าเศรษฐกิจสาขา
ภัตตาคารและโรงแรมคิดเป็นร้อยละ 0.77 ของมูลค่าผลิตภัณฑ์มวลรวมกลุ่มจังหวัดฯ ซึ่งแต่ละจังหวัดมี
สถานที่ท่องเที่ยวส าคัญดังตารางต่อไปนี้ 
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ตารางที่ 2.4 แสดงสถานที่ท่องเที่ยวธรรมชาติ อารยธรรมและงานประเพณี 

จังหวัด 
อนุรักษ์ / นิเวศน์ / 

ธรรมชาติ 
ประวัติศาสตร์/วัฒนธรรม/

อารยธรรม 
ประเพณี 

มุกดาหาร 1) อุทยานแห่งชาติ
มุกดาหาร (ภูผาเทิบ) 
2) แก่งกะเบา 
3) อุทยานแห่งชาติภู
สระดอกบัว  
4) น้ าตกตาดโตน  
5) ตลาดอินโดจีน 

1) วัดมโนภิรมย์ 
2) วัดพระศรีมหาโพธิ์  
3) วัดลัฏฐิกวัน  
4) วัดศรีมณฑา 
5) วัดนรวราราม  
6) พระเจ้าองค์หลวง
ประดิษฐานอยู่ที่วัดศรีมงคลใต้ 
7) หลวงพ่อสิงห์สอง 
ประดิษฐานอยู่ที่วัดศรีบุญเรือง 
8) กลองมโหระทึก  
9) เจดีย์บู่ทองกิตติ 

1) ประเพณีฮิตสิบสอง ครอง
สิบสี่ 
2) ประเพณีปิดบ้าน  
3) ประเพณีแห่กัณฑ์หลอน  
4) พิธีกรรมโซ่ถั่งบัง  
5) พิธีเกยา พิธีบายศรีสู่ขวัญ 
การร้าเต้นหัวดอนตาล การ
ร้าภูไท การล้าพญา 
6) ตักบาตรเทโว 
7) ประเพณีจุลกฐิน 
8) ประเพณีไหลเรือไฟ
โบราณและบวงสรวงสิ่ง
ศักดิ์สิทธิ์สองฝั่งโขง  
9) ประเพณีไหลเรือไฟ
โบราณ 
10) ประเพณีแข่งเรือออก
พรรษา  
11) งานตรุษจีน 4 แผ่นดิน 
4 วัฒนธรรม และงานแสดง
สินค้า EWEC - EXPO  

นครพนม 1) ภูลังกา 
2) น้ าตกตาดขาม น้ าตก
ตาดโพธิ์ 
3) หาดดอนแพง 
4) หาดแห่  
5) ดานสาวคอย  
6) หาดทรายทองศรี
โคตรบูรณ์ 
7) สนามกอล์ฟภูกระแต  
8) ตลาดอินโดจีน 
9) สวนหลวง ร.9 
10) เขื่อนหน้าเมือง
นครพนม 
11) น้ าตกตาดโพธิ์ 

1) พระธาตุท่าอุเทน 
2) พระธาตุเรณูนคร  
3) พระธาตุประสิทธิ์  
4) พระธาตุมหาชัย  
5) พระธาตุศรีคูณ  
6) พระธาตุนคร  
7) พระธาตุจ้าปา  
8) วัดโอกาสศรีบัวบาน  
9) รอยพระบาทบ้านเวินพระ
บาท  
10) วัดพระพุทธโพธิ์ศรี 
11) วัดมรุกขนคร 
12) พระบางวัดไตรภูมิ  
13) วัดนักบุญอันนา 

1) งานประเพณีไหลเรือไฟ 
ช่วงออกพรรษา 
2) งานนมัสการองค์พระธาตุ
พนม 
3) งานประเพณีแสกเต้นสาก 
4) งานเทศกาลปลา 
5) งานบุญเดือนสี่ของดีนา
หว้า 
6) การฟ้อนผู้ไทยเรณูนคร  
7) ประเพณีการบายศรีสู่
ขวัญ 
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จังหวัด 
อนุรักษ์ / นิเวศน์ / 

ธรรมชาติ 
ประวัติศาสตร์/วัฒนธรรม/

อารยธรรม 
ประเพณี 

14) วัดพระธาตุพนม
วรมหาวิหาร 
15) ชุมชนเผ่าผู้ไท 

เลย 
 
 
 
 
 
 
 
 

1) อ่างเก็บน้ าห้วยน้ า
หมาน 
2) อ่างเก็บน้ าห้วยน้ า
หมานตอนบน (ห้วย
กระทิง) 
3) อ่างเก็บน้ าห้วยลิ้น
ควาย 
4) สถานีทดลองเกษตรที่
สูงอ าเภอภูเรือ 
5) แก่งคุดคู้ 
6) สวนหินผางาม 
7) อุทยานแห่งชาติภู
กระดึง 
8) อุทยานแห่งชาติภู
หลวง 
9) อุทยานแห่งชาติภู
สวนทราย 
10) วนอุทยานถ้ าแสง
ธรรมพรหมมาวาส 
11) วนอุทยานน้ าตก
ห้วยเลา 
12) วนอุทยานภูบ่อบิด 
13) วนอุทยานภูผาล้อม 

1) โฮมสเตย์บ้านนาอ้อ 
2) ชุมชนบ้านไม้เก่า 100 ปี  
  ริมฝั่งโขงเชียงคาน 
3) พระพุทธบาทภูควายเงิน 
4) โฮมสเตย์บ้านนาป่าหนาด 
5) โครงการบ้านเล็กใน 
ป่าใหญ่ (ผานาง-ผาเกิ้ง) 

1) งานดอกฝ้ายบาน มะขาม
หวานเมืองเลย 
2) งานประเพณี การละเล่น
ผีตาโขน 
3) งานนมัสการพระธาตุ 
ศรีสองรัก 
4) งานแสดงไม้ดอกเมือง
หนาวที่ภูเรือ 
5) เทศกาลงานคริสมาต 

หนองคาย 1) ทิวทัศน์ล าน้ าโขงตาม
เส้นทางจากจังหวัดไป
อ าเภอต่างๆ 
2) น้ าตกธารทอง  
3) น้ าตกธารทิพย์ 
4) พิพิธภัณฑ์ปลาน้ าจืด 

1) วัดโพธิ์ชัย (หลวงพ่อพระใส) 
2) วัดหินหมากเป้ง 
3) วัดผาตากเสื้อ 
4) พระธาตุพังพวน 
5) วัดถ้ าดินเพียง 
6) โฮมสเตย์บ้านเวียงคุก 
7) โฮมสเตย์บ้านวังน้ ามอก 
 

1) เทศกาลบั้งไฟพญานาค 
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จังหวัด 
อนุรักษ์ / นิเวศน์ / 

ธรรมชาติ 
ประวัติศาสตร์/วัฒนธรรม/

อารยธรรม 
ประเพณี 

บึงกาฬ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

1) น้ าตกเจ็ดสี 
2) น้ าตกถ้ าพระ 
3) น้ าตกชะแนน 
4) น้ าตกตาดกินรี 
5) น้ าตกตาดทิพย์ 
6) น้ าตกอ่างมโนราห์ 
7) น้ าตกถ้ าฝุ่น 
8) เขตอนุรักษ์พันธุ์สัตว์
ป่าภูวัว 
9) ภูทอก 
10) ภูลังกา 
11) หาดค าสมบูรณ์ 
12) หาดสีดา 
13) หนองกุดทิง 
14) หนองกุดซาง 
15) หาดค าสมบูรณ์ 
16) บึงโขงหลง 
17) ศูนย์โครงการ
อนุรักษ์พันธุ์ไม้ป่าภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือ
ตอนบน 

1) โฮมสเตย์บ้านขามเปี้ย 
2) วัดโพธาราม 
3) วัดป่าพันล า 
4) วัดสามัคคีอุปถัมป์ 
5) วัดอาฮงศิลาวาส 
6) วัดถ้ าศรีธน 
9) วัดภูสิงห์จ้อง 
10) วัดไตรภูมิ 
11) วัดถ้ าฆ้อง 
12) ศาลเจ้าแม่สองนาง 

1) งานแห่เทียนพรรษา 
2) งานแข่งเรือชิงถ้วย
พระราชทาน 
3) งานไหลเรือไฟ 
4) ประเพณีบุญบั้งไฟ 

ที่มา : ส านักงานท่องเที่ยวและกีฬาจังหวัดในกลุ่มจังหวัดและกรมอุทยานแห่งชาติสัตว์ป่าและพันธุ์พืช 
(2560) 
 
  4.1 จงัหวัดหนองคาย  
   4.1.1 ข้อมูลสภาพทั่วไปของจังหวัดหนองคาย 
    หนองคาย “เมืองน่าอยู่ริมฝั่งโขง” พ้ืนที่อันเป็นที่ตั้งในปัจจุบันได้มีการตรวจพบ
แหล่งโบราณคดีในเขตต าบลโคกคอน อ าเภอท่าบ่อ พบหม้อดินโบราณ เหรียญเงินฟูนัน (อายุสองพันปี) 
กระดูกมนุษย์ กระจายอยู่ทั่วไป และเป็นแหล่งถลุงแร่โลหะขนาดใหญ่ นอกจากนี้ยังพบแหล่งถลุงโลหะ
สมัยก่อนประวัติศาสตร์บางพ้ืนที่  ตอนเหนือของจังหวัด มีการตั้งถ่ินฐานของมนุษย์มาแต่สมัยโลหะ 
พบในเขตภูโล้น อ าเภอสังคม ซึ่งเป็นแหล่งท าเหมืองแร่ทองแดงสมัยก่อนประวัติศาสตร์ด้วย ในยุค
ประวัติศาสตร์มีการตั้งถิ่นฐานในพ้ืนที่จังหวัดหนองคายโดยปรากฏหลักฐานการติดต่อระหว่างอาณาจักร
ใกล้เคียงที่ได้มีการบันทึกเกี่ยวกับบ้านเมืองที่ตั้งอยู่บริเวณจังหวัดหนองคาย เมืองหนองคายในอดีต 
เป็นชุมชนเมืองที่ขึ้นกับอาณาจักรขอม เมื่ออาณาจักรขอมล่มสลายก็ได้ขึ้นกับอาณาจักรล้านช้าง  
หลวงพระบาง และเวียงจันทน์ ตามล าดับ จนกระทั่งสมัยกรุงรัตนโกสินทร์พุทธศักราช 2369 เจ้าอนุวงศ์ 
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ยกทัพผ่านเมืองรายทางถึงเมืองนครราชสีมา ทางกรุงเทพฯได้ให้พระยาราชสุภาวดี “สิง สิงหเสนี” เป็น 
แม่ทัพปราบปราม โดยมีท้าวสุวอธรรมมา (บุญมา) ยกทัพจากเมืองยโสธร และพระยาเชียง สามารถช่วย
เป็นก าลังส าคัญในการท าศึกจนได้รับชัยชนะ และได้รับพระราชทานบ าเหน็จความดีความชอบ พร้อมทั้ง
ให้ท้าวสุวอธรรมมาเลือกท าเลสร้างเมือง 4 แห่ง คือ เมืองพานพร้าว อยู่ตรงข้ามกับเวียงจันทน์ (ปัจจุบัน
คืออ าเภอศรีเชียงใหม่) เมืองเวียงคุก เมืองปะโค และบ้านไผ่ (บ้านบึงค่าย) 
    พุทธศักราช  2370 ท้าวสุวอธรรมมา (บุญมา) ได้เลือกเอาบ้านไผ่สร้างเป็นเมือง
หนองคายขึ้นโดยได้โปรดเกล้าฯให้ท้าวสุวอธรรมมา (บุญมา) ด ารงต าแหน่งเจ้าเมืองหนองคายคนแรก 
ให้เมืองเวียงจันทน์ขึ้นตรงต่อเมืองหนองคาย 
    พุทธศักราช 2434 ภายหลังกบฏฮ่อ พระบาทสมเด็จพระจอมเกล้าฯ ทรงพระกรุณา
โปรดเกล้าฯ ให้พระเจ้าน้องยาเธอ กรมหมื่นประจักษ์ศิลปาคมเป็นสมุหเทศาภิบาล ประจ ามณฑลลาว
พวน ตั้งที่ท าการมณฑลอยู่ที่เมืองหนองคาย (ต่อมาเป็นมณฑลฝ่ายเหนือและมณฑลอุดรธานี) 
    พุทธศักราช 2436 (เหตุการณ์ ร.ศ. 112) ไทยเสียดินแดนฝั่งซ้ายของแม่น้ าโขงให้แก่
ฝรั่งเศส และระบุในสัญญาว่า “ห้ามมิให้ไทยตั้งหรือน ากองทัพทหารอยู่ในเขต 25 กิโลเมตรจากชายแดน 
กรมหมื่นประจักษ์ศิลปาคมจึงได้ย้ายที่ท าการมณฑลไปอยู่ที่บริเวณบ้านเดื่อหมากแข้งและตั้งเป็นมณฑล
อุดรธานีมาจนถึงรัชกาลที่ 6 พุทธศักราช 2457 ได้โปรดเกล้าฯ ให้ตราพระราชบัญญัติปกครองท้องที่ข้ึน 
โดยให้ยกเลิกระบอบเจ้าปกครองนคร (เจ้าเมือง) ทั่วประเทศเปลี่ยนค าเรียกชื่อ“เมือง”มาเป็น“จังหวัด”
มีข้าหลวงปกครอง (ต่อมาเรียกว่าผู้ว่าราชการจังหวัด) ในวันที่ 1 เมษายน พ.ศ. 2458 กระทรวงมหาดไทย
ได้มีค าสั่งสถาปนาเมืองหนองคาย เป็นจังหวัดหนองคายตั้งแต่นั้นมาชุมชนและชาติพันธุ์ 
    ชุมชนและชาติพันธุ์ในจังหวัดหนองคายในปัจจุบันกลุ่มคนที่อพยพมาอยู่ในเขต
จังหวัดหนองคายได้มีการปรับตัวและปรับเปลี่ยนเอกลักษณ์เฉพาะตัวให้กลมกลืนกับชาวพ้ืนเมืองที่ตั้งถิ่น
ฐานอยู่เดิมจนแทบไม่เห็นความแตกต่าง ทั้งการแต่งกาย ที่อยู่อาศัย ประเพณีต่างๆ จะสังเกตได้เฉพาะ
ส าเนียงของภาษาพูดที่ยังคงเหลือเค้าให้ทราบว่า เดิมเป็นชนเผ่าไหน ซึ่งพอจ าแนกได้ดังนี้ 
     1) กลุ่มชาวไทอีสาน/ลาวอีสาน เนื่องจากเดิมเป็นอาณาจักรล้านช้างจึงนับเป็น
กลุ่มลาวล้านช้างด้วย  แต่ถึงอย่างไร หน้าตา ผิวพรรณ ส าเนียงการพูด ก็แตกต่างจากชาวลาว จึงน่าจะ
เรียกว่า “ไทอีสาน” ถือว่าเป็นกลุ่มชนที่มากท่ีสุดในจังหวัดหนองคาย 
     2) กลุ่มไทพวน มีถิ่นฐานเดิมจากเมืองพวน แขวงเชียงขวาง ประเทศลาว อาศัย
อยู่ที่อ าเภอศรีเชียงใหม่ 
     3) กลุ่มไทลื้อ/ไทด่าน/ไทเหนือ เป็นกลุ่มที่อพยพมาจากเมืองหลวงพระบางและ
อ าเภอด่านซ้าย จังหวัดเลย ปัจจุบันอยู่ที่อ าเภอสังคมและอ าเภอโพธิ์ตาก 
     4) กลุ่มคนเวียดนาม อพยพมาในสมัยสงครามอินโดจีน พร้อมๆ กับเจ้าเมือง
จันทบุรีมาอยู่ที่อ าเภอท่าบ่อ ตามประวัติศาสตร์เดิมมีกลุ่มคนที่เป็นชาติพันธุ์ต่างๆ อพยพมาที่จังหวัด
หนองคายมากกว่านี้แต่ปัจจุบันไม่สามารถหาหลักฐานหรือสิ่งบอกเหตุว่าเป็นชนกลุ่มนั้นๆหรือไม่ 
เนื่องจากมีการกลมกลืนกันเป็นไทอีสานหมดแล้วและมีบางส่วนที่เป็นกลุ่มคนที่อพยพมาจากจังหวัดอ่ืนๆ 
มาตั้งถ่ินฐานในอ าเภอรัตนวาปี และอ าเภอโพนพิสัย ซึ่งเรียกว่า “ไทครัว” เพราะในหมู่บ้านหนึ่งๆ จะมา
จากหลากหลายจังหวัดและไม่สามารถสืบสานชาติพันธุ์ได้และปัจจุบันก็กลมกลืนกับชาวบ้านที่อาศัยอยู่
เดิมหมดแล้ว 
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   4.1.2 แผนพัฒนาจังหวัดหนองคาย (พ.ศ. 2561-2564) 
    1) วิสัยทัศน์ “เกษตรอุตสาหกรรมวัฒนธรรมรุ่งเรือง เมืองท่องเที่ยวลุ่มน้ าโขง” 
    2) พันธกิจ  
     2.1) สร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับผลผลิตทางการเกษตรโดยให้มีความเชื่อมโยงกับระบบ
อุตสาหกรรมและการค้า 
     2.2) ส่งเสริม สนับสนุนการน านวัตกรรม เทคโนโลยีการผลิตมาใช้ในภาคเกษตร 
อุตสาหกรรม และท่องเที่ยว 
     2.3) พัฒนาแหล่งท่องเที่ยวให้ได้มาตรฐานและเชื่อมโยงกับการเกษตรและ
วัฒนธรรมลุ่มน้ าโขง 
    3) เป้าประสงค์รวม เพ่ิมรายได้จากภาคเกษตร อุตสาหกรรม การท่องเที่ยว และ
การค้า   
    4) ตัวชี้วัดและค่าเป้าหมายรวม  
     4.1) มูลค่าผลิตภัณฑ์มวลรวม (GPP) ภาคเกษตรเพ่ิมข้ึนร้อยละ 8  
     4.2) รายได้จากการท่องเที่ยว เพ่ิมข้ึนร้อยละ 5 
     4.3) มูลค่าผลผลิตภัณฑ์มวลรวมภาคอุตสาหกรรม เพิ่มขึ้นร้อยละ 5 
    5) ค่านิยม หนองคายเมืองสะดวก สะอาด ปลอดภัย มั่นใจ น่าอยู่ 
    6) ประเด็นยุทธศาสตร์ 
     ยุทธศาสตร์ที่ 1  ส่งเสริมการเกษตรยั่งยืน 
     ยุทธศาสตร์ที่ 2  ยกระดับมาตรฐาน การผลิต การค้า การลงทุน การท่องเที่ยว
และการบริการมุ่งสู่ประชาคมอาเซียน  
     ยุทธศาสตร์ที่ 3  เสริมสร้างความม่ันคงเพ่ือสังคมสงบสุข   
     ยุทธศาสตร์ที่ 4  พัฒนาคน ชุมชน สังคมและสิ่งแวดล้อมให้เป็นเมืองน่าอยู่  
     ยุทธศาสตร์ที่ 5  พัฒนาระบบการให้บริการประชาชนสู่มาตรฐานสากล 
   4.1.3 ข้อมูลเบื้องต้นเกี่ยวกับการท่องเที่ยว 
    จังหวัดหนองคายเป็นจังหวัดชายแดนติดกับสาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว
ตามล าน้ าโขงและอยู่ในเขตพัฒนาการท่องเที่ยววิถีชีวิตลุ่มแม่น้ าโขงร่วมกับจังหวัดเลย จังหวัดบึงกาฬ 
จังหวัดนครพนม และจังหวัดมุกดาหาร ที่มีความหลากหลายทั้งทางนิเวศน์ ศิลปวัฒนธรรม 
ขนบธรรมเนียม ประเพณีที่สวยงาม ท าให้มีนักท่องเที่ยวเดินทางเข้ามาท่องเที่ยวและเยี่ยมเยือนจังหวัด
หนองคายในแต่ละปีเป็นจ านวนมาก  
    สรุปได้ว่าจังหวัดหนองคายมีนักท่องเที่ยวทั้งชาวไทย และชาวต่างประเทศเดินทางมา
ท่องเที่ยวจังหวัดหนองคาย ระหว่างปี พ.ศ. 2556-2558 เพ่ิมข้ึนทุกปี จากปี พ.ศ. 2556 จ านวน 
1,879,025 คน ปี พ.ศ. 2557 จ านวน 2,368,563 คน (เพ่ิมขึ้นจากปี พ.ศ. 2556 จ านวน 489,538 คน) 
และ ปี พ.ศ. 2558 จ านวน 2,517,345 คน (เพ่ิมข้ึนจากปี พ.ศ. 2557 จ านวน 148,782 คน) ตามล าดับ  
โดยมีนักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวต่างประเทศเดินทางมาท่องเที่ยวและเยี่ยมเยือนจังหวัดหนองคาย 
ระหว่างปี พ.ศ. 2556-2558 รวมทั้งสิ้น 6,764,933 คน มีรายได้จากการท่องเที่ยว รวมทั้งสิ้น 
12,811.79 ล้านบาท ซึ่งอัตราการเจริญเติบโตที่เพ่ิมข้ึนดังกล่าว เป็นผลสืบเนื่องมาจากการก าหนดทิศ
ทางการพัฒนาและการส่งเสริมการท่องเที่ยวของจังหวัดมีความชัดเจน ต่อเนื่อง และเป็นรูปธรรมทั้งใน
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เชิงปริมาณและเชิงคุณภาพ กอปรกับแหล่งท่องเที่ยวที่ส าคัญของจังหวัดหนองคาย (ข้อมูลปรากฏใน
ส่วนที่ 1) สามารถเชื่อมโยงกับแหล่งท่องเที่ยวที่ส าคัญของสาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว 
สาธารณรัฐสังคมนิยมเวียดนามตอนกลาง และสาธารณรัฐประชาชนจีนตอนใต้ได้อย่างสะดวกรวดเร็ว 
ท าให้เป็นสิ่งดึงดูดใจให้นักท่องเที่ยวเดินทางเข้ามาท่องเที่ยวและเยี่ยมเยือนจังหวัดหนองคายในช่วง 3 ปี
ที่ผ่านมาเป็นจ านวนมาก สามารถสร้างงาน สร้างรายได้ให้กับประชาชนในพื้นท่ีของจังหวัดหนองคายได้
เป็นอย่างดี โดยจังหวัดหนองคายมีเป้าหมายในการพัฒนาและส่งเสริมการท่องเที่ยวให้เป็นอีกหนึ่งสาขา
การผลิตหลักท่ีส าคัญในพัฒนาและผลักดันให้ผลิตภัณฑ์มวลรวมของจังหวัดมีมูลค่าสูงขึ้น 
  4.2 จังหวัดบึงกาฬ  
   4.2.1 ข้อมูลสภาพทั่วไปของจังหวัดบึงกาฬ 
    จังหวัดบึงกาฬจัดตั้ง ขึ้นพระราชบัญญัติจัดตั้งจังหวัดบึงกาฬ พ.ศ. 2554 มีผลบังคับ
ใช้เมื่อวันที่ 23 มีนาคม 2554 โดยแยกการปกครองออกจากจังหวัดหนองคาย การขอจัดตั้งจังหวัดบึง
กาฬเป็นความต้องการของประชาชนในพื้นท่ีมาตั้งแต่เมื่อปี พ .ศ. 2537 เนื่องจาก จังหวัดหนองคาย 
มีระยะทางยาวจากเหนือจรดใต้ ประมาณ 330.6 กิโลเมตร ราษฎรที่อาศัยอยู่บึงโขงหลง ซึ่งเป็นอ าเภอที่
ไกลที่สุดต้องเดินทางมาติดต่อราชการระยะทางถึง 238 กิโลเมตร การเดินทางไป - กลับท าให้ เสียเวลา
และสิ้นเปลืองค่าใช้จ่ายในส่วนการบริหารราชการและการแก้ไขปัญหาด้านชายแดนไม่สะดวกและ 
ไม่ ทั่วถึง หากจัดตั้งจังหวัดบึงกาฬแล้วจะย่นระยะทางได้ถึง 102 กิโลเมตร ท าให้ประหยัดเวลาและ
ค่าใช้จ่ายของ ราษฎร ทั้งนี้ การบริหารราชการลงไปแก้ไขปัญหาให้แก่ประชาชนในพื้นที่ได้สะดวกและ 
มีประสิทธิภาพมากยิ่งขึ้น 
    จังหวัดบึงกาฬมีประชากรจ านวน 410,546 คน แบ่งเป็นชายจ านวน 207,016 คน 
เป็นหญิง จ านวน 203,530 คน อ าเภอเซกาเป็นอ าเภอที่มีจ านวนประชากรมากท่ีสุด และอ าเภอ 
ปากคาดเป็นอ าเภอที่มีความหนาแน่นของประชากรต่อพ้ืนที่มากที่สุด 
   4.2.2 แผนพัฒนาจังหวัดบึงกาฬ (พ.ศ. 2561-2564) 
    1) วิสัยทัศน์ ““ศูนย์กลางยางพาราของภาคอีสาน สะพานเชื่อมการค้าการลงทุน
อาเซียน การท่องเที่ยวได้มาตรฐาน บ้านเมืองน่าอยู่” 
    2) พันธกิจ  
     2.1) มุ่งสร้างและปรับปรุงระบบโครงสร้างบริการพ้ืนฐานให้ได้มาตรฐาน  
เพ่ือการผลิตทางการเกษตรและอุตสาหกรรมให้ทั่วถึง โดยใช้แนวทางการ พัฒนาเศรษฐกิจเชิง
สร้างสรรค์ (Creative Economy)  
     2.2) พัฒนาระบบโลจิสติกส์ให้มีประสิทธิภาพ สามารถรองรับการค้า การลงทุน 
และการท่องเที่ยว  
     2.3) อนุรักษ์ ฟ้ืนฟูทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม พัฒนาแหล่งท่องเที่ยว 
และวัฒนธรรมภูมิปัญญาท้องถิ่นอย่างยั่งยืน  
     2.4) พัฒนาคุณภาพชีวิตและสังคมตามหลักปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง  
     2.5) ป้องกันและปราบปรามอาชญากรรม ภัยทางสังคม ทั้งภายในประเทศและ
ระหว่างประเทศ  
     2.6) พัฒนาศักยภาพบุคลากรทุกภาคส่วนให้สามารถรองรับการเข้าสู่ประชาคม
อาเซียน  
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     2.7) ยกระดับพ้ืนที่เป็นเขตเศรษฐกิจพิเศษ 
    3) เป้าประสงค์รวม เศรษฐกิจเติบโตอย่างมีเสถียรภาพ ผลผลิตทางการเกษตรมีผลิต
ภาพสูง ประชาชนมีรายได้ต่อหัวเพ่ิมข้ึน สังคมอยู่เย็นเป็นสุขภายใต้สภาพแวดล้อมที่ดี 
    4) ประเด็นยุทธศาสตร์ 
     ยุทธศาสตร์ที่ 1 ส่งเสริมและพัฒนาการผลิตสินค้าการเกษตรเพื่อเพ่ิมมูลค่า  
     ยุทธศาสตร์ที่ 2 พัฒนาขีดความสามารถการค้าและการลงทุน  
     ยุทธศาสตร์ที่ 3 พัฒนาการท่องเที่ยวการจัดการทรัพยากรธรรมชาติและ
สิ่งแวดล้อมอย่างมีคุณภาพและยั่งยืน  
     ยุทธศาสตร์ที่ 4 รักษาความสงบ ความม่ันคง และพัฒนาคนสู่สังคมคุณภาพ 
   4.2.3 ข้อมูลเบื้องต้นเกี่ยวกับการท่องเที่ยว 
    จังหวัดบึงกาฬ เป็นจังหวัดใหม่ซึ่งมีความจ าเป็นจะต้องเร่งรัดการพัฒนาเมืองให้เอื้อ
ต่อการค้า การลงทุน และการด ารงชีพของประชาชน ถึงแม้จะเป็นจังหวัดใหม่แต่เป็นจังหวัดที่มีศักยภาพ
ด้านการท่องเที่ยว เนื่องจากมีสถานที่ท่องเที่ยวจ านวนมาก ประกอบด้วย  
     1) แหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติ อาทิ ภูทอก บึงโขงหลง เขตรักษาพันธุ์สัตว์ป่าภู
วัว น้ าตกเจ็ดสี หาดสีดา หนองบึงกาฬ โครงการอนุรักษ์พันธุ์ไม้ป่าภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนบน  
     2) แหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม/ศาสนา อาทิ วัดอาฮงศิลาวาส วัดโพธาราม วัด
สามัคคีอุปถัมภ์ ศาลเจ้าแม่สองนาง ฯลฯ  
     3) งานประเพณีที่ส าคัญ อาทิ ประเพณีแข่งเรือยาวไทย-ลาว งานวันยางพารา 
บึงกาฬ งานสถาปนาจังหวัดบึงกาฬ ฯลฯ  
     4) การเชื่อมโยงการท่องเที่ยวกับประเทศเพ่ือนบ้าน สามารถเชื่อมการท่องเที่ยว
โดยใช้ เวลาวันเดียวเที่ยวได้ 3 ประเทศ ไทย-ลาว-เวียดนาม 
    สภาพปัญหาแหล่งท่องเที่ยวของจังหวัดบึงกาฬ  
     1) สถานที่ท่องเที่ยวไม่ได้รับการปรับปรุงพัฒน ามานานจึงมีสภาพเสื่อมโทรม  
ไม่จูงใจแก่นักท่องเที่ยว  
     2) การเข้าถึงล าบาก ถนนเข้าแหล่งท่องเที่ยวช ารดุเป็นหลุม เป็นบ่อ ยากต่อการ
เดินทางเข้าถึง  
     3) ขาดสิ่งอ านวยความสะดวกในสถานที่ท่องเที่ยว เช่น ที่จอดรถยนต์ ห้องน้ า/
สุขา  
     4) ขาดการประชาสัมพันธ์ที่ดี นักท่องเที่ยวยังไม่รู้จักจังหวัดบึงกาฬและแหล่ง
ท่องเที่ยวอย่างทั่วถึง 
 
  4.3 จังหวัดเลย  
   4.3.1 สภาพทั่วไปของจังหวัดเลย 
    ดินแดนที่เป็นที่ตั้งจังหวัดเลยในปัจจุบัน เป็นชุมชนมาแต่โบราณ โดยมีหลักฐานทาง
โบราณคดี อาทิเช่น เครื่องมือหินซึ่งเป็นโบราณวัตถุสมัยก่อนประวัติศาสตร์และสมัยประวัติศาสตร์ 
นอกจากนี้ยังมีขวานหินขัด ก าไลหินขัดแถบอ าเภอเชียงคาน ซึ่งเชื่อกันว่ากลุ่มชนแถบนี้ด ารงชีวิตภายใต้
สังคมเกษตรกรรม มีการก าหนดอายุไว้ประมาณ 9,000 ปี 
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    4,000 - 2,000 ปี ยุคสัมฤทธิ์ พบหลักฐานที่ท าให้สันนิษฐานได้ว่า มีการขุดแร่เหล็ก
และทองแดงในบริเวณอ าเภอปากชม และอ าเภอเมืองเลย ขึ้นมาใช้ยุคประวัติศาสตร์ พบหลักฐานใบ
เสมาในพื้นทีอ่ าเภอวังสะพุง อายุประมาณ 1,000-1,200 ปี ซึ่งเป็นยุคทวารวดี และแหล่งโบราณคดีใน
พ้ืนที่อ าเภอภูหลวง คาดว่ามีอายุใกล้เคียงกัน และในพ้ืนที่นี้มีชุมชนซึ่งมีความเจริญ จนมีสภาพเป็นเมือง 
อาทิ เมืองด่านซ้าย เมืองเชียงคาน เมืองท่าลี่ ส่วนเมืองเลย ได้ยกฐานะจากชุมชนบ้านแฮ่ ที่ตั้งอยู่ริมห้วย
น้ าหมาน  ซึ่งไหลจากภูเขาชื่อภูผาหมาน  เป็นเมือง ในปี พ.ศ. 2396 โดยตั้งชื่อเมืองตามแม่น้ าใหญ่  
ว่า“ เมืองเลย ” ในรัชสมัยพระบาทสมเด็จพระจอมเกล้าเจ้าอยู่หัว  โดยให้ขึ้นกับเมืองหล่มสัก  พร้อมทั้ง
แต่งตั้งหลวงศรีสงครามเป็นเจ้าเมืองคนแรก (ท้าวค าแสน) นักส ารวจชาวฝรั่งเศส ชื่อ เอเจียน แอมอนิเย 
ได้เดินทางมาค้นหาศิลาจารึกและมาถึงเมืองเลย เมื่อ 29 กุมภาพันธ์ 2426 บรรยายสภาพเมืองเลยและ
อ้างบันทึกของมูโฮร์ (MOUHOT) นักส ารวจชาวฝรั่งเศส ซึ่งเดินทางมาถึงเมืองเลย ปี 2404 ว่า  “ ...
สภาพบ้านแฮ่ ตั้งอยู่ทั้งสองฝั่งห้วยน้ าหมาน ประกอบด้วยกระท่อมประมาณ 200 หลัง บนพื้นที่สูง น้ าไม่
ท่วมถึง  หมู่บ้านตั้งเรียงรายอยู่ใต้ร่มไม้ผล ใกล้กับทุ่งนา แม่น้ าเลยสามารถเดินเรือได้ในฤดูน้ าหลาก…” 
    “...ประชาชนครึ่งหนึ่งเป็นเกษตรกร และอีกครึ่งหนึ่งเป็นกรรมกรท างาน
อุตสาหกรรม ผลิตอุปกรณ์การไถนา และมีดอีโต้ เพื่อจ าหน่ายไปท่ัวจังหวัดข้างเคียง จนถึงจังหวัดที่อยู่
เลยโคราชขึ้นไปอีก แต่ว่าไม่มีโรงงาน ไม่มีเครื่องจักรไอน้ า แล้วก็เป็นที่น่าสนใจ เมื่อเห็นว่าการตั้งเตาท่ี
จะตีเหล็กนั้นมีราคาต่ าที่สุด คือ จะมีการขุดหลุมกว้าง 1 เมตรครึ่ง ที่ตีนเขา แล้วช่างเหล็กจะเอาก้อนแร่
ใส่เข้าไปในหลุมนั้น แล้วเผาด้วยถ่านไฟ ที่มีความร้อนสูง เมื่อร้อนได้ที่แล้ว เหล็กก็จะไหลลงไปในหลุมที่
พ้ืนดิน หลังจากนั้นก็จะน าเอาเหล็กเป็นก้อนออกจากหลุมดังกล่าวไปท าการตีเป็นเครื่องมือที่โรงตีเหล็ก 
…” 
    “...ที่นี่ก็จะมีหลุมในดินอีก และมีไฟเผา ซึ่งจะมีเด็กคอยสูบลมด้วยท่อลมแฝด 2 ท่อ 
ซึ่งท าด้วยท่อนไม้กลวง โดยเอาปลายด้านหนึ่งฝังลงในดิน ภายในท่อสูบลมนี้จะมีลูกสูบท าด้วยส าลีจาก
ตัวท่อสูบลมนี้จะมีหลอดไม้ไผ่ 2 หลอด ต่อไปที่เตาเผาเหล็ก เพ่ือน าอากาศเข้าไปในเตาเผาซึ่งจะท าให้ไฟ
ลุกกล้าเป็น...” 
    “...คนเมืองเลยไปคล้องช้างป่าแถบภาคใต้ของจังหวัดในเขตภูหลวงและภูเขียว เวลา
ออกเดินทางพวกเขาจะท าการบวงสรวงวิญญาณเชือกยาวซึ่งมีบ่วงคล้องเอาช้างด้วยข้าว เหล้า เป็ด และ
ไก่เสียก่อน นอกจากนั้น นายพรานจะให้ค าแนะน าว่า ห้ามภรรยาท าการตัดผม หรือรับแขกต่างบ้านให้
พักค้างคืนในบ้านเด็ดขาด ถ้าหากไม่ปฏิบัติตามข้อห้ามเหล่านี้ จะท าให้ช้างที่คล้องมาได้นั้นหลุดมือไป
...” 
    ปี 2434 ( รศ.110 ) พระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกล้าเจ้าอยู่หัว ทรงสังเกตเห็นว่า
ฝรั่งตั้งท่าจะรุกรานพระราชอาณาเขต  จึงได้จัดการปกครองพระราชอาณาเขตเป็นมลฑล และ ปี 2435 
กรมพระยาด ารงราชานุภาพ เสนาบดีกระทรวงมหาดไทยได้จัดระบบการปกครองใหม่ เมืองเลยจึงแยก 
จากเมืองหล่มสัก ยกฐานะขึ้นเป็นเมืองโดยให้ขึ้นกับ มลฑลลาวพวน ที่ตั้งบัญชาการที่เมืองหนองคาย  
ก่อนที่จะย้ายมาตั้งที่บ้านหมากแข้งในปี 2436 (รศ.116) และเปลี่ยนชื่อเป็นมลฑลอุดรภายหลัง และ 
ยกฐานะข้ึนเป็นจังหวัดตามพระราชบัญญัติว่าด้วยระเบียบบริหารแห่งราชอาณาจักรไทย พ.ศ. 2476   
มีอ าเภอ ดังนี้ 1. อ าเภอกุดป่อง (อ าเภอเมืองเลยในปัจจุบัน) 2. อ าเภอท่าลี่ 3. อ าเภอด่านซ้าย (โอนมา
จากเมืองพิษณุโลก) 4. อ าเภอวังสะพุง (โอนมาจากเมืองหล่มสัก) 5. อ าเภอเชียงคาน (โอนมาจากเมือง
พิชัย) 
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   4.3.2 แผนพัฒนาจังหวัดเลย (พ.ศ. 2561-2564) 
    1) วิสัยทัศน์ “เมืองน่าอยู่ เมืองแห่งการท่องเที่ยว การค้า และการลงทุนภายใต้ 
การพัฒนาที่ยั่งยืน” 
    2) พันธกิจ  
     2.1) พัฒนาโครงสร้างพ้ืนฐานและสิ่งอ านวยความสะดวก 
     2.2) พัฒน ามาตรฐานการท่องเที่ยว 
     2.3) ส่งเสริมการอนุรักษ์และฟ้ืนฟูทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อมอย่างยั่งยืน 
     2.4) ยกระดับคุณภาพและผลิตผลทางการเกษตร 
     2.5) ส่งเสริมการค้าชายแดนและการลงทุน 
     2.6) เสริมสร้างสังคมให้น่าอยู่และยกระดับการให้บริการ 
     2.7) เสริมสร้างการมีส่วนร่วมของประชาชนทุกภาคส่วน ในการป้องกันและแก้ไข
ปัญหาความม่ันคง 
    3) เป้าประสงค์รวม เพ่ือพัฒนาและส่งเสริมการท่องเที่ยว การลงทุน อุตสาหกรรม
การผลิตและบริการภายในจังหวัด และพัฒนาสิ่งแวดล้อมให้เป็นเมืองที่น่าอยู่อย่างยั่งยืน 
    4) ตัวชี้วัดและค่าเป้าหมายรวม  
     4.1) เพ่ือสร้างความพึงพอใจให้กับนักท่องเที่ยว  
     4.2) เพ่ือพัฒนาสินค้าเกษตรให้แข่งขันได้ 
     4.3) เพ่ือพัฒนาอุตสาหกรรมการผลิตและการบริการให้เติบโตและแข่งขันได้ 
     4.4) เพ่ือยกระดับคุณภาพชีวิตสู่มาตรฐานสากล และสร้างความพอใจให้แก่
ผู้ใช้บริการ 
     4.5) เพ่ือเสริมสร้างความมั่นคงและความสงบเรียบร้อย คน หมู่บ้าน ชุมชน  
โดยมีส่วนร่วมของทุกภาคส่วน  
    5) ค่านิยม ค่านิยม : Loei value (ค่านิยมจังหวัดเลย) = D.LOEI 
     D = Development :เป็นจังหวัดที่มีการพัฒนาอย่างต่อเนื่องอยู่เสมอในทุกๆ 
ด้าน เช่นมีการปรับปรุงงานอยู่เรื่อยๆ 
     L = Learning Organization :เป็นจังหวัดที่มีการเรียนรู้อยู่เสมอ หรือเป็นองค์กร
แห่งการเรียนรู้ 
     O = Open mind :เป็นจังหวัดที่มีบุคลากรเปิดใจรับฟังความคิดเห็นของผู้อื่น 
ยอมรับการเห็นต่าง 
     E = Ethics :เป็นจังหวัดที่มีบุคลากรมีคุณธรรม จริยธรรม ต่อผู้รับบริการและผู้มี
ส่วนได้ส่วนเสีย 
     I = Integration :เป็นจังหวัดที่มีการท างานบูรณาการทุกภาคส่วน ทั้งภาครัฐและ
เอกชน 
    6) ประเด็นยุทธศาสตร์ 
     ยุทธศาสตร์ที่ 1 : การส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ ควบคู่กับการอนุรักษ์ฟ้ืนฟู
ทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม 
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     ยุทธศาสตร์ที่ 2 : การส่งเสริมและพัฒนาประสิทธิภาพการผลิตและสร้าง
มูลค่าเพ่ิมสินค้าเกษตร 
     ยุทธศาสตร์ที่ 3 : การส่งเสริมและสนับสนุนเทคโนโลยีหรือนวัตกรรมการผลิต
และการบริการเชิงสร้างสรรค์ 
     ยุทธศาสตร์ที่ 4 : การพัฒนาคุณภาพชีวิตและการบริหารจัดการภาครัฐเพ่ือ
ยกระดับสู่สากล 
     ยุทธศาสตร์ที่ 5 : การเสริมสร้างและรักษาความม่ันคง   
   4.3.3 ข้อมูลเบื้องต้นเกี่ยวกับการท่องเที่ยว 
    การท่องเที่ยวเป็นอุตสาหกรรมภาคบริการที่มีบทบาทส าคัญในระบบเศรษฐกิจของ
จังหวัดเลย  เพราะนอกจากจะสร้างรายได้ด้านการค้าบริการรวมของจังหวัดแล้ว ยังเป็นอุตสาหกรรมที่
ก่อให้เกิดธุรกิจที่ส าคัญ ๆ อาทิ โรงแรมและท่ีพักภัตตาคารร้านอาหาร ร้านจ าหน่ายของที่ระลึก  
การคมนาคมขนส่ง เป็นต้น ซึ่งก่อให้เกิดการลงทุนการจ้างงาน และการกระจายรายได้สู่ท้องถิ่น  
โดยในแต่ละปีสามารถสร้างรายได้เข้าสู่จังหวัดเลยเป็นจ านวนมาก 
    ปัจจัยที่ส่งผลต่อการขยายตัวของนักท่องเที่ยวจังหวัดเลย 
     1) จังหวัดเลยได้ถูกคัดเลือกให้เป็นหนึ่งในโครงการ “12 เมืองต้องห้ามพลาด 
Plus” โดยจังหวัดเลยจะเชื่อมโยงกับจังหวัดชัยภูมิ 
     2. จงัหวัดเลยมีแหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติที่มีความหลากหลาย สวยงาม
มากมายหลายแห่ง อาทิ อุทยานแห่งชาติภูเรือ อุทยานแห่งชาติภูกระดึง  เขตรักษาพันธุ์สัตว์ป่าภูหลวง  
แก่งคุดคู ้ภูลมโล (แหล่งซากุระใหญ่ ที่สุดในเมืองเลย) ภูป่าเปาะ (ได้รับฉายาว่าฟูจิเมืองเลย) สวนหินผา
งาม (ได้รับฉายาว่าเป็นคุณหมิงเมืองเลย) 
     3. จังหวัดเลยมีศิลปวัฒนธรรมที่น่าสนใจ อาทิ พระธาตุศรีสองรัก วัดศรีคุณเมือง  
พระใหญ่ภูคกงิ้ว ศูนย์วัฒนธรรมจังหวัดเลย 
     4. จังหวัดเลยมีเส้นทางเดินรถของบริการรถโดยสารจาก เลย - ไชยบุรี - หลวง
พระบาง  ส่งผลให้มีกลุ่มนักท่องเที่ยวจากหลวงพระบางเดินทางเข้ามาในจังหวัดเลยมากขึ้น 
     5. จังหวัดเลยได้มีการส่งเสริม  โดยเน้นปี 2559 คือ “ไทยเที่ยวไทย” เที่ยว
จังหวัดเลยได้ตลอดทั้งปี 
 
  4.4 จังหวัดมุกดาหาร 
   4.4.1 สภาพทั่วไปของจังหวัดมุกดาหาร 
    เจ้าจันทรสุริยวงษ์และพรรคพวกได้ตั้งอยู่ที่บ้านหลวงโพนสิม ใกล้พระธาตุอิงฮังทาง
ฝั่งซ้ายแมน่้ าโขง (ดินแดนลาว) ต่อมาอีกหลายสิบปี จนได้ถึงแก่กรรม เจ้าจันทกินรี ผู้เป็นบุตร ได้เป็น
หัวหน้าปกครองต่อมาจนถึง พ.ศ. 2310 มีนายพรานคนหนึ่งข้ามโขงมาทางฝั่งขวาตรงปากห้วยบังมุก  
ได้พบเมืองร้าง วัดร้าง และพบต้นตาล 7 ยอดอยู่ริมฝั่งโขง เห็นว่าเป็นท้าเลที่อุดมสมบูรณ์กว่าดินแดน
ทางฝั่งซ้ายแมน่้ าโขงอีกท้ังในแม่น้ าโขงตรงปากห้วยบังมุก มีปลาชุกชุม จึงกลับไปรายงานให้เจ้าจันทกินรี
ทราบ เจ้าจันทกินรีได้พาพรรคพวกข้ามโขงมาดูก็เห็นว่าคงเป็นที่ตั้งเมืองโบราณมาก่อน และเป็นทะเล 
ที่อุดมสมบูรณ์กว่าทางฝั่งซ้ายแม่น้ าโขง จึงได้พากันอพยพจากบ้านหลวงโพนสิมมาตั้งบ้านเรือนอยู่ทาง
ฝั่งขวาแม่น้ าโขงตรงปากห้วยบังมุก เมื่อเริ่มถากถางหักร้างพงป่าเพ่ือตั้งเมืองขึ้นใหม่ ได้พบพระพุทธรูป 
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2 องค์อยู่ใต้ต้นโพธิ์ริมฝั่งโขง พระพุทธรูปองค์ใหญ่เป็นพระพุทธรูปก่ออิฐถือปูน ส่วนพระพุทธรูปองค์เล็ก
เป็นพระพุทธรูปโลหะหล่อด้วยเหล็กเนื้อดี จึงได้พร้อมกันสร้างวัดขึ้นใหม่ในบริเวณวัดร้างริมฝั่งโขง และ
ขนานนามวัดที่สร้างขึ้นใหม่นี้ว่าวัดศรีมุงคุณ(ศรีมงคล) และได้ก่อสร้างกุฏิวิหารขึ้น ในบริเวณวัดพร้อม
กับได้อัญเชิญพระพุทธรูปทั้งสององค์ท่ีอยู่ใต้ต้นโพธิ์ริมฝั่งโขงขึ้นไปประดิษฐาน บนพระวิหารของวัด 
ต่อมาปรากฏว่าพระพุทธรูปโลหะ (องค์เล็ก) เกิดปาฏิหาริย์กลับลงไปประดิษฐานอยู่ใต้ต้นโพธิ์ที่ตั้งเดิม
อีกถึง 3-4 ครั้ง ในที่สุดพระพุทธรูปองค์เล็กนั้นก็ค่อยๆ จมหายลงไปใต้ดิน คงเห็นแต่ยอดพระเกศโผล่
ขึ้นมาให้เห็นอยู่ใต้ต้นโพธิ์ริมฝั่งโขง จึงได้พร้อมกัน สร้างแท่นสักการะบูชาครอบไว้ในบริเวณนั้น และ
ขนานนามพระพุทธรูปองค์นั้นว่า พระหลุบเหล็ก ปัจจุบันบริเวณท่ีพระหลุบเหล็กจมดินได้ถูกกระแสน้ า
เซาะตลิ่งโขงพังลงไปหมดแล้ว (คงเหลือแต่แท่นสักการบูชาที่ยกเข้ามาเก็บรักษาไว้หน้าพระวิหารของวัด 
ศรีมงคลใต้ในปัจจุบัน) ส่วนพระพุทธรูปองค์ใหญ่ที่ก่ออิฐถือปูนและได้อัญเชิญขึ้นไปประดิษฐานอยู่บน 
พระวิหารของวัดศรีมุงคุณ ชาวเมืองได้ขนานนามว่า "พระเจ้าองค์หลวง" เป็นพระประธานของวัดศรีมุง
คุณ ซึ่งต่อมาได้เปลี่ยนนามเป็นวัดศรีมงคลใต้ ตลอดมาจนถึงปัจจุบัน เป็นพระพุทธรูปคู่บ้านคู่เมือง
ตลอดมาตั้งแต่อดีตจนถึงปัจจุบันเมื่อครั้งตั้งเมืองขึ้นใหม่ในเวลากลางคืน ได้มีผู้พบเห็นแก้วดวงหนึ่งสี
สดใสเปล่งแสงเป็นประกายแวววาวเสด็จ (ลอย) ออกจากต้นตาล 7 ยอดริมฝั่งโขง ล่องลอยไปตามล าน้ า
โขงแทบทุกคืน จวบจนใกล้รุ่งสว่างแก้วดวงนั้นจึงเสด็จ(ลอย) กลับมาที่ต้นตาล 7 ยอด เจ้าจันทกินรีจึงได้
ขนานนามแก้วศุภนิมิตดวงนี้ว่า “แก้วมุกดาหาร” เพราะตั้งเมืองขึ้นริมฝั่งโขงตรงปากห้วยบังมุกอีกท้ังได้
มีผู้พบเห็นไข่มุก อยู่ในหอยกาบ (หอยก้ี) ในล าน้ าโขงอีกด้วย เจ้าจันทกินรี จึงให้ขนานนามเมืองที่ตั้งขึ้น
ใหม่นี้ว่า “เมืองมุกดาหาร” ตั้งแต่เดือน 4 ปีกุน จุลศักราช 1132 (พ.ศ. 2313) อาณาเขตเมืองมุกดาหาร
ครอบคลุมทั้งสองฝั่งแม่น้ าโขงจนจรดแดนญวน (รวมเขตของแขวงสุวรรณเขตของดินแดนลาวด้วย)  
ครั้นถึงสมัยกรุงธนบุรีเมื่อพระเจ้าตากสินมหาราช ได้แผ่แสนยานุภาพขึ้นมาถึงแถบลุ่มแม่น้ าโขง จนถึง 
พ.ศ. 2321 ได้ทรงพระกรุณาโปรดเกล้าฯ ให้สมเด็จพระยามหากษัตริย์ศึกฯ และเจ้าพระยาจักรียก
กองทัพขึ้นมาตาม ล าน้ าโขง เพ่ือปราบปรามและรวบรวมหัวเมืองน้อยใหญ่ในสองฝั่งแม่น้ าโขงให้รวมอยู่
ในข้าขอบขัณฑสีมาของกรุงธนบุรี และได้ทรงพระกรุณาโปรดเกล้าฯ ตั้งให้ เจ้าจันทกินรี เป็น พระยา
จันทรศรีสุราชอุปราชามันธาตุราช เจ้าเมืองมุกดาหารคนแรกและได้พระราชทานนามเมืองว่า เมือง
มุกดาหาร 
   4.4.2 แผนพัฒนาจังหวัดมุกดาหาร (พ.ศ. 2561-2564) 
    1) วิสัยทัศน์ “เมืองการค้า การเกษตร การท่องเที่ยวชายโขง เชื่อมโยงอาเซียน” 
    2) เป้าประสงค์รวม  
     2.1) สร้างการเติบโตทางเศรษฐกิจ โดยเน้นการเพ่ิมมูลค่าในภาคเกษตร และ
สนับสนุนภาคการค้าชายแดนอุตสาหกรรม และการท่องเที่ยว 
     2.2) เพ่ือยกระดับคุณภาพชีวิตของประชาชน สร้างชุมชนให้น่าอยู่ มีความมั่นคง 
และเป็นธรรม 
     2.3) เพ่ืออนุรักษ์ ฟ้ืนฟู ทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม และป้องกันภัย
ธรรมชาติ 
    3) ต าแหน่งทางยุทธศาสตร์ 
     3.1) ด้านเกษตร: เกษตรมูลค่าสูง - โคเนื้อหนองสูง และข้าวอินทรีย์ 
     3.2) ด้านท่องเที่ยว: ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม - ท่องเที่ยวตามวิถีชีวิตลุ่มน้ าโขง 
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     3.3) ด้านการค้าการลงทุน: การค้าชายแดน การลงทุน และเขตเศรษฐกิจพิเศษ 
     3.4) ด้านอุตสาหกรรม : อุตสาหกรรมการเกษตร 
    4) ประเด็นยุทธศาสตร์ 
     ประเด็นยุทธศาสตร์ที่ 1 : ยกระดับมาตรฐานการเกษตรและต่อยอดเพ่ือเพ่ิม
มูลค่า 
     ประเด็นยุทธศาสตร์ที่ 2 : ประตูการค้า การลงทุนเชื่อมโยงอาเซียนสู่สากล 
     ประเด็นยุทธศาสตร์ที่ 3 : พัฒนาการท่องเที่ยวตามวิถีชีวิตลุ่มน้ าโขง 
     ประเด็นยุทธศาสตร์ที่ 4 : พัฒนาเมืองและชุมชนน่าอยู่อย่างยั่งยืน 
     ประเด็นยุทธศาสตร์ที่ 5 : การจัดการทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อมเพ่ือเป็น
ฐานการพัฒนาอย่างยั่งยืน 
     ประเด็นยุทธศาสตร์ที่ 6 : การเสริมสร้างความมั่นคงชายแดน 
   4.4.3 ข้อมูลเบื้องต้นเกี่ยวกับการท่องเที่ยว 
    จังหวัดมุกดาหารเป็นจังหวัดหนึ่งที่มีศักยภาพด้านการท่องเที่ยวอยู่ในอันดับต้นของ 
ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ โดยนักท่องเที่ยวสนใจในเที่ยวในจังหวัด อาทิ ตลาดอินโดจีน หอแก้ว ภูผา
เทิบ แก่งกะเบา ฯลฯ และท่องเที่ยวงานประเพณีตามเทศกาลต่างๆ รวมทั้งการไปท่องเที่ยวต่อยัง
ประเทศเพ่ือนบ้าน ลาว เวียดนาม จีน เป็นต้น ในปี พ.ศ. 2558 มีจ านวนนักท่องเที่ยวมาเดินทางมา
ท่องเที่ยวจังหวัดมุกดาหารประมาณ 1,850,495 คน รายได้จากการท่องเที่ยว 2,648.29 ล้านบาท และ
มีรายชื่อร้านอาหารในจังหวัดมุกดาหาร ที่เป็นที่นิยม และรู้จักของนักท่องเที่ยวที่มาเยือนจังหวัด
มุกดาหารตามเว็บไซต์ 
    จังหวัดมุกดาหารเป็นจังหวัดที่มีสถานที่ท่องเที่ยวที่สวยงามอยู่เป็นจ านวนมาก  
โดยสามารถแบ่งสถานที่ท่องเที่ยวได้เป็น 3 ประเภท ได้แก่ แหล่งท่องเที่ยวทางประวัติศาสตร์ เช่น 
โบราณวัตถุแหล่งท่องเที่ยวทางศิลปวัฒนธรรม เช่น ขนบธรรมเนียมประเพณีการแข่งเรือออกพรรษา 
การละเล่นพื้นบ้านแหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติ เช่น น้ าตก ภูเขา เกาะแก่ง อุทยานแห่งชาติ เป็นต้น 
    การพัฒนาการท่องเที่ยวตามวิถีชีวิตลุ่มน้ าโขง ซึ่งอ้างอิงจาก 
     1) จุดแข็ง 
      1.1) เป็นแหล่งท่องเที่ยวที่มีความหลากหลาย ทั้งด้านทรัพยากรที่เกิดขึ้นเอง
ตามธรรมชาติทรัพยากรที่มนุษย์สร้างขึ้น วัฒนธรรมประเพณี เช่น การท่องเที่ยวริมฝั่งแม่น้ าโขง อุทยาน
แห่งชาติภูผาเทิบ อุทยานแห่งชาติภูผายล อุทยานแห่งชาติภูสระดอกบัว พระพุทธรูปเฉลิมพระเกียรติ
พระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัว ณ วัดรอยพระพุทธบาทภูมโนรมย์ เป็นต้น 
      1.2) มีขนบธรรมเนียม ประเพณี ศิลปวัฒนธรรมอันดีงามเป็นเอกลักษณ์ เช่น 
ภูมิปัญญาท้องถิ่นวัฒนธรรมพื้นบ้าน 8 เผ่า เป็นต้น 
      1.3) มีตลาดอินโดจีนเป็นแหล่งกระจายสินค้าส าคัญและสามารถเป็นแหล่ง
ดึงดูดนักท่องเที่ยว 
      1.4) ผลิตภัณฑ์ของจังหวัดก าลังได้รับการจดทะเบียนเป็นสิ่งบ่งชี้ทาง
ภูมิศาสตร์ (ผ้าหโคลน) 
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     2) โอกาส 
      2.1) ความตกลงระหว่างประเทศที่ไทยท้ากับประเทศเพ่ือนบ้าน 
      2.1) ประชาชนในชุมชนทั้งสองฝั่งแม่น้ าโขงมีความสัมพันธ์อันดี และ 
มีขนบธรรมเนียมประเพณี 
และการสื่อสาร ภาษาท่ีคล้ายคลึงกัน 
      2.3) รัฐบาลประกาศให้จังหวัดมุกดาหารเป็นเขตพัฒนาการท่องเที่ยววิถีชีวิต
ลุ่มแมน่้ าโขง 
    ซึ่งการพัฒนาการท่องเที่ยวตามวิถีชีวิตลุ่มแม่น้ าโขงตามกลยุทธ์  
     1) การพัฒนาเส้นทาง แหล่งท่องเที่ยว สินค้าและบริการด้านการท่องเที่ยวเชิง
ธรรมชาติ ธรรมะ และวัฒนธรรมอย่างเป็นระบบ 
     2) การเพ่ิมประสิทธิภาพการสื่อสารทางการตลาดตามแนวคิดการสื่อสาร
การตลาดแบบบูรณาการ 
     3) ขยายความร่วมมือในการด าเนินกิจกรรมด้านการท่องเที่ยวระหว่างเครือข่าย
และพันธมิตร 
 
  4.5 จังหวัดนครพนม 
   4.5.1 ข้อมูลสภาพทั่วไปของจังหวัด 
    จังหวัดนครพนม ตั้งอยู่ในภาคตะวันออกเฉียงเหนือของประเทศไทย มีประวัติสืบ
ทอดยาวนานมาหลายร้อยปี เดิมเคยเป็นมหานครของ “อาณาจักรศรีโคตรบูรณ”์ ที่รุ่งเรืองในอดีต 
ประมาณราวต้นพุทธศตวรรษที่ 12 เป็นอาณาจักรอิสระไม่ขึ้นกับใคร ในช่วงประมาณพุทธศตวรรษที่ 16 
อาณาจักรศรีโคตรบูรณ์ ได้เสื่อมอ านาจลงตกอยู่ภายใต้การปกครองของอาณาจักรขอมต่อมาในราวพุทธ
ศตวรรษท่ี 18 ชื่อของ “ศรีโคตรบูรณ์” ได้กลายมาเป็นเมืองในอาณาจักรล้านช้าง มีฐานะเป็นเมือง
ลูกหลวง โดยพระเจ้ากรุงศรีสัตนาคนหุตล้านช้าง ทรงสร้างเมืองที่ปากห้วยหินบูรณ์ (ปากห้วยบรรจบ 
ล าน้ าโขงฝั่งซ้ายตรงข้ามอ าเภอท่าอุเทน เหนือเมืองนครพนม) และได้สืบทอดราชสมบัติต่ออีกหลาย
พระองค์ ภายหลังย้ายเมืองมาตั้งที่ป่าไม้รวกห้วยศรีมังริมแม่น้ าโขงฝั่งซ้าย (คือเมืองเก่าใต้เมืองท่าแขกใน
ปัจจุบัน) ถึงปี พ.ศ. 2297 มีพระนครานุรักษ์ครองเมืองศรีโคตรบูรณ์ มีความเห็นว่าเมืองมิได้ตั้งอยู่ที่ปาก
ห้วยแล้วจึงได้เปลี่ยนนามเมืองใหม่ว่า “เมืองมรุกขนคร” เพราะถือว่าสร้างขึ้นในดงไม้รวก นามเมืองศรี
โคตรบูรณ์จึงเปลี่ยนไปตั้งแต่ครั้งนั้น 
    ช่วงประมาณ พ.ศ. 2309 สมัยพระบรมราชากู่แก้ว หลังจากชนะศึกกับพระนครานุ
รักษ์ (ค าสิงห์) เจ้าราชบุตรเขยผู้ไปสวามิภักดิ์ต่อพระเจ้าไชยเชษฐาธิราชที่ 2 (เจ้าองค์หล่อ) แห่งนคร
เวียงจันทน์ พระองค์ได้ย้ายเมืองข้ามฝั่งแม่น้ าโขงมาท่ีปากบังฮวก (ฝั่งประเทศไทยปัจจุบันคือบริเวณวัด
มรุกขนคร ต าบลดอนนางหงส์ อ าเภอธาตุพนม จังหวัดนครพนม) และต่อมาในปี พ.ศ.2321 พระเจ้ากรุง
ธนบุรีทรงพระกรุณาโปรดเกล้าฯ ให้สมเด็จเจ้าพระยามหากษัตริย์ศึก และเจ้าพระยาสุรสิงหนาท ยกทัพ
มาตีเอาหัวเมืองทางแถบแม่น้ าโขง รวมไปจนถึงนครเวียงจันทน์ เมืองมรุกขนครจึงได้ขึ้นกับกรุงธนบุรีใน
สมัยนี้ แต่ยังคงปกครองตนเองอยู่ หลังจากนั้น ราวปี พ.ศ. 2322 สมัยพระบรมราชา (พรหมา) ได้ย้าย
เมืองจากปากบังฮวก มาอยู่ที่บ้านหนองจันทร์ (ห่างจากตัวเมืองนครพนมไปทางธาตุพนม 5 กม.) แล้ว
สถาปนาเมืองขึ้นใหม่ชื่อว่า “นครราชธานีศรีโคตรบูรณ์” ต่อมาในช่วง พ.ศ. 2330 ได้ย้ายเมืองมาตั้งทาง
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ฝั่งขวาแม่น้ าโขงที่ปากห้วยบังฮวกบรรจบกับแม่น้ าโขง (ปัจจุบันอยู่ระหว่างบ้านดอนนางหงส์ท่า ต าบล
ดอนนางหงส์ อ าเภอธาตุพนม เลยลงไปถึงบ้านธาตุน้อยศรีบุญเรือง ต าบลพระกลางทุ่ง อ าเภอธาตุพนม) 
เมื่อย้ายมาตั้งที่ปากห้วยบังฮวกได้ประมาณ 20 ปี น้ าก็ได้กัดเซาะตลิ่งพังลงมามาก จึงได้ย้ายเมืองมาตั้งที่
บ้านหนองจันทร์ (ห่างจากตัวเมืองนครพนมไปทางทิศใต้ 4 กิโลเมตร) ตั้งชื่อเมืองใหม่ว่า “นครบุรีราช
ธานี” 
    ต่อมาในปี พ.ศ. 2337 พระบาทสมเด็จพระพุทธยอดฟ้าจุฬาโลกมหาราช ทรงพระ
กรุณาโปรดเกล้าฯ ให้เปลี่ยนนามเมืองเสียใหม่ว่า “เมืองนครพนม” ขึ้นตรงต่อกรุงเทพมหานคร การที่
พระราชทานนามว่า “เมืองนครพนม” สันนิษฐานได้ว่า อาจจะเนื่องด้วยเดิมเมืองนี้เป็นเมืองลูกหลวงมา
ก่อน เป็นเมืองที่มีความส าคัญทางประวัติศาสตร์ จึงให้ใช้ค าว่า “นคร” หรืออีกนัยหนึ่งค าว่า “นคร” นี้ 
อาจรักษาชื่อเมืองเดิมไว้ คือ “เมืองนครบุรีราชธานี” ส่วนค าว่า “พนม” อาจจะเนื่องด้วยจังหวัดนี้มีองค์
พระธาตุพนมประดิษฐานอยู่ หรืออาจจะเนื่องจากเดิมมีอาณาเขตไกลไปถึงดินแดนฝั่งซ้ายของแม่น้ าโขง 
คือบริเวณเมืองท่าแขก ซึ่งมีภูเขาสลับซับซ้อนมากมาย ไปจนถึงดินแดนของประเทศเวียดนาม จึงใช้ค า
ว่า “พนม” เพราะแปลว่า “ภูเขา” 
   4.5.2 แผนพัฒนาจังหวัดมุกดาหาร (พ.ศ. 2561-2564) 
    1) วิสัยทัศน์ :เมืองน่าอยู่ ประตูเศรษฐกิจสู่อาเซียนและจีนตอนใต้ - ตะวันออก 
    2) เป้าประสงค์รวม “เมืองแห่งความสุข ประชาชนมีคุณภาพชีวิตที่ดี มีความมั่นคง 
ปลอดภัยมีการเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม ภายใต้ปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียง” 
    3) ประเด็นยุทธศาสตร์ 
     ประเด็นยุทธศาสตร์ที่ 1 : การพัฒนาและส่งเสริมการท่องเที่ยว 
     ประเด็นยุทธศาสตร์ที่ 2 : การพัฒนาการเกษตรและอุตสาหกรรมการเกษตรเป็น
มิตรกับสิ่งแวดล้อม 
     ประเด็นยุทธศาสตร์ที่ 3 : การพัฒนาการค้าและการลงทุน 
     ประเด็นยุทธศาสตร์ที่ 4 : การพัฒนาสังคมและคุณภาพชีวิตเพ่ือสร้างความสุข
อย่างยั่งยืน 
     ประเด็นยุทธศาสตร์ที่ 5 : การรักษาความมั่นคงชายแดน 
     ประเด็นยุทธศาสตร์ที่ 6 : การบริหารจัดการทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม
อย่างยั่งยืน 
    4) จุดยืนทางยุทธศาสตร์ (Positioning) จังหวัดนครพนม 
     4.1) เมืองศูนย์กลางการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมศาสนาประวัติศาสตร์ และนิเวศน์
ในอนุภูมิภาคลุ่มแม่น้ าโขง 
     4.2) เมืองการเกษตรปลอดภัยใส่ใจกับสิ่งแวดล้อม 
     4.3) เมืองศูนย์กลางการค้าชายแดนและการลงทุน ประตูเศรษฐกิจสู่อาเซียนและ
จีนตอนใต้ - ตะวันออก 
     4.4) เมืองศูนย์กลางการรักษาพยาบาล และการผลิตบุคลากรทางสาธารณสุข 
     4.5) เมืองการศึกษารองรับการพัฒนาสู่ประชาคมอาเซียน 
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    5) พันธกิจ 
     5.1) ด้านเศรษฐกิจ 
      5.1.1) สร้างความเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจให้จังหวัดโดยเพิ่มขีด
ความสามารถในการแข่งขันของผู้ประกอบการ และประชาชนในพื้นท่ีเป็นหลัก ควบคู่กับการส่งเสริม
การลงทุนจากนักลงทุนระดับประเทศในด้านที่จังหวัดมีศักยภาพ คือ เขตพัฒนาเศรษฐกิจพิเศษการค้า
ชายแดนและการค้าระหว่างประเทศ ส่งเสริมการท่องเที่ยวให้เป็นศูนย์กลางการท่องเที่ยวในอนุภูมิภาค
ลุ่มน้ าโขง 
      5.1.2) การพัฒนาเกษตรปลอดสารพิษและอุตสาหกรรมการเกษตรที่เป็นมิตร
ต่อสิ่งแวดล้อมเพ่ือให้นครพนมหลุดพ้นจากจังหวัดที่ประชาชนมีสถานะทางเศรษฐกิจและสังคมในระดับ
ต่ าไปสู่จังหวัดที่ประชาชน มีสถานะทางเศรษฐกิจและสังคมในระดับสูงพ้นความยากจน โดยยึดหลักการ
พัฒนาตามแนวทางปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียง และใช้นวัตกรรมโดยยึดหลักการพัฒนาแนวทางของ
ปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง 
     5.2) ด้านสังคม เพ่ือส่งเสริมให้ประชาชนมีคุณภาพชีวิตที่ดี สุขภาพดี ได้รับโอกาส
ทางการรักษาพยาบาลที่ได้มาตรฐาน ยกระดับไปสู่การรองรับสังคมผู้สูงอายุมีโอกาสทางการศึกษาจาก
หลักสูตรและสถานศึกษาคุณภาพสูงมีโอกาสประกอบอาชีพที่มั่นคงในท้องถิ่นบ้านเกิด โดยใช้หลัก
ศาสนาอัตลักษณ์ประเพณีและวัฒนธรรมท้องถิ่น เป็นแกนการขับเคลื่อนสังคม เพื่อน าไปสู่การมีชีวิตที่มี
ความสุขอย่างพอเพียงและมีคุณธรรม 
     5.3) ด้านทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อมเพ่ือมุ่งสู่การเป็น “เมืองพัฒนาที่เป็น
มิตรต่อสิ่งแวดล้อมปลอดมลพิษ การบริหารจัดการต้นแบบแห่งอนุภูมิภาคลุ่มน้ าโขง”ด้วยการอนุรักษ์ฟ้ืนฟู
ทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อมอย่างยั่งยืนโดยเน้นกระบวนการมีส่วนร่วมของประชาชน 
     5.4) ด้านการจัดการ   มุ่งเน้นการพัฒนาเพ่ิมสมรรถนะและบูรณาการระบบการ
บริหารจัดการภาครัฐเอกชน และประชาชน ด้วยเทคโนโลยีสารสนเทศที่ทันสมัยควบคู่กับการส่งเสริม
หลักธรรมาภิบาลองค์กรให้โปร่งใส 
     5.5) ด้านความมั่นคง เพ่ือเสริมสร้างให้ชุมชนเข้มแข็ง ปลอดยาเสพติด สังคมสันติ
สุขพื้นท่ีชายแดนมีความมั่นคงและปลอดภัยจากภัยคุกคามทุกรูปแบบ และมีความสัมพันธ์อันดีกับ
ประเทศเพ่ือนบ้าน 
   4.5.3 ข้อมูลเบื้องต้นเกี่ยวกับการท่องเที่ยว 
    จังหวัดนครพนมมีทรัพยากรด้านการท่องเที่ยวที่โดดเด่นและหลากหลาย โดยเฉพาะ
การท่องเที่ยวเชิงศาสนาและวัฒนธรรม ที่มีสิ่งศักดิ์สิทธิ์คู่บ้านคู่เมืองเช่น พระธาตุพนม พระธาตุ
ประจ าวันเกิดท้ัง 7 วัน ประดิษฐานอยู่ โดยให้มีการเชื่อมโยงกับแหล่งท่องเที่ยวของ สปป.ลาว เพื่อสร้าง
ความต้องการด้านการท่องเที่ยวร่วมกันระหว่าง 3 ประเทศ (ไทย ลาว เวียดนาม) และเชื่อมโยงสู่จีน 
ตอนใต้ และจีนตะวันออก ในปี 2558 มีรายได้จากการท่องเที่ยว จ านวน 1555.73 ล้านบาท  
เมื่อเปรียบเทียบกับ ปี 2557 คิดเป็นร้อยละที่เพ่ิมข้ึน 10.55 และในปี พ.ศ. 2558 มีจ านวนนักท่องเที่ยว 
982,620 คน เมื่อเปรียบเทียบกับปี พ.ศ. 2557 เพิ่มขึ้นร้อยละ 7.76 
    วิเคราะห์สถานการณ์ด้านการท่องเที่ยวของจังหวัดนครพนม เมื่อวันที่ 11 พ.ย. 
2554 จังหวัดนครพนมได้เปิดใช้สะพานมิตรภาพ 3  นครพนม - ค าม่วน ส่งผลให้มีการเติบโตเศรษฐกิจ 
การค้า การลงทุน รวมถึงการท่องเที่ยว ถนนสุนทรวิจิตร อ าเภอเมืองนครพนม จังหวัดนครพนม ซึ่งเป็น
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ถนนสายวัฒนธรรมสายส าคัญท่ีเป็นสถานที่รองรับกิจกรรมการท่องเที่ยวของจังหวัดตลอดทั้งปีการใช้
เป็นสถานที่การจัดงานประเพณีไหลเรือไฟ ถนนคนเดิน ชมทิวทัศน์ริมฝั่งโขง ออกก าลังกายและพักผ่อน
ส าหรับประชาชนและนักท่องเที่ยวที่เดินทางมาท่องเที่ยวในจังหวัดนครพนม มีสถานที่ท่องเที่ยวส าคัญ 
เช่น พิพิธภัณฑ์จวนผู้ว่าราชการจังหวัดนครพนม (หลังเก่า) ซึ่งเป็นโบราณสถานที่รวบรวมเรื่องราว
ประวัติจังหวัดนครพนม โบสถ์นักบุญอันนา วัดเก่าแก่ริมโขง 5 วัด ได้แก่ วัดโอกาส วัดโพธิ์ศรี วัดกลาง 
วัดมหาธาตุ วัดพระอินทร์แปลง หอนาฬิกาชาวเวียดนามอนุสรณ์ครั้งย้ายกลับมาตุภูมิภายหลังจาก
สงครามอินโดจีน ตลาดอินโดจีน ท่าเทียบเรือท่องเที่ยว อาคารบ้านเรือนเก่าแก่ริมโขงที่มีสถาปัตยกรรม
โคโลเนียลที่สวยงามเป็นเอกลักษณ์ รวมตลอดถึงร้านอาหารอร่อยริมโขงถนนสุนทรวิจิตรหลายร้าน  
และใช้เป็นสถานที่จัดกิจกรรมส่งเสริมการท่องเที่ยวทางน้ ามาตลอดทั้งปี  เส้นทางเดิน - วิ่งและเส้นทาง
จักรยานริมโขงที่สวยที่สุดในประเทศไทย อัฒจันทร์ลานเดินวิ่งริมฝั่งโขงท่ียาวที่สุดในประเทศไทย  
และในปี 2559 นายสมชาย วิทย์ด ารงค์ ผู้ว่าราชการจังหวัดนครพนม ได้ประกาศให้จังหวัดนครพนม
เป็นเมืองท่องเที่ยว โดยมีนโยบาย สามที่สุด สู่สุขท่ีสุด 1. ศักดิ์สิทธิ์ที่สุด พระธาตุพนม และพระธาตุ
ประจ าวันเกิด 2. สวยที่สุด สะพานมิตรภาพ 3 (นครพนม - ค าม่วน) 3. งามที่สุด ทัศนียภาพริมฝั่งโขง 
และจังหวัดนครพนม ยังสร้างแลนด์มาร์คพญานาคขนาดใหญ่ โดยใช้ชื่อว่า “พระศรีสัตตนาคราช”  
โดยมีการสมโภช ระหว่างวันที่ 9 - 17 กันยายน 2559 ส่งผลให้มีนักท่องเที่ยวเดินทางเข้ามาในพ้ืนที่
จังหวัดนครพนมเป็นจ านวนมาก จึงเป็นแม่เหล็กท่ีส าคัญดึงดูดนักท่องเที่ยวทั้งชาวไทย และต่างชาติ 
    อย่างไรก็ตามการพัฒนาการท่องเที่ยวจังหวัดนครพนมที่ผ่านมายังคงมีปัญหาและ
อุปสรรคอีกมากมาย อาทิเช่น การพัฒนาเส้นทางและแหล่งท่องเที่ยวยังไม่ได้มาตรฐานแหล่งท่องเที่ยว 
แหล่งท่องเที่ยวขาดการบริหารจัดการอย่างเป็นระบบและไร้ทิศทาง งบประมาณยังไม่เพียงพอท าให้การ
พัฒนาแหล่งท่องเที่ยวไม่เป็นที่น่าสนใจ ดึงดูดใจของนักท่องเที่ยวเท่าที่ควร ท าให้ระยะเวลาพ านักของ
นักท่องเที่ยวที่นครพนมเป็นแค่ช่วงสั้นๆ รวมถึงการเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยวยังไม่ได้รับความสะดวกสบาย 
แต่ในขณะเดียวกันความก้าวหน้าทางเทคโนโลยีสารสนเทศก็ท าให้นักท่องเที่ยวสามารถเข้าถึงข้อมูล
แหล่งท่องเที่ยวได้ทุกกลุ่มเป้าหมาย ส่งผลให้นักท่องเที่ยวยังคงเพ่ิมข้ึน และจังหวัดนครพนมได้ก าหนด
วิสัยทัศน์การพัฒนาจังหวัด คือ “เมืองน่าอยู่ ประตูเศรษฐกิจสู่อาเซียนและจีนตอนใต้ - ตะวันออก” 
หมายถึงการพัฒนาจังหวัดนครพนมให้เป็นศูนย์กลางเมืองการท่องเที่ยวเชื่อมโยงกับประเทศเพ่ือนบ้าน 
ในแถบลุ่มแม่น้ าโขง อาเซียนและจีน โดยมุ่งพัฒนาคุณภาพมาตรฐานแหล่งท่องเที่ยว สินค้า การบริการ 
และกิจกรรมการท่องเที่ยวที่สามารถตอบสนองกลุ่มเป้าหมายทุกรูปแบบให้เที่ยวอย่างสนุก ประทับใจ 
ปลอดภัย และมีความสุข” 
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งานวิจัยท่ีเกี่ยวข้อง 
 
 1. งานวิจัยในประเทศ 
  ปิรันธ์ ชิณโชติ และธีระวัฒน์ จันทึก  (2559) ได้ศึกษารูปแบบการจัดการการท่องเที่ยวเชิง
สร้างสรรค์ของสวนผึ้ง พบว่า รูปแบบการจัดการการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ของสวนผึ้ง เป็นการสร้าง 
หรือการเพ่ิมมูลค่าให้แก่ทรัพยากรที่มีอยู่ให้สูงที่สุด ไม่ว่าจะเป็นทรัพยากรทางธรรมชาติ หรือวัฒนธรรม 
น ามาสร้างนวัตกรรมการสร้างสรรค์ ออกมาเป็นรูปแบบกิจกรรมการท่องเที่ยว สินค้าหรือบริการ 
การท่องเที่ยวใหม่ๆ โดยความร่วมมือจากทั้งผู้ประกอบการ และชุมชน โดยสามารถสร้างการมีส่วนร่วม 
การเรียนรู้ และเพ่ิมทักษะให้แก่นักท่องเที่ยวได้ การศึกษาดังกล่าวจึงสามารถสรุปได้ว่า การจะพัฒนา
สวนผึ้งให้ก้าวสู่การเป็นเมืองที่มีรูปแบบการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ได้นั้น ต้องสามารถน าจุดเด่นของ
สวนผึ้งมาพัฒนาร่วมกับองค์ประกอบของบริบทต่างๆให้ประสานสอดคล้องกัน ผู้วิจัยจึงได้น าเสนอ
องคป์ระกอบของรูปแบบการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ของสวนผึ้งใน 5 องค์ประกอบ ได้แก ่แหล่ง
ท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ ผู้ประกอบการเชิงสร้างสรรค์ ชุมชนเชิงสร้างสรรค์ กิจกรรม หรือสินค้าเชิง
สร้างสรรค์ การสื่อสารเชิงสร้างสรรค์ 
  สราวรรณ์ เรืองกัลปวงศ์ และอรรนพ เรืองกัลปวงศ์ (2558) ได้ศึกษาการจัดการ 
การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมแบบมีส่วนร่วมของชุมชนเกาะเกร็ดอ าเภอปากเกร็ด จังหวัดนนทบุรี พบว่า 
1) ปัจจัยสภาพแวดล้อมในภาพรวมอยู่ในระดับมาก เมื่อพิจารณาเป็นรายด้านพบว่าอยู่ในระดับมาก คือ 
ด้านเศรษฐกิจ รองลงมา คือ ด้านสังคม และด้านวัฒนธรรม การเรียนรู้ 2) ปัจจัยภาวะผู้น าในภาพรวม
อยู่ในระดับมาก เมื่อพิจารณาเป็นรายด้านพบว่าอยู่ในระดับมาก คือ ด้านการค านึงถึงความเป็นปัจเจก
บุคคล รองลงมาคือ ด้านการสร้างแรงบันดาลใจ และด้านการมีอิทธิพลอย่างมีอุดมการณ์ 3) การจัดการ
การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมแบบมีส่วนร่วมของชุมชนในภาพรวมอยู่ในระดับมาก เมื่อพิจารณาเป็นราย
ประเด็นพบว่าอยู่ในระดับมาก คือ ด้านการมีส่วนร่วมในการรับผลประโยชน์รองลงมา คือ ด้านการส่วน
ร่วมในการค้นหาปัญหา และด้านการมีส่วนร่วมในการตัดสินใจ 4) ปัจจัยที่ส่งผลต่อการจัดการ 
การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมแบบมีส่วนร่วมของชุมชนเกาะเกร็ด อ าเภอปากเกร็ด จังหวัดนนทบุรี ได้แก่ 
ด้านการสร้างแรงบันดาลใจ ด้านการมีอิทธิพลอย่างมีอุดมการณ์ และด้านการกระตุ้นทางปัญญา  
โดยปัจจัยทั้ง 3 ด้านอธิบายการผันแปรของการจัดการการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมแบบมีส่วนร่วม 
ของชุมชนเกาะเกร็ด อ าเภอปากเกร็ด จังหวัดนนทบุรี ได้ร้อยละ 69.1 แสดงเป็นสมการได้ดังนี้  
การจัดการการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมแบบมีส่วนร่วมของชุมชนเกาะเกร็ด อ าเภอปากเกร็ด  
จังหวัดนนทบุรี = 0.769 + 0.394 (ด้านการสร้างแรงบันดาลใจ) + 0.228 (ด้านการมีอิทธิพลอย่าง 
มีอุดมการณ์) + 0.143 (ด้านการกระตุ้นทางปัญญา) 
  ดวงจันทร์ นาชัยสินธุ์ (2557) ได้ศึกษาการพัฒนาหัตถกรรมพ้ืนเมืองด้วยแนวคิดเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์ ณ นครหลวงเวียงจันทน์ สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว พบว่า การพัฒนา
หัตถกรรมพ้ืนเมืองด้วยแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ สู่การปฏิบัติการสร้างรูปแบบผลิตภัณฑ์ใหม่ด้วย
กระบวนการที่ส าคัญ ประกอบด้วยการน าทุนทางวัฒนธรรมที่มีอยู่โดยน ามา วิเคราะห์ จุดแข็ง จุดอ่อน 
โอกาส และอุปสรรค (SWOT Analysis) ด้วยแนวทางสนทนากลุ่ม (Focus group) จาการหารูปแบบ
การน าเสนอ ด้วยแบบ 1 ว่าด้วยเรื่องเก่ียวกับเรื่องราวของกลุ่ม มีประวัติ เรื่องราว อย่างไร แบบที ่2  
ว่าด้วยเรื่องด้านการผลิตและทักษะ ของช่างงานฝีมือที่มีอยู่ในแนวทางเฉพาะตัวไม่สามารถลอกเลียน 
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แบบได้ แบบที่ 3 ว่าด้วยเรื่อง ด้านลวดลายสีสัน เอกลักษณ์ที่โดดเด่น จดจ าได้ง่ายในกลุ่มสินค้าประเภท
เดียวกัน ผนวกกับความคิดสร้างสรรค์อันเกิดจากประสบการณ์ของบุคคล เพ่ือน ามาน ามาสู่กิจกรรมการ
ปฏิบัติการในองค์ความรู้ สนทนากลุ่มเชิงลึก (Focus Group Meeting) อันเป็นแกนหลักในองค์ความรู้
ของแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 
  วินิธา พานิชย์ (2557) ได้ศึกษากลยุทธ์การจัดการการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมบนแนวคิด
เศรษฐกิจสร้างสรรค์ของจังหวัดสกลนคร  พบว่า นักท่องเที่ยวให้คุณค่ากับการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม
บนแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ในองค์ประกอบด้านการมีผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นที่สวยงามและสร้างสรรค์ 
ด้านความสามารถต้อนรับนักท่องเที่ยว และมีความหลากหลายทางวัฒนธรรมและขนบธรรมเนียม
ประเพณีที่โดดเด่น ในส่วนของรูปแบบการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมบนแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 
นักท่องเที่ยวมีความพึงพอใจในด้านการมีส่วนร่วมในการเรียนรู้งานทักษะฝีมือและประเพณีในท้องถิ่น 
ด้านความสะดวกสบายในการเที่ยวชมรอบเมืองโดยมีรถราง รถสามล้อปั่น รถจักรยาน พร้อมมี
มัคคุเทศก์ท้องถิ่นนาชม และสร้างเศรษฐกิจหมุนเวียนให้กับคนท้องถิ่นรูปแบบเส้นทางท่องเที่ยว 
เชิงวัฒนธรรมแต่ละแห่งที่สามารถเชื่อมโยงเข้าด้วยกัน รวมทั้งอาหารพ้ืนเมืองที่สามารถแปรรูปได้
หลากหลายบรรจุภัณฑ์ นอกจากนี้ ในด้านศักยภาพการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมบนแนวคิดเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์นั้น นักท่องเที่ยวเห็นว่าจังหวัดสกลนครมีสินค้าที่ระลึกที่สวยงามและมีความเป็นเอกลักษณ์
เฉพาะตัวสามารถสร้างภาพลักษณ์ให้น่าจดจ า นักท่องเที่ยวมีส่วนร่วมในกิจกรรมการท่องเที่ยวทาง
วัฒนธรรมอย่างเต็มที่ สามารถชูภาพลักษณ์จังหวัดสกลนครได้อย่างชัดเจน และมีความหลากหลาย 
ทางวัฒนธรรมประเพณี โดยใช้ภูมิปัญญาท้องถิ่นอีสานที่เป็นเอกลักษณ์ในการส่งเสริมการท่องเที่ยวที่ดี 
  อรวรรณ บุญพัฒน์ (2557) ได้ศึกษาการพัฒนารูปแบบการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของ
จังหวัดเชียงราย โดยมีวัตถุประสงค์ข้อที่ 1 พบว่า นักท่องเที่ยวรับรู้ว่าจังหวัดเชียงราย มีลักษณะ 
เป็นเมืองท่องเที่ยวแบบทั่วไป (Conventional Destination) ที่เหมาะสมกับการท่องเที่ยว  
แบบชมธรรมชาติและการท่องเที่ยวชมเมือง (Sightseeing Tour) มากกว่าการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
(Cultural Tour) ส าหรับการรับรู้ด้านอื่นๆ พบว่าอัธยาศัยไมตรีในการต้อนรับนักท่องเที่ยวเป็นสิ่งที่ 
นักท่องเที่ยวรับรู้ (ประทับใจ) มากที่สุด รองลงมาเป็นด้านคุณภาพและการให้บริการ ตามมาด้วย 
การรับรู้และประทับใจในด้านความหลากหลายและความร่ ารวยทางวัฒนธรรม ซึ่งเป็นปัจจัยจูงใจ 
ทางการท่องเที่ยวที่ดีที่สุดของจังหวัดเชียงรายรองจากปัจจัยด้านธรรมชาติ ข้อค้นพบที่น่าสนใจอีก 
ประการคือนักท่องเที่ยวส่วนใหญ่จะแนะน าบุคคลที่รู้จักเช่น เพ่ือนหรือญาติเดินทางมาเที่ยวจังหวัด
เชียงรายในส่วนของการเปรียบเทียบความคาดหวังของนักท่องเที่ยวและประสบการณ์ที่ได้รับหลัง 
การท่องเที่ยว วัตถุประสงค์ข้อที่ 2 พบว่านักท่องเที่ยวมีระดับความคาดหวังด้านต่างๆ จากมากท่ีสุดไป
หาน้อยที่สุดดังนี้ 1) ความคาดหวังมากที่สุดได้แก่ความคาดหวังที่จะได้ชื่นชมศิลปะและหัตถกรรม  
2) ความคาดหวังระดับมาก ประกอบด้วย ความคาดหวังที่จะได้ชื่นชมวิถีชีวิตแบบล้านนา ความคาดหวัง
ในการได้ลิ้มรสชาติอาหารท้องถิ่น ความคาดหวังในการได้สัมผัสวิถีชีวิต ชนเผ่าและความคาดหวัง 
ในการมีโอกาสได้ศึกษาและเรียนรู้มรดกทางวัฒนธรรม และ 3) ความคาดหวังระดับปานกลาง ซึ่งได้แก่
ความคาดหวังในการได้สัมผัสงานเทศกาลและกิจกรรมท้องถิ่นในด้านการได้รับการตอบสนอง 
หรือประสบการณ์ที่ได้รับจริง พบว่า มีความคาดหวัง 4 ด้านที่นักท่องเที่ยวได้รับการตอบสนอง 
(ประสบการณ์) ตรงตามความคาดหวัง ได้แก่ ความคาดหวังที่จะได้ชื่นชมวิถีชีวิตแบบล้านนา  
ความคาดหวังในการได้ลิ้มรสชาติอาหารท้องถิ่น ความคาดหวังในการได้สัมผัสวิถีชีวิตชนเผ่า  
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และความคาดหวังในการมีโอกาสได้ศึกษาและเรียนรู้มรดกทางวัฒนธรรม โดยนักท่องเที่ยว 
มีความคาดหวังทั้ง 4 ด้านในระดับมากและได้รับการตอบสนองในระดับมากตามที่คาดหวัง ขณะที่ 
ความคาดหวังในการได้สัมผัสงานเทศกาลและกิจกรรมท้องถิ่นมีความคาดหวังระดับปานกลางและ 
ได้รับการตอบสนองในระดับปานกลาง มีเพียงความคาดหวังด้านศิลปะและหัตถกรรมเพียงด้านเดียว 
ที่การตอบสนองไม่สอดคล้องกัน โดยนักท่องเที่ยวมีความคาดหวังมากที่สุดแต่ได้รับการตอบสนองใน
ระดับปานกลางการทดสอบ One-Way ANOVA เพ่ือเปรียบเทียบความคาดหวังและประสบการณ์จาก
การท่องเที่ยว ในจังหวัดเชียงรายของนักท่องเที่ยว สรุปได้ดังนี้ 1) การเปรียบเทียบอายุกับความคาดหวัง
ในการท่องเที่ยวจังหวัดเชียงรายพบว่า ไม่มีความแตกต่างกัน ในด้านอาหารและวัฒนธรรมท้องถิ่น 
และคุณภาพของงานเทศกาล/กิจกรรม ส่วนประสบการณ์ที่ได้รับหลังจากการท่องเที่ยวนั้นมีความ
แตกต่างกัน ในด้านคุณภาพของอาหาร/ความสะอาดของอาหาร ความปลอดภัย คุณภาพของงาน
เทศกาลและกิจกรรม 2) การเปรียบเทียบสถานะภาพสมรสกับความคาดหวังในการท่องเที่ยวจังหวัด 
และประสบการณ์ที่ได้รับหลังจากการท่องเที่ยวนั้นไม่มีความแตกต่างกัน 3) การเปรียบเทียบภูมิล าเนา
กับความคาดหวังในการท่องเที่ยวจังหวัดเชียงราย พบว่าแตกต่างกัน ส่วนประสบการณ์ที่ได้รับหลังจาก
การท่องเที่ยวนั้นไม่มีความแตกต่างกัน 4) การเปรียบเทียบรายได้กับความคาดหวังในการท่องเที่ยว
จังหวัดเชียงราย พบว่าแตกต่างกัน ส่วนประสบการณ์ที่ได้รับหลังจากการท่องเที่ยวนั้นแตกต่างกัน
เฉพาะเรื่องความร่ ารวยของมรดกทางวัฒนธรรม รูปแบบการจัดการท่องเที่ยวที่ให้โอกาสนักท่องเที่ยวได้
มีโอกาสศึกษาและสัมผัสประสบการณ์จริงเกี่ยวกับวัฒนธรรมท้องถิ่นโดยผู้เป็นเจ้าของวัฒนธรรม เช่น 
ชุมชน สมาชิกในชุมชนหรือชาวบ้านมีส่วนร่วมในการจัดการ เป็นรูปแบบการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมที่
เหมาะสมส าหรับการจัดการการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของจังหวัดเชียงราย ทั้งนี ้จะต้องมีการพัฒนา 
สิ่งอ านวยความสะดวกส าหรับการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมควบคู่กันไปด้วย 
  พิริยะ ผลพิรุฬห์  (2556) ได้ศึกษาเศรษฐกิจสร้างสรรค์กับการพัฒนาประเทศไทย พบว่า  
การท่องเที่ยวส่งผลกระทบเป็นอย่างสูงต่อการยอมรับในวัฒนธรรมโดยเฉพาะ การท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรมที่ถูกก าหนดให้เป็นยุทธศาสตร์ที่ส าคัญในหลายๆ ประเทศ นักท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
มีความต้องการที่แตกต่างจากนักท่องเที่ยวโดยทั่วไปและ สามารถดึงดูดจากสื่อโฆษณาและสื่อบันเทิง 
ได้ง่ายกว่านักท่องเที่ยวประเภทอ่ืนๆ ยกตัวอย่างเช่น ประเทศเกาหลีหรือประเทศจีนที่ใช้ภาพยนตร์ 
และรายการโทรทัศน์เข้า มาผูกติดกับการท่องเที่ยวและประสบความส าเร็จเป็นอย่างสูง นอกจากนี้ 
การท่องเที่ยว ยังสามารถถูกผูกให้เชื่อมโยงกับอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ประเภทศิลปะและการแสดงได้ 
อย่างไรกด็ีถึงแม้ว่าการส่งออกและการท่องเที่ยวจะมีความส าคัญในการ ขับเคลื่อนทางด้านอุปสงค์ของ
เศรษฐกิจสร้างสรรค์ก็ตามผู้ผลิตในเศรษฐกิจสร้างสรรค์ ควรยังจ าเป็นที่จะค านึงถึงความต้องการหรือ 
อุปสงค์ภายในประเทศด้วยเช่นเดียวกัน เนื่องจากการพ่ึงพาแต่ภาคการส่งออก (และนักท่องเที่ยวจาก
ต่างประเทศ) แต่เพียง อย่างเดียวอาจท าให้เกิดความเสี่ยงจากความผันผวนทางเศรษฐกิจของโลกได้ง่าย 
ทั้งนี้ ผู้ประกอบการจ าเป็นต้องมีการแบ่งสัดส่วนของตลาดในประเทศและตลาดต่างประเทศ ตามแต่
ความเหมาะสม 
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  เสริม ผลเพ่ิม (2556) ได้ศึกษารูปแบบการพัฒนาความร่วมมือเพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยวทาง
วัฒนธรรมไทย-ลาว ในเขตพ้ืนที่ชายแดนจังหวัดอุบลราชธานีและแขวงจ าปาสัก พบว่า การท่องเที่ยว
ทางวัฒนธรรมไทย-ลาว ในเขตพ้ืนที่นี้มีความเป็นมาอย่างเรียบง่าย เป็นการไปมาหาสู่ในฐานะประเทศ
เพ่ือนบ้าน ยังไม่มีกฎระเบียบเกี่ยวกับการท่องเที่ยวอย่างเป็นรูปธรรม อย่างไรก็ตาม การท่องเที่ยวใน
ลาวมีรูปแบบไม่ชัดเจน เนื่องจากมีจุดอ่อนทางด้านเศรษฐกิจและสังคม แต่เมื่อการท่องเที่ยวในเอเชีย
และท่ัวโลกแพร่กระจายเข้าสู่ลาวและไทย ท าให้ประเทศทั้งสองได้รับผลกระทบและมีข้อมูลมากมายที่
เอ้ือประโยชน์ต่อการพัฒนาการท่องเที่ยว สภาพปัจจุบันและปัญหาการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมใน
ประเทศไทยและลาวมีดังนี้ 1) นโยบายความร่วมมือระหว่างประเทศท้ังสอง ระดับท้องถิ่น (อบต. อบจ. 
และแขวง) มักมุ่งเน้นการค้าชายแดนมากกว่าการท่องเที่ยว บางครั้งการด าเนินการไม่เป็นไปตาม
กฎระเบียบ 2) ความร่วมมือระหว่างเอกชน (ผู้ประกอบการ) เกิดจากความอ่อนแอของกฎหมาย และ
ทัศนคติจากภาครัฐที่มีต่อการท่องเที่ยว 3) ปัญหาระหว่างประชาชนคือ ความไม่สะดวกในการข้ามเขต
แดนระหว่างกันเพ่ือไปร่วมกิจกรรมจัดตามประเพณี ส่วนประเทศไทยมีความพร้อมที่จะให้ความร่วมมือ 
รูปแบบการพัฒนาความร่วมมือเพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมไทย-ลาว การวิจัยพบว่า มี 3 
รูปแบบ คือ แบบรัฐต่อรัฐ ภาคเอกชนต่อเอกชน และประชาชนต่อประชาชน รูปแบบระหว่างรัฐต่อรัฐ 
ด าเนินการโดยก าหนดนโยบายที่ส่งเสริมการบริการและความร่วมมือที่เก่ียวข้อง รูปแบบระหว่าง
ภาคเอกชนต่อเอกชน บริษัทหรือผู้ประกอบการขนาดใหญ่ควรพัฒนาธุรกิจการท่องเที่ยวและความ
ร่วมมือระหว่างรัฐกับเอกชนและนักท่องเที่ยว ส่วนรูปแบบระหว่างประชาชนต่อประชาชน ผู้เกี่ยวข้อง
จะต้องติดตามข้อมูลข่าวสาร เพ่ือประโยชน์ร่วมกัน ทั้งนี้ด้วยความร่วมมือของทุกฝ่าย ทั้งภาครัฐ 
ภาคเอกชน และประชาชนของทั้งสองประเทศ 
  บุญครอง ชอบขาย (2555) ได้ศึกษาปรางค์กู่สมัยขอม : แนวทางการส่งเสริมการจัดการ 
การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในจังหวัดร้อยเอ็ด พบว่า ประวัติความเป็นมาของปรางค์กู่สมัยขอมในพ้ืนที่
ศึกษาได้รับอิทธิพลทางความเชื่อศาสนาพราหมณ์และพุทธมหายาน ซึ่งมีความสัมพันธ์ทางด้าน
ประวัติศาสตร์และโบราณคดีกับปราสาทแห่งอ่ืนในภาคอีสาน ปรางค์กู่ได้อิทธิพลทางลัทธิศาสนา  
และรูปแบบศิลปะแบ่งออกเป็น 2 ระยะ คือ ระหว่างพุทธศตวรรษที่ 15 - 16 แบบปาปวน ได้แก่  
กู่กาสิงห์ กู่โพนวิท และกู่พระโกนา ส่วนอีกสองแห่งสร้างราวพุทธศตวรรษที่ 18 ได้แก่ กู่โพนระฆัง และ 
ปรางค์กู่ธวัชบุรี เป็นแบบอโรคยาศาลต่อมาเมื่อมีผู้คนอพยพจากฝั่งซ้ายแม่น้ าโขงได้เข้ามาตั้งถ่ินบริเวณ 
โบราณสถานมีการปรับตัวในการด าเนินชีวิต ตามคติความเชื่อให้เข้ากับโบราณสถานที่มีอยู่ตั้งแต่อดีต
จนถึงปัจจุบันสภาพปัจจุบันและปัญหาของปรางค์กู่สมัยขอมในพ้ืนที่ศึกษาปรางค์กู่แต่ละแหล่งได้มี 
การปรับปรุงภูมิทัศน์ นักท่องเที่ยวที่เดินทางเข้ามาเที่ยว ทางเข้าสะดวก แต่เมื่อเข้าใกล้บริเวณปราสาท 
ถนนส่วนใหญ่ช ารุด และขาดป้ายประชาสัมพันธ์ ตัวปราสาทและส่วนประกอบอ่ืนช ารุด มีการบูรณะ 
เพียงบางส่วน นอกจากนี้ยังมีวัชพืชขึ้นรกรุงรัง กิจกรรมที่เกิดข้ึน ที่เก่ียวกับการท่องเที่ยว คือ ที่พักและ 
ร้านจ าหน่ายสินค้ายังไม่ได้มาตรฐาน บุคลากรในแหล่งท่องเที่ยวแต่ละแห่ง ยังขาดการพัฒนาด้านความรู้ 
ความสามารถ ไม่มีศักยภาพเพียงพอเพ่ือรองรับการท่องเที่ยวได้เท่าท่ีควรแนวทางการส่งเสริมการ
จัดการการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในจังหวัดร้อยเอ็ด ควรต้องมีการพัฒนาด้านสถานที่คือ โบราณสถาน 
ควรมีการปรับปรุงภูมิทัศน์ ถนนหนทาง ที่พักส าหรับนักท่องเที่ยว โดยเฉพาะที่พักแบบโฮมสเตย์  
การปรับปรุงร้านจ าหน่ายสินค้า และการพัฒนาบุคลากรส าหรับรองรับการท่องเที่ยว เพ่ือรองรับ 
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การพัฒนาในอนาคต ปรางค์กู่สมัยขอมเป็นทรัพยากรที่ส าคัญของการท่องเที่ยว เป็นส่วนหนึ่งของชุมชน 
และเป็นมรดกทางวัฒนธรรมที่ล้ าค่า ดังนั้นควรมีการดูแลฟ้ืนฟู ให้พร้อมต่อการท่องเที่ยว ผลการศึกษา
ครั้งนี้ สามารถประยุกต์ใช้เป็นแนวทางในการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวของท้องถิ่นอ่ืนได้ 
  ภัยมณ ีแก้วสง่า และนิศาชล จ านงศรี (2555) ได้ศึกษาการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ : 
ทางเลือกใหม่ของการท่องเที่ยวไทย พบว่า ปัจจุบันพฤติกรรมของนักท่องเที่ยวได้เปลี่ยนแปลงไป 
นักท่องเที่ยวต้องการมีส่วนร่วมกับกิจกรรมการท่องเที่ยวเพิ่มมากขึ้น ประกอบกับปัญหาด้านการจัดการ
ทรัพยากรการท่องเที่ยว จึงเกิดรูปแบบการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ท่ีเปิดโอกาสให้นักท่องเที่ยวและ
ชุมชนท้องถิ่นมีส่วนร่วมในการจัดการท่องเที่ยว ประเทศไทยมีทรัพยากรด้านการท่องเที่ยวที่อุดม
สมบูรณ์จึงมีโอกาสที่จะพัฒนาเป็นการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ อย่างไรก็ตาม การท่องเที่ยวเชิง
สร้างสรรค์ยังถือว่าเป็นเรื่องใหม่ส าหรับประเทศไทย ทั้งผู้ประกอบการธุรกิจด้านการท่องเที่ยวและ
นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่ยังขาดความรู้และความเข้าใจเกี่ยวกับการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ แต่เมื่อ
วิเคราะห์ศักยภาพของประเทศไทยด้านองค์ประกอบของการจัดการท่องเที่ยวตามกรอบแนวคิดของ 
การจัดการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ พบว่า ประเทศไทยมีปัจจัยสนับสนุนหลายประการในการพัฒนา
รูปแบบการท่องเที่ยวไปสู่การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ ซึ่งการศึกษาเพ่ือสร้างองค์ความรู้จะช่วยให้ 
การจัดการท่องเที่ยวรูปแบบใหม่นี้มีแบบแผนที่ชัดเจน และเป็นที่รู้จักอย่างกว้างขวาง สร้างรายได้ให้กับ
ประเทศ และน าไปสู่การพัฒนาอุตสาหกรรมท่องเที่ยวแบบยั่งยืน 
  สาธิมา แสนค า (2555) ได้ศึกษาแนวทางการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในเขต 
อ าเภอเมือง จังหวัดร้อยเอ็ด พบว่า ความพึงพอใจต่อสภาพการท่องเที่ยวที่มีระดับมากที่สุด คือ 
ด้านสิ่งอ านวยความสะดวก ความคิดเห็นต่อปัญหาการท่องเที่ยวที่มีระดับมากที่สุด คือ ด้านสิ่งดึงดูดใจ
ในการท่องเที่ยว สิ่งที่ต้องการให้มีการพัฒนา คือ ควรมีการปรับปรุงแก้ไขในเรื่องการจัดกิจกรรมที่
หลากหลายในแหล่งท่องเที่ยว ผลการวิจัยเกี่ยวกับสภาพการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในเขตอ าเภอเมือง
จังหวัดร้อยเอ็ด เมื่อพิจารณาจากองค์ประกอบของการท่องเที่ยว 3 ด้าน ได้แก่ ด้านสิ่งดึงดูดใจในการ
ท่องเที่ยว ด้านการเข้าถึง และด้านสิ่งอ านวยความสะดวก พบว่า อ าเภอเมืองจังหวัดร้อยเอ็ดมีสภาพที่
สามารถพัฒนาให้เป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมได้เพ่ือให้เป็นที่รู้จักและสามารถดึงดูดนักท่องเที่ยว 
ให้เดินทางมาท่องเที่ยวอ าเภอเมืองจังหวัดร้อยเอ็ดมากยิ่งขึ้น ผลการวิจัยเกี่ยวกับปัญหาการท่องเที่ยว
เชิงวัฒนธรรมในเขตอ าเภอเมืองจังหวัดร้อยเอ็ดเมื่อพิจารณาจากองค์ประกอบของการท่องเที่ยว 3 ด้าน  
ได้แก่ ด้านสิ่งดึงดูดใจในการท่องเที่ยว ด้านการเข้าถึง และด้านสิ่งอ านวยความสะดวก พบว่าอ าเภอเมือง 
จังหวัดร้อยเอ็ดมีปัญหาที่จะต้องแก้ไขและพัฒนา คือมีการโฆษณาประชาสัมพันธ์ค่อนข้างน้อยและ 
ไม่ต่อเนื่อง ผลการวิจัยเกี่ยวกับแนวทางการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในเขตอ าเภอเมือง  
จังหวัดร้อยเอ็ด ตามองค์ประกอบของการท่องเที่ยว 3 ด้าน ซึ่งได้แก่ ด้านสิ่งดึงดูดใจในการท่องเที่ยว 
ด้านการเข้าถึงและด้านสิ่งอ านวยความสะดวก พบว่า อ าเภอเมืองจังหวัดร้อยเอ็ดควรมีการโฆษณา
ประชาสัมพันธ์เพ่ิมมากข้ึนและสนับสนุนการประชาสัมพันธ์อย่างต่อเนื่อง 
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  จิรานุช โสภา และคณะ (2554) ได้ศึกษาศักยภาพการจัดการแหล่งท่องเที่ยวเมืองมรดกโลก
ของประเทศไทย กรณีศึกษา : อุทยานประวัติศาสตร์สุโขทัย-ศรีสัชนาลัย-ก าแพงเพชรและ อุทยาน
ประวัติศาสตร์พระนครศรีอยุธยาเพื่อการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมอย่างยั่งยืน พบว่า แหล่งท่องเที่ยวเมือง
มรดกโลก อุทยาน ประวัติศาสตร์ พระนครศรีอยุธยา และสุโขทัย-ศรีสัชนาลัย-ก าแพงเพชร ถือเป็น
แหล่งโบราณสถานที่มีความดึงดูดใจทางการท่องเที่ยว เนื่องจากเป็นแหล่งที่มีคุณค่าทางประวัติศาสตร์
และวัฒนธรรมระดับโลก ซึ่งภาพรวมในการบริหารจัดการแหล่งท่องเที่ยวมรดกโลก หน่วยงานภาครัฐ
ยังคงมีบทบาทมากกว่าชุมชนในท้องถิ่น ทั้งนี้อุทยานประวัติศาสตร์พระนครศรีอยุธยาและสุโขทัย-ศรีสัช
นาลัย-ก าแพงเพชร มีความแตกต่างกันในด้านพ้ืนที่ตั้ง ท าให้พบปัญหาในด้านการจัดการพ้ืนที่ที่แตกต่าง 
กัน เนื่องจาก อุทยานประวัติศาสตร์พระนครศรีอยุธยาตั้งอยู่ในเขตเมือง ซึ่งมีการขยายตัวทางเศรษฐกิจ 
ท าให้เกิดปัญหาการรุกล้ าพ้ืนที่มรดกโลก ส่วนอุทยานประวัติศาสตร์สุโขทัย-ศรีสัชนา ลัย-ก าแพงเพชร  
มีพ้ืนที่ตั้งแยกไปจากชุมชน แต่ก็ยังคงประสบปัญหาด้านพื้นที่ทับซ้อนกับที่อยู่ อาศัยและพ้ืนทีท่ ากิน 
ของชาวบ้าน ข้อเสนอแนะ ด้านนโยบาย ควรมีมาตรการในการอนุรักษ์พ้ืนที่แผนการอนุรักษ์ด้าน 
การจัดการสิ่งแวดล้อมและวิถีชีวิตควบคู่กันไปทางด้านการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยว หน่วยงานภาครัฐ และ
เอกชนควรจัดท าเอกสารประชาสัมพันธ์ที่เกี่ยวกับเส้นทางท่องเที่ยวเมืองมรดกโลกผ่านสื่ออย่างต่อเนื่อง 
ควรมีการส ารวจและปรับปรุงปัจจัยพื้นฐาน ที่เป็นสิ่งอ านวยความสะดวก เช่น ห้องสุขา สถานที่จอดรถ 
ป้ายบอกทางหรือป้ายสื่อความหมายที่เหมาะสมที่รองรับขยะและสิ่งปฏิกูล เพ่ือตอบสนองต่อความ
ต้องการของนักท่องเที่ยว และทางด้าน บริหารจัดการ พัฒนา ทรัพยากรบุคคล อบรมให้ผู้ประกอบการ
มีจิตบริการและความสามารถด้านภาษาต่างประเทศเพ่ือ สือ่สารข้อมูลที่เกี่ยวข้องกับแหล่งท่องเที่ยว
ให้แก่นักท่องเที่ยวได้ 
  กฤตินี ณัฏฐวุฒิสิทธิ์ และคณะ (2553) ได้ศึกษาการส่งเสริมมูลค่าเพ่ิมทางเศรษฐกิจด้วยทุน
ทางวัฒนธรรม มีวัตถุประสงค์เพ่ือระบุแนวทางในการขับเคลื่อนเชิงนโยบายที่ชัดเจนและเป็นรูปธรรม 
เพ่ือให้ผลการด าเนินงานสามารถสร้างผลกระทบที่จับต้องได้ ได้แก่ เศรษฐกิจและสังคมสูงสุด โดยได้
วิเคราะห์ภาคีภาครัฐที่มีส่วนช่วยเหลือผู้ประกอบการและผู้ที่ประกอบอาชีพในอุตสาหกรรม โดยได้
ด าเนินการคัดเลือกเพียง 4 อุตสาหกรรม ได้แก่ อุตสาหกรรมภาพยนตร์ ศิลปะการแสดง ศิลปหัตถกรรม 
และการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ซึ่งผลของวิจัยชี้ให้เห็นถึงช่องว่างหรือโอกาสเชิงนโยบายที่ส านักงาน
คณะกรรมการวัฒนธรรมแห่งชาติควรเร่งรีบจัดท านโยบายแผนงานและโครงการ ได้แก่ การปรับระบบ
บริหารจัดการ การสร้างฐานข้อมูลทางวัฒนธรรม การปรับโครงสร้างภายในและศักยภาพของบุคลากร 
การให้ศูนย์วัฒนธรรมเป็นสถานที่รองรับกิจกรรมสร้างสรรค์ และการสร้างเสริมสั่งสมและถ่ายทอด
วัฒนธรรมสู่คนรุ่นใหม่ 
  พวงแก้ว พรพิพัฒน์ (2553) ได้ศึกษาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ : พลังขับเคลื่อนใหม่ของ
เศรษฐกิจไทย พบว่า การพัฒนาและขับเคลื่อนเศรษฐกิจสร้างสรรค์ให้เป็นแหล่งรายได้ที่ส าคัญในอนาคต 
จะต้องสร้างความพร้อมให้กับคนเป็นส าคัญ เนื่องจากหัวใจของเศรษฐกิจสร้างสรรค์คือความคิด
สร้างสรรค์ท่ีอยู่บนฐานขององค์ความรู้จากการเรียนรู้ และภูมิปัญญาด้ังเดิมท่ีส่ังสมมา น ามาผสมผสาน
กับวัฒนธรรม แล้วน ามาผลิตเป็นสินค้าโดยการใช้เทคโนโลยี/นวัตกรรม เพ่ือสร้างมูลค่าเพ่ิม โดยใช ้
ลิขสิทธ์เป็นเครื่องมือส าคัญในการปกป้องผลงาน อย่างไรก็ตาม ความท้าทายของการพัฒนาเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์ของไทย ได้แก่ การผลิตบุคลากรที่มีความรู้และทักษะการคิดสร้างสรรค์ได้ทันความต้องการ 
การสร้างบรรยากาศและสภาพแวดล้อมที่เอ้ือต่อการเกิดความคิดสร้างสรรค์ กลยุทธ์กระตุ้นการค้า 



102 

เชิงสร้างสรรค์ท้ังในระดับประเทศและโลก การลงทุนด้านวิจัยและพัฒนา และการเชื่อมโยงเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์ไปพัฒนาเศรษฐกิจชุมชน เพ่ือลดช่องว่างระหว่างคนจน คนรวย และคนเมืองกับคนชนบท 
ต้องอาศัยความร่วมมือเป็นเครือข่ายจากฝ่ายต่าง ๆ ในสังคมทั้งภาครัฐ ภาคเอกชน และภาคประชา
สังคมเดินหน้าพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ให้เป็นพลังขับเคลื่อนเศรษฐกิจสังคมไทยอย่างจริงจัง 
  ภาณ ีชนาธิปกรณ์ (2553) ได้ศึกษาประชาชนชาวเกาหลีใต้ส่วนใหญ่มีความเป็นชาตินิยมที่
เกิดข้ึนจากการเรียนรู้ประวัติศาสตร์เป็นแรงผลักดันให้ประเทศเกาหลีใต้เจริญก้าวหน้าอย่างรวดเร็ว
กระแสเกาหลีใต้ได้น าไปสู่ความนิยมเกาหลีใต้ ทั้งในตัวคน สินค้าประเภทต่าง ๆ แฟชั่นการแต่งกาย 
อาหารภาษา รวมทั้งความสนใจในวัฒนธรรมเกาหลีใต้เป็นค่านิยมของเยาวชนและคนรุ่นใหม่ทั่วโลกและ
ต้องยอมรับกระแสเกาหลีใต้ทั้งหลายที่ผ่านกระบวนการสร้างสรรค์อย่างเป็นระบบ มีการวางแผนอย่าง
รอบด้าน และได้รับการทุ่มเทสนับสนุนจากภาครัฐและเอกชนอย่างจริงจัง ท าให้ธุรกิจการส่งออกสื่อ
เนื้อหาด้านวัฒนธรรมสร้างการเติบโตทางเศรษฐกิจของเกาหลีใต้ 
  เสาวรภย ์กุสุมา ณ อยุธยา (2553) ได้ศึกษา Creative Economy ทางเลือกใหม่ในการ
พัฒนาเศรษฐกิจไทย พบว่า พัฒนาการทุนนิยมเริ่มตั้งแต่ปี ค.ศ.1800 ในยุคของการปฏิวัติอุตสาหกรรม 
(Industrial Revolution) ส่งผลให้เกิดการเปลี่ยนแปลง ทางเทคนิคการผลิตในขั้นมูลฐาน จากวิธีการ
ผลิตที่ใช้มือที่สอดแทรกความคิดสร้างสรรค์ลงในตัวสินค้ามาเป็นการใช้เครื่องจักรซึ่งประหยัด แรงงาน
การผลิต จากวิถีการผลิตแบบอุตสาหกรรมภายในครัวเรือน (Domestic System) หรือระบบจ่ายงานไป
ท าบ้าน (Putting - out System) ซึ่งนายจ้างเป็นผู้ออกค่าวัตถุดิบให้ลูกจ้างน าไปท าการผลิตภายใน
ครัวเรือนของลูกจ้างเอง โดยที่ลูกจ้างจะเป็นเจ้าของเครื่องมือ ที่ใช้ในการผลิต และจะได้รับค่าตอบแทน
จากจ านวนการผลิตที่ตนผลิตขึ้นเป็นรายชิ้นกลายมาเป็นการผลิตในระบบโรงงาน (Factory System) 
ซึ่งลูกจ้างจะต้องเข้าท างานในโรงงานแบบเช้าไปเย็นกลับ หรืออาจจะพักค้างอยู่ในบริเวณโรงงานนั้นเลย
และจะได้ค่าจ้างเป็นราย วัน โดยนายจ้างจะเป็นนายทุนคือเป็นเจ้าของวัตถุดิบที่ใช้และเป็นเจ้าของทุน
และเครื่องมือเครื่องจักรที่ใช้ในการผลิตทั้งหมด การ เปลี่ยนแปลงดังกล่าวข้างต้นท าให้วิถีการผลิตแบบ
เศรษฐกิจแบบสร้างสรรค์สูญหายไป การที่สินค้าแต่ละชิ้นถูกผลิตโดยเครื่องจักรท าให้ นายทุนสามารถ
ควบคุมปริมาณมากน้อยได้ตามต้องการ ชีวิตการท างานของผู้ใช้แรงงานอยู่แบบแร้นแค้นสิ้นหวังอดทน
เก็บเก่ียวเม็ดเงิน ซึ่งเป็นค่าตอบแทนจากการใช้แรงกายร่วมกับเครื่องจักร การใช้ความคิดสร้างสรรค์ใน
การผลิตชิ้นงานใหม่ไม่มีเพราะก าลังสมองถูกบั่นทอน ไปกับปริมาณสินค้าที่ต้องผลิตตามเป้าหมายของ
นายทุน หลังจากนั้นเรื่อยมา ทุกๆ ประเทศก็ด าเนินการพัฒนาเศรษฐกิจด้วยระบบโรงงาน และวิถีการ
ผลิตสินค้าท่ีมีต้นแบบเดียวกัน ไม่มีการสอดแทรกเพ่ือต่อยอดแนวความคิดเดิมเพ่ือให้ได้สินค้าเชิง
สร้างสรรค์แต่อย่างใด แต ่ในปัจจุบันหลายประเทศ เช่น อังกฤษ ออสเตรเลีย ฮ่องกง ญี่ปุ่น ได้ให้
ความส าคัญกับการพัฒนาทางเศรษฐกิจด้วยแนวคิดเศรษฐกิจ สร้างสรรค์ (Creative Economy) มาก
ขึ้น และประเทศไทยเองมีความพร้อมด้านทรัพยากรที่มีความหลากหลายทางชีวภาพและทรัพยากร 
มนุษย์ที่มีความเป็นเลิศในการต่อยอดแนวคิดสร้างสรรค์เพ่ือเพ่ิมขีดความสามารถให้ประเทศไทยมี
บทบาทท่ีส าคัญในเวทีการค้าโลกอย่างสง่าผ่าเผย 
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  ประพัทธ์ชัย ไชยนอก (2553) ได้ศึกษาแนวทางการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม: 
กรณีศึกษาบ้านด่านซ้ายอ าเภอด่านซ้าย จังหวัดเลย พบว่า สภาพการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในบ้านด่าน
ซ้าย อ าเภอด่านซ้าย จังหวัดเลย ทั้ง 3 ด้าน ดังนี้ 1. ด้านสิ่งดึงดูดใจทางการท่องเที่ยว บ้านด่านซ้าย 
อ าเภอด่านซ้าย มีความเป็นเอกลักษณ์เฉพาะของตนเอง ทั้งที่เป็นแหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติ และ
สถานที่ส าคัญต่างๆทางประวัติศาสตร์ซึ่งมีประวัติความ เป็นมาที่เก่าแก่เช่น พระธาตุศรีสองรัก วัดป่า
เนรมิตวิปัสสนา วัดโพนชัย และพิพิธภัณฑ์ผีตา มีวัฒนธรรม และประเพณีบางอย่างที่ได้มีปฏิบัติสืบต่อ
กัน เช่น ประเพณีฮีตสิบสองคลองสิบสี่ ประเพณีบุญหลวง ประเพณีสงกรานต์ รดน าด าหัว และงาน
ประเพณีแห่ผีตาโขน เป็นต้น 2) ด้านสิ่งอ านวยความสะดวก สิ่งบริการข้ันพ้ืนฐานทางการท่องเที่ยว  
ด้านที่พัก ร้านอาหารสถานเริงรมย์ต่างๆ โรงพยาบาล ไปรษณีย์ สถานีต ารวจ สถานบริการข้อมูล
ทางการท่องเที่ยว ระบบไฟฟ้า ประปา โทรศัพท์ อินเตอร์เน็ท ระบบคมนาคมขนส่ง สวสัดิการด้าน 
การรักษาความปลอดภัยส่วนใหญ่มี เพียงพอแก่การรองรับนักท่องเที่ยว 3) ด้านการเข้าถึง ระบบ 
การคมนาคมขนส่งเพื่อเข้าถึงยังแหล่งท่องเที่ยวด้านวัฒนธรรมของบ้านด่านซ้าย อ าเภอด่านซ้าย จังหวัด
เลย มีเพียงพอแก่ความต้องการของนักท่องเที่ยว ด้านเส้นทางการเดินทางส่วนใหญ่ปลอดภัย ไม่มีปัญหา 
ผลการศึกษาปัญหาการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในบ้านด่านซ้าย อ าเภอด่านซ้าย จังหวัดเลยทั้ง 3 ด้าน 
พบว่า 1) ด้านสิ่งดึงดูดใจทางการท่องเที่ยว ปัญหาด้านความสะอาดของแหล่งท่องเที่ยว ความปลอดภัย
ภายในแหล่งท่องเที่ยว 2) ด้านสิ่งอ านวยความสะดวก ปัญหาด้านที่พักราคาที่พักท่ีควรมีความเหมาะสม 
ด้านร้านอาหาร ควรจะค านึงถึงคุณภาพ ความสะอาด ถูกสุขลักษณะและราคาที่เหมาะสม ไม่แพง
จนเกินไป ความสะอาดบริเวณท่ีพัก มีบริการที่จอดรถให้เพียงพอ และควรจะมีเวรยามดูแลรักษาด้าน
ร้านจ าหน่ายของที่ระลึก สินค้าบางอย่างเมื่อซื้อแล้วไม่สามารถท าการขนย้ายได้ และบางอย่างมีราคาสูง
เกินไป ด้านสาธารณูปโภคข้ันพื้นฐาน ในด้านความสะอาดและความปลอดภัย ของการใช้ห้องน ้า
สาธารณะตามแหล่งท่องเที่ยว 3) ด้านการเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว ส่วนใหญ่เป็นปัญหา เช่น เส้นทางบาง
เส้นทางช ารุด เป็นหลุมเป็นบ่อ การปรับปรุงถนนใหม่ และถนนมีไหล่ทางค่อนข้างแคบ เส้นทางมีโค้ง
เยอะ และนักท่องเที่ยวบางส่วนที่ยังคงสับสนเส้นทางในการเข้าถึงยังแหล่งท่องเที่ยวเพราะ ส่วนมากเป็น
นักท่องเที่ยวที่เดินทางมาจากต่างจังหวัดผลการศึกษาแนวทางการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมใน
บ้านด่านซ้าย อ าเภอด่านซ้ายจังหวัดเลย ทั้ง 3 ด้าน พบว่า 1) ด้านสิ่งดึงดูดใจทางการท่องเที่ยว 1.1) 
เจ้าหน้าที่ที่เก่ียวข้องจัดท าหนังสือขอความร่วมมือจากหน่วยงานในท้องถิ่น เช่น อบต. หมู่บ้านในเขต
พ้ืนที่การท่องเที่ยวเพื่อให้จัดหาอาสาสมัครหมู่บ้านด้านการท่องเที่ยว เพ่ือช่วยเหลือ ให้ค าแนะน า และ
ให้ความแก่นักท่องเที่ยวที่เข้ามาท่องเที่ยว 1.2) หน่วยงานของภาครัฐที่มีส่วนเกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยว
ร่วมกับประชาชนในพื้นที่ท่องเที่ยว ร่วมกันสนับสนุนวัฒนธรรมที่เป็นเอกลักษณ์เฉพาะของชุมชน พร้อม
ทั้งปรับปรุงให้ดีขึ้นกว่าที่เป็นอยู่เพื่อเป็นการดึงดูดใจนักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติ 2) ด้านสิ่ง
อ านวยความสะดวก (Amenities) 2.1) ให้องค์การบริหารส่วนต าบลหมู่บ้าน จัดตั้งศูนย์บริการคอยให้
ค าแนะน าช่วยเหลือนักท่องเที่ยวในเบื้องต้นเพ่ือให้ค าแนะน าในด้านต่างๆ แก่นักท่องเที่ยวทั้งชาวไทย
และชาวต่างชาติ 2.2) ให้องค์การบริหารส่วนต าบลหรือหน่วยงานที่รับผิดชอบด้านการท่องเที่ยวใน
หมู่บ้านจัดสถานที่ไว้คอยบริการต้อนรับนักท่องเที่ยวให้เพียงพอ เช่น ศาลาพักผ่อน ที่จอดรถ ห้องน ้า 
ห้องสุขาท่ีเพียงพอ เพ่ือเป็นจุดพักผ่อนและอ านวยความสะดวกส าหรับนักท่องเที่ยวในระหว่างการ
ท่องเที่ยวชมกิจกรรมงานประเพณี 3) ด้านการเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว (Accessibility) 3.1) ให้องค์การ
บริหารส่วนต าบลในท้องถิ่นร่วมกับหน่วยงานที่เกี่ยวข้องในช่วยกันในการปรับปรุงเส้นทางการเดินทางให้ 
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มีความสะดวกและความปลอดภัยมากขึ้น อีกท้ังมีการจัดท าป้ายบอกระยะทางที่มองเห็นได้ชัดเจน และ 
เข้าใจง่าย 3.2) ให้องค์การบริหารส่วนต าบลในท้องถิ่นและประชาชนในชุมชนเป็นแกนน าส าคัญใน 
การจัดอ านวยความสะดวกต่อการเดินทางเข้าถึงยังแหล่ง ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมให้แก่นักท่องเที่ยว 
  วันสาด ศรีสุวรรณ (2553) ได้ศึกษารูปแบบการจัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม โดยการมี
ส่วนร่วมของชุมชนลุ่มน้ าตาปี พบว่า วัฒนธรรมเพื่อการท่องเที่ยวของชุมชนลุ่มน้ าตาปีมีอัตลักษณ์ท่ีโดด
เด่นที่เอ้ือต่อการท่องเที่ยวทั้งในแง่ประวัติศาสตร์ กลุ่มชาติพันธุ์ ภาษา วรรณกรรม การละเล่นพ้ืนบ้าน 
ศาสนา พิธีกรรมและความเชื่อ โบราณสถาน โบราณวัตถุ ขนบธรรมเนียม ประเพณี ภูมิปัญญาท้องถิ่น 
และสภาพภูมิประเทศทางธรรมชาติแนวทางการจัดการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม โดยการมีส่วนร่วม 
ของชุมชนลุ่มน้ าตาปี ประกอบด้วย 1) รณรงค์สร้างจิตส านึกของคนในชุมชนให้มีความรู้สึกในการเป็น
เจ้าของ มีความรับผิดชอบร่วมกันในการดูแลรักษาสิ่งแวดล้อม ความสะอาดของสถานที่ และความ
ปลอดภัยของนักท่องเที่ยว 2) สร้างคุณค่าให้แก่ชุมชน โดยร่วมกันศึกษาค้นคว้าหาสิ่งที่ดีและมีประโยชน์
เพ่ือน ามาจัดกิจกรรมการท่องเที่ยว รวมทั้งความมีอัธยาศัยไมตรีของชุมชน 3) มีการวางแผนรับผิดชอบ
ร่วมกันในการด าเนินงานและการแบ่งปันผลประโยชน์ และ 4) จัดเตรียมความพร้อมด้านโครงสร้าง
พ้ืนฐานที่จ าเป็นส าหรับการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ได้แก่ ด้านศูนย์ข้อมูล เส้นทางการท่องเที่ยว  
ด้านอาหารเครื่องดื่ม ห้องน้ า จุดชมวิว การสื่อสาร และวัสดุอุปกรณ์ที่ใช้ประกอบกิจกรรมการท่องเที่ยว 
ด้านรูปแบบการจัดการการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมโดยการมีส่วนร่วมขอองชุมชนลุ่มน้ าตาปี 
เป็นการบริหารจัดการในรูปของคณะกรรมการระดับต าบล ร่วมกันพัฒนา โดยเลือกตั้งจากสมาชิก 
ของชมรมการท่องเที่ยวในพื้นที่ การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมโดยการมีส่วนร่วมของชุมชนจะประสบ 
ความส าเร็จได้ก็ต่อเมื่อ 1) ชุมชนเห็นความส าคัญของการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมและร่วมมือ 
ด าเนินการอย่างจริงจังและต่อเนื่อง 2) ชุมชนต้องรักและหวงแหนวัฒนธรรมและสิ่งแวดล้อมใน 
ท้องถิ่น 3) แผนพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมต้องได้รับการยอมรับและเป็นส่วนหนึ่งของ 
แผนพัฒนาขององค์การบริหารส่วนท้องถิ่นในพ้ืนที่ 4) องค์การบริหารส่วนท้องถิ่นและรัฐบาลต้องมี 
นโยบายส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม และสนับงบประมาณเพ่ือพัฒนาการท่องเที่ยวในท้องถิ่น 
และ 5) ผู้มีส่วนร่วมในการจัดและพัฒนาการท่องเที่ยวได้รับผลประโยชน์ร่วมกันอย่างเป็นธรรม 
โดยสรุป การด าเนินงานการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของชุมชนลุ่มน้ าตาปีเป็นการด าเนินงานที่เป็น
ประโยชน์แก่ชุมชน ทั้งในแง่อาชีพ สร้างรายได้ให้แก่ประชาชนทั้งในชุมชนและนอกชุมชน ตลอดจนเป็น
การสร้างความสามัคคีของคนในชุมชนและเผยแพร่ขนบธรรมเนียมประเพณีความงดงามของธรรมชาติ 
และภูมิปัญญาท้องถิ่น สมควรที่ภาครัฐและภาคเอกชนจะร่วมมือให้การสนับสนุนให้การด าเนินงาน 
การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของชุมชนลุ่มน้ าตาปีเจริญก้าวหน้าและยั่งยืนต่อไป 
  เอกสุธน สังข์เกษม (2552) ได้ศึกษาการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม โดยความร่วมมือของชุมชน
ของต าบลท่าหินอ าเภอสทิงพระ จังหวัดสงขลา พบว่า ชุมชนมีรูปแบบความร่วมมือในการจัดการ 
การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมโดยความร่วมมือของชุมชนของต าบลท่าหิน อ าเภอสทิงพระ จังหวัดสงขลา 
3 รูปแบบด้วยกันคือ 1) การมีส่วนร่วมโดยธรรมชาต ิ2) การมีส่วนร่วมโดยชักจูง และ 3) การมีส่วนร่วม
โดยการสั่งการ ส่วนโปรแกรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม มีอยู่ด้วยกัน 2 โปรแกรมหลักๆ ในการจัดการ
ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม โดยใช้วิถีชีวิตโหนด-นา-เล มาเป็นโปรแกรมย่อยดังนี้ 1) โปรแกรมการท่องเที่ยว
เชิงวัฒนธรรม 1 วัน เช้าไปเย็นกลับ และ 2) โปรแกรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 2 วัน 1 คืน และ 
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การสื่อความหมายของโปรแกรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมที่ก าหนดโดยความร่วมมือของชุมชนแต่ละ
โปรแกรมมีการอธิบายถึงความเป็นวัฒนธรรมของชาวชุมชนท่าหินได้เป็นอย่างดี 
  ภฤศสร ฤทธิมนตรี (2551) ได้ศึกษาการวางแผนยุทธศาสตร์เพื่อพัฒนาการท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรมอย่างยั่งยืนในจังหวัดนครศรีธรรมราช พบว่า การวางแผนยุทธศาสตร์เพ่ือพัฒนาการท่องเที่ยว
เชิงวัฒนธรรมอย่างยั่งยืนของในจังหวัดนครศรีธรรมราชที่จ าเป็นและเหมาะสม ควรประกอบด้วย  
1) การก าหนดวิสัยทัศน์ของจังหวัดนครศรีธรรมราชเพ่ือพัฒนาการท่องเที่ยว ด้านเศรษฐกิจ สิ่งแวดล้อม 
ชุมชน สังคมและวัฒนธรรมอย่างยั่งยืน ให้เป็นศูนย์กลางการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมที่มีคุณภาพได้
มาตรฐานโดดเด่น และเป็นเมืองมรดกโลก 2) ยุทธศาสตร์การพัฒนาที่จะน าไปสู่ความส าเร็จตาม
วิสัยทัศน์ คือ การวางแผนพัฒนาการท่องเที่ยวด้านวัฒนธรรม จิตใจ และการปลูกจิตส านึก ควบคู่ไปกับ
การวางแผนพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงเศรษฐกิจ การพัฒนาชุมแบบบูรณาการอย่างยั่งยืน และ 
การพัฒนาการท่องเที่ยวด้านสิ่งแวดล้อม 
  สมเกียรติ ชัยพิบูลย์ (2550) ได้ศึกษาการจัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม กรณีศึกษา 
ศักยภาพการท่องเที่ยวชุมชนนครชุม อ าเภอเมือง จังหวัดก าแพงเพชร พบว่า ศักยภาพการท่องเที่ยวของ
ชุมชนนครชุม มีองค์ประกอบที่เหมาะสมส าหรับการจัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมทั้ง 3 ด้าน คือด้านสิ่ง
ดึงดูดใจ การเข้าถึง และสิ่งอ านวย ความสะดวก แต่ยังมีจุดอ่อนที่สิ่งอ านวยความสะดวก ที่ต้องการ 
การปรับปรุงและสร้างให้มีจ านวนเพ่ิมข้ึน กลุ่มตัวอย่างในชุมชนมีความรู้ความเข้าใจเกี่ยวกับ 
การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมชุมชน อยู่ในระดับมาก และกลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่ต้องการการมีส่วนร่วม 
ทุกด้านอยู่ในระดับมากในทุกด้าน ผลการศึกษาแนวทางการจัดการที่เหมาะสมส าหรับการพัฒนา 
ให้เป็นแหล่งท่องเที่ยว เชิงวัฒนธรรมชุมชนนั้น จากการสนทนากลุ่มหรือการจัดเวทีชาวบ้านได้ร่วมกัน
วางแผนการจัดการไว้ คือ การจัดการด้านโครงสร้างองค์กรการท่องเที่ยว การจัดการบุคลากร  
การจัดระบบการด าเนินการ และการติดตามตรวจสอบการด าเนินการ 
  อรัญญา นนทราช (2550) ได้ศึกษาการสร้างรูปแบบการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมแบบ 
โฮมสเตย์ เพ่ือเสริมสร้างเศรษฐกิจชุมชนแบบยั่งยืน ต าบลหนองห้าง อ าเภอกุฉินาราย์ จังหวัดกาฬสินธุ์ 
พบว่า ศักยภาพการท่องเที่ยวของพ้ืนที่ด้านต่าง ๆ มีสถานที่ท่องเที่ยวธรรมชาติใกล้เคียงได้แก่ ดอนป่าซี 
มีทรัพยากรป่าไม้ สัตว์ป่า และแหล่งอาหารของชุมชนอันอุดมสมบรูณ์ มีเส้นทางเดินเท้าและเส้นทาง
จักรยานโดยรอบเพ่ือศึกษาธรรมชาติ เขตรักษาพันธ์สัตว์ป่าภูศรีฐาน มีอ่างเก็บน้ าและสถานที่กางเต้น
และเส้นทางศึกษาธรรมชาติ ภูผาผึ้ง มีถ้ าฝ่ามือแดง พบลายมือโบราณ จุดชมวิวตามเส้นทางเดินเท้า 
และผลไม้ ดอกไม้ป่า นอกจากนั้นยังมี ภูน้อย และภูหินปูน มีความส าคัญรองลงมา ผลการศึกษาด้าน
วัฒนธรรมประเพณีและโบราณสถาน ได้แก่ วัดโพธิ์ชัย พบสิมโบราณและเสมาโบราณ วัดศิลาอาสน์จิต
ราษฎร์รังสรรค์ ซึ่งใช้เป็นสถานที่ประกอบพิธีกรรมและประเพณีของชาวผู้ไทที่ส าคัญ ชาวหนองห้าง
ยึดถือวัฒนธรรมประเพณีไทยตามธรรมเนียม อีต 12 อย่างเคร่งครัดวัฒนธรรมประเพณีที่โดดเด่น ได้แก่
บุญสงกรานต์ บุญบั้งไฟ บุญผเวส ผลการศึกษาด้านศิลปะการแสดงพื้นเมือง ได้แก่ ฟ้อนผู้ไท ฟ้อนละคร 
และเชิ้งกะหยัง ประเพณีการแต่งงานโดยมีพ่อล่ามแม่ล่าม การจ้ าหวัน ที่ยังคงรักษาความเป็นเอกลักษณ์
ของชาวผู้ไท ผลการศึกษาด้านอาหารท้องถิ่น พบว่าชุมชนหนองห้างมีเอกลักษณ์ของอาหารท้องถิ่น  
เช่น แกงโค แกงยอดบวบ เมี่ยงตะไคร้ อ่อมหวาย แกงเห็ดป่า และผักพ้ืนบ้านมากมาย ศักยภาพด้าน
หัตถกรรมพ้ืนเมือง มีการจักสานกระเตาะไม้ไผ่ลายขิตท่ีมีชื่อเสียงมากนอกจากนั้นยังมีผ้าฝ้ายทอมือ 
ที่ราคาไม่แพง สามารถน าไปใช้ในชีวิตประจ าวันได้เช่น ผ้าม่าน ผ้าปูโต๊ะ ปลอกหมอน ผลการสร้าง 
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กลุ่มการท างานด้านการท่องเที่ยว ท าให้ชุมชนมีคณะกรรมการด้านการท่องเที่ยว ได้แก่ คณะกรรมการ 
อ านวยการ คณะกรรมการด าเนินงาน และกลุ่มเจ้าของบ้านพักโฮมสเตย์ 15 หลัง โดยมีรูปแบบ 
การท่องเที่ยวที่เหมาะสมคือ ไปเช้าเย็นกลับ และการท่องเที่ยว 2 วัน 1 คืน โดยมีการทดลองเท่ียวแล้ว
ประเมินโดยใช้แบบสอบถาม ตามมาตรฐานโฮมสเตย์ไทย 7 ด้าน ผลการประเมินพบว่าอยู่ในระดับดีมาก 
5 ด้าน ได้แก่ ด้านที่พัก ด้านอาหารและโภชนาการ ด้านสิ่งแวดล้อม ด้านกิจกรรมการท่องเที่ยวและ 
ด้าน มูลค่าเพ่ิม อยู่ในระดับ ดี 1 ด้านคือ ด้านรักษาความปลอดภัย อยู่ในระดับต้องปรับปรุง 1 ด้านคือ  
การจัดการ ข้อเสนอแนะคือ ชุมชนควรมีแผนพัฒนาการท่องเที่ยวในระยะยาว และพัฒนาบุคลากร 
ด้านการท่องเที่ยว เพ่ือให้เกิดความยั่งยืนและควรมีการบูรณาการอาหารท้องถิ่นและการแพทย์แผนไทย 
เพ่ือพัฒนาเป็นการท่องเที่ยวเชิงสุขภาพต่อไป 
 
 2. งานวิจยัต่างประเทศ 
  Figini and Vini (2012) ได้ศึกษาศึกษานักท่องเที่ยวนอกฤดูกาลและการท่องเที่ยว 
เชิงวัฒนธรรมในแหล่งท่องเที่ยว ณ ริมินี ประเทศอิตาลี พบว่า การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมมีบทบาท
หลักในช่วงฤดูกาลท่องเที่ยว เป็นเครื่องมือที่ช่วยให้เกิดความราบรื่นในการจัดการในฤดูกาลท่องเที่ยว
และเพ่ิมการลงทุนที่หลากหลายเพื่อสร้างมูลค่าเพ่ิมต่อมรดกทางวัฒนธรรมของเมือง การท่องเที่ยว 
เชิงวัฒนธรรมเป็นเครื่องมือในการลดปัญหาที่เกิดจากการท่องเที่ยว ในขั้นตอนการพัฒนาการท่องเที่ยว 
และวงจรชีวิตของการท่องเที่ยว การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมมีองค์ประกอบที่ประสบความส าเร็จ  
ดังนี้ 1) แหล่งท่องเที่ยวที่มีความเก่าแก่ มีความพร้อมเรื่องโครงสร้างพ้ืนฐาน ไม่มีการแข่งขันสูง 
ราคาเหมาะสมกับคุณภาพการบริการ 2) การลงทุนทางการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมมีความจูงใจ  
2.1) นักท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเป็นผู้มีความสามารถในการใช้จ่ายสูง มีรายได้เฉลี่ยสูง 2.2) ไม่นิยมซื้อ
ของที่เป็นสินค้าท่ัวไป (Mass Product) สนใจแต่ของท้องถิ่น ที่มีคุณภาพดี (ร้านอาหาร ไวน์  
การช๊อปปิ๊ง) และการแสดงกิจกรรม (Shows, Concerts, Exhibitions) ซึ่งเป็นการกระจายรายได้ 
สู่ชุมชนอย่างแท้จริง และ 2.3) เป็นกลุ่มตลาดเฉพาะ 
  Ohridska-Olson and Ivanov (2010) ได้ศึกษารูปแบบธุรกิจการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 
และการประยุกต์ใช้ในประเทศบัลแกเรีย พบว่า การน าเสนอรูปแบบธุรกิจส าหรับการท่องเที่ยวเชิง
สร้างสรรค์ เป็นการวิเคราะห์ในกรอบงานของการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ ถึงแม้ว่าการท่องเที่ยวเชิง
สร้างสรรค์เป็นการรับรู้โดยทั่วไปว่าเป็นรูปแบบของการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม แต่ก็มีความแตกต่าง 
จากหลักส าคัญของการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม งานวิจัยชิ้นนี้ได้วิเคราะห์ถึงจะท าอย่างไรรูปแบบธุรกิจนี้
ถึงจะสามารถประยุกต์สู่การท่องเที่ยว เชิงวัฒนธรรมส าหรับเมืองเล็กๆ และเมืองในบัลแกเรียเพื่อการใช้
การสร้างสรรค์มรดกทางวัฒนธรรมอย่างเต็มศักยภาพ งานวิจัยชิ้นนี้ยังชี้ให้เห็นถึงว่าจะสร้างสรรค์ 
การท่องเที่ยวอย่างไรให้เกิดความยั่งยืน และสามารถพัฒนาให้เกิดประโยชน์สูงสุดต่อชุมชนเล็กๆ  
ในประเทศ และการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์นับเป็นทรัพยากรทางวัฒนธรรมที่เป็นจุดหมายปลายทาง 
ที่ดึงดูดให้นักท่องเที่ยวมาเยือน ผลงานวิจัยได้เสนอเป็นรูปแบบของ การพัฒนาชุมชนสร้างสรรค์  
โดยกระตุ้นอุตสาหกรรมเชิงสร้างสรรค์ จากแหล่งข้างนอก และปรับปรุงเศรษฐกิจชุมชนให้เกิดก าไร
สูงสุดจากการท่องเที่ยว 
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  Suosheng Wang, Naoko Yamada and Linda Brothers (2010) ได้ศึกษาการอภิปราย
เกี่ยวกับปัจจัยและการเรียกร้องเพ่ือการพัฒนาการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมในเขตเมืองประเทศเกาหลีใต้ 
พบว่า การศึกษาด้วยวิธีการเชิงปริมาณและคุณภาพการศึกษาครั้งนี้ ศึกษาปัจจัยความส าเร็จของ 
การพัฒนาการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม พบว่าการเรียกร้องจะช่วยให้เกิด การพัฒนาการท่องเที่ยวทาง
วัฒนธรรม ผลการวิจัยชี้ให้เห็นว่าการขาดปัจจัยการพิจารณาเป็นพิเศษอาจจะเป็นเพราะเป็นปัจจัย 
ที่มีความสัมพันธ์อย่างมากและที่ข้อบกพร่องปัจจัยหนึ่งในการตลาดได้อย่างง่ายดายสามารถมีผลต่อ 
ประสิทธิภาพของปัจจัยอ่ืน ๆ ทั้งหมด การเรียกร้องเพ่ือการพัฒนาการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม 
ในสถานที่การแข่งขันน้อยอาจจะมีความเกี่ยวข้องกับปัญหาระดับประถมศึกษาเช่นการเป็นผู้น าภาครัฐ
และเงินทุนมากกว่าปัจจัยส าคัญที่เน้นในรูปแบบเชิงทฤษฎี 
  Yang (2010) ได้ศึกษาเรื่องการท่องเที่ยวชาติพันธุ์และการเป็นตัวแทนทางวัฒนธรรม 
ศึกษาในพ้ืนที่จังหวัดยูนนาน ประเทศจีน พบว่า มี 4 กลุ่มท่ีเป็นหลักในการพัฒนา การท่องเที่ยว 
ประกอบด้วย ผู้มีส่วนได้ส่วนเสียทางการท่องเที่ยว ผู้จัดการพ้ืนที่ พนักงานในพ้ืนที่ และนักท่องเที่ยว 
การท่องเที่ยวชาติพันธุ์มีความส าคัญอย่างมากในเชิงวัฒนธรรมเพราะถือเป็น ตัวแทนของคนในพ้ืนที่ 
ที่จะสื่อข้อมูลเชิงวัฒนธรรมให้กับนักท่องเที่ยว การที่นักท่องเที่ยวได้รับทางการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม
ผ่านสื่อต่างๆ การได้ชมการแสดง กิจกรรมหรือเทศกาลทางวัฒนธรรมที่ดีได้นั้น ผู้ที่มีส่วนเกี่ยวข้องใน
การจัดการ ดังกล่าวประกอบด้วย รัฐบาลที่คอยกากับดูแลการจัดการการท่องเที่ยวและพนักงานที่คอย
ดูแลในพื้นที่ โดยการจัดในรูปแบบพ้ืนที่ส าหรับการศึกษาเฉพาะ การท่องเที่ยวจึงจะออกมาในรูปแบบที่
ส่งผ่าน การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมอย่างแท้จริง 
  Richards and Wilson (2006) ได้ศึกษาการพัฒนาความคิดสร้างสรรค์ในประสบการณ์
ท่องเที่ยว: วิธีการสร้างใหม่แบบอนุกรมของวัฒนธรรม พบว่า ความเป็นวัฒนธรรมถูกน ามาใช้มากขึ้น 
จนกลายเป็นวิธีการของการพัฒนาทางสังคมและเศรษฐกิจ ซึ่งตลาดการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมจึงเต็ม
ไปด้วย สถานที่ท่องเที่ยวแห่งใหม่มีเส้นทางวัฒนธรรมเกิดขึ้นมากมาย อย่างไรก็ตามผู้บริโภคจ านวนมาก
พยายามที่จะเผชิญหน้ากับการน าวัฒนธรรมมาผลิตใหม่เพ่ือที่จะสร้างวัฒนธรรมให้แตกต่างกันในแต่ละ
สถานที่ ดังนั้นการเพ่ิมขึ้นของการบริโภคทางวัฒนธรรมที่มีความส าคัญต่อการสร้างเอกลักษณ์และ 
การซื้อกิจการของทุนทางวัฒนธรรม ก่อนสมัยใหม่ จึงเป็นจุดยืนของสังคมสมัยใหม่ที่มีผลต่อการใช้
ความคิดสร้างสรรค์ซึ่งเป็นทางเลือกเพ่ือการท่องเที่ยว ทางวัฒนธรรมแบบดั้งเดิม ดังนั้นงานวิจัยชิ้นนี ้ 
จะพิจารณาการพัฒนาพ้ืนที่เชิงสร้างสรรค์ ในรูปแบบความคิดสร้างสรรค์และการท่องเที่ยวที่สร้างสรรค์ 
ที่เกิดจากมุมมองของอุปสงค์ และอุปทานและมีความจ าเป็นส าหรับความคิดสร้างสรรค์ในการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ใหม่และวิธีการ ที่อยู่กับความท้าทายของการผลิตรูปแบบใหม่ของการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม 
  Xie (2004) ได้วิจัยการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมที่ไหหล า ประเทศจีน จากการวิจัยพบว่า 
การไปเที่ยวที่ไหหล า เป็นการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมที่แสดงให้เห็นถึงวัฒนธรรมประจ าเผ่าที่สืบทอดต่อ
กันมาในขณะเดียวกันก็มีการพิจารณาว่ามีความเหมาะสมกับการลงทุนหรือไม่ นักวิจัยได้ท าการวิจัยโดย
แสดงให้เห็นว่า เกาะไหหล าเป็นสถานที่เปี่ยมไปด้วยวัฒนธรรมอันเก่าแก่ โดยมีจุดมุ่งหมายหลักคือ  
การน าเอาวัฒนธรรมของชนเผ่าลี ในเกาะไหหล า ประเทศจีน พัฒนาให้เป็นหมู่บ้านการท่องเที่ยวทาง
วัฒนธรรมคนที่เข้ามามีบทบาทส าคัญคือ รัฐบาล นักลงทุนนักท่องเที่ยว และกลุ่มชนพื้นเมืองโดย
เปรียบเทียบกับมาตรฐานการพัฒนา ปี ค.ศ. 1989 เกี่ยวกับสิ่งที่เก่ียวข้องกับสินค้า วิวัฒนาการทาง
วัฒนธรรม ตัวการที่เก็บรักษาวัฒนธรรมความมีเสรีภาพของชนเผ่า และ การพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวให้



108 

เป็นแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมมีข้อขัดแย้งระหว่างกลุ่มต่าง ๆ แม้ว่าวัฒนธรรมหลายอย่างค่อนข้าง
จะสมบูรณ์และสวยงาม มีเอกลักษณ์ แต่นักลงทุนบางคนมีความคิดเห็นขัดแย้งก่อความตึงเครียดในกลุ่ม
นักลงทุนเนื่องจากรัฐบาลสนใจเรื่องเสรีภาพของประชาชนมากกว่าการพัฒนาอุตสาหกรรมการท่องเที่ยว 
ฝ่ายนักลงทุนเข้าใจในเจตนาของชนเผ่าผิดไปว่าพวกเขาต้องการงานและเงิน แต่พวกเขาต้องการรักษาไว้
ซึ่งวัฒนธรรมของพวกเขามากกว่า งานวิจัยนี้แสดงให้เห็นว่า สิ่งที่ดีอยู่แล้วไม่ควรจะไปให้ใครประเมินค่า
เพ่ือท าให้เกิดความสนใจ อีกทั้งเกาะไหหล านี้ ควรยึดความเป็นธรรมชาติและเอกลักษณ์ของตนเองไว้ไม่
ควรยึดมาตรฐานพ้ืนฐานการพัฒนา 
  Yusuf และ Nabeshima (2005) ได้ศึกษาถึงเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของประเทศในภูมิภาค
เอเชียตะวันออก พบว่า กระบวนการเติบโตและท่ีมาของการเติบโตของประเทศในภูมิภาคเอเชีย
ตะวันออกเปลี่ยนแปลงอย่างเห็นได้ชัด โดยเฉพาะในประเทศท่ีมีรายได้ปานกลางถึงรายได้สูงพบว่า 
มีการเจริญเติบโตเพ่ิมข้ึนเนื่องจากความแข็งแกร่งของการมีกิจกรรมทางวัฒนธรรมในประเทศซึ่งไม่ได้
เกิดจากการสะสมปัจจัยเหมือนในอดีต ซึ่งผลจากการศึกษา พบว่า กิจกรรมทางนวัตกรรมโดยเฉพาะ 
ภาคบริการและเศรษฐกิจสร้างสรรค์ได้รับความส าคัญจากกลุ่มประเทศท่ีมีเทคโนโลยีสูงหรือประเทศ 
ที่พัฒนาแล้ว ซึ่งการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ได้รับอิทธิพลและการสนับสนุนจากการริเริ่มของรัฐบาล
และเอกชนจนน าไปสู่การเจริญเติบโตและการพัฒนาของประเทศ 
 จากการศึกษางานวิจัยที่เกี่ยวข้องทั้งในประเทศและต่างประเทศ พบว่า การจัดการท่องเที่ยว
เชิงวัฒนธรรมบนแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ มีความน่าสนใจในการศึกษาโดยเฉพาะจังหวัดชายแดน
ไทย-ลาวในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ที่มีวัฒนธรรมที่มีความแตกต่างกันและน่าสนใจในการพัฒนาบน
แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์เพ่ือให้เกิดการสร้างมูลค่าทางเศรษฐกิจและการพัฒนาอย่างยั่งยืนต่อไป 
รวมทั้งกรอบแนวคิดท่ีได้จากการศึกษาเชิงคุณภาพสอดคล้องกับการศึกษางานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 
ประกอบด้วย ตัวแปรอิสระ การจัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ได้แก่ ด้านข้อมูลการท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรม ด้านกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ด้านสินค้าทางการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม และ 
ด้านการส่งเสริมการตลาดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม และตัวแปรตามตัวชี้วัดการจัดการท่องเที่ยวเชิง
สร้างสรรค์ ได้แก่ ด้านแหล่งท่องเที่ยวที่ดึงดูดใจ ด้านความสามารถเข้าถึงได้ ด้านสิ่งอ านวยความสะดวก 
ด้านความสามารถในการจัดท าโปรแกรมน าเที่ยว ด้านความตระหนัก/จิตส านึก และด้านที่พัก 
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ภาพที่ 2.2 กรอบแนวคิดที่ใช้ในการวิจัยเรื่องการจัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมบนแนวคิดเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์ของจังหวัด ชายแดนไทย-ลาวในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 

1. การจัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
 1.1 ด้านข้อมูลการท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรม 
 1.2 ด้านกิจกรรมการท่องเที่ยว
เชิงวัฒนธรรม 
 1.3 ด้านสินค้าทางการท่องเที่ยว
เชิงวัฒนธรรม 
 1.4 ด้านการส่งเสริมการตลาด
การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 

2. ตัวชี้วัดการจัดการท่องเที่ยวเชิง
สร้างสรรค ์
 2.1 ด้านแหล่งท่องเที่ยวที่ดึงดูดใจ 
 2.2 ด้านความสามารถเข้าถึงได้ 
 2.3 ด้านสิ่งอ านวยความสะดวก 
 2.4 ด้านความสามารถในการ
จัดท าโปรแกรมน าเที่ยว 
 2.5 ด้านความตระหนัก/จิตส านึก 
 2.6 ด้านที่พัก 
 



บทที่ 3 
 

วิธีด ำเนินกำรวิจัย 
 
 การวิจัยเรื่อง การจัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมบนแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของจังหวัด 
ชายแดนไทย-ลาวในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ จัดท าในรูปแบบการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative 
Research) ร่วมกับการวิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative Research) ซึ่งเรียกว่า การศึกษาแบบ
ผสมผสานวิธ ี(Mix Method) เพ่ือให้ได้ข้อมูลที่ตอบโจทย์วัตถุประสงค์ของงานวิจัยได้อย่างครบถ้วน  
มีล าดับขั้นตอนการด าเนินงานแบ่งเป็น 2 ระยะ ได้แก่ 
 
 ระยะที่ 1 เป็นการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) เพ่ือศึกษาแนวทางการพัฒนา 
การจัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมบนแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของจังหวัด ชายแดนไทย-ลาวในภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือ ได้แก่ การศึกษาเอกสารทางวิชาการและผลงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง และการสัมภาษณ์
เชิงลึก (In-depth Interview) ประกอบด้วย  
  1) กลุ่มตัวอย่าง (ผู้ให้ข้อมูลหลัก) 
  2) เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย 
  3) การเก็บรวบรวมข้อมูล 
  4) การวิเคราะห์ข้อมูล 
 
 ระยะที่ 2 เป็นการวิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative Research) เพ่ือตรวจสอบความตรงของ 
การจัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมบนแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของจังหวัด ชายแดนไทย-ลาวใน 
ภาคตะวันออกเฉียงเหนือกับข้อมูลเชิงประจักษ์ของอุตสาหกรรมท่องเที่ยวในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 
  1) ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง  
  2) ตัวแปรที่ใช้ในการวิจัย 
  3) เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย 
  4) การเก็บรวบรวมข้อมูล 
  5) การวิเคราะห์ข้อมูล 
  6) การน าเสนอข้อมูล 
 
กำรวิจัยระยะท่ี 1 
 
 เพ่ือศึกษาการจัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมบนแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของจังหวัด 
ชายแดนไทย-ลาวในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ใช้การวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) ผู้วิจัย
ได้เลือกใช้การสัมภาษณ์เชิงลึก (In-depth Interview) โดยก าหนดกลุ่มตัวอย่างด้วยวิธีการสุ่มตัวอย่าง
แบบเฉพาะเจาะจง (Purposive Sampling)  
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 การสัมภาษณ์เชิงลึก (In-depth Interview) 
 1. กลุ่มตัวอย่าง 
  ผู้ให้ข้อมูลส าคัญ/หลักเป็นผู้บริหารและผู้ประกอบการด้านอุตสาหกรรมท่องเที่ยว 
นักวิชาการและเจ้าหน้าที่รัฐ ในจังหวัดชายแดนไทย-ลาวในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ จ านวน 20 คน 
หรือจนกว่าข้อมูลจะอ่ิมตัว โดยผู้ให้ข้อมูลหลักประกอบด้วย 
   1.1 ผู้บริหารและผู้ประกอบการด้านอุตสาหกรรมท่องเที่ยว เป็นผู้ควบคุมดูแลรับผิดชอบ
ในการด าเนินงานโดยตรงของธุรกิจที่มีประสบการณ์ จ านวน 10 คน 
   1.2 นักวิชาการด้านการท่องเที่ยว ที่มีความรู้เกี่ยวกับการท่องเที่ยวที่มีประสบการณ์ 
จ านวน 5 คน 
   1.3 เจ้าหน้าที่รัฐ ที่เก่ียวข้องกับอุตสาหกรรมท่องเที่ยว ที่มีประสบการณ์จ านวน 5 คน 
  โดยใช้การสุ่มแบบเฉพาะเจาะจง (Purposive Sampling) ซึ่งเลือกสัมภาษณ์ผู้มีส่วน
เกี่ยวข้องทางด้านการท่องเที่ยว 
 2. เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย 
  ในการวิจัยเชิงคุณภาพ ผู้วิจัยใช้การสัมภาษณ์เชิงลึก (In-depth Interview) โดยใช้แบบ
สัมภาษณ์แบบกึ่งโครงสร้าง (Semi Structure Interview Question) ที่ยืดหยุ่นในการใช้ค าพูด  
และส่วนผสมของโครงสร้างปรับลดหรือเพ่ิมได้ และเป็นเครื่องมือผ่านการตรวจและให้ค าแนะน า 
จากผู้เชี่ยวชาญ และผู้เชี่ยวชาญทางด้านการท่องเที่ยว 
   2.1  การสร้างและหาคุณภาพเครื่องมือวิจัย 
    2.1.1 วิธีการควบคุมคุณภาพเครื่องมือ ใช้การตรวจสอบแบบรอบทิศทางของ 
Denzin (1978) ทั้งจากนักวิชาการ ทฤษฎีและแนวคิด การใช้แหล่งข้อมูลจากแหล่งข้อมูลที่หลากหลาย
และใช้ระเบียบวิธีที่หลากหลาย 
    2.1.2 ผู้วิจัยน าร่างแบบสัมภาษณ์ให้ผู้เชี่ยวชาญตรวจสอบความถูกต้องชัดเจน 
ในเชิงเนื้อหาให้สอดคล้องกับประเด็นปัญหาและวัตถุประสงค์ของการวิจัยเบื้องต้น 
    2.1.3 จากนั้นผู้วิจัยน ามาปรับปรุงแก้ไขข้อค าถามของแบบสัมภาษณ์ตามที่ได้รับ
ค าแนะน าจากผู้เชี่ยวชาญ 
    2.1.4 ผู้วิจัยทดลองสัมภาษณ์กับผู้ให้ข้อมูลน าร่องก่อนจ านวน 3-5 คน และน ามา
แก้ไขปรับปรุงก่อนน าแบบสัมภาษณ์ที่ได้รับการปรับปรุงแล้วไปท าการสัมภาษณ์เชิงลึกในขั้นตอนต่อไป 
 3. การเก็บรวบรวมข้อมูล 
  การเก็บรวบรวมข้อมูลในการวิจัยนี้ใช้การสัมภาษณ์โดยจะเริ่มต้นด้วยค าถามกว้างๆ 1-2 
ค าถาม จากนั้นค าถามอ่ืนจะเกิดข้ึนตามบริบทของค าตอบที่ได้จากการสัมภาษณ์เพ่ือเชื่อมโยง ให้เห็นถึง
กระบวนการที่สนใจจะศึกษา และใช้การบันทึกภาคสนาม (Field-Note) และบันทึกช่วยจ า (Memos) 
  3.1 ขั้นตอนการเก็บรวบรวมข้อมูล 
   3.1.1 ผู้วิจัยได้มีการเก็บรวบรวมข้อมูลจากผู้บริหารและผู้ประกอบการด้านอุตสาหกรรม
ท่องเที่ยว นักวิชาการและเจ้าหน้าที่รัฐ ในจังหวัดชายแดนไทย-ลาวในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ  
ที่เป็นผู้ให้ข้อมูลตามที่ก าหนดไว้ด้วยวิธีการจดบันทึกข้อมูลและการบันทึกเสียง โดยการขออนุญาต  
 
 



112 

และความยินยอมจากผู้ให้ข้อมูลอย่างเป็นลายลักษณ์อักษรตามแบบให้ความยินยอมในการให้สัมภาษณ์
ก่อนท าการบันทึกเสียงหากได้รับอนุญาต เพ่ือน ามาใช้กระบวนการตรวจสอบและตรวจทาน 
ความถูกต้องย้อนกลับในภายหลังได้  
   3.1.2 ผู้วิจัยติดต่อขอเข้าเก็บข้อมูลจากผู้ให้ข้อมูลหลักตามวันเวลาที่ได้นัดหมายจะเปิด
โอกาสให้ผู้ให้ข้อมูลสามารถแสดงความคิดเห็นหรือทรรศนะได้อย่างหลากหลายในทุกแง่มุม 
   3.1.3 ผู้วิจัยสามารถท่ีจะด าเนินการสัมภาษณ์ และสามารถท่ีจะสอบถาม ติดตามและ
สอบถามข้อมูลและข้อเท็จจริงหรือรายละเอียดที่ส าคัญและมีความน่าสนใจในแต่ละประเด็นของค าตอบ
จากผู้ให้ข้อมูล ท าให้ได้มาซึ่งข้อมูลที่มีความหลากหลายในมิติต่างๆ และข้อเท็จจริงในทางปฏิบัติที่มี
ความหลากหลาย ที่มีทั้งมิติของความลึกและมิติของความกว้างในเรื่องที่ด าเนินกระบวนวิธีการวิจัย 
   3.1.4 น าผลที่ได้จากแบบสัมภาษณ์มาตรวจสอบความสมบูรณ์ และด าเนินการวิเคราะห์
ข้อมูลของผู้ให้ข้อมูลหลักทีละท่าน จากนั้นจึงสรุปผลตามขั้นตอนการวิจัยเชิงคุณภาพ 
  3.2 การจัดการข้อมูล 
   ในการวิจัยเชิงคุณภาพ ผู้วิจัยได้น าข้อมูลที่ได้จากการสัมภาษณ์เจาะลึกมาใช้ใน
กระบวนการวิเคราะห์และประมวลผลข้อมูล โดยด าเนินการร่วมกับกระบวนการรวบรวมข้อมูลจาก
การศึกษาค้นคว้าข้อมูลจากเอกสารและการวิจัยเชิงปริมาณ โดยกระบวนการและวิธีการวิเคราะห์ 
จะได้ด าเนินกระบวนการตามแนวทางการวิจัยเชิงคุณภาพ 
   3.2.1 ผู้วิจัยจะเริ่มจากการพิจารณาประเด็นหลัก (Major Themes) หรือแบบแผนหลัก 
(Major Pattern) ที่พบในข้อมูลที่ได้รับจากการวิจัยเชิงปริมาณ 
   3.2.2 จากนั้นจึงน าประเด็นหลัก (Major Themes) มาพิจารณาแบ่งแยกออกเป็น
ประเด็นย่อย (Sub-Themes) และหัวข้อย่อย (Categories) ก่อนเข้าสู่กระบวนการวิเคราะห์ตาม
แนวคิดของ Saldana (2009) โดยการเริ่มต้นจากการวิเคราะห์ภาพรวมไปสู่การวิเคราะห์ประเด็นย่อย
ของกระบวนการวิเคราะห์ตามแนวทางการวิจัยเชิงคุณภาพ 
   3.2.3 การอ่ิมตัวของข้อมูล (Saturation) น าข้อมูลที่ได้จัดประเภทแล้วในบันทึก
ภาคสนามมาตรวจสอบอีกครั้งและทบทวนอีกครั้งว่าเก็บรวบรวมข้อมูลมาครบประเด็นค าถาม หรือเกิด
ประเด็นใหม่ๆหรือไม่ (Point of Redundancy) หรือเกิดสภาวะข้อมูลอ่ิมตัว 
 4. การวิเคราะห์ข้อมูล 
  การวิเคราะห์ข้อมูลในการวิจัยเชิงคุณภาพ (Data Analysis in Qualitative Research)  
เนื่องจากในการวิจัยเชิงคุณภาพขั้นตอนส่วนใหญ่มีความซับซ้อนและนุ่มลึก เพราะยุทธศาสตร์การเก็บ
รวบรวมข้อมูลที่เกี่ยวข้องกับการวิจัยเชิงคุณภาพมีความคล้ายคลึงกัน ผู้วิจัยจ าเป็นต้องมีการเรียนรู้จาก
การปฏิบัติงาน หรือจากสิ่งที่พบเห็นเป็นประจ าในชีวิตการท างาน เพ่ือตรวจสอบจุดร่วมจุดต่าง และ 
ตัวแปรต่างๆ (Commonalities and Variations) เพ่ือน ามาสร้างฐานข้อมูลในการด าเนินการวิจัย 
เชิงคุณภาพ เพ่ือสร้างข้อค้นพบที่เกิดจากการเปลี่ยนรูปข้อมูลดิบไปสู่ความรู้ใหม่ นักวิจัยเชิงคุณภาพ
จ าเป็นต้องมีส่วนร่วมอย่างมากในกระบวนการวิเคราะห์ในทุกช่วงของการวิจัยทั้งท าความเข้าใจ
กระบวนการที่มีความส าคัญ การอ่าน และการตีความข้อมูลที่มีในการวิจัยนี้ผู้วิจัยเลือกใช้วิธีการ
วิเคราะห์ข้อมูลของ Saldana (2009)  
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  จากนั้นผู้วิจัยน าข้อมูลเชิงคุณภาพที่ได้มาเขียนรายงานโดยผลการวิจัยจะถูกน าผลมาเพ่ือ
สรุปผล ตีความ เพ่ือหาแนวทางการจัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมบนแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของ
จังหวัด ชายแดนไทย-ลาวในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ เพ่ือใช้ในงานวิจัยเชิงปริมาณต่อไป 
 

กำรวิจัยระยะท่ี 2 
 

 เพ่ือการตรวจสอบความตรงของการจัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมบนแนวคิดเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์ของจังหวัด ชายแดนไทย-ลาวในภาคตะวันออกเฉียงเหนือกับข้อมูลเชิงประจักษ์ โดยใช้การ
วิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative Research) โดยการเลือกตัวแปรในการวิจัยนี้ ประกอบด้วย การจัดการ
ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม และตัวชี้วัดการจัดการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ โดยมีขั้นตอนดังต่อไปนี้ 
 1. ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
  ในการศึกษาครั้งนี้มุ่งเน้นการเก็บรวบรวมข้อมูลจากข้อมูลปฐมภูมิและทุติยภูมิเพ่ือ
ประกอบการวิเคราะห์ ดังนั้นเพื่อให้เกิดความชัดเจนในการรวบรวมข้อมูลให้ครบถ้วน จึงก าหนด
ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง เพ่ือตอบวัตถุประสงค์ของการวิจัยแต่ละข้อตามแนวทาง ดังต่อไปนี้ 
   1.1 ประชากร (Population)   
    การศึกษาวิจัยเรื่อง การจัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมบนแนวคิดเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์ของจังหวัดชายแดนไทย-ลาวในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ผู้วิจัยได้มีการเก็บรวบรวมข้อมูล
ด้วยวิธีการใช้แบบสอบถามเก็บข้อมูลกับนักท่องเที่ยวชาวไทยและชาวต่างประเทศที่มาเที่ยวในจังหวัด
ชายแดนไทย-ลาวในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 
   1.2 กลุ่มตัวอย่าง (Sampling)  
    การศึกษาวิจัยเรื่องการจัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมบนแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์
ของจังหวัดชายแดนไทย-ลาวในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ผู้วิจัยได้มีการเก็บรวบรวมข้อมูลด้วยวิธีการใช้
แบบสอบถามเก็บข้อมูลกับนักท่องเที่ยวชาวไทยและชาวต่างประเทศ 
ที่มาเที่ยวในจังหวัดชายแดนไทย-ลาวในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ โดยเปิดตารางของ Krejcie และ 
Morgan (บุญชม ศรีสะอาด,  2545) และใช้วิธีการสุ่มตัวอย่างแบบชั้นภูม ิ(Stratified Random 
Sampling) ซึ่งมีข้ันตอนการสุ่มตัวอย่าง ดังนี้ 
     1) จ าแนกจังหวัดชายแดนไทย-ลาวในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ  
ตามจังหวัด 
     2) ก าหนดกลุ่มตัวอย่างตามจังหวัดชายแดนไทย-ลาวในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 
ตามสัดส่วน 
     3) การแบ่งกลุ่มตัวอย่างตามประเภทของนักท่องเที่ยวอย่างเท่ากัน  
     4) ท าการสุ่มตัวอย่างตามข้อ 3) โดยวิธีการเจาะจง 
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ตารางที่ 3.1 กลุ่มตัวอย่างนักท่องเที่ยวในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 
 

ล าดับ จังหวัดชายแดนไทย-
ลาวในภาค

ตะวันออกเฉียงเหนือ 

ประชากร จ านวนกลุ่ม
ตัวอย่าง

นักท่องเที่ยว
ชาวไทย 

จ านวนกลุ่ม
ตัวอย่าง

นักท่องเที่ยว
ชาว

ต่างประเทศ 

รวม 

1 จังหวัดหนองคาย 2,517,345 65 65 130 
2 จังหวัดบึงกาฬ 537,127 14 14 28 
3 จังหวัดเลย 1,933,122 49 49 98 
4 จังหวัดมุกดาหาร 1,850,495 47 47 94 
5 จังหวัดนครพนม 982,620 25 25 50 

รวม 7,820,709 200 200 400 
ที่มา : (กรมการท่องเที่ยว,  2560) 
 
 2. ตัวแปรที่ใช้ในการวิจัย 
  ตัวแปรอิสระ 
  1. การจัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
   1.1 ด้านข้อมูลการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
   1.2 ด้านกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
   1.3 ด้านสินค้าทางการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
   1.4 ด้านการส่งเสริมการตลาดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
  ตัวแปรตาม 
  2. ตัวชี้วัดการจัดการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 
   2.1 ด้านแหล่งท่องเที่ยวที่ดึงดูดใจ 
   2.2 ด้านความสามารถเข้าถึงได้ 
   2.3 ด้านสิ่งอ านวยความสะดวก 
   2.4 ด้านความสามารถในการจัดท าโปรแกรมน าเที่ยว 
   2.5 ด้านความตระหนัก/จิตส านึก 
   2.6 ด้านที่พัก 
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 3. เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย 
  เครื่องมือที่ใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูล ส าหรับการวิจัยเชิงปริมาณครั้งนี้ คือ แบบสอบถาม 
(Questionnaire) แบบสอบถามการจัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมบนแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของ
จังหวัดชายแดนไทย-ลาวในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ที่ผู้วจิัยสร้างขึ้นตามวัตถุประสงค์การวิจัย และ
ค าถามวิจัยเป็นฐาน (Baseline) จากนั้นท าการสร้างแบบสอบถามจากการทบทวนวรรณกรรม เอกสาร 
และงานวิจัยที่เกี่ยวข้องยกเป็นร่างแบบสอบถามเพ่ือน าเสนอผู้เชี่ยวชาญเพ่ือขอค าแนะน า และผู้วิจัยน า
กลับมาปรับปรุงแก้ไขตามค าแนะน า 
  เกณฑ์การให้คะแนนเป็นแบบมาตราส่วนประมาณค่า (Rating Scale) มีค าตอบให้เลือก 5 
ระดับ ซึ่งได้ก าหนดการให้คะแนนค าตอบของแบบสอบถาม ดังนี้ (บุญชม ศรีสะอาด,  2545) 
   ระดับความคิดเห็นมากท่ีสุด ก าหนดให้ 5  คะแนน 
   ระดับความคิดเห็นมาก  ก าหนดให้ 4  คะแนน 
   ระดับความคิดเห็นปานกลาง ก าหนดให้ 3  คะแนน 
   ระดับความคิดเห็นน้อย  ก าหนดให้ 2  คะแนน 
   ระดับความคิดเห็นน้อยที่สุด ก าหนดให้ 1  คะแนน 
  จากนั้นหาค่าเฉลี่ยของค าตอบแบบสอบถาม  โดยใช้การแปรความหมายค่าเฉลี่ยดังนี้ (บุญ
ชม ศรีสะอาด,  2545 : 99-100) 
   ค่าเฉลี่ย  4.51-5.00  หมายถึง  มีความคิดเห็นอยู่ในระดับมากท่ีสุด 
   ค่าเฉลี่ย  3.51-4.50  หมายถึง  มีความคิดเห็นอยู่ในระดับมาก 
   ค่าเฉลี่ย  2.51-3.50  หมายถึง  มีความคิดเห็นอยู่ในระดับปานกลาง 
   ค่าเฉลี่ย  1.51-2.50  หมายถึง  มีความคิดเห็นอยู่ในระดับน้อย 
   ค่าเฉลี่ย  1.00-1.50  หมายถึง  มีความคิดเห็นอยู่ในระดับน้อยที่สุด 
  การศึกษาการจัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมบนแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของจังหวัด
ชายแดนไทย-ลาวในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ผู้วิจัยได้เลือกใช้เครื่องมือหลายประเภททั้งเครื่องมือเชิง
ปริมาณและการตรวจสอบเอกสารเพื่อให้เหมาะสมกับการตอบค าถามการวิจัยและตอบตาม
วัตถุประสงค์ โดยล าดับการสร้างเครื่องมือดังต่อไปนี้ 
   1) ค้นหาข้อมูลปฐมภูมิ โดยการศึกษาเอกสารและแบบสัมภาษณ์ข้อมูลผู้บริหารและ
ผู้ประกอบการด้านอุตสาหกรรมท่องเที่ยว นักวิชาการและเจ้าหน้าที่รัฐ ในจังหวัดชายแดนไทย-ลาวในภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือเกี่ยวกับการจัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมบนแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 
   2) สร้างแบบสอบถาม ส าหรับสอบถามนักท่องเที่ยวชาวไทยและชาวต่างประเทศจังหวัด
ชายแดนไทย-ลาวในภาคตะวันออกเฉียงเหนือเพ่ือเก็บข้อมูลเชิงปริมาณซึ่งมีประเด็นสอบถาม ได้แก่ 
    ส่วนที่ 1 ข้อมูลเบื้องต้นของผู้ตอบแบบสอบถาม และลักษณะทั่วไปของผู้ตอบ
แบบสอบถามเป็นแบบตรวจสอบรายการ (Check - List) จ านวน 11 ข้อ ประกอบด้วย เพศ อายุ 
สถานภาพสมรส ระดับการศึกษา ประสบการณ์การท างาน รายได้ต่อเดือนที่ได้รับในปัจจุบัน ประเภท
ของนักท่องเที่ยว ท่านเคยเดินทางมาท่องเที่ยวจังหวัดชายแดนไทย-ลาวในภาคตะวันออกเฉียงเหนือกี่
ครั้ง ท่านเคยเดินทางมาท่องเที่ยวจังหวัดชายแดนไทย-ลาวในภาคตะวันออกเฉียงเหนือในจังหวัดใดบ้าง 
ท่านสนใจการท่องเที่ยวลักษณะใดเป็นพิเศษ และสิ่งที่ท่านประทับใจในการมาเยือนจังหวัดชายแดน
ไทย-ลาวในภาคตะวันออกเฉียงเหนือมากท่ีสุด 
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    ส่วนที่ 2 ความคิดเห็นเกี่ยวกับการจัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม มีลักษณะเป็นแบบ
มาตราส่วนประมาณค่า 5 ระดับ (Rating Scale : Likert Five Rating Scales) เนื้อหาครอบคลุม  
     1) ด้านข้อมูลการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
     2) ด้านกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
     3) ด้านสินค้าทางการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
     4) ด้านการส่งเสริมการตลาดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
    ส่วนที่ 3 ความคิดเห็นเกี่ยวกับตัวชี้วัดการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ มีลักษณะเป็น
แบบมาตราส่วนประมาณค่า 5 ระดับ (Rating Scale : Likert Five Rating Scales) เนื้อหาครอบคลุม  
     1) ด้านแหล่งท่องเที่ยวที่ดึงดูดใจ 
     2) ด้านความสามารถเข้าถึงได้ 
     3) ด้านสิ่งอ านวยความสะดวก 
     4) ด้านความสามารถในการจัดท าโปรแกรมน าเที่ยว 
     5) ด้านความตระหนัก/จิตส านึก 
     6) ด้านที่พัก 
    ส่วนที่ 4 ความคิดเห็นเพ่ิมเติม เป็นแบบค าถามปลายเปิดเพ่ือให้นักท่องเที่ยวได้แสดง
ความคิดเห็นอย่างอิสระ 
   3) ด าเนินการตรวจสอบความสอดคล้องของเนื้อหาโดยผู้เชี่ยวชาญจากสาขาท่ีเกี่ยวข้อง 
เพ่ือหาค่าดัชนีความสอดคล้องระหว่างข้อค าถามกับวัตถุประสงค์ (Index of item objective 
congruence: IOC) และหาค่าความเชื่อมั่น ของเครื่องมือ ด้วยค่าสัมประสิทธิ์อัลฟา (α: Alpha 
coefficient) ตามวิธีของ Cronbach ซ่ึง ก าหนดค่าความคาดเคลื่อนที่ 0.05 
    ขั้นตอนของการตรวจสอบคุณภาพของเครื่องมือที่ใช้ในการศึกษาครั้งนี้แบ่งเป็น 2 
ขั้นตอนคือ การตรวจสอบความเที่ยงตรงเชิงเนื้อหา และ การตรวจสอบความเชื่อมั่น โดยมีรายละเอียด
ดังนี้ 
     1) การตรวจสอบความเที่ยงตรงเชิงเนื้อหา (Content Validity) ผู้วิจัย 
น าแบบสอบถามที่พัฒนาจากแนวคิด ทฤษฎี และปัจจัยที่เกี่ยวข้องกับการจัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม
บนแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของจังหวัดชายแดนไทย-ลาวในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ เสนอต่อ
ผู้เชี่ยวชาญ จ านวน 3 ท่าน เพ่ือตรวจสอบเบื้องต้นในด้านเนื้อหาสาระ ความชัดเจน 
ของภาษา ความสอดคล้องระหว่างข้อค าถามและวัตถุประสงค์ ด้วยวิธีการแสดงค่าดัชนี 
ความสอดคล้องระหว่างข้อค าถามและวัตถุประสงค์ (Item-Objective Congruence: IOC)  
โดยผู้เชี่ยวชาญท าการตรวจสอบ และประเมินด้วยคะแนน 3 ระดับ ดังตารางที่ 3.2 
 
ตาราง 3.2 ค่าคะแนนการตรวจสอบความสอดคล้องระหว่างข้อค าถามและวัตถุประสงค์ (IOC) 

ค่าคะแนน ความหมาย 
+1 สอดคล้องกับข้อค าถาม 
0 ไม่แน่ใจ 
1 ไม่สอดคล้อง 
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  จากนั้นผู้วิจัยน าผลการประเมินมาวิเคราะห์ โดยน าผลคะแนนที่ได้จากผู้เชี่ยวชาญ 
ทั้งหมดมาค านวณหาค่า IOC โดยใช้สูตรในการค านวณดังนี้ 

N
RIOC 

  

    IOC =    R/N 
  เมื่อ IOC =  ดัชนีความสอดคล้องระหว่างข้อค าถามกับเนื้อหา 
    R =  ผลรวมของคะแนนจากผู้เชี่ยวชาญ 
    N  =  ผู้เชี่ยวชาญทั้งหมด 
  โดยผู้วิจัยพิจารณาข้อค าถามที่มีค่า IOC ตั้งแต่ 0.50-1.00 มีค่าความเที่ยงตรง (สุวิมล ติรกา
นนท์,  2556) ผลจากการวิเคราะห์ข้อค าถามแต่ละข้อพบว่า มีข้อค าถามที่มีค่าดัชนีความสอดคล้อง 
(Index of Congruence: IOC) มีข้อค าถามที่มีค่าดัชนีความสอดคล้อง สูงกว่า 0.50  
     2) การตรวจสอบค่าความเชื่อมั่น (Reliability) ผู้วิจัยน าแบบสอบถามที่ผ่าน
ตรวจสอบความเที่ยงตรงเชิงเนื้อหาไปทดลองใช้ในภาคสนาม (Try Out) จ านวน 40 ชุด  
กับในอุตสาหกรรมท่องเที่ยวในภาคกลาง จากนั้น น าผลไปวิเคราะห์หาค่าความเชื่อมั่น (Reliability) 
ของแบบสอบถามโดยหาค่าสัมประสิทธิ์ Alpha (α : Alpha coefficient) ซึ่งแสดงว่าแบบสอบถามนี้ มี
ความเชื่อมั่นในระดับสูง สามารถน าไปเก็บแบบสอบถามได้ โดยใช้โปรแกรมคอมพิวเตอร์วิเคราะห์ข้อมูล
ทางสังคมศาสตร์ เพ่ือหาค่า ความเชื่อม่ัน (Reliability) และค่าความเชื่อมั่นที่ยอมรับได้เพ่ือแสดงค่า
เชื่อมั่นในระดับที่สูงและมีความน่าเชื่อถือ 
     3) ค่าความเชื่อมั่นของแบบสอบถามใช้วิธีหาค่าสัมประสิทธิ์อัลฟา (α: Alpha 
coefficient) ตามวิธีของ Cronbach การหาค่าความเชื่อมั่นของแบบทดสอบโดยแบบทดสอบค่า
คะแนนที่ได้อาจจะเป็นค่าอะไรก็ได้ที่มีค่ามากกว่า 1 สูตรที่ใช้ในการค านวณมีดังนี้ (สมนึก ภัททิยธนี,  
2546) 

     =  














 
 2ts
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 เมื่อ  
      คือ  ค่าสัมประสิทธิ์ความเชื่อมั่นของแบบสอบถาม 
   N  คือ  จ านวนข้อของแบบสอบถาม 
   2

iS   คือ  ความแปรปรวนของแบบทดสอบรายข้อ 

   2
tS    คือ  ความแปรปรวนของแบบสอบถามทั้งฉบับ 

  3.1  การสร้างและหาคุณภาพเครื่องมือวิจัย 
   1) ศึกษาข้อมูลเบื้องต้นจากแนวคิด ทฤษฎี เอกสาร และงานวิจัยที่เกี่ยวข้องเพ่ือเป็น
แนวคิดในการก าหนดข้อค าถามความคิดเห็นในแบบสอบถามและแบบสัมภาษณ์  
   2) วิเคราะห์แนวคิดและน ามาร่างโครงสร้างแบบสอบถามและแบบสัมภาษณ์  
   3) สร้างแบบสอบถามและแบบสัมภาษณ์ภายใต้วัตถุประสงค์และค าถามการวิจัย ที่
ก าหนดขึ้นให้ครอบคลุมทุกประเด็น  
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   4) หาความสอดคล้องโดยน าเสนอแบบร่างแบบสอบถามและแบบสัมภาษณ์เสนอต่อ
ผู้เชี่ยวชาญ เพ่ือตรวจสอบแก้ไขเนื้อหา ภาษาและส านวนที่ใช้ตลอดจนความถูกต้องเหมาะสม และน าไป
ปรับปรุงแก้ไข 
   5) น าแบบสอบถามที่ผ่านการตรวจสอบจากผู้เชี่ยวชาญมาปรับปรุงแก้ไข และตรวจหา
ความเที่ยงตรงของเนื้อหา (Content validity)  
   6) เมื่อมีการสร้างแบบสอบถามเสร็จแล้ว น าแบบสอบถามไปทดลองใช้กับนักท่องเที่ยว
ที่ไม่ใช่กลุ่มตัวอย่าง จ านวน 40 ราย หลังจากนั้นน าค าตอบมาวิเคราะห์ เพ่ือพิจารณาว่าผู้ตอบมีปัญหา
กับการตอบแบบสอบถามหรือไม่ หลังจากนั้นผู้วิจัยวิเคราะห์ความเชื่อมั่น (Reliability Analysis) ของ
แบบสอบถามโดยใช้ค่าสัมประสิทธิ์อัลฟ่าของครอนบาคส์ (Cronbach’s Alpha) การวัดผลผู้วิจัยใช้สถิติ
เชิงพรรณา (Descriptive Statistic) หาค่าร้อยละ ค่าเฉลี่ยและส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน และท าการ
วิเคราะห์ข้อมูลทางสถิติ การวิเคราะห์สหสัมพันธ์แบบพหุคูณ  (Multiple Correlation  Analysis)  
การวิเคราะห์การถดถอยอย่างง่าย  (Simple Regression Analysis) และการวิเคราะห์ความถดถอย 
แบบพหุคูณ (Multiple Regression Analysis) ในการวิเคราะห์ข้อมูล  
 4. การเก็บรวบรวมข้อมูล 
  การวิจัยครั้งนี้เก็บรวบรวมข้อมูลเกี่ยวกับการจัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมบนแนวคิด
เศรษฐกิจสร้างสรรค์ของจังหวัดชายแดนไทย-ลาวในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ โดยมีขั้นตอนดังต่อไปนี้ 
   4.1) ผู้วิจัยส ารวจจ านวนนักท่องเที่ยวของจังหวัดชายแดนไทย-ลาวในภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือ ตามจ านวนกลุ่มตัวอย่างเพ่ือด าเนินการเก็บรวบรวมข้อมูล 
   4.2) ด าเนินการเก็บแบบสอบถามโดยใช้วิธีการเก็บรวบรวมแบบสอบถามโดยคณะผู้วิจัย 
   4.3) น าแบบสอบถามที่ได้จากการสอบถามทั้งหมดมาตรวจสอบความสมบูรณ์และลง
รหัสเพ่ือประมวลผลข้อมูลต่อไป 
 5. การวิเคราะห์ข้อมูล 
  ผู้วิจัยจะน าข้อมูลมาประมวลผลด้วยคอมพิวเตอร์โดยใช้โปรแกรมส าเร็จรูป ดังต่อไปนี้ 
   5.1) วิเคราะห์ข้อมูลทั่วไปโดยใช้สถิติเชิงพรรณนา (Descriptive Analysis) น าเสนอใน
รูปของค่าร้อยละ (Percentage) ค่าเฉลี่ย (Arithmetic Mean) และค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard 
Deviation) (บุญชม ศรีสะอาด,  2545) เพ่ืออธิบายลักษณะเบื้องต้นของกลุ่มตัวอย่าง 
   5.2) ใช้สถิติวิเคราะห์ดังนี้คือ การวิเคราะห์สหสัมพันธ์แบบพหุคูณ (Multiple 
Correlation  Analysis) การวิเคราะห์การถดถอยอย่างง่าย (Simple Regression Analysis) และ 
การวิเคราะห์ความถดถอยแบบพหุคูณ (Multiple Regression Analysis) 
 6. การน าเสนอข้อมูล 
  6.1) การน าเสนอข้อมูลเกี่ยวกับข้อมูลเบื้องต้นของผู้ตอบแบบสอบถาม และลักษณะทั่วไป
ของผู้ตอบแบบสอบถามเป็นแบบตรวจสอบรายการ (Check - List) ได้แก่ เพศ อายุ สถานภาพสมรส 
ระดับการศึกษา ประสบการณ์การท างาน รายได้ต่อเดือนที่ได้รับในปัจจุบัน ประเภทของนักท่องเที่ยว 
ท่านเคยเดินทางมาท่องเที่ยวจังหวัดชายแดนไทย-ลาวในภาคตะวันออกเฉียงเหนือกี่ครั้ง ท่านเคย
เดินทางมาท่องเที่ยวจังหวัดชายแดนไทย-ลาวในภาคตะวันออกเฉียงเหนือในจังหวัดใดบ้าง ท่านสนใจ
การท่องเที่ยวลักษณะใดเป็นพิเศษ และสิ่งที่ท่านประทับใจในการมาเยือนจังหวัดชายแดนไทย-ลาว 
ในภาคตะวันออกเฉียงเหนือมากท่ีสุด 



119 

  6.2) การน าเสนอข้อมูลในส่วนที่ 2 การจัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม มีลักษณะเป็นแบบ
มาตราส่วนประมาณค่า 5 ระดับ (Rating Scale : Likert Five Rating Scales) เนื้อหาครอบคลุม  
   6.2.1) ด้านข้อมูลการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
   6.2.2) ด้านกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
   6.2.3) ด้านสินค้าทางการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
   6.2.4) ด้านการส่งเสริมการตลาดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
  6.3) การน าเสนอข้อมูลในส่วนที่ 3 ตัวชี้วัดการจัดการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ มีลักษณะ
เป็นแบบมาตราส่วนประมาณค่า 5 ระดับ (Rating Scale : Likert Five Rating Scales) เนื้อหา
ครอบคลุม  
   6.3.1) ด้านแหล่งท่องเที่ยวที่ดึงดูดใจ 
   6.3.2) ด้านความสามารถเข้าถึงได้ 
   6.3.3) ด้านสิ่งอ านวยความสะดวก 
   6.3.4) ด้านความสามารถในการจัดท าโปรแกรมน าเที่ยว 
   6.3.5) ด้านความตระหนัก/จิตส านึก 
   6.3.6) ด้านที่พัก 
  6.4) การน าเสนอข้อมูลโดยใช้สถิติบรรยาย (Descriptive Analysis) น าเสนอข้อมูลค่าเฉลี่ย 
(Arithmetic Mean) และ และค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) 
  6.5) การน าเสนอข้อมูลเกี่ยวกับความสัมพันธ์ระหว่างตัวแปรอิสระและตัวแปรตามโดย 
การใช้วิธีวิเคราะห์ใช้ในการวิเคราะห์สหสัมพันธ์แบบพหุคูณ (Multiple Correlation Analysis)  
การวิเคราะห์การถดถอยอย่างง่าย (Simple Regression Analysis) และการวิเคราะห์ความถดถอย
แบบพหุคูณ  (Multiple Regression Analysis) น าเสนอในรูปของความสัมพันธ์ระหว่างตัวแปรอิสระ
และตัวแปรตาม 
  6.6) การน าเสนอข้อมูลในส่วนที่ 4 ความคิดเห็นเพ่ิมเติม เป็นแบบค าถามปลายเปิดเพ่ือให้
นักท่องเที่ยวได้แสดงความคิดเห็นอย่างอิสระ 
  จากนั้นผู้วิจัยน าข้อมูลเชิงปริมาณที่ได้มาเขียนรายงานโดยผลการวิจัยจะถูกน าผลเพ่ือสรุปผล 
ตีความ เสริมผลการวิจัยเชิงคุณภาพตามแบบแผนการวิจัยเชิงอธิบายตามล าดับเวลา และการวิเคราะห์
และการสังเคราะห์ผลการวิจัยเพื่อร่างการจัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมบนแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์
ของจังหวัดชายแดนไทย-ลาวในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 
 
 
 
 
 
 
 
 



บทที่ 4 
 

ผลการวิจัย 
 
 การวิจัยเรื่อง การจัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมบนแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของ
จังหวัด ชายแดนไทย-ลาวในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ในครั้งนี้ ผู้วิจัยได้ก าหนดรูปแบบขั้นตอน 
การวิจัยออกเป็น 3 ระยะ และน าเสนอผลการวิจัย ดังนี้ 
  ผลการศึกษาขั้นตอนการวิจัยระยะที่ 1 การศึกษาเอกสารทางวิชาการและ
ผลงานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับทางการจัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมบนแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์
ของจังหวัดชายแดนไทย-ลาวในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ เพ่ือสร้างรูปแบบและกรอบแนวคิดใน
งานวิจัยจากนั้นเริ่มต้นการวิจัยเชิงคุณภาพ 
  ผลการศึกษาขั้นตอนการวิจัยระยะที่ 2 เพ่ือทดสอบการจัดการท่องเที่ยว 
เชิงวัฒนธรรมบนแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของจังหวัดชายแดนไทย-ลาวในภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือกับข้อมูลเชิงประจักษ์โดยใช้การวิจัยเชิงปริมาณ โดยการเลือกตัวแปรในการ
วิจัยนี้จึงอิงงานวิจัยเชิงคุณภาพและทฤษฎีการจัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมบนแนวคิดเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์ของจังหวัดชายแดนไทย-ลาวในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 
 
4.1 ผลการศึกษาขั้นตอนการวิจัยระยะที่ 1 การวิเคราะห์และสังเคราะห์สภาพการณ์ปัจจุบัน
ของการจัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมบนแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของจังหวัด ชายแดน
ไทย-ลาวในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 
 
 ผู้วิจัยมีวัตถุประสงค์ศึกษาเพ่ือวิเคราะห์และสังเคราะห์สภาพการณ์ปัจจุบันของ 
การจัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมบนแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของจังหวัด ชายแดนไทย-ลาว
ในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ผู้วิจัยใช้วิธีการเลือกกลุ่มตัวอย่างแบบเจาะจง ให้ได้จ านวนกลุ่ม
ตัวอย่างนักท่องเที่ยวชาวไทยและต่างประเทศท่ีมาเที่ยวจังหวัด ชายแดนไทย-ลาวในภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือ จ านวน 20 ราย ซึ่งผู้วิจัยใช้การสัมภาษณ์เชิงลึก (In-depth Interview) 
โดยใช้แบบสัมภาษณ์แบบกึ่งโครงสร้าง (Semi Structure Interview Question) ทีย่ืดหยุ่นใน
การใช้ค าพูดและส่วนผสมของโครงสร้างปรับลดหรือเพ่ิมได้ ประเด็นที่สัมภาษณ์ มีดังต่อไปนี้ 
สภาพการณ์ปัจจุบันและความส าคัญของการจัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมบนแนวคิดเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์ของจังหวัด ชายแดนไทย-ลาวในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ และประเด็นที่ส าคัญภายใน
กรอบแนวคิดของการวิจัย ได้แก่ การจัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ประกอบด้วย ด้านข้อมูล 
การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ด้านกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ด้านสินค้าทาง 
การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม และด้านการส่งเสริมการตลาดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม  
ตัวชี้วัดการจัดการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ ประกอบด้วย ด้านแหล่งท่องเที่ยวที่ดึงดูดใจ  
ด้านความสามารถเข้าถึงได้ ด้านสิ่งอ านวยความสะดวก ด้านความสามารถในการจัดท าโปรแกรม 
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น าเที่ยว ด้านความตระหนัก/จิตส านึก และด้านที่พัก โดยค้นหาสภาพการณ์ปัจจุบันของ 
การจัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมบนแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของจังหวัด ชายแดนไทย-ลาว 
ในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ และการจัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมบนแนวคิดเศรษฐกิจ 
สร้างสรรค์ของจังหวัด ชายแดนไทย-ลาวในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ จากผู้ที่มีส่วนเกี่ยวข้องใน
อุตสาหกรรมท่องเที่ยวในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ โดยผู้วิจัยใช้การวิเคราะห์เนื้อหา (Content 
Analysis) เพ่ือจัดหมวดหมู่ของเนื้อหา (Category) จากนั้นน ามาสังเคราะห์เชิงระบบ 
(Systematic synthesis) เพ่ือหาประเด็นร่วมหรือประเด็นหลักและอธิบายเนื้อหา โดยสรุปผล
ขั้นตอนการวิจัยในระยะที่ 1 ดังตารางที่ 4.1 
 
ตารางที่ 4.1 ผลสรุปการสัมภาษณ์ 
 
ประเด็นที่สัมภาษณ์ ผลสรุปการสัมภาษณ์ 
การจัดการท่องเที่ยว
เชิงวัฒนธรรม  

1. สภาพการณ์ปัจจุบันและความส าคัญของการจัดการท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรมบนแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของจังหวัด ชายแดนไทย-
ลาวในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 
          การจัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมบนแนวคิดเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์ของจังหวัด ชายแดนไทย-ลาวในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 
ปัจจุบันมีความส าคัญในการผสมผสานแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์กับ
วัฒนธรรมและภูมิปัญญาไทยเข้าด้วยกัน เพ่ือเพ่ิมคุณค่า/มูลค่าสินค้า
และบริการของอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม อีกทั้ง
สามารถสร้างคุณค่า/มูลค่าทางเศรษฐกิจ คุณค่าทางสังคม และ
ยกระดับขีดความสามารถในการแข่งขันจึงเป็นความท้าทายการพัฒนา
อุตสาหกรรมท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมที่จะน าความหลากหลายทาง
วัฒนธรรมคุณค่าทางประวัติศาสตร์ ความงดงามของศิลปะ และ
ขนบธรรมเนียมประเพณีไทยมาใช้อย่างสร้างสรรค์ท้ังการก าหนดเป็น
ยุทธศาสตร์การพัฒนาและการขับเคลื่อนการพัฒนาอุตสาหกรรม
ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมให้เชื่อมโยงกับเศรษฐกิจสร้างสรรค์อย่างเป็น
ระบบ บนพื้นฐานของความเป็นไทยอย่างจริงจังและต่อเนื่อง เพ่ือให้
อุตสาหกรรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเป็นพลังขับเคลื่อนใหม่ที่
ส าคัญของเศรษฐกิจและสังคมไทยได้อย่างยั่งยืน 
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ตารางที่ 4.1 (ต่อ) 
 
ประเด็นที่สัมภาษณ์ ผลสรุปการสัมภาษณ์ 
การจัดการท่องเที่ยว
เชิงวัฒนธรรม  

2. การจัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมบนแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์
ของจังหวัด ชายแดนไทย-ลาวในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ  
มีรายละเอียดดังนี้ 
2.1 ด้านข้อมูลการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม  
          การจัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมบนแนวคิดเศรษฐกิจ
สร้างสรรคภ์ายใต้การจัดการข้อมูลอย่างบูรณาการทีส่ามารถเผยแพร่
ให้กับนักท่องเที่ยวหรือคนที่ไปผ่านรูปแบบที่หลากหลาย ซึ่งมีส่วน
ส าคัญอย่างมากที่เป็นจุดเริ่มต้นส าคัญของการจัดการท่องเที่ยว 
2.2 ด้านกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม  
         การจัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมบนแนวคิดเศรษฐกิจ
สร้างสรรคย์ังจ าเป็นต้องมีกิจกรรมทางการท่องเที่ยวที่มีจุดเด่นและ
น่าสนใจที่เหมาะสมกับสถานที่ท่องเที่ยวหรือวิถีชีวิตของท้องถิ่นนั้นๆ 
มีความหลากหลายและสามารถตอบสนองความต้องการของ
นักท่องเที่ยวที่เข้ามาเที่ยวชมได้อย่างมีความสุขและได้รับความ
สะดวกสบาย อีกท้ังยังสามารถสร้างเศรษฐกิจหมุนเวียนให้กับคน
ท้องถิ่น 
2.3 ด้านสินค้าทางการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม  
         การจัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมบนแนวคิดเศรษฐกิจ
สร้างสรรคโ์ดยเฉพาะด้านสินค้าหรือบริการทางการท่องเที่ยวและ
ทรัพยากรทางการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ที่ต้องมีการผสมผสาน
เอกลักษณ์และอัตลักษณ์ของท้องถิ่น รวมถึงสินค้าที่ระลึก ที่สามารถ
สร้างเศรษฐกิจหมุนเวียนให้กับคนท้องถิ่น 
2.4 ด้านการส่งเสริมการตลาดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
         การจัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมบนแนวคิดเศรษฐกิจ
สร้างสรรคด์้านการส่งเสริมการตลาดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
ซึ่งเป็นกระบวนการทางด้านการติดต่อสื่อสารทางการตลาด ระหว่าง 
ผู้ให้บริการทางการท่องเที่ยว คนท้องถิ่น หน่วยงานภาครัฐและเอกชน
ที่เก่ียวข้องกับการท่องเที่ยวกับนักท่องเที่ยว เพ่ือเป็นการให้ข้อมูลชัก
จูงใจ หรือตอกย้ าเกี่ยวกับการท่องเที่ยว รวมทั้งเพ่ือให้เกิดอิทธิพลต่อ
การเปลี่ยนแปลงความเชื่อ ทัศนคติ ความรู้สึก และพฤติกรรมของ
กลุ่มเป้าหมาย เพ่ือสร้างมูลค่าทางเศรษฐกิจอย่างสร้างสรรค์ 
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ตารางที่ 4.1 (ต่อ) 
 
ประเด็นที่สัมภาษณ์ ผลสรุปการสัมภาษณ์ 
ตัวช้ีวัดการจัดการ
ท่องเที่ยวเชิง
สร้างสรรค์ 

3. ตัวชี้วัดการจัดการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ ที่สัมพันธ์กับ
ประวัติศาสตร์ ศิลปวัฒนธรรม วิถีชุมชนและเอกลักษณ์สถานที่ 
โดยนักท่องเที่ยวได้เรียนรู้เพ่ือสร้างประสบการณ์ตรงร่วมกับ
เจ้าของวัฒนธรรม และมีโอกาสได้ใช้ชีวิตร่วมกันกับเจ้าของ
สถานที่ และเป็นการสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับประวัติศาสตร์ 
ศิลปวัฒนธรรม วิถีชุมชนและเอกลักษณ์ของสถานที่ไม่ใช่กิจกรรม
ที่เน้นรายได้ของชุมชน แต่เป็นกิจกรรมที่เน้นคุณค่าของชุมชนนั้น  
ประกอบด้วยมีรายละเอียดดังนี้ 
3.1 ด้านแหล่งท่องเที่ยวที่ดึงดูดใจ  
         ตัวชีว้ัดการจัดการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ด้านแหล่งท่องเที่ยว
ที่ดึงดูดใจ เป็นตัวชี้วัดที่มีความส าคัญอันดับต้นๆ ที่สามารถดึงดูด
นักท่องเที่ยวให้เข้ามาท่องเที่ยวไม่ว่าจะเป็นสถานที่ท่องเที่ยว กิจกรรม 
วัฒนธรรม ประวัติศาสตร์ และประเพณีที่สะท้อนให้เห็นถึงอารยธรรม
ท้องถิ่นที่มีลักษณะเด่น และสามารถดึงดูดความสนใจของนักท่องเที่ยว
ให้เข้ามาเยี่ยมชม 
3.2 ด้านความสามารถเข้าถึงได้  
         ตัวชีว้ัดการจัดการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ด้านความสามารถ
เข้าถึงได้ เป็นการวางระบบโครงสร้างพ้ืนฐานที่เหมาะสมทั้งทางบก 
ทางน้ า และทางอากาศท่ีเหมาะสมกับแหล่งท่องเที่ยวนั้นๆ ซึ่งจะ
เอ้ืออ านวยให้นักท่องเที่ยวสามารถเดินทางไปถึงจุดหมายปลายทาง
หรือแหล่งท่องเที่ยวได้อย่างสะดวกรวดเร็วและปลอดภัย 
3.3 ด้านสิ่งอ านวยความสะดวก 
         ตัวชีว้ัดการจัดการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ด้านสิ่งอ านวย 
ความสะดวก เป็นการสร้างสิ่งต่างๆ ที่รองรับการท่องเที่ยวเพื่อท าให้
การท่องเที่ยวเป็นไปได้ด้วยความสะดวกสบาย ประกอบด้วย  
สินค้าและบริการการท่องเที่ยว ที่พักแรม คมนาคมและการขนส่ง 
ร้านอาหารและเครื่องดื่ม ตลอดจนข่าวสารข้อมูลเพ่ือไว้บริการ
นักท่องเที่ยว 
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ตารางที่ 4.1 (ต่อ) 
 
ประเด็นที่สัมภาษณ์ ผลสรุปการสัมภาษณ์ 
ตัวช้ีวัดการจัดการ
ท่องเที่ยวเชิง
สร้างสรรค์ 

3.4 ด้านความสามารถในการจัดท าโปรแกรมน าเที่ยว 
         ตัวชีว้ัดการจัดการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ด้านความสามารถ
ในการจัดท าโปรแกรมน าเที่ยว เป็นการจัดการท่องเที่ยวให้
นักท่องเที่ยวรู้สึกถึงความสะดวกรวดเร็ว รู้ถึงแหล่งท่องเที่ยวในสถานที่
ที่จะเดินทางไป เพ่ือให้ครอบคลุมกับวัตถุประสงค์ของการเดินทาง
ท่องเที่ยว 
3.5 ด้านความตระหนัก/จิตส านึก 
         ตัวชีว้ัดการจัดการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ด้านความตระหนัก/
จิตส านึก เป็นกระบวนการสร้างความตระหนักต่อการแลกเปลี่ยน
เรียนรู้การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมแต่ละท้องถิ่น รวมถึงการกระตุ้น
และส่งเสริมให้นักท่องเที่ยวมีความภาคภูมิใจต่อการท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรมในท้องถิ่น 
3.6 ด้านที่พัก 
         ตัวชีว้ัดการจัดการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ด้านที่พัก เป็น
สถานที่พักท่ีจัดตั้งขึ้นโดยมีวัตถุประสงค์เพ่ือให้บริการที่พักอาศัยที่
เหมาะสมและเอกลักษณ์กับแหล่งท่องเที่ยว หรือท้องถิ่นนั้นๆ ที่
สามารถตอบสนองความต้องการของนักท่องเที่ยวได้เป็นอย่างดี 

 
 ตารางที่ 4.1 พบว่า สภาพการณ์ปัจจุบันและความส าคัญของการจัดการท่องเที่ยว 
เชิงวัฒนธรรมบนแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของจังหวัด ชายแดนไทย-ลาวในภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือ ประสบความส าเร็จได้ ช่วยเพิ่มประสิทธิภาพในการปฏิบัติงานและ 
จัดการในอุตสาหกรรมท่องเที่ยว ท าให้เกิดกระบวนการตอบสนองความต้องการของนักท่องเที่ยว
เกิดความพึงพอใจสูงสุด และหน่วยงานภาครัฐในจังหวัด ชายแดนไทย-ลาวในภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือ ที่จะน าข้อมูลที่ได้ไปพัฒนาแนวทางพัฒนาการจัดการท่องเที่ยว 
เชิงวัฒนธรรมบนแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของจังหวัด ชายแดนไทย-ลาวในภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือให้เกิดประสิทธิภาพและประสิทธิผล 
 ทั้งนี้ ในการด าเนินงานของการจัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมบนแนวคิดเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์ของจังหวัด ชายแดนไทย-ลาวในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ มีการด าเนินงานของการ
จัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ประกอบด้วย ด้านข้อมูลการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ด้านกิจกรรม
การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ด้านสินค้าทางการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม และด้านการส่งเสริม
การตลาดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ตัวชี้วัดการจัดการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ ประกอบด้วย 
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ด้านแหล่งท่องเที่ยวที่ดึงดูดใจ ด้านความสามารถเข้าถึงได้ ด้านสิ่งอ านวยความสะดวก ด้าน
ความสามารถในการจัดท าโปรแกรมน าเที่ยว ด้านความตระหนัก/จิตส านึก และด้านที่พัก 
 ภายหลังจากการด าเนินการสัมภาษณ์แบบกึ่งโครงสร้าง ผู้วิจัยสามารถสรุปประเด็น
เนื้อหาที่ส าคัญ ดังแสดงในตาราง 4.1 ผลสรุปการสัมภาษณ์ ซึ่งแสดงถึงสภาพการณ์ปัจจุบันและ
ความส าคัญของการจัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมบนแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของจังหวัด 
ชายแดนไทย-ลาวในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ แล้วน าข้อมูลมาประยุกต์ใช้ประกอบกับความรู้เชิง
ทฤษฎีจากการทบทวนวรรณกรรมที่เกี่ยวข้องดังกล่าวรวมถึงการศึกษาของนักวิชาการที่ผ่านมา
อย่างละเอียด และเขียนบรรยายเชิงพรรณนาและตีความอภิปรายผลเชิงเหตุผล แล้วผู้วจิัยจะน า
ข้อมูลระดับลึกที่ได้มาเป็นแนวทางในการประยุกต์เป็นกรอบแนวคิดการวิจัยหลังจากการ
สัมภาษณ์แบบกึ่งโครงสร้าง ดังในภาพที่ 4.1 ทั้งนี้ ผู้วิจัยได้มีการก าหนดสมมติฐานและข้อค าถาม
ในแบบสอบถามให้สอดคล้องกับวัตถุประสงค์ของการวิจัย แล้วจึงด าเนินการวิจัยเชิงปริมาณใน
ขั้นตอนการวิจัยระยะที่ 2 ต่อไป 
 
4.2 ผลการศึกษาขั้นตอนการวิจัยระยะที่ 2 เพื่อทดสอบการจัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
บนแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของจังหวัดชายแดนไทย-ลาวในภาคตะวันออกเฉียงเหนือกับ
ข้อมูลเชิงประจักษ์โดยใช้การวิจัยเชิงปริมาณ โดยการเลือกตัวแปรในการวิจัยนี้จึงอิงงานวิจัย
เชิงคุณภาพและทฤษฎีการจัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมบนแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของ
จังหวัดชายแดนไทย-ลาวในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 
 ในขั้นตอนการวิจัยระยะที่ 2 ผู้วิจัยมีวัตถุประสงค์เพ่ือทดสอบการจัดการท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรมบนแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของจังหวัด ชายแดนไทย-ลาวในภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือ 
 จากผู้วิจัยด าเนินการสัมภาษณ์แบบก่ึงโครงสร้าง และสรุปผลการสัมภาษณ์ซึ่งแสดงถึง
สภาพการณ์และความส าคัญของการจัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมบนแนวคิดเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์ของจังหวัด ชายแดนไทย-ลาวในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ แล้วน าข้อมูลมาประยุกต์ใช้
ประกอบกับความรู้เชิงทฤษฎีจากการทบทวนวรรณกรรมที่เกี่ยวข้องดังกล่าว รวมทั้งการศึกษา
ของนักวิชาการท่ีผ่านมาอย่างละเอียด และเขียนบรรยายเชิงพรรณนาและตีความอภิปรายผลเชิง
เหตุผล แล้วผู้วิจัยจะน าข้อมูลระดับลึกท่ีได้มาเป็นแนวทางในการประยุกต์เป็นข้อค าถามใน
แบบสอบถาม ให้สอดคล้องกับกรอบแนวคิดของการวิจัยซึ่งผู้วิจัยได้ก าหนดชื่อกลุ่มตัวแปรที่ใช้ใน
การวิเคราะห์ องค์ประกอบตัวแปร (Variale) ที่ใช้ในการวิเคราะห์ และตัวบ่งชี้ (Indicator) 
ทั้งหมดเปน็มาตรวัดอันตรภาคชั้น 
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 4.2.1 การตรวจสอบคุณภาพเครื่องมือ  
  ผู้วิจัยได้ท าการตรวจสอบความเที่ยงตรงของเครื่องมือ (Validity) ความเชื่อมั่นของ
เครื่องมือ (Reliability) และการหาค่าอ านาจจ าแนกของแบบสอบถามเป็นรายข้อ 
(Discriminantion Power) โดยมีรายละเอียดดังต่อไปนี้ 
   1) การตรวจสอบความเชื่อม่ันของเครื่องมือ (Reliability) 
    การวิจัยในครั้งนี้ผู้วิจัยได้วัดค่าความเชื่อมั่นของเครื่องมือ (Reliability) โดยใช้
ค่าสัมประสิทธิ์แอลฟา (Alpha Coefficient) ตามวิธีของครอนบาค (Cronbach) ซึ่งถ้าพบว่า  
ค่าสัมประสิทธิ์แอลฟาของมาตรวัดตัวแปรทุกตัวมีค่าเกิน 0.60 ซึ่งเป็นค่าท่ียอมรับได้ (Hair et 
al., 2006) แสดงว่ามาตรวัดของแบบสอบถามแต่ละปัจจัย มีความเชื่อถือได้และมีความสอดคล้อง
ภายในของการวัด ซึ่งผลการวิเคราะห์ค่าความเชื่อมั่นของเครื่องมือ พบว่า การจัดการท่องเที่ยว
เชิงวัฒนธรรม ประกอบด้วย ด้านข้อมูลการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม มีค่าสัมประสิทธิ์แอลฟา 
0.897 ด้านกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม มีค่าสัมประสิทธิ์แอลฟา 0.817 ด้านสินค้า
ทางการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม มีค่าสัมประสิทธิ์แอลฟา 0.824 และด้านการส่งเสริมการตลาด
การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม มีค่าสัมประสิทธิ์แอลฟา 0.859 ตัวชี้วัดการจัดการท่องเที่ยวเชิง
สร้างสรรค์ ประกอบด้วย ด้านแหล่งท่องเที่ยวที่ดึงดูดใจ มีค่าสัมประสิทธิ์แอลฟา 0.823  
ด้านความสามารถเข้าถึงได้ มีค่าสัมประสิทธิ์แอลฟา 0.912 ด้านสิ่งอ านวยความสะดวก ด้าน
ความสามารถในการจัดท าโปรแกรมน าเที่ยว มีค่าสัมประสิทธิ์แอลฟา 0.905 ด้านความตระหนัก/
จิตส านึก มีค่าสัมประสิทธิ์แอลฟา 0.895 และด้านที่พัก มีค่าสัมประสิทธิ์แอลฟา 0.920 ดังนั้น 
จึงสรุปได้ว่า ค่าสัมประสิทธิ์แอลฟา ตามวิธีของครอนบาค ของมาตรวัดตัวแปรทุกตัวมีค่าเกิน 
0.60 ซึ่งเป็นค่าที่ยอมรับได้ แสดงว่ามาตรวัดของแบบสอบถามในแต่ละปัจจัยมีความน่าเชื่อถือได้
และมีความสอดคล้องภายในของการวัด 
   2) การหาค่าอ านาจจ าแนกของแบบสอบถามเป็นรายข้อ (Discriminantion 
Power) 
    การวิจัยในครั้งนี้ผู้วิจัยได้หาค่าอ านาจจ าแนกของแบบสอบถามเป็นรายข้อ 
(Discriminantion Power) โดยใช้เทคนิค Item-total Correlation ซึ่งถ้าพบว่า ค่าอ านาจ
จ าแนก (r) ของมาตรวัดตัวแปรทุกตัวมีค่าเกิน 0.4000 ซึ่งเป็นค่าท่ียอมรับได้ แสดงว่ามาตรวัด
ของแบบสอบถามแต่ละข้อ มีความเชื่อถือได้และมีความสอดคล้องภายในของการวัด ซึ่งผล 
การวิเคราะห์ ค่าอ านาจจ าแนกของแบบสอบถามเป็นรายข้อ พบว่า การจัดการท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรม ประกอบด้วย ด้านข้อมูลการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม มีค่าอ านาจจ าแนก (r)  
อยู่ระหว่าง 0.538-0.679 ด้านกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม มีค่าอ านาจจ าแนก (r)  
อยู่ระหว่าง 0.465-0.712 ด้านสินค้าทางการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม มีค่าอ านาจจ าแนก (r)  
อยู่ระหว่าง 0.422-0.653 และด้านการส่งเสริมการตลาดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม มีค่าอ านาจ
จ าแนก (r) อยู่ระหว่าง 0.504-0.734 ตัวชี้วัดการจัดการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ ประกอบด้วย 
ด้านแหล่งท่องเที่ยวที่ดึงดูดใจ มีค่าอ านาจจ าแนก (r) อยู่ระหว่าง 0.414-0.639 ด้านความสามารถ
เข้าถึงได้ มีค่าอ านาจจ าแนก (r) อยู่ระหว่าง 0.426-0.660 ด้านสิ่งอ านวยความสะดวก มีค่าอ านาจ
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จ าแนก (r) อยู่ระหว่าง 0.534-0.698 ด้านความสามารถในการจัดท าโปรแกรมน าเที่ยว มีค่าอ านาจ
จ าแนก (r) อยู่ระหว่าง 0.446-0.702 ด้านความตระหนัก/จิตส านึก มีค่าอ านาจจ าแนก (r)  
อยู่ระหว่าง 0.534-0.731 และด้านที่พัก มีค่าอ านาจจ าแนก (r) อยู่ระหว่าง 0.469-0.759 ดังนั้น  
จึงสรุปได้ว่า ค่าอ านาจจ าแนกของแบบสอบถามเป็นรายข้อ (Discriminantion Power) โดยใช้
เทคนิค Item-total Correlation ของมาตรวัดตัวแปรทุกตัวมีค่าเกิน 0.400 ซึ่งเป็นค่าที่ยอมรับได้ 
แสดงว่ามาตรวัดของแบบสอบถามในแต่ละปัจจัยมีความน่าเชื่อถือได้และมีความสอดคล้องภายใน
ของการวัด 
 ทั้งนี้ เพื่อให้การน าเสนอข้อมูลเป็นที่เข้าใจตรงกันในการแปลความหมาย ผู้วิจัยได้
ก าหนดสัญลักษณ์กลุ่มตัวแปร และองค์ประกอบตัวแปรที่ใช้ในการเสนอผลการวิเคราะห์ข้อมูล 
ดังต่อไปนี้ 
  X     แทน ค่าเฉลี่ย (Mean) 
  S.D.   แทน ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) 
  F      แทน สถิติทดสอบท่ีใช้พิจารณาในการแจกแจงแบบ F-Distribution 
  t      แทน สถิติทดสอบท่ีใช้พิจารณาในการแจกแจงแบบ t-test 
  SS    แทน ผลรวมของคะแนนเบี่ยงเบนยกก าลังสอง (Sum of Squares) 
  MS   แทน ค่าเฉลี่ยของคะแนนรวมเบี่ยงเบนก าลังสอง (Mean Squares) 
  df     แทน ระดับชั้นของความเป็นอิสระ (Degrees Freedom) 
  p - value แทน ระดับนัยส าคัญทางสถิติ (Significance) 
  VIFs   แทน ค่าทดสอบความสัมพันธ์ระหว่างตัวแปรอิสระ  
       (Variance Inflation Factors) 
  Adj R2  แทน ค่าสัมประสิทธิ์ของการพยากรณ์ปรับปรุง 
  a    แทน ค่าคงที่ของสมการพยากรณ์ในรูปคะแนนดิบ (Constant) 
  SX    แทน คะแนนเฉลี่ยความคิดเห็นเกี่ยวกับการจัดการท่องเที่ยว 
       เชิงวัฒนธรรมภาพรวม   
  X1    แทน คะแนนเฉลี่ยความคิดเห็นเกี่ยวกับการจัดการท่องเที่ยวเชิง 
       วัฒนธรรม ด้านข้อมูลการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
  X2    แทน คะแนนเฉลี่ยความคิดเห็นเกี่ยวกับการจัดการท่องเที่ยว 
       เชิงวัฒนธรรม ด้านกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม  
  X3    แทน คะแนนเฉลี่ยความคิดเห็นเกี่ยวกับการจัดการท่องเที่ยว 
       เชิงวัฒนธรรม ด้านสินค้าทางการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
  X4    แทน คะแนนเฉลี่ยความคิดเห็นเกี่ยวกับการจัดการท่องเที่ยว 
       เชิงวัฒนธรรม ด้านการส่งเสริมการตลาดการท่องเที่ยว 
       เชิงวัฒนธรรม 
 
 



128 

  SY    แทน คะแนนเฉลี่ยความคิดเห็นเกี่ยวกับตัวชี้วัดการจัดการท่องเที่ยว 
       เชิงสร้างสรรค์ภาพรวม 
  Y1    แทน คะแนนเฉลี่ยความคิดเห็นเกี่ยวกับตัวชี้วัดการจัดการท่องเที่ยว 
       เชิงสร้างสรรค์ ด้านแหล่งท่องเที่ยวที่ดึงดูดใจ 
  Y2    แทน คะแนนเฉลี่ยความคิดเห็นเกี่ยวกับตัวชี้วัดการจัดการท่องเที่ยว 
       เชิงสร้างสรรค์ ด้านความสามารถเข้าถึงได้ 
  Y3    แทน คะแนนเฉลี่ยความคิดเห็นเกี่ยวกับตัวชี้วัดการจัดการท่องเที่ยว 
       เชิงสร้างสรรค์ ด้านสิ่งอ านวยความสะดวก 
  Y4    แทน คะแนนเฉลี่ยความคิดเห็นเกี่ยวกับตัวชี้วัดการจัดการท่องเที่ยว 
       เชิงสร้างสรรค์ ด้านความสามารถในการจัดท าโปรแกรม 
       น าเที่ยว 
  Y5   แทน คะแนนเฉลี่ยความคิดเห็นเกี่ยวกับตัวชี้วัดการจัดการท่องเที่ยว 
       เชิงสร้างสรรค์ ด้านความตระหนัก/จิตส านึก 
  Y6   แทน คะแนนเฉลี่ยความคิดเห็นเกี่ยวกับตัวชี้วัดการจัดการท่องเที่ยว 
       เชิงสร้างสรรค์ ด้านที่พัก 
 
 4.2.3 ล าดับขั้นในการน าเสนอผลการวิเคราะห์ข้อมูล 
  ผู้วิจัยได้น าเสนอผลการวิเคราะห์ข้อมูลตามล าดับต่อไปนี้ 
   ตอนที่ 1 ข้อมูลทั่วไปของนักท่องเที่ยวชาวไทยและต่างประเทศที่มาเที่ยวจังหวัด 
ชายแดนไทย-ลาวในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 
   ตอนที่ 2 ความคิดเห็นเกี่ยวกับการจัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของ
นักท่องเที่ยวชาวไทยที่มาเท่ียวจังหวัด ชายแดนไทย-ลาวในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 
   ตอนที่ 3 ความคิดเห็นเกี่ยวกับการจัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของ
นักท่องเที่ยวชาวต่างประเทศที่มาเที่ยวจังหวัด ชายแดนไทย-ลาวในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 
   ตอนที่ 4 การวิเคราะห์สหสัมพันธ์ และการวิเคราะห์การถดถอยแบบพหุคูณใน
การสร้างสมการพยากรณ์ของการจัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมบนแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์
ของจังหวัด ชายแดนไทย-ลาวในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 
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ผลการวิเคราะห์ข้อมูลเชิงปริมาณ 
 
 ตอนที่ 1 ข้อมูลทั่วไปของนักท่องเที่ยวชาวไทยและต่างประเทศที่มาเที่ยวจังหวัด 
ชายแดนไทย-ลาวในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 
 
ตารางที่ 4.2 ข้อมูลทั่วไปของนักท่องเที่ยวชาวไทยและต่างประเทศที่มาเที่ยวจังหวัด ชายแดน
ไทย-ลาวในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 
 

ข้อมูลทั่วไปของนักท่องเที่ยวชาวไทยและต่างประเทศที่มาเที่ยว
จังหวัด ชายแดนไทย-ลาวในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 

จ านวน ร้อยละ 

1. เพศ   
 1.1 ชาย 149 37.25 
 1.2 หญิง 251 62.75 

รวม 400 100.00 
2. อายุ   
 2.1 น้อยกว่า 30 ปี 123 30.75 
 2.2 30 - 40 ปี 160 40.00 
 2.3 41 - 50 ปี 67 16.75 
 2.4 มากกว่า 50 ปี 50 12.50 

รวม 400 100.00 
3. สถานภาพ   
 3.1 โสด 197 49.25 
 3.2 สมรส 173 43.25 
 3.3 หม้าย / หย่าร้าง 30 7.50 

รวม 400 100.00 
4. ระดับการศึกษา   
 3.1 ต่ ากว่าปริญญาตรี 176 44.00 
 3.2 ปริญญาตรี 185 46.25 
 3.3 สูงกว่าปริญญาตรี 39 9.75 

รวม 400 100.00 
 
 
 
 
 



130 

ตารางที่ 4.2 (ต่อ) 
 

ข้อมูลทั่วไปของนักท่องเที่ยวชาวไทยและต่างประเทศที่มาเที่ยว
จังหวัด ชายแดนไทย-ลาวในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 

จ านวน ร้อยละ 

6. รายได้ต่อเดือนที่ได้รับในปัจจุบัน   
 6.1 น้อยกว่า  20,000 บาท 157 39.25 
 6.2 20,000 - 40,000 บาท 127 31.75 
 6.3 40,001 - 60,000 บาท 65 16.25 
 6.4 มากกว่า  60,000 บาท 51 12.75 

รวม 400 100.00 
7. ประเภทของนักท่องเที่ยว   
 7.1 นักท่องเที่ยวชาวไทย 200 50.00 
 7.2 นักท่องเที่ยวชาวต่างประเทศ 200 50.00 

รวม 400 100.00 
8. ท่านเคยเดินทางมาท่องเที่ยวจังหวัดชายแดนไทย-ลาวใน

ภาคตะวันออกเฉียงเหนือกี่ครั้ง 
  

 8.1 ครั้งแรก 98 24.50 
 8.2 2 ครั้ง 143 35.75 
 8.3 3 ครั้ง 118 29.50 
 8.4 มากกว่า 3 ครั้ง 41 10.25 

รวม 400 100.00 
9. ท่านเคยเดินทางมาท่องเที่ยวจังหวัดชายแดนไทย-ลาวใน

ภาคตะวันออกเฉียงเหนือในจังหวัดใดบ้าง  (เลือกตอบได้
มากกว่า 1 ข้อ) 

  

 9.1 เลย 198 18.71 
 9.2 มุกดาหาร 246 23.25 
 9.3 นครพนม 170 16.07 
 9.4 บึงกาฬ 177 16.73 
 9.5 หนองคาย 267 25.24 

รวม 1,058 100.00 
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ตารางที่ 4.2 (ต่อ) 
 

ข้อมูลทัว่ไปของนักท่องเที่ยวชาวไทยและต่างประเทศที่มาเที่ยว
จังหวัด ชายแดนไทย-ลาวในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 

จ านวน ร้อยละ 

10. ท่านสนใจการท่องเที่ยวลักษณะใดเป็นพิเศษ (เลือกตอบได้
มากกว่า 1 ข้อ) 

  

 10.1 การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 297 24.55 
 10.2 การท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ 241 19.92 
 10.3 การท่องเที่ยวเชิงนิเวศ 103 8.51 
 10.4 การท่องเที่ยวเชิงเกษตร 122 10.08 
 10.5 การท่องเที่ยวเชิงสุขภาพ 134 11.07 
 10.6 การท่องเที่ยวเชิงธรรมชาติ 146 12.07 
 10.7 การท่องเที่ยวเชิงสัมผัสวิถีชีวิตชุมชน 167 13.80 
 10.8 อ่ืนๆ 0 0.00 

รวม 1,210 100.00 
11. สิ่งที่ท่านประทับใจในการมาเยือนจังหวัดชายแดนไทย-ลาว

ในภาคตะวันออกเฉียงเหนือมากท่ีสุด 
  

 11.1 แหล่งท่องเที่ยวทางศาสนา ศิลปะและวัฒนธรรม 67 16.75 
 11.2 แหล่งท่องเที่ยวทางประวัติศาสตร์ 41 10.25 
 11.3 วิถีชีวิตของคนพ้ืนเมือง 38 9.50 
 11.4 ภูมิปัญญาท้องถิ่น 24 6.00 
 11.5 กิจกรรมการท่องเที่ยวที่หลากหลาย 29 7.25 
 11.6 ประเพณี วัฒนธรรมท้องถิ่น 14 3.50 
 11.7 สถานที่พักและสิ่งอ านวยความสะดวก 37 9.25 
 11.8 อาหารพ้ืนถิ่น 33 8.25 
 11.9 แหล่งจ าหน่ายสินค้า ของที่ระลึก 32 8.00 
 11.10 อัธยาศัยไมตรีของคนในท้องถิ่น 85 21.25 
 11.11 อ่ืนๆ 0 0.00 

รวม 400 100.00 
 
 จากตารางที ่4.2 พบว่า นักท่องเที่ยวชาวไทยและต่างประเทศที่มาเที่ยวจังหวัด 
ชายแดนไทย-ลาวในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง (ร้อยละ 62.75) อายุ 30 - 
40 ปี (ร้อยละ 40.00) รองลงมา น้อยกว่า 30 ปี (ร้อยละ 30.75) สถานภาพโสด (ร้อยละ 49.25) 
รองลงมา สมรส (ร้อยละ 43.25) ระดับการศึกษา ปริญญาตรี (ร้อยละ 46.25) รองลงมา ต่ ากว่า
ปริญญาตรี (ร้อยละ 44.00) ประสบการณ์การท างาน 3 - 5 ปี (ร้อยละ 38.75) รองลงมา  
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น้อยกว่า 3 ปี (ร้อยละ 31.50) รายได้ต่อเดือนที่ได้รับในปัจจุบัน น้อยกว่า  20,000 บาท  
(ร้อยละ 39.25) รองลงมา 20,000 - 40,000 บาท (ร้อยละ 31.75) ประเภทของนักท่องเที่ยว 
นักท่องเที่ยวชาวไทย (ร้อยละ 50.00) และนักท่องเที่ยวชาวต่างประเทศ (ร้อยละ 50.00)  
ท่านเคยเดินทางมาท่องเที่ยวจังหวัดชายแดนไทย-ลาวในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 2 ครั้ง  
(ร้อยละ 35.75) รองลงมา 3 ครั้ง (ร้อยละ 29.50) ท่านเคยเดินทางมาท่องเที่ยวจังหวัดชายแดน
ไทย-ลาวในภาคตะวันออกเฉียงเหนือในจังหวัด หนองคาย (ร้อยละ 25.24) รองลงมา มุกดาหาร 
(ร้อยละ 23.25) ท่านสนใจการท่องเที่ยวลักษณะใดเป็นพิเศษ คือ การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
(ร้อยละ 24.55) รองลงมา การท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ (ร้อยละ 19.92) และอัธยาศัยไมตรีของคนใน
ท้องถิ่น (ร้อยละ 21.25) รองลงมา แหล่งท่องเที่ยวทางศาสนา ศิลปะและวัฒนธรรม (ร้อยละ 
16.75) 
 
 ตอนที่ 2 ความคิดเห็นเกี่ยวกับการจัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของนักท่องเที่ยว 
ชาวไทยที่มาเที่ยวจังหวัด ชายแดนไทย-ลาวในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 
 
ตารางที่ 4.3 ค่าเฉลี่ยและค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานของการจัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมภาพรวม 
   และเป็นรายด้าน ของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่มาเที่ยวจังหวัด ชายแดนไทย-ลาว 
   ในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 
  

การจัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม X  S.D. การแปลผล 
1. ด้านข้อมูลการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 4.33 0.72 มาก 
2. ด้านกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 4.29 0.79 มาก 
3. ด้านสินค้าทางการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 4.40 0.68 มาก 
4. ด้านการส่งเสริมการตลาดการท่องเที่ยวเชิง

วัฒนธรรม 
4.28 0.75 มาก 

ภาพรวม 4.33 0.74 มาก 
  
 จากตารางที่ 4.3 พบว่า นักท่องเที่ยวชาวไทยที่มาเที่ยวจังหวัด ชายแดนไทย-ลาวในภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือ มีความคิดเห็นด้วยเกี่ยวกับการมกีารจัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม
ภาพรวม อยู่ในระดับมาก มีค่าเฉลี่ย 4.33 โดยเรียงล าดับค่าเฉลี่ยจากมากไปหาน้อย ดังนี้  
ด้านสินค้าทางการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม มีค่าเฉลี่ย 4.40 ด้านข้อมูลการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
มีค่าเฉลี่ย 4.33 ด้านกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม มีค่าเฉลี่ย 4.29 และด้านการส่งเสริม
การตลาดการทอ่งเที่ยวเชิงวัฒนธรรม มีค่าเฉลี่ย 4.28 
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ตารางที่ 4.4 ค่าเฉลี่ยและค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานของการจัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม  
   ด้านข้อมูลการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่มาเที่ยวจังหวัด  
   ชายแดนไทย-ลาวในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 
 

ด้านข้อมูลการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม X  S.D. การแปลผล 
1. รูปแบบข้อมูลประวัติความเป็นมาของแหล่ง

ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมพื้นถ่ิน ที่เป็นพิพิธภัณฑ์
ท้องถิ่น  

4.34 0.67 มาก 

2. รูปแบบข้อมูลทางประวัติศาสตร์และโบราณคดีของ
แหล่งท่องเที่ยวจังหวัดที่เป็นศูนย์ให้ข้อมูลทางการ
ท่องเที่ยว หรือ One Stop Service  

4.46 0.74 มาก 

3. รูปแบบข้อมูลเกี่ยวกับประเพณีในท้องถิ่นใน
รูปแบบคู่มือ แผ่นพับ หรือ Website เฉพาะ  

4.24 0.69 มาก 

4. รูปแบบข้อมูลเกี่ยวกับวิถีชีวิตของกลุ่มชาติพันธุ์
ต่างๆ ในท้องถิ่นในรูปแบบ คู่มือ แผ่นพับ หรือ 
Website เฉพาะ  

4.29 0.78 มาก 

5. รูปแบบข้อมูลการเดินทาง ที่พัก ร้านอาหาร บริษัท
น าเที่ยวและแหล่งซื้อสินค้าในท้องถิ่น ที่เป็นศูนย์ให้
ข้อมูลทางการท่องเที่ยว หรือ One Stop Service  

4.31 0.72 มาก 

ภาพรวม 4.33 0.72 มาก 
 
 จากตารางที่ 4.4 พบว่า นักท่องเที่ยวชาวไทยที่มาเที่ยวจังหวัด ชายแดนไทย-ลาว 
ในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ มีความคิดเห็นด้วยเกี่ยวกับการมีการจัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
ด้านข้อมูลการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ภาพรวมอยู่ในระดับมาก มีค่าเฉลี่ย 4.33 โดยเรียงล าดับ
ค่าเฉลี่ยจากมากไปหาน้อย ดังนี้ รูปแบบข้อมูลทางประวัติศาสตร์และโบราณคดีของแหล่ง
ท่องเที่ยวจังหวัดที่เป็นศูนย์ให้ข้อมูลทางการท่องเที่ยว หรือ One Stop Service มีค่าเฉลี่ย 4.66 
รูปแบบข้อมูลประวัติความเป็นมาของแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมพื้นถ่ิน ที่เป็นพิพิธภัณฑ์
ท้องถิ่น มีค่าเฉลี่ย 4.34 รูปแบบข้อมูลการเดินทาง ที่พัก ร้านอาหาร บริษัทน าเที่ยวและแหล่งซื้อ
สินค้าในท้องถิ่น ที่เป็นศูนย์ให้ข้อมูลทางการท่องเที่ยว หรือ One Stop Service มีค่าเฉลี่ย 4.31 
รูปแบบข้อมูลเกี่ยวกับวิถีชีวิตของกลุ่มชาติพันธุ์ต่างๆ ในท้องถิ่นในรูปแบบ คู่มือ แผ่นพับ หรือ 
Website เฉพาะ มีค่าเฉลี่ย 4.29 และ รูปแบบข้อมูลเกี่ยวกับประเพณีในท้องถิ่นในรูปแบบคู่มือ 
แผ่นพับ หรือ Website เฉพาะ มีค่าเฉลี่ย 4.24 
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ตารางที่ 4.5 ค่าเฉลี่ยและค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานของการจัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม  
   ด้านกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่มาเที่ยวจังหวัด  
   ชายแดนไทย-ลาวในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 
 

ด้านกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม X  S.D. การแปลผล 
1. รูปแบบการแสดงทางวัฒนธรรมของคนในท้องถิ่นที่

สามารถตอบสนองความสุขโดยประสาทสัมผัส
ต่างๆ ส าหรับนักท่องเที่ยว  

4.27 0.78 มาก 

2. รูปแบบความสะดวกสบายในการเที่ยวชมรอบเมือง  
โดยมีรถราง รถสามล้อปั่น รถจักรยาน พร้อมมี
มัคคุเทศก์ท้องถิ่นน าชม และสร้างเศรษฐกิจ
หมุนเวียนให้กับคนท้องถิ่น  

4.22 0.79 มาก 

3. รูปแบบมีส่วนร่วมในการเรียนรู้งานทักษะฝีมือ และ
ประเพณีในท้องถิ่น  

4.34 0.86 มาก 

4. รูปแบบเส้นทางท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมแต่ละแห่งที่
สามารถเชื่อมโยงเข้าด้วยกันได้อย่างต่อเนื่องและมี
ความสะดวกในการเดินทางไปเที่ยว  

4.37 0.80 มาก 

5. รูปแบบการท่องเที่ยวมีจุดเด่นและน่าสนใจท าให้
นักท่องเที่ยวอยากเข้าร่วมกิจกรรมการท่องเที่ยว 

4.25 0.73 มาก 

ภาพรวม 4.29 0.79 มาก 
  
 จากตารางที่ 4.5 พบว่า นักท่องเที่ยวชาวไทยที่มาเที่ยวจังหวัด ชายแดนไทย-ลาว 
ในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ มีความคิดเห็นด้วยเกี่ยวกับการมีการจัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
ด้านกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ภาพรวมอยู่ในระดับมาก มีค่าเฉลี่ย 4.29 โดย
เรียงล าดับค่าเฉลี่ยจากมากไปหาน้อย ดังนี้ รูปแบบเส้นทางท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมแต่ละแห่งที่
สามารถเชื่อมโยงเข้าด้วยกันได้อย่างต่อเนื่องและมีความสะดวกในการเดินทางไปเที่ยว มีค่าเฉลี่ย 
4.37 รูปแบบมีส่วนร่วมในการเรียนรู้งานทักษะฝีมือ และประเพณีในท้องถิ่น มีค่าเฉลี่ย 4.34 
รูปแบบการแสดงทางวัฒนธรรมของคนในท้องถิ่นที่สามารถตอบสนองความสุขโดยประสาทสัมผัส
ต่างๆ ส าหรับนักท่องเที่ยว มีค่าเฉลี่ย 4.27 รูปแบบการท่องเที่ยวมีจุดเด่นและน่าสนใจท าให้
นักท่องเที่ยวอยากเข้าร่วมกิจกรรมการท่องเที่ยว มีค่าเฉลี่ย 4.25 และ รูปแบบความสะดวกสบาย
ในการเที่ยวชมรอบเมือง โดยมีรถราง รถสามล้อปั่น รถจักรยาน พร้อมมีมัคคุเทศก์ท้องถิ่นน าชม 
และสร้างเศรษฐกิจหมุนเวียนให้กับคนท้องถิ่น มีค่าเฉลี่ย 4.22 
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ตารางที่ 4.6 ค่าเฉลี่ยและค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานของการจัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม  
   ด้านสินค้าทางการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่มาเที่ยวจังหวัด  
   ชายแดนไทย-ลาวในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 
 

ด้านสินค้าทางการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม X  S.D. การแปลผล 
1. รูปแบบสินค้าท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมที่เป็น 

อัตลักษณ์เพ่ือเป็นสินค้าที่ระลึก  
4.41 0.64 มาก 

2. รูปแบบโปรแกรมน าเที่ยวที่มีความสนใจพิเศษ เช่น  
เส้นทางธรรมมะ เส้นทางชาติพันธุ์ เส้นทางลายผ้า 
และสามารถใช้เวลาอยู่กับกิจกรรมนั้นได้ ตามความ
พอใจ  

4.46 0.68 มาก 

3. รูปแบบอาหารพ้ืนเมืองที่สามารถแปรรูปได้
หลากหลายมีบรรจุภัณฑ์โดดเด่น และรสชาติดี 

4.39 0.61 มาก 

4. รูปแบบเครื่องบูชา ตามความศรัทธาทางพุทธ
ศาสนา เช่น พระเครื่อง รูปภาพพระอริยะสงฆ์ 
กรอบพระ  

4.32 0.71 มาก 

5. รูปแบบสินค้าท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมที่มีราคา
เหมาะสมและสามารถซื้อได้สะดวก 

4.43 0.74 มาก 

ภาพรวม 4.40 0.68 มาก 
 
 จากตารางที่ 4.6 พบว่า นักท่องเที่ยวชาวไทยที่มาเที่ยวจังหวัด ชายแดนไทย-ลาว 
ในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ มีความคิดเห็นด้วยเกี่ยวกับการมีการจัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
ด้านกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ภาพรวมอยู่ในระดับมาก มีค่าเฉลี่ย 4.40 โดย
เรียงล าดับค่าเฉลี่ยจากมากไปหาน้อย ดังนี้ รูปแบบโปรแกรมน าเที่ยวที่มีความสนใจพิเศษ เช่น  
เส้นทางธรรมมะ เส้นทางชาติพันธุ์ เส้นทางลายผ้า และสามารถใช้เวลาอยู่กับกิจกรรมนั้นได้  
ตามความพอใจ มีค่าเฉลี่ย 4.46 รูปแบบสินค้าท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมที่มีราคาเหมาะสมและ
สามารถซื้อได้สะดวก มีค่าเฉลี่ย 4.43 รูปแบบสินค้าท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมที่เป็นอัตลักษณ์เพ่ือ
เป็นสินค้าที่ระลึก มีค่าเฉลี่ย 4.41 รูปแบบอาหารพ้ืนเมืองที่สามารถแปรรูปได้หลากหลายมีบรรจุ
ภัณฑ์โดดเด่น และรสชาติดี มีค่าเฉลี่ย 4.39 และรูปแบบเครื่องบูชา ตามความศรัทธาทางพุทธ
ศาสนา เช่น พระเครื่อง รูปภาพพระอริยะสงฆ์ กรอบพระ มีค่าเฉลี่ย 4.32 
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ตารางที่ 4.7 ค่าเฉลี่ยและค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานของการจัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม  
   ด้านการส่งเสริมการตลาดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ของนักท่องเที่ยวชาวไทย 
   ที่มาเที่ยวจังหวัด ชายแดนไทย-ลาวในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 
 

ด้านการส่งเสริมการตลาดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม X  S.D. การแปลผล 
1. รูปแบบการสื่อถึงภาพลักษณ์ทางการท่องเที่ยวเชิง

วัฒนธรรมของจังหวัดผ่านแผ่นพับ ป้ายสื่อ
ความหมาย Facebook ในแหล่งท่องเที่ยว หรือ
สถานที่ราชการ ที่สามารถมองเห็นอย่างชัดเจนและ
เข้าใจง่าย  

4.33 0.74 มาก 

2. การส่งเสริมจัดงาน/กิจกรรมพิเศษในแหล่ง
ท่องเที่ยว เช่น การแสดง แสง สี เสียง และตลาด
โบราณจ าลอง เพ่ือกระตุ้นตลาดการท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรมในจังหวัด  

4.37 0.78 มาก 

3. รูปแบบการส่งเสริมให้มีการบรรจุกิจกรรมการ
ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในปฏิทินการท่องเที่ยวของ
จังหวัด และของการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย  

4.23 0.72 มาก 

4. รูปแบบส่งเสริมภาพลักษณ์การเป็นเมืองท่องเที่ยว 
เชิงวัฒนธรรมโดยเน้นการใช้สีประจ าจังหวัดแทน
ความรู้สึก และการรับรู้ ผ่านการแต่งกาย การ
แสดงออกทางวัฒนธรรมประเพณี  

4.28 0.70 มาก 

5. มีสถานทีป่ระชาสัมพันธ์อย่างชัดเจนและมีพนักงาน
คอยบริการเพื่ออ านวยความสะดวก 

4.19 0.81 มาก 

ภาพรวม 4.28 0.75 มาก 
  
 จากตารางที่ 4.7 พบว่า นักท่องเที่ยวชาวไทยที่มาเที่ยวจังหวัด ชายแดนไทย-ลาว 
ในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ มีความคิดเห็นด้วยเกี่ยวกับการมีการจัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
ด้านการส่งเสริมการตลาดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ภาพรวมอยู่ในระดับมาก มีค่าเฉลี่ย 4.28 
โดยเรียงล าดับค่าเฉลี่ยจากมากไปหาน้อย ดังนี้ การส่งเสริมจัดงาน/กิจกรรมพิเศษในแหล่ง
ท่องเที่ยว เช่น การแสดง แสง สี เสียง และตลาดโบราณจ าลอง เพ่ือกระตุ้นตลาดการท่องเที่ยว
เชิงวัฒนธรรมในจังหวัด มีค่าเฉลี่ย 4.37 รูปแบบการสื่อถึงภาพลักษณ์ทางการท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรมของจังหวัดผ่านแผ่นพับ ป้ายสื่อความหมาย Facebook ในแหล่งท่องเที่ยว หรือ
สถานที่ราชการ ที่สามารถมองเห็นอย่างชัดเจนและเข้าใจง่าย มีค่าเฉลี่ย 4.33 รูปแบบส่งเสริม
ภาพลักษณ์การเป็นเมืองท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมโดยเน้นการใช้สีประจ าจังหวัดแทนความรู้สึก 
และการรับรู้ ผ่านการแต่งกาย การแสดงออกทางวัฒนธรรมประเพณี มีค่าเฉลี่ย 4.28 รูปแบบ
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การส่งเสริมให้มีการบรรจุกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในปฏิทินการท่องเที่ยวของจังหวัด 
และของการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย มีค่าเฉลี่ย 4.23 และมีสถานที่ประชาสัมพันธ์อย่างชัดเจน
และมีพนักงานคอยบริการเพ่ืออ านวยความสะดวก มีค่าเฉลี่ย 4.19 
 
ตารางที่ 4.8 ค่าเฉลี่ยและค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานของตัวชี้วัดการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ภาพรวม 
   และเป็นรายด้าน ของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่มาเที่ยวจังหวัด ชายแดนไทย-ลาว 
   ในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 
  

ตัวช้ีวัดการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ X  S.D. การแปลผล 
1. ด้านแหล่งท่องเที่ยวที่ดึงดูดใจ 4.23 0.82 มาก 
2. ด้านความสามารถเข้าถึงได้ 4.09 0.77 มาก 
3. ด้านสิ่งอ านวยความสะดวก 4.22 0.79 มาก 
4. ด้านความสามารถในการจัดท าโปรแกรมน าเที่ยว 4.01 0.82 มาก 
5. ด้านความตระหนัก/จิตส านึก 3.99 0.78 มาก 
6. ด้านที่พัก 4.13 0.72 มาก 

ภาพรวม 4.11 0.78 มาก 
  
 จากตารางที่ 4.8 พบว่า นักท่องเที่ยวชาวไทยที่มาเที่ยวจังหวัด ชายแดนไทย-ลาว 
ในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ มีความคิดเห็นด้วยเกี่ยวกับการมีตัวชี้วัดการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์
ภาพรวม อยู่ในระดับมาก มีค่าเฉลี่ย 4.11 โดยเรียงล าดับค่าเฉลี่ยจากมากไปหาน้อย ดังนี้  
ด้านแหล่งท่องเที่ยวที่ดึงดูดใจ มีค่าเฉลี่ย 4.23 ด้านสิ่งอ านวยความสะดวก มีค่าเฉลี่ย 4.22  
ด้านที่พัก มีค่าเฉลี่ย 4.13 ด้านความสามารถเข้าถึงได้ มีค่าเฉลี่ย 4.09 ด้านความสามารถ 
ในการจัดท าโปรแกรมน าเที่ยว มีค่าเฉลี่ย 4.01 และด้านความตระหนัก/จิตส านึก มีค่าเฉลี่ย 3.99 
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ตารางที่ 4.9 ค่าเฉลี่ยและค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานของตัวชี้วัดการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 
   ด้านแหล่งท่องเที่ยวที่ดึงดูดใจ ของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่มาเท่ียวจังหวัด  
   ชายแดนไทย-ลาวในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 
 

ด้านแหล่งท่องเที่ยวที่ดึงดูดใจ X  S.D. การแปลผล 
1. จังหวัดมีความหลากหลายของแหล่งท่องเที่ยวทั้ง

ทางธรรมชาติและทางวัฒนธรรม  
4.22 0.81 มาก 

2. จังหวัดมีความหลากหลายทางวัฒนธรรมประเพณี  4.20 0.83 มาก 
3. จังหวัดมีสินค้าที่ระลึกท่ีสวยงามและมีความเป็น

เอกลักษณ์เฉพาะตัวสามารถสร้างภาพลักษณ์ให้น่า
จดจ า 

4.34 0.77 มาก 

4. จังหวัดมีการส่งเสริมการท่องเที่ยวโดยใช้ภูมิปัญญา  
ท้องถิ่นอีสานที่เป็นเอกลักษณ์เป็นตัวชู 
การท่องเที่ยวที่ดี  

4.16 0.86 มาก 

ภาพรวม 4.23 0.82 มาก 
  
 จากตารางที่ 4.9 พบว่า นักท่องเที่ยวชาวไทยที่มาเที่ยวจังหวัด ชายแดนไทย-ลาว 
ในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ มีความคิดเห็นด้วยเกี่ยวกับการมีตัวชี้วัดการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 
ด้านแหล่งท่องเที่ยวที่ดึงดูดใจ ภาพรวมอยู่ในระดับมาก มีค่าเฉลี่ย 4.23 โดยเรียงล าดับค่าเฉลี่ย
จากมากไปหาน้อย ดังนี้ จังหวัดมีสินค้าที่ระลึกท่ีสวยงามและมีความเป็นเอกลักษณ์เฉพาะตัว
สามารถสร้างภาพลักษณ์ให้น่าจดจ า มีค่าเฉลี่ย 4.34 จังหวัดมีความหลากหลายของแหล่ง
ท่องเที่ยวทั้งทางธรรมชาติและทางวัฒนธรรม มีค่าเฉลี่ย 4.22 จังหวัดมีความหลากหลายทาง
วัฒนธรรมประเพณี มีค่าเฉลี่ย 4.20 และ จังหวัดมีการส่งเสริมการท่องเที่ยวโดยใช้ภูมิปัญญา  
ท้องถิ่นอีสานที่เป็นเอกลักษณ์เป็นตัวชูการท่องเที่ยวที่ดี มีค่าเฉลี่ย 4.16 
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ตารางที่ 4.10 ค่าเฉลี่ยและค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานของตัวชี้วัดการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 
     ด้านความสามารถเข้าถึงได้ ของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่มาเที่ยวจังหวัด  
     ชายแดนไทย-ลาวในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 
 

ด้านความสามารถเข้าถึงได้ X  S.D. การแปลผล 
1. การเข้าถึงโดยทางรถยนต์ / การจราจรมีความ

สะดวกสบาย  
4.11 0.75 มาก 

2. เส้นทางการบริการของรถโดยสารสามารถเชื่อมโยง
ถึงกันได้และยานพาหนะในการเดินทางมีสภาพที่ดี  

4.05 0.71 มาก 

3. บริเวณแหล่งท่องเที่ยวมีความพร้อมของสิ่งอ านวย  
ความสะดวกและมีป้ายบอกทางไปยังแหล่ง
ท่องเที่ยวต่างๆ อย่างชัดเจน  

3.95 0.78 มาก 

4. นักท่องเที่ยวสามารถเข้าถึงข้อมูลการเดินทางและ
ข้อมูลแหล่งท่องเที่ยวต่างๆ ได้สะดวก  

4.23 0.82 มาก 

ภาพรวม 4.09 0.77 มาก 
 
 จากตารางที่ 4.10 พบว่า นักท่องเที่ยวชาวไทยที่มาเที่ยวจังหวัด ชายแดนไทย-ลาว 
ในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ มีความคิดเห็นด้วยเกี่ยวกับการมีตัวชี้วัดการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 
ด้านความสามารถเข้าถึงได้ ภาพรวมอยู่ในระดับมาก มีค่าเฉลี่ย 4.09 โดยเรียงล าดับค่าเฉลี่ยจาก
มากไปหาน้อย ดังนี้ นักท่องเที่ยวสามารถเข้าถึงข้อมูลการเดินทางและข้อมูลแหล่งท่องเที่ยวต่างๆ 
ได้สะดวก มีค่าเฉลี่ย 4.23 การเข้าถึงโดยทางรถยนต์ / การจราจรมีความสะดวกสบาย  มีค่าเฉลี่ย 
4.11 เส้นทางการบริการของรถโดยสารสามารถเชื่อมโยงถึงกันได้และยานพาหนะในการเดินทาง
มีสภาพที่ดี มีค่าเฉลี่ย 4.05 และบริเวณแหล่งท่องเที่ยวมีความพร้อมของสิ่งอ านวย ความสะดวก
และมีป้ายบอกทางไปยังแหล่งท่องเที่ยวต่างๆ อย่างชัดเจน มีค่าเฉลี่ย 3.95 
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ตารางที่ 4.11 ค่าเฉลี่ยและค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานของตัวชี้วัดการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 
     ด้านสิ่งอ านวยความสะดวก ของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่มาเที่ยวจังหวัด  
     ชายแดนไทย-ลาวในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 
 

ด้านสิ่งอ านวยความสะดวก X  S.D. การแปลผล 
1. การเข้าถึงโดยทางรถยนต์ / การจราจรมีความ

สะดวกสบาย  
4.26 0.78 มาก 

2. เส้นทางการบริการของรถโดยสารสามารถเชื่อมโยง
ถึงกันได้และยานพาหนะในการเดินทางมีสภาพที่ดี  

4.09 0.82 มาก 

3. บริเวณแหล่งท่องเที่ยวมีความพร้อมของสิ่งอ านวย  
ความสะดวกและมีป้ายบอกทางไปยังแหล่ง
ท่องเที่ยวต่างๆ อย่างชัดเจน  

4.18 0.84 มาก 

4. นักท่องเที่ยวสามารถเข้าถึงข้อมูลการเดินทางและ
ข้อมูลแหล่งท่องเที่ยวต่างๆ ได้สะดวก  

4.33 0.72 มาก 

ภาพรวม 4.22 0.79 มาก 
 
 จากตารางที่ 4.11 พบว่า นักท่องเที่ยวชาวไทยที่มาเที่ยวจังหวัด ชายแดนไทย-ลาว 
ในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ มีความคิดเห็นด้วยเกี่ยวกับการมีตัวชี้วัดการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 
ด้านสิ่งอ านวยความสะดวก ภาพรวมอยู่ในระดับมาก มีค่าเฉลี่ย 4.22 โดยเรียงล าดับค่าเฉลี่ยจาก
มากไปหาน้อย ดังนี้ นักท่องเที่ยวสามารถเข้าถึงข้อมูลการเดินทางและข้อมูลแหล่งท่องเที่ยวต่างๆ 
ได้สะดวก มีค่าเฉลี่ย 4.33 การเข้าถึงโดยทางรถยนต์ / การจราจรมีความสะดวกสบาย มีค่าเฉลี่ย 
4.26 บริเวณแหล่งท่องเที่ยวมีความพร้อมของสิ่งอ านวยความสะดวกและมีป้ายบอกทางไปยัง
แหล่งท่องเที่ยวต่างๆ อย่างชัดเจน มีค่าเฉลี่ย 4.18 และ เส้นทางการบริการของรถโดยสาร
สามารถเชื่อมโยงถึงกันได้และยานพาหนะในการเดินทางมีสภาพที่ดี มีค่าเฉลี่ย 4.09 
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ตารางที่ 4.12 ค่าเฉลี่ยและค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานของตัวชี้วัดการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์  
     ด้านความสามารถในการจัดท าโปรแกรมน าเที่ยว ของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่มา 
     เที่ยวจังหวัด ชายแดนไทย-ลาวในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 
 

ด้านความสามารถในการจัดท าโปรแกรมน าเที่ยว X  S.D. การแปลผล 
1. มีความหลากหลายของโปรแกรมน าเที่ยวและ 

มีความน่าสนใจในแต่ละโปรแกรมน าเที่ยว  
3.98 0.87 มาก 

2. มีการน าอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมาน าเสนอเป็น
โปรแกรม น าเที่ยวที่น่าสนใจและสามารถบ่งบอก
ถึงภาพลักษณ์ความเป็นจังหวัดได้ดี  

3.94 0.89 มาก 

3. มีโปรแกรมน าเที่ยวมีความเหมาะสมด้านราคา  4.05 0.74 มาก 
4. มีความหลากหลายของช่องทางในการเข้าถึง

โปรแกรมท่องเที่ยวและมีการส่งเสริมการขายผ่าน
กิจกรรมทางการท่องเที่ยวหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง  

4.08 0.76 มาก 

ภาพรวม 4.01 0.82 มาก 
 
 จากตารางที่ 4.12 พบว่า นักท่องเที่ยวชาวไทยที่มาเที่ยวจังหวัด ชายแดนไทย-ลาว 
ในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ มีความคิดเห็นด้วยเกี่ยวกับการมีตัวชี้วัดการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 
ด้านความสามารถในการจัดท าโปรแกรมน าเที่ยว ภาพรวมอยู่ในระดับมาก มีค่าเฉลี่ย 4.01  
โดยเรียงล าดับค่าเฉลี่ยจากมากไปหาน้อย ดังนี้ ความหลากหลายของช่องทางในการเข้าถึง
โปรแกรมท่องเที่ยวและมีการส่งเสริมการขายผ่านกิจกรรมทางการท่องเที่ยวหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง 
มีค่าเฉลี่ย 4.08 มีโปรแกรมน าเที่ยวมีความเหมาะสมด้านราคา มีค่าเฉลี่ย 4.05 มีความ
หลากหลายของโปรแกรมน าเที่ยวและมีความน่าสนใจในแต่ละโปรแกรมน าเที่ยว มีค่าเฉลี่ย 3.98 
และมีการน าอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมาน าเสนอเป็นโปรแกรม น าเที่ยวที่น่าสนใจและสามารถบ่ง
บอกถึงภาพลักษณ์ความเป็นจังหวัดได้ดี มีค่าเฉลี่ย 3.94 
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ตารางที่ 4.13 ค่าเฉลี่ยและค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานของตัวชี้วัดการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์  
     ด้านความตระหนัก/จิตส านึก ของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่มาเท่ียวจังหวัด 
     ชายแดนไทย-ลาวในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 
 

ด้านความตระหนัก/จิตส านึก X  S.D. การแปลผล 
1. มีกระบวนการสร้างความตระหนักต่อการ

แลกเปลี่ยนเรียนรู้การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมแต่ละ
ท้องถิ่น  

3.91 0.79 มาก 

2. มีการกระตุ้นนักท่องเที่ยวในการส่งเสริมการ
ท่องเที่ยว เชิงวัฒนธรรมที่เหมาะสม  

4.13 0.74 มาก 

3. มีกระบวนการส่งเสริมให้นักท่องเที่ยวมีความ
ภาคภูมิใจต่อการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในท้องถิ่น  

4.06 0.76 มาก 

4. มีกระบวนการให้ชุมชนมีส่วนร่วมกับนักท่องเที่ยว
ต่อการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในท้องถิ่น 

3.87 0.83 มาก 

ภาพรวม 3.99 0.78 มาก 
 
 จากตารางที่ 4.13 พบว่า นักท่องเที่ยวชาวไทยที่มาเที่ยวจังหวัด ชายแดนไทย-ลาว 
ในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ มีความคิดเห็นด้วยเกี่ยวกับการมีตัวชี้วัดการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 
ด้านความตระหนัก/จิตส านึก ภาพรวมอยู่ในระดับมาก มีค่าเฉลี่ย 3.99 โดยเรียงล าดับค่าเฉลี่ย
จากมากไปหาน้อย ดังนี้ มีการกระตุ้นนักท่องเที่ยวในการส่งเสริมการท่องเที่ยว เชิงวัฒนธรรม 
ที่เหมาะสม มีค่าเฉลี่ย 4.13 มีกระบวนการส่งเสริมให้นักท่องเที่ยวมีความภาคภูมิใจต่อ 
การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในท้องถิ่น มีค่าเฉลี่ย 4.06 มีกระบวนการสร้างความตระหนักต่อการ
แลกเปลี่ยนเรียนรู้การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมแต่ละท้องถิ่น มีค่าเฉลี่ย 3.91 และมีกระบวนการให้
ชุมชนมีส่วนร่วมกับนักท่องเที่ยวต่อการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในท้องถิ่น มีค่าเฉลี่ย 3.87 
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ตารางที่ 4.14 ค่าเฉลี่ยและค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานของตัวชี้วัดการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์  
     ด้านที่พัก ของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่มาเที่ยวจังหวัดชายแดนไทย-ลาว 
     ในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 
 

ด้านที่พัก X  S.D. การแปลผล 
1. มีกระบวนการสร้างความตระหนักต่อการ

แลกเปลี่ยนเรียนรู้การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมแต่ละ
ท้องถิ่น  

4.17 0.68 มาก 

2. มีการกระตุ้นนักท่องเที่ยวในการส่งเสริมการ
ท่องเที่ยว เชิงวัฒนธรรมที่เหมาะสม  

4.09 0.73 มาก 

3. มีกระบวนการส่งเสริมให้นักท่องเที่ยวมีความ
ภาคภูมิใจต่อการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในท้องถิ่น  

4.03 0.76 มาก 

4. มีกระบวนการให้ชุมชนมีส่วนร่วมกับนักท่องเที่ยว
ต่อการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในท้องถิ่น 

4.24 0.70 มาก 

ภาพรวม 4.13 0.72 มาก 
  
 จากตารางที่ 4.14 พบว่า นักท่องเที่ยวชาวไทยที่มาเที่ยวจังหวัด ชายแดนไทย-ลาว 
ในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ มีความคิดเห็นด้วยเกี่ยวกับการมีตัวชี้วัดการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 
ด้านที่พัก ภาพรวมอยู่ในระดับมาก มีค่าเฉลี่ย 4.13 โดยเรียงล าดับค่าเฉลี่ยจากมากไปหาน้อย 
ดังนี้ มีกระบวนการให้ชุมชนมีส่วนร่วมกับนักท่องเที่ยวต่อการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในท้องถิ่น 
มีค่าเฉลี่ย 4.24 มีกระบวนการสร้างความตระหนักต่อการแลกเปลี่ยนเรียนรู้การท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรมแต่ละท้องถิ่น มีค่าเฉลี่ย 4.17 มีการกระตุ้นนักท่องเที่ยวในการส่งเสริมการท่องเที่ยว 
เชิงวัฒนธรรมที่เหมาะสม มีค่าเฉลี่ย 4.09 และมีกระบวนการส่งเสริมให้นักท่องเที่ยวมีความ
ภาคภูมิใจต่อการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในท้องถิ่น มีค่าเฉลี่ย 4.03 
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 ตอนที่ 3 ความคิดเห็นเกี่ยวกับการจัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของนักท่องเที่ยว 
ชาวต่างประเทศที่มาเที่ยวจังหวัด ชายแดนไทย-ลาวในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 
 
ตารางที่ 4.15 ค่าเฉลี่ยและค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานของการจัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมภาพรวม 
     และเป็นรายด้าน ของนักท่องเที่ยวชาวต่างประเทศที่มาเที่ยวจังหวัด ชายแดน 
     ไทย-ลาวในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 
  

การจัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม X  S.D. การแปลผล 
1. ด้านข้อมูลการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 4.31 0.78 มาก 
2. ด้านกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 4.38 0.72 มาก 
3. ด้านสินค้าทางการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 4.28 0.75 มาก 
4. ด้านการส่งเสริมการตลาดการท่องเที่ยวเชิง

วัฒนธรรม 
4.20 0.77 มาก 

ภาพรวม 4.29 0.76 มาก 
  
 จากตารางที่ 4.15 พบว่า นักท่องเที่ยวชาวต่างประเทศที่มาเที่ยวจังหวัด ชายแดนไทย-
ลาวในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ มีความคิดเห็นด้วยเกี่ยวกับการมีการจัดการท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรมภาพรวม อยู่ในระดับมาก มีค่าเฉลี่ย 4.29 โดยเรียงล าดับค่าเฉลี่ยจากมากไปหาน้อย 
ดังนี้ ด้านกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม มีค่าเฉลี่ย 4.38 ด้านข้อมูลการท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรม มีค่าเฉลี่ย 4.31 ด้านสินค้าทางการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม มีค่าเฉลี่ย 4.28 และ 
ด้านการส่งเสริมการตลาดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม มีค่าเฉลี่ย 4.20 
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ตารางที่ 4.16 ค่าเฉลี่ยและค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานของการจัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม  
     ด้านข้อมูลการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ของนักท่องเที่ยวชาวต่างประเทศ 
     ที่มาเที่ยวจังหวัด ชายแดนไทย-ลาวในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 
 

ด้านข้อมูลการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม X  S.D. การแปลผล 
1. รูปแบบข้อมูลประวัติความเป็นมาของแหล่ง

ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมพื้นถ่ิน ที่เป็นพิพิธภัณฑ์
ท้องถิ่น  

4.28 0.70 มาก 

2. รูปแบบข้อมูลทางประวัติศาสตร์และโบราณคดีของ
แหล่งท่องเที่ยวจังหวัดที่เป็นศูนย์ให้ข้อมูลทางการ
ท่องเที่ยว หรือ One Stop Service  

4.34 0.73 มาก 

3. รูปแบบข้อมูลเกี่ยวกับประเพณีในท้องถิ่นใน
รูปแบบคู่มือ แผ่นพับ หรือ Website เฉพาะ  

4.30 0.86 มาก 

4. รูปแบบข้อมูลเกี่ยวกับวิถีชีวิตของกลุ่มชาติพันธุ์
ต่างๆ ในท้องถิ่นในรูปแบบ คู่มือ แผ่นพับ หรือ 
Website เฉพาะ  

4.20 0.82 มาก 

5. รูปแบบข้อมูลการเดินทาง ที่พัก ร้านอาหาร บริษัท
น าเที่ยวและแหล่งซื้อสินค้าในท้องถิ่น ที่เป็นศูนย์ให้
ข้อมูลทางการท่องเที่ยว หรือ One Stop Service  

4.41 0.77 มาก 

ภาพรวม 4.31 0.78 มาก 
 
 จากตารางที่ 4.16 พบว่า นักท่องเที่ยวชาวต่างประเทศที่มาเที่ยวจังหวัด ชายแดนไทย-
ลาวในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ มีความคิดเห็นด้วยเกี่ยวกับการมีการจัดการท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรม ด้านข้อมูลการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ภาพรวมอยู่ในระดับมาก มีค่าเฉลี่ย 4.31  
โดยเรียงล าดับค่าเฉลี่ยจากมากไปหาน้อย ดังนี้ รูปแบบข้อมูลการเดินทาง ที่พัก ร้านอาหาร 
บริษัทน าเที่ยวและแหล่งซื้อสินค้าในท้องถิ่น ที่เป็นศูนย์ให้ข้อมูลทางการท่องเที่ยว หรือ One 
Stop Service มีค่าเฉลี่ย 4.41 รูปแบบข้อมูลทางประวัติศาสตร์และโบราณคดีของแหล่ง
ท่องเที่ยวจังหวัดที่เป็นศูนย์ให้ข้อมูลทางการท่องเที่ยว หรือ One Stop Service มีค่าเฉลี่ย 4.34 
รูปแบบข้อมูลเกี่ยวกับประเพณีในท้องถิ่นในรูปแบบคู่มือ แผ่นพับ หรือ Website เฉพาะ  
มีค่าเฉลี่ย 4.30 รูปแบบข้อมูลประวัติความเป็นมาของแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมพื้นถ่ิน ที่เป็น
พิพิธภัณฑ์ท้องถิ่น มีค่าเฉลี่ย 4.28 และรูปแบบข้อมูลเกี่ยวกับวิถีชีวิตของกลุ่มชาติพันธุ์ต่างๆ ใน
ท้องถิ่นในรูปแบบ คู่มือ แผ่นพับ หรือ Website เฉพาะ มีค่าเฉลี่ย 4.20 
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ตารางที่ 4.17 ค่าเฉลี่ยและค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานของการจัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม  
     ด้านกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ของนักท่องเที่ยวชาวต่างประเทศ 
     ที่มาเที่ยวจังหวัด ชายแดนไทย-ลาวในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 
 

ด้านกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม X  S.D. การแปลผล 
1. รูปแบบการแสดงทางวัฒนธรรมของคนในท้องถิ่นที่

สามารถตอบสนองความสุขโดยประสาทสัมผัส
ต่างๆ ส าหรับนักท่องเที่ยว  

4.44 0.65 มาก 

2. รูปแบบความสะดวกสบายในการเที่ยวชมรอบเมือง  
โดยมีรถราง รถสามล้อปั่น รถจักรยาน พร้อมมี
มัคคเุทศก์ท้องถิ่นน าชม และสร้างเศรษฐกิจ
หมุนเวียนให้กับคนท้องถิ่น  

4.36 0.69 มาก 

3. รูปแบบมีส่วนร่วมในการเรียนรู้งานทักษะฝีมือ และ
ประเพณีในท้องถิ่น  

4.41 0.72 มาก 

4. รูปแบบเส้นทางท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมแต่ละแห่งที่
สามารถเชื่อมโยงเข้าด้วยกันได้อย่างต่อเนื่องและมี
ความสะดวกในการเดินทางไปเที่ยว  

4.32 0.76 มาก 

5. รูปแบบการท่องเที่ยวมีจุดเด่นและน่าสนใจท าให้
นักท่องเที่ยวอยากเข้าร่วมกิจกรรมการท่องเที่ยว 

4.39 0.79 มาก 

ภาพรวม 4.38 0.72 มาก 
  
 จากตารางที่ 4.17 พบว่า นักท่องเที่ยวชาวต่างประเทศที่มาเที่ยวจังหวัด ชายแดนไทย-
ลาวในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ มีความคิดเห็นด้วยเกี่ยวกับการมีการจัดการท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรม ด้านกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ภาพรวมอยู่ในระดับมาก มีค่าเฉลี่ย 4.38 
โดยเรียงล าดับค่าเฉลี่ยจากมากไปหาน้อย ดังนี้ รูปแบบการแสดงทางวัฒนธรรมของคนในท้องถิ่น
ที่สามารถตอบสนองความสุขโดยประสาทสัมผัสต่างๆ ส าหรับนักท่องเที่ยว มีค่าเฉลี่ย 4.44  
รูปแบบมีส่วนร่วมในการเรียนรู้งานทักษะฝีมือ และประเพณีในท้องถิ่น มีค่าเฉลี่ย 4.41 รูปแบบ
การท่องเที่ยวมีจุดเด่นและน่าสนใจท าให้นักท่องเที่ยวอยากเข้าร่วมกิจกรรมการท่องเที่ยว  
มีค่าเฉลี่ย 4.39 รูปแบบความสะดวกสบายในการเที่ยวชมรอบเมือง โดยมีรถราง รถสามล้อปั่น 
รถจักรยาน พร้อมมีมัคคุเทศก์ท้องถิ่นน าชม และสร้างเศรษฐกิจหมุนเวียนให้กับคนท้องถิ่น  
มีค่าเฉลี่ย 4.36 และรูปแบบเส้นทางท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมแต่ละแห่งที่สามารถเชื่อมโยงเข้า
ด้วยกันได้อย่างต่อเนื่องและมีความสะดวกในการเดินทางไปเที่ยว มีค่าเฉลี่ย 4.32 
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ตารางที่ 4.18 ค่าเฉลี่ยและค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานของการจัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม  
     ด้านสินค้าทางการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของนักท่องเที่ยวชาวต่างประเทศ 
     ที่มาเที่ยวจังหวัด ชายแดนไทย-ลาวในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 
 

ด้านสินค้าทางการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม X  S.D. การแปลผล 
1. รูปแบบสินค้าท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมที่เป็นอัต

ลักษณ์เพ่ือเป็นสินค้าท่ีระลึก  
4.27 0.74 มาก 

2. รูปแบบโปรแกรมน าเที่ยวที่มีความสนใจพิเศษ เช่น  
เส้นทางธรรมมะ เส้นทางชาติพันธุ์ เส้นทางลายผ้า 
และสามารถใช้เวลาอยู่กับกิจกรรมนั้นได้ ตามความ
พอใจ  

4.31 0.76 มาก 

3. รูปแบบอาหารพ้ืนเมืองที่สามารถแปรรูปได้
หลากหลายมีบรรจุภัณฑ์โดดเด่น และรสชาติดี 

4.38 0.72 มาก 

4. รูปแบบเครื่องบูชา ตามความศรัทธาทางพุทธ
ศาสนา เช่น พระเครื่อง รูปภาพพระอริยะสงฆ์ 
กรอบพระ  

4.26 0.81 มาก 

5. รูปแบบสินค้าท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมที่มีราคา
เหมาะสมและสามารถซื้อได้สะดวก 

4.18 0.73 มาก 

ภาพรวม 4.28 0.75 มาก 
 
 จากตารางที่ 4.18 พบว่า นักท่องเที่ยวชาวต่างประเทศที่มาเที่ยวจังหวัด ชายแดนไทย-
ลาวในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ มีความคิดเห็นด้วยเกี่ยวกับการมีการจัดการท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรม ด้านกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ภาพรวมอยู่ในระดับมาก มีค่าเฉลี่ย 4.00 
โดยเรียงล าดับค่าเฉลี่ยจากมากไปหาน้อย ดังนี้ รูปแบบอาหารพื้นเมืองที่สามารถแปรรูปได้
หลากหลายมีบรรจุภัณฑ์โดดเด่น และรสชาติดี มีค่าเฉลี่ย 4.38 รูปแบบโปรแกรมน าเที่ยวที่มี
ความสนใจพิเศษ เช่น เส้นทางธรรมมะ เส้นทางชาติพันธุ์ เส้นทางลายผ้า และสามารถใช้เวลาอยู่
กับกิจกรรมนั้นได้ ตามความพอใจ มีค่าเฉลี่ย 4.31 รูปแบบสินค้าท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมที่เป็นอัต
ลักษณ์เพ่ือเป็นสินค้าท่ีระลึก มีค่าเฉลี่ย 4.27 รูปแบบเครื่องบูชา ตามความศรัทธาทางพุทธ
ศาสนา เช่น พระเครื่อง รูปภาพพระอริยะสงฆ์ กรอบพระ มีค่าเฉลี่ย 4.26 และรูปแบบสินค้า
ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมที่มีราคาเหมาะสมและสามารถซ้ือได้สะดวก มีค่าเฉลี่ย 4.18 
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ตารางที่ 4.19 ค่าเฉลี่ยและค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานของการจัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม  
     ด้านการส่งเสริมการตลาดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ของนักท่องเที่ยว 
     ชาวต่างประเทศที่มาเที่ยวจังหวัด ชายแดนไทย-ลาวในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 
 

ด้านการส่งเสริมการตลาดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม X  S.D. การแปลผล 
1. รูปแบบการสื่อถึงภาพลักษณ์ทางการท่องเที่ยวเชิง

วัฒนธรรมของจังหวัดผ่านแผ่นพับ ป้ายสื่อ
ความหมาย Facebook ในแหล่งท่องเที่ยว หรือ
สถานที่ราชการ ที่สามารถมองเห็นอย่างชัดเจนและ
เข้าใจง่าย  

4.19 0.82 มาก 

2. การส่งเสริมจัดงาน/กิจกรรมพิเศษในแหล่ง
ท่องเที่ยว เช่น การแสดง แสง สี เสียง และตลาด
โบราณจ าลอง เพ่ือกระตุ้นตลาดการท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรมในจังหวัด  

4.08 0.77 มาก 

3. รูปแบบการส่งเสริมให้มีการบรรจุกิจกรรมการ
ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในปฏิทินการท่องเที่ยวของ
จังหวัด และของการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย  

4.15 0.73 มาก 

4. รูปแบบส่งเสริมภาพลักษณ์การเป็นเมืองท่องเที่ยว 
เชิงวัฒนธรรมโดยเน้นการใช้สีประจ าจังหวัดแทน
ความรู้สึก และการรับรู้ ผ่านการแต่งกาย การ
แสดงออกทางวัฒนธรรมประเพณี  

4.24 0.80 มาก 

5. มีสถานที่ประชาสัมพันธ์อย่างชัดเจนและมีพนักงาน
คอยบริการเพื่ออ านวยความสะดวก 

4.32 0.72 มาก 

ภาพรวม 4.20 0.77 มาก 
  
 จากตารางที่ 4.19 พบว่า นักท่องเที่ยวชาวต่างประเทศที่มาเที่ยวจังหวัด ชายแดนไทย-
ลาวในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ มีความคิดเห็นด้วยเกี่ยวกับการมีการจัดการท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรม ด้านการส่งเสริมการตลาดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ภาพรวมอยู่ในระดับมาก  
มีค่าเฉลี่ย 4.20 โดยเรียงล าดับค่าเฉลี่ยจากมากไปหาน้อย ดังนี้ มีสถานที่ประชาสัมพันธ์อย่าง
ชัดเจนและมีพนักงานคอยบริการเพ่ืออ านวยความสะดวก มีค่าเฉลี่ย 4.32 รูปแบบส่งเสริม
ภาพลักษณ์การเป็นเมืองท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมโดยเน้นการใช้สีประจ าจังหวัดแทนความรู้สึก 
และการรับรู้ ผ่านการแต่งกาย การแสดงออกทางวัฒนธรรมประเพณี มีค่าเฉลี่ย 4.24 รูปแบบ
การสื่อถึงภาพลักษณ์ทางการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของจังหวัดผ่านแผ่นพับ ป้ายสื่อความหมาย 
Facebook ในแหล่งท่องเที่ยว หรือสถานที่ราชการ ที่สามารถมองเห็นอย่างชัดเจนและเข้าใจง่าย  
มีค่าเฉลี่ย 4.19 รูปแบบการส่งเสริมให้มีการบรรจุกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในปฏิทิน 
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การท่องเที่ยวของจังหวัด และของการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย มีค่าเฉลี่ย 4.15 และ 
การส่งเสริมจัดงาน/กิจกรรมพิเศษในแหล่งท่องเที่ยว เช่น การแสดง แสง สี เสียง และตลาด
โบราณจ าลอง เพ่ือกระตุ้นตลาดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในจังหวัด มีค่าเฉลี่ย 4.08 
 
ตารางที่ 4.20 ค่าเฉลี่ยและค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานของตัวชี้วัดการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ภาพรวม 
     และเป็นรายด้าน ของนักท่องเที่ยวชาวต่างประเทศที่มาเที่ยวจังหวัด ชายแดน 
     ไทย-ลาวในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 
  

ตัวช้ีวัดการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ X  S.D. การแปลผล 
1. ด้านแหล่งท่องเที่ยวที่ดึงดูดใจ 4.17 0.70 มาก 
2. ด้านความสามารถเข้าถึงได้ 3.98 0.73 มาก 
3. ด้านสิ่งอ านวยความสะดวก 4.12 0.73 มาก 
4. ด้านความสามารถในการจัดท าโปรแกรมน าเที่ยว 4.27 0.74 มาก 
5. ด้านความตระหนัก/จิตส านึก 4.11 0.73 มาก 
6. ด้านที่พัก 4.23 0.80 มาก 

ภาพรวม 4.15 0.74 มาก 
  
 จากตารางที่ 4.20 พบว่า นักท่องเที่ยวชาวต่างประเทศที่มาเที่ยวจังหวัด ชายแดนไทย-
ลาวในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ มีความคิดเห็นด้วยเกี่ยวกับการมีตัวชี้วัดการท่องเที่ยวเชิง
สร้างสรรค์ภาพรวม อยู่ในระดับมาก มีค่าเฉลี่ย 4.15 โดยเรียงล าดับค่าเฉลี่ยจากมากไปหาน้อย 
ดังนี้ ด้านความสามารถในการจัดท าโปรแกรมน าเที่ยว มีค่าเฉลี่ย 4.27 ด้านที่พัก มีค่าเฉลี่ย 4.23 
ด้านแหล่งท่องเที่ยวที่ดึงดูดใจ มีค่าเฉลี่ย 4.17 ด้านสิ่งอ านวยความสะดวก มีค่าเฉลี่ย 4.12  
ด้านความตระหนัก/จิตส านึก มีค่าเฉลี่ย 4.11 และด้านความสามารถเข้าถึงได้ มีค่าเฉลี่ย 3.98 
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ตารางที่ 4.21 ค่าเฉลี่ยและค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานของตัวชี้วัดการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 
     ด้านแหล่งท่องเที่ยวที่ดึงดูดใจ ของนักท่องเที่ยวชาวต่างประเทศที่มาเที่ยวจังหวัด  
     ชายแดนไทย-ลาวในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 
 

ด้านแหล่งท่องเที่ยวที่ดึงดูดใจ X  S.D. การแปลผล 
1. จังหวัดมีความหลากหลายของแหล่งท่องเที่ยวทั้ง

ทางธรรมชาติและทางวัฒนธรรม  
4.12 0.69 มาก 

2. จังหวัดมีความหลากหลายทางวัฒนธรรมประเพณี  4.17 0.64 มาก 
3. จังหวัดมีสินค้าที่ระลึกท่ีสวยงามและมีความเป็น

เอกลักษณ์เฉพาะตัวสามารถสร้างภาพลักษณ์ให้น่า
จดจ า 

4.05 0.75 มาก 

4. จังหวัดมีการส่งเสริมการท่องเที่ยวโดยใช้ภูมิปัญญา  
ท้องถิ่นอีสานที่เป็นเอกลักษณ์เป็นตัวชู 
การท่องเที่ยวที่ดี  

4.32 0.73 มาก 

ภาพรวม 4.17 0.70 มาก 
 
 จากตารางที่ 4.21 พบว่า นักท่องเที่ยวชาวต่างประเทศที่มาเที่ยวจังหวัด ชายแดนไทย-
ลาวในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ มีความคิดเห็นด้วยเกี่ยวกับการมีตัวชี้วัดการท่องเที่ยวเชิง
สร้างสรรค์ ด้านแหล่งท่องเที่ยวที่ดึงดูดใจ ภาพรวมอยู่ในระดับมาก มีค่าเฉลี่ย 4.17 โดย
เรียงล าดับค่าเฉลี่ยจากมากไปหาน้อย ดังนี้ จังหวัดมีการส่งเสริมการท่องเที่ยวโดยใช้ภูมิปัญญา  
ท้องถิ่นอีสานที่เป็นเอกลักษณ์เป็นตัวชูการท่องเที่ยวที่ดี มีค่าเฉลี่ย 4.32 จังหวัดมีความ
หลากหลายทางวัฒนธรรมประเพณี มีค่าเฉลี่ย 4.17 จังหวัดมีความหลากหลายของแหล่ง
ท่องเที่ยวทั้งทางธรรมชาติและทางวัฒนธรรม มีค่าเฉลี่ย 4.12 และจังหวัดมีสินค้าที่ระลึกที่
สวยงามและมีความเป็นเอกลักษณ์เฉพาะตัวสามารถสร้างภาพลักษณ์ให้น่าจดจ า มีค่าเฉลี่ย 4.05 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



151 

ตารางที่ 4.22 ค่าเฉลี่ยและค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานของตัวชี้วัดการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 
     ด้านความสามารถเข้าถึงได้ ของนักท่องเที่ยวชาวต่างประเทศที่มาเที่ยวจังหวัด  
     ชายแดนไทย-ลาวในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 
 

ด้านความสามารถเข้าถึงได้ X  S.D. การแปลผล 
1. การเข้าถึงโดยทางรถยนต์ / การจราจรมีความ

สะดวกสบาย  
3.89 0.78 มาก 

2. เส้นทางการบริการของรถโดยสารสามารถเชื่อมโยง
ถึงกันได้และยานพาหนะในการเดินทางมีสภาพที่ดี  

3.94 0.73 มาก 

3. บริเวณแหล่งท่องเที่ยวมีความพร้อมของสิ่งอ านวย  
ความสะดวกและมีป้ายบอกทางไปยังแหล่ง
ท่องเที่ยวต่างๆ อย่างชัดเจน  

4.06 0.70 มาก 

4. นักท่องเที่ยวสามารถเข้าถึงข้อมูลการเดินทางและ
ข้อมูลแหล่งท่องเที่ยวต่างๆ ได้สะดวก  

4.01 0.72 มาก 

ภาพรวม 3.98 0.73 มาก 
  
 จากตารางที่ 4.22 พบว่า นักท่องเที่ยวชาวต่างประเทศที่มาเที่ยวจังหวัด ชายแดนไทย-
ลาวในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ มีความคิดเห็นด้วยเกี่ยวกับการมีตัวชี้วัดการท่องเที่ยวเชิง
สร้างสรรค์ ด้านความสามารถเข้าถึงได้ ภาพรวมอยู่ในระดับมาก มีค่าเฉลี่ย 3.98 โดยเรียงล าดับ
ค่าเฉลี่ยจากมากไปหาน้อย ดังนี้ บริเวณแหล่งท่องเที่ยวมีความพร้อมของสิ่งอ านวยความสะดวก
และมีป้ายบอกทางไปยังแหล่งท่องเที่ยวต่างๆ อย่างชัดเจน มีค่าเฉลี่ย 4.06 นักท่องเที่ยวสามารถ
เข้าถึงข้อมูลการเดินทางและข้อมูลแหล่งท่องเที่ยวต่างๆ ได้สะดวก มีค่าเฉลี่ย 4.01 เส้นทางการ
บริการของรถโดยสารสามารถเชื่อมโยงถึงกันได้และยานพาหนะในการเดินทางมีสภาพที่ดี  
มีค่าเฉลี่ย 3.94 และการเข้าถึงโดยทางรถยนต์ / การจราจรมีความสะดวกสบาย มีค่าเฉลี่ย 3.89 
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ตารางที่ 4.23 ค่าเฉลี่ยและค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานของตัวชี้วัดการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 
     ด้านสิ่งอ านวยความสะดวก ของนักท่องเที่ยวชาวต่างประเทศที่มาเที่ยวจังหวัด  
     ชายแดนไทย-ลาวในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 
 

ด้านสิ่งอ านวยความสะดวก X  S.D. การแปลผล 
1. การเข้าถึงโดยทางรถยนต์ / การจราจรมีความ

สะดวกสบาย  
4.13 0.77 มาก 

2. เส้นทางการบริการของรถโดยสารสามารถเชื่อมโยง
ถึงกันได้และยานพาหนะในการเดินทางมีสภาพที่ดี  

4.10 0.75 มาก 

3. บริเวณแหล่งท่องเที่ยวมีความพร้อมของสิ่งอ านวย  
ความสะดวกและมีป้ายบอกทางไปยังแหล่ง
ท่องเที่ยวต่างๆ อย่างชัดเจน  

4.25 0.73 มาก 

4. นักท่องเที่ยวสามารถเข้าถึงข้อมูลการเดินทางและ
ข้อมูลแหล่งท่องเที่ยวต่างๆ ได้สะดวก  

3.99 0.67 มาก 

ภาพรวม 4.12 0.73 มาก 
  
 จากตารางที่ 4.23 พบว่า นักท่องเที่ยวชาวต่างประเทศที่มาเที่ยวจังหวัด ชายแดนไทย-
ลาวในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ มีความคิดเห็นด้วยเกี่ยวกับการมีตัวชี้วัดการท่องเที่ยวเชิง
สร้างสรรค์ ด้านสิ่งอ านวยความสะดวก ภาพรวมอยู่ในระดับมาก มีค่าเฉลี่ย 4.12 โดยเรียงล าดับ
ค่าเฉลี่ยจากมากไปหาน้อย ดังนี้ บริเวณแหล่งท่องเที่ยวมีความพร้อมของสิ่งอ านวยความสะดวก
และมีป้ายบอกทางไปยังแหล่งท่องเที่ยวต่างๆ อย่างชัดเจน มีค่าเฉลี่ย 4.25 การเข้าถึงโดยทาง
รถยนต์ / การจราจรมีความสะดวกสบาย มีค่าเฉลี่ย 4.13 เส้นทางการบริการของรถโดยสาร
สามารถเชื่อมโยงถึงกันได้และยานพาหนะในการเดินทางมีสภาพที่ดี มีค่าเฉลี่ย 4.10 และ
นักท่องเที่ยวสามารถเข้าถึงข้อมูลการเดินทางและข้อมูลแหล่งท่องเที่ยวต่างๆ ได้สะดวก  
มีค่าเฉลี่ย 3.99 
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ตารางที่ 4.24 ค่าเฉลี่ยและค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานของตัวชี้วัดการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์  
     ด้านความสามารถในการจัดท าโปรแกรมน าเที่ยว ของนักท่องเที่ยว 
     ชาวต่างประเทศที่มาเที่ยวจังหวัด ชายแดนไทย-ลาวในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 
 

ด้านความสามารถในการจัดท าโปรแกรมน าเที่ยว X  S.D. การแปลผล 
1. มีความหลากหลายของโปรแกรมน าเที่ยวและ 

มีความน่าสนใจในแต่ละโปรแกรมน าเที่ยว  
4.36 0.72 มาก 

2. มีการน าอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมาน าเสนอเป็น
โปรแกรม น าเที่ยวที่น่าสนใจและสามารถบ่งบอก
ถึงภาพลักษณ์ความเป็นจังหวัดได้ดี  

4.29 0.68 มาก 

3. มีโปรแกรมน าเที่ยวมีความเหมาะสมด้านราคา  4.16 0.75 มาก 
4. มีความหลากหลายของช่องทางในการเข้าถึง

โปรแกรมท่องเที่ยวและมีการส่งเสริมการขายผ่าน
กิจกรรมทางการท่องเที่ยวหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง  

4.25 0.79 มาก 

ภาพรวม 4.27 0.74 มาก 
  
 จากตารางที่ 4.24 พบว่า นักท่องเที่ยวชาวต่างประเทศที่มาเที่ยวจังหวัด ชายแดนไทย-
ลาวในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ มีความคิดเห็นด้วยเกี่ยวกับการมีตัวชี้วัดการท่องเที่ยวเชิง
สร้างสรรค์ ด้านความสามารถในการจัดท าโปรแกรมน าเที่ยว ภาพรวมอยู่ในระดับมาก มีค่าเฉลี่ย 
4.27 โดยเรียงล าดับค่าเฉลี่ยจากมากไปหาน้อย ดังนี้ ความหลากหลายของโปรแกรมน าเที่ยวและ 
มีความน่าสนใจในแต่ละโปรแกรมน าเที่ยว มีค่าเฉลี่ย 4.36 มีการน าอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมา
น าเสนอเป็นโปรแกรม น าเที่ยวที่น่าสนใจและสามารถบ่งบอกถึงภาพลักษณ์ความเป็นจังหวัดได้ดี  
มีค่าเฉลี่ย 4.29 มีความหลากหลายของช่องทางในการเข้าถึงโปรแกรมท่องเที่ยวและมีการส่งเสริม
การขายผ่านกิจกรรมทางการท่องเที่ยวหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง มีค่าเฉลี่ย 4.25 และมีโปรแกรม 
น าเที่ยวมีความเหมาะสมด้านราคา มีค่าเฉลี่ย 4.16 
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ตารางที่ 4.25 ค่าเฉลี่ยและค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานของตัวชี้วัดการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์  
     ด้านความตระหนัก/จิตส านึก ของนักท่องเที่ยวชาวต่างประเทศที่มาเที่ยวจังหวัด 
     ชายแดนไทย-ลาวในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 
 

ด้านความตระหนัก/จิตส านึก X  S.D. การแปลผล 
1. มีกระบวนการสร้างความตระหนักต่อการ

แลกเปลี่ยนเรียนรู้การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมแต่ละ
ท้องถิ่น  

4.11 0.76 มาก 

2. มีการกระตุ้นนักท่องเที่ยวในการส่งเสริมการ
ท่องเที่ยว เชิงวัฒนธรรมที่เหมาะสม  

4.16 0.71 มาก 

3. มีกระบวนการส่งเสริมให้นักท่องเที่ยวมีความ
ภาคภูมิใจต่อการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในท้องถิ่น  

4.09 0.73 มาก 

4. มีกระบวนการให้ชุมชนมีส่วนร่วมกับนักท่องเที่ยว
ต่อการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในท้องถิ่น 

4.07 0.70 มาก 

ภาพรวม 4.11 0.73 มาก 
 
 จากตารางที่ 4.25 พบว่า นักท่องเที่ยวชาวต่างประเทศที่มาเที่ยวจังหวัด ชายแดนไทย-
ลาวในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ มีความคิดเห็นด้วยเกี่ยวกับการมีตัวชี้วัดการท่องเที่ยว 
เชิงสร้างสรรค์ ด้านความตระหนัก/จิตส านึก ภาพรวมอยู่ในระดับมาก มีค่าเฉลี่ย 4.11  
โดยเรียงล าดับค่าเฉลี่ยจากมากไปหาน้อย ดังนี้ มีค่าเฉลี่ย มีการกระตุ้นนักท่องเที่ยวในการ
ส่งเสริมการท่องเที่ยว เชิงวัฒนธรรมที่เหมาะสม มีค่าเฉลี่ย 4.16 มีกระบวนการสร้างความ
ตระหนักต่อการแลกเปลี่ยนเรียนรู้การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมแต่ละท้องถิ่น มีค่าเฉลี่ย 4.11  
มีกระบวนการส่งเสริมให้นักท่องเที่ยวมีความภาคภูมิใจต่อการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในท้องถิ่น  
มีค่าเฉลี่ย 4.09 และ มีกระบวนการให้ชุมชนมีส่วนร่วมกับนักท่องเที่ยวต่อการท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรมในท้องถิ่น มีค่าเฉลี่ย 4.07 
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ตารางที่ 4.26 ค่าเฉลี่ยและค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานของตัวชี้วัดการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์  
     ด้านที่พัก ของนักท่องเที่ยวชาวต่างประเทศที่มาเที่ยวจังหวัดชายแดนไทย-ลาว 
     ในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 
 

ด้านที่พัก X  S.D. การแปลผล 
1. มีกระบวนการสร้างความตระหนักต่อการ

แลกเปลี่ยนเรียนรู้การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมแต่ละ
ท้องถิ่น  

4.17 0.83 มาก 

2. มีการกระตุ้นนักท่องเที่ยวในการส่งเสริมการ
ท่องเที่ยว เชิงวัฒนธรรมที่เหมาะสม  

4.19 0.78 มาก 

3. มีกระบวนการส่งเสริมให้นักท่องเที่ยวมีความ
ภาคภูมิใจต่อการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในท้องถิ่น  

4.24 0.76 มาก 

4. มีกระบวนการให้ชุมชนมีส่วนร่วมกับนักท่องเที่ยว
ต่อการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในท้องถิ่น 

4.31 0.81 มาก 

ภาพรวม 4.23 0.80 มาก 
 
 จากตารางที่ 4.26 พบว่า นักท่องเที่ยวชาวต่างประเทศที่มาเที่ยวจังหวัด ชายแดนไทย-
ลาวในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ มีความคิดเห็นด้วยเกี่ยวกับการมีตัวชี้วัดการท่องเที่ยวเชิง
สร้างสรรค์ ด้านที่พัก ภาพรวมอยู่ในระดับมาก มีค่าเฉลี่ย 4.23 โดยเรียงล าดับค่าเฉลี่ยจากมากไป
หาน้อย ดังนี้ มีกระบวนการให้ชุมชนมีส่วนร่วมกับนักท่องเที่ยวต่อการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมใน
ท้องถิ่น มีค่าเฉลี่ย 4.31 มีกระบวนการส่งเสริมให้นักท่องเที่ยวมีความภาคภูมิใจต่อการท่องเที่ยว
เชิงวัฒนธรรมในท้องถิ่น มีค่าเฉลี่ย 4.24 มีการกระตุ้นนักท่องเที่ยวในการส่งเสริมการท่องเที่ยว 
เชิงวัฒนธรรมที่เหมาะสม มีค่าเฉลี่ย 4.19 และมีกระบวนการสร้างความตระหนักต่อการ
แลกเปลี่ยนเรียนรู้การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมแต่ละท้องถิ่น มีค่าเฉลี่ย 4.17 
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 การทดสอบสมมติฐานตามแบบจ าลองในการวิเคราะห์ด้วยเทคนิคทางสถิติ 
  ผลการทดสอบสมมติฐานในการศึกษาครั้งนี้ จะท าการทดสอบสมมติฐานตาม
แบบจ าลองในการวิเคราะห์การจัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมบนแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของ
จังหวัด ชายแดนไทย-ลาวในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ หลังจากผู้วิจัยได้ท าการตรวจสอบความ
ถูกต้องของข้อมูลว่ามีความถูกต้องตามข้อก าหนดในการใช้เทคนิควิธีวิเคราะห์ถดถอยเชิงพหุใน
การน ามาทดสอบสมมติฐานได้ถูกต้องตามหลักวิชาการแล้ว ผู้วิจัยจึงได้ท าการทดสอบสมมติฐาน
ที่ผู้วิจัยสร้างจากกรอบแนวคิดในงานวิจัย 
  ผู้วิจัยได้มีการก าหนดชื่อตัวแปร ดังนี้ การจัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม (SX) 
ประกอบด้วย ด้านข้อมูลการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม (X1) ด้านกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรม (X2) ด้านกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม (X3) และด้านการส่งเสริมการตลาด
การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม (X4) ตัวชี้วัดการจัดการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ (SY) ประกอบด้วย 
ด้านแหล่งท่องเที่ยวที่ดึงดูดใจ (Y1) ด้านความสามารถเข้าถึงได้ (Y2) ด้านสิ่งอ านวยความสะดวก 
(Y3) ด้านความสามารถในการจัดท าโปรแกรมน าเที่ยว (Y4) ด้านความตระหนัก/จิตส านึก (Y5) 
ด้านที่พัก (Y6) 
  การทดสอบสมมติฐานตามแบบจ าลองการวิเคราะห์รูปแบบการจัดการท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรมบนแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของจังหวัดชายแดนไทย-ลาวในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 
ในการพิจารณาความสัมพันธ์ระหว่างตัวแปรสามารถวัดได้จากค่าสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ์ ได้ดังนี้ 
  ขนาดของความสัมพันธ์ที่วิเคราะห์ได้มีหลายระดับ ในการตีความจึงต้องใช้ค า
บรรยายเพื่อสื่อความหมายให้ตรงกัน โดยใช้เกณฑ์ของ Davis (1971) จ าแนกระดับความสัมพันธ์ 
ดังต่อไปนี้ 
   กรณีความสัมพันธ์เชิงบวก (ความสัมพันธ์ทิศทางเดียวกัน) 
   ค่าสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ์ 0.70  หรือสูงกว่า มีความสัมพันธ์สูงมาก 
         0.50  ถึง  0.69  มีความสัมพันธ์สูง 
         0.30  ถึง  0.49  มีความสัมพันธ์ปานกลาง 
         0.10  ถึง  0.29  มีความสัมพันธ์ต่ า 
         0.01  ถึง  0.09  แทบจะไม่มีความสัมพันธ์ 
   กรณีความสัมพันธ์เชิงลบ (ความสัมพันธ์ตรงกันข้ามกัน) 
   ค่าสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ์ -0.70  หรือสูงกว่า มีความสัมพันธ์สูงมาก 
         -0.50  ถึง  -0.69  มีความสัมพันธ์สูง 
         -0.30  ถึง  -0.49  มีความสัมพันธ์ปานกลาง 
         -0.10  ถึง  -0.29  มีความสัมพันธ์ต่ า 
         -0.01  ถึง  -0.09  แทบจะไม่มีความสัมพันธ์ 
 
 
 



157 

  ผลการทดสอบสมมติฐานตามแบบจ าลอง จากการวิเคราะห์ความสัมพันธ์ระหว่าง 
ตัวแปรต่างๆ โดยพิจารณาจากค่าสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ์ สรุปได้ดังนี้ 
   1) การวิเคราะห์ความสัมพันธ์ระหว่างการจัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม (SX) 
ประกอบด้วย ด้านข้อมูลการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม (X1) ด้านกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรม (X2) ด้านกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม (X3) และด้านการส่งเสริมการตลาด
การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม (X4) กับตัวชี้วัดการจัดการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ (SY)  
โดยพิจารณาจากค่าสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ์ ดังแสดงในตารางที่ 4.27 
 การทดสอบสมมติฐานแบบจ าลองการวิเคราะห์ที่ 1 
 
  SY = 0 + 1 X1 + 2 X2 +3 X3 +4 X4 
 
 ผลการทดสอบสมมติฐานตามแบบจ าลองการวิเคราะห์ที่ 1 ในการวิเคราะห์การจัดการ
ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม กับตัวชี้วัดการจัดการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ของจังหวัด ชายแดน 
ไทย-ลาวในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ แสดงในตารางต่อไปนี้ 
 
ตารางที่ 4.27 ผลการวิเคราะห์ความสัมพันธ์ระหว่างการจัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
     กับตัวชี้วัดการจัดการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ของจังหวัด ชายแดนไทย-ลาว 
     ในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 
 

ตัวแปร X1 X2 X3 X4 SY Tolerance VIF 
X1 1.000 0.508* 0.275* 0.500* 0.504* 0.647 1.546 
X2  1.000 0.467* 0.466* 0.524* 0.616 1.622 
X3   1.000 0.521* 0.491* 0.658 1.520 
X4    1.000 0.559* 0.581 1.720 
SY     1.000   

*มีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 
 จากตารางที่ 4.27 พบว่า ตัวแปรอิสระทั้ง 4 ด้าน มีความสัมพันธ์กันระหว่างตัวแปร  
จึงได้มีการวิเคราะห์ค่า Tolerance อยู่ระหว่าง 0.581 - 0.658 ซึ่งสูงกว่าเกณฑ์ข้ันต่ าที่ต้อง
มากกว่า 0.1 ส่วนค่า VIF มีค่าระหว่าง 1.520 - 1.720 ซึ่งมีค่าน้อยกว่า 10 แสดงว่าทุกตัวแปร
อิสระมีความสัมพันธ์กันแต่ไม่ก่อให้เกิดปัญหา Multicollinearity (Black,  2006) ดังนั้น จึงสรุป
ได้ว่าตัวแปรอิสระทั้ง 4 ตัวแปร มีความเหมาะสมที่จะน าไปใช้ในการวิเคราะห์ถดถอยเชิงพหุแบบ
ขั้นตอน (Stepwise Multiple Regression Analysis) 
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 ผลการวิเคราะห์ค่าสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ์ระหว่างการจัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมกับ
ตัวชี้วัดการจัดการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ พบว่า ด้านข้อมูลการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม (X1)  
มีค่า r = 0.504 ด้านกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม (X2) มีค่า r = 0.524 ด้านกิจกรรม 
การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม (X3) มีค่า r = 0.491 และด้านการส่งเสริมการตลาดการท่องเที่ยว
เชิงวัฒนธรรม (X4) มีค่า r = 0.559 มีความสัมพันธ์เชิงบวกกับตัวชี้วัดการจัดการท่องเที่ยวเชิง
สร้างสรรค์ (SY) อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  
 
ตารางที ่4.28 ค่าสติถิที่ได้จากการค้นหาตัวแปรพยากรณ์ท่ีดีของการจัดการท่องเที่ยว 
     เชิงวัฒนธรรมกับตัวชี้วัดการจัดการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ของจังหวัดชายแดน 
     ไทย-ลาวในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ โดยใช้วิธีการวิเคราะห์ถดถอยเชิงพหุแบบ 
     ขั้นตอน (Stepwise Multiple Regression Analysis) 
 

Model R R2 R2
adj SEest F 

1 0.559a 0.312 0.311 0.344 180.834* 
2 0.633b 0.401 0.398 0.322 58.713* 
3 0.654c 0.428 0.423 0.315 18.491* 
4 0.675d 0.456 0.451 0.307 20.699* 

* มีนัยส าคัญทางสถิติท่ี 0.05 
a. Predictors: (Constant), X4 
b. Predictors: (Constant), X4, X2 
c. Predictors: (Constant), X4, X2, X1 
d. Predictors: (Constant), X4, X2, X1, X3 
 จากตารางที ่4.28 พบว่า การวิเคราะห์ถดถอยเชิงพหุแบบขั้นตอน เพ่ือพยากรณ์ตัวแปร
การจัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ได้แก่ ด้านการส่งเสริมการตลาดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
(X4) ด้านกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม (X2) ด้านข้อมูลการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม (X1) 
และด้านกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม (X3) และตัวชี้วัดการจัดการท่องเที่ยวเชิง
สร้างสรรค์ (SY) สามารถอธิบายได้ดังนี้ 
  รูปแบบที่ 1 เมื่อน าตัวแปรอิสระท่ีมีค่าสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ์กับตัวแปรตามมากท่ีสุด 
ได้แก่ ด้านการส่งเสริมการตลาดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม (X4) แล้วน ามาวิเคราะห์ถดถอย 
เชิงพหุแบบขั้นตอน พบว่า สามารถอธิบายความแปรปรวนต่อตัวแปรตามตัวชี้วัดการจัดการ
ท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ (SY) ได้อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 โดยมีค่าสัมประสิทธิ์ 
การพยากรณ์ เท่ากับ 0.312 (R2 = 0.312, p <0.05) แสดงว่าตัวแปรอิสระ ด้านการส่งเสริม
การตลาดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม (X4) สามารถพยากรณ์อิทธิพลที่มีต่อตัวแปรตามตัวชี้วัด
การจัดการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ (SY) ได้ร้อยละ 31.20 
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  รูปแบบที่ 2 เมื่อน าตัวแปรอิสระท่ีมีค่าสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ์กับตัวแปรตามมากท่ีสุด 
ได้แก่ ด้านการส่งเสริมการตลาดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม (X4) และด้านกิจกรรมการท่องเที่ยว
เชิงวัฒนธรรม (X2) แล้วน ามาวิเคราะห์ถดถอยเชิงพหุแบบขั้นตอน พบว่า สามารถอธิบาย 
ความแปรปรวนต่อตัวแปรตามตัวชี้วัดการจัดการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ (SY) ได้อย่างมี
นัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 โดยมีค่าสัมประสิทธิ์การพยากรณ์ เท่ากับ 0.401 (R2 = 0.401, p 
<0.05) แสดงว่าตัวแปรอิสระ ด้านการส่งเสริมการตลาดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม (X4) และ
ด้านกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม (X2) สามารถพยากรณ์อิทธิพลที่มีต่อตัวแปรตามตัวชี้วัด
การจัดการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ (SY) ได้ร้อยละ 40.10 
  รูปแบบที่ 3 เมื่อน าตัวแปรอิสระท่ีมีค่าสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ์กับตัวแปรตามมากท่ีสุด 
ได้แก่ ด้านการส่งเสริมการตลาดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม (X4) ด้านกิจกรรมการท่องเที่ยว 
เชิงวัฒนธรรม (X2) และด้านข้อมูลการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม (X1) แล้วน ามาวิเคราะห์ถดถอย
เชิงพหุแบบขั้นตอน พบว่า สามารถอธิบายความแปรปรวนต่อตัวแปรตามตัวชี้วัดการจัดการ
ท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ (SY) ได้อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 โดยมีค่าสัมประสิทธิ์ 
การพยากรณ์ เท่ากับ 0.428 (R2 = 0.428, p <0.05) แสดงว่าตัวแปรอิสระ ด้านการส่งเสริม
การตลาดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม (X4) ด้านกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม (X2) และ
ด้านข้อมูลการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม (X1) สามารถพยากรณ์อิทธิพลที่มีต่อตัวแปรตามตัวชี้วัด
การจัดการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ (SY) ได้ร้อยละ 42.80 
  รูปแบบที่ 4 เมื่อน าตัวแปรอิสระท่ีมีค่าสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ์กับตัวแปรตามมากท่ีสุด 
ได้แก่ ด้านการส่งเสริมการตลาดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม (X4) ด้านกิจกรรมการท่องเที่ยว 
เชิงวัฒนธรรม (X2) ด้านข้อมูลการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม (X1) และด้านกิจกรรมการท่องเที่ยว
เชิงวัฒนธรรม (X3) แล้วน ามาวิเคราะห์ถดถอยเชิงพหุแบบขั้นตอน พบว่า สามารถอธิบาย 
ความแปรปรวนต่อตัวแปรตามตัวชี้วัดการจัดการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ (SY) ได้อย่างมี
นัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 โดยมีค่าสัมประสิทธิ์การพยากรณ์ เท่ากับ 0.456 (R2 = 0.456,  
p <0.05) แสดงว่าตัวแปรอิสระ ด้านการส่งเสริมการตลาดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม (X4)  
ด้านกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม (X2) ด้านข้อมูลการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม (X1) และ
ด้านกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม (X3) สามารถพยากรณ์อิทธิพลที่มีต่อตัวแปรตามตัวชี้วัด
การจัดการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ (SY) ได้ร้อยละ 45.60 
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ตารางที ่4.29 ค่าสถิติท่ีได้จากการวิเคราะห์อิทธิพลการจัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมกับ 
     ตัวชี้วัดการจัดการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ของจังหวัดชายแดนไทย-ลาว 
     ในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ โดยใช้วิธีการวิเคราะห์ถดถอยเชิงพหุแบบขั้นตอน  
     (Stepwise Multiple Regression Analysis) 
 

Predictors Unstandardized 
Beta (b) 

S.E. Standardized 
Beta () 

t-value Partial 

(Constant) 1.560 0.134  11.628*  
X4 0.181 0.036 0.247 5.067* 0.247 
X2 0.134 0.032 0.198 4.200* 0.207 
X1 0.146 0.030 0.223 4.828* 0.236 
X3 0.156 0.034 0.208 4.550* 0.223 

N = 400, R = 0.675 R2 = 0.456, Adjusted R2 = 0.451, SEest  = 0.307, F = 20.699* 
* มีนัยส าคัญทางสถิติท่ี 0.05 
 
 จากตารางที่ 4.29 ผลการวิเคราะห์ถดถอยเชิงพหุแบบขั้นตอนของตัวแปรพยากรณ์ 
พบว่า ตัวแปรอิสระ ด้านการส่งเสริมการตลาดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม (X4) ด้านกิจกรรม 
การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม (X2) ด้านข้อมูลการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม (X1) และด้านกิจกรรม
การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม (X3) มีค่าสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ์บางส่วน (Partial) ระหว่างตัวแปร
ตามตัวชี้วัดการจัดการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ (SY) เท่ากับ 0.247, 0.207, 0.236, และ 0.223 
ตามล าดับ และสามารถพยากรณ์อิทธิพลที่มีต่อตัวแปรตาม ตัวชี้วัดการจัดการท่องเที่ยวเชิง
สร้างสรรค์ (SY) อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ 0.05 โดยมีค่าสัมประสิทธิ์ของตัวพยากรณ์ใน 
รูปคะแนนดิบ (b) เท่ากับ 0.181, 0.134, 0.146, และ 0.156 ตามล าดับ ตัวพยากรณ์ 
ในรูปคะแนนมาตรฐาน () เท่ากับ 0.247, 0.198, 0.223 และ 0.208 ตามล าดับ  
และมีค่าสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ์พหุคูณ (R) เท่ากับ 0.675 มีค่าอ านวจในการพยากรณ์ (R2) 
เท่ากับ 0.456 และมีอ านาจในการพยากรณ์ได้ ร้อยละ 45.60 มีค่าความคลาดเคลื่อนมาตรฐาน
ในการพยากรณ์ (SEest) เท่ากับ 0.307 และมีค่าคงที่ของสมการในรูปคะแนนดิบ (a) เท่ากับ 
1.560 
 การสร้างสมการพยากรณ์ปัจจัยที่มีผลต่อตัวแปรตาม ผลการวิเคราะห์สมการถดถอย
พหุคูณ พบว่าสัมประสิทธิ์ของตัวแปรพยากรในรูปคะแนนดิบ (b) หรือสัมประสิทธิ์ตัวพยากรณ์ใน
รูปคะแนนมาตรฐาน () ส่งผลต่อตัวแปรเกณฑ์ในทางบวกมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  
(p <0.05) จึงสามารถสร้างสมการพยากรณใ์นรูปคะแนนดิบ และในรูปคะแนนมาตรฐาน ได้ดังนี้ 
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  สมการพยากรณใ์นรูปคะแนนดิบ 
   Ŷ  =  1.560 + 0.181X4 + 0.134X2 + 0.146X1 + 0.156X3  
  สมการพยากรณใ์นรูปคะแนนมาตรฐาน 
   Ẑ  =  0.247X4 + 0.198X2 + 0.223X1 + 0.208X3 
 และน าผลการวิจัยมาเขียนสรุปเป็นแผนภาพแสดงตามกรอบแนวคิด ดังแสดงในภาพที่ 
4.1 ได้ดังนี้ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 4.1 การจัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมบนแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของจังหวัด 
ชายแดนไทย-ลาวในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 

ด้านข้อมูลการท่องเที่ยว 
เชิงวัฒนธรรม (X1) 

ด้านกิจกรรมการท่องเที่ยว 
เชิงวัฒนธรรม (X2) 

ด้านกิจกรรมการท่องเที่ยว 
เชิงวัฒนธรรม (X3) 

ด้านการส่งเสริมการตลาดการ
ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม (X4) 

ตัวชี้วัดการจัดการท่องเที่ยวเชิง
สร้างสรรค ์(SY) 

0.223* 

0.198* 

0.208* 

0.247* 



บทที่ 5 
 

สรุปผล อภิปรายผล  และข้อเสนอแนะ 
 

 การวิจัย เรื่อง การจัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมบนแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของจังหวัด 
ชายแดนไทย-ลาวในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ มีประเด็นส าคัญในการน าเสนอตามล าดับ ดังนี้ 
  1.  ความมุ่งหมายของการวิจัย 
  2.  สรุปผล 
  3.  อภิปรายผล 
  4.  ข้อเสนอแนะ 
 
วัตถุประสงค์การวิจัย 
 
 การศึกษาเรื่อง การจัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมบนแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของจังหวัด 
ชายแดนไทย-ลาวในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ผู้วิจัยสามารถก าหนดวัตถุประสงค์ในการวิจัยดังนี้ 
  1. เพ่ือสร้างรูปแบบการจัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมบนแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของ
นักท่องเที่ยวชาวไทยและชาวต่างประเทศท่ีเดินทางมาท่องเที่ยวจังหวัดชายแดนไทย-ลาวในภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือ 
  2. เพ่ือทดสอบการจัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมบนแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์และ
ตัวชี้วัดการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ของนักท่องเที่ยวชาวไทยและชาวต่างประเทศที่เดินทางมาท่องเที่ยว
จังหวัดชายแดนไทย-ลาวในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 
 
สรุปผล 
 
 การวิจัย เรื่อง การจัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมบนแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของจังหวัด 
ชายแดนไทย-ลาวในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ สามารถสรุปผลการวิจัยได้ดังนี้   
  1.  นักท่องเที่ยวชาวไทยและต่างประเทศท่ีมาเท่ียวจังหวัด ชายแดนไทย-ลาวในภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือ ส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง (ร้อยละ 62.75) อายุ 30 - 40 ปี (ร้อยละ 40.00) รองลงมา 
น้อยกว่า 30 ปี (ร้อยละ 30.75) สถานภาพโสด (ร้อยละ 49.25) รองลงมา สมรส (ร้อยละ 43.25) ระดับ
การศึกษา ปริญญาตรี (ร้อยละ 46.25) รองลงมา ต่ ากว่าปริญญาตรี (ร้อยละ 44.00) ประสบการณ์การ
ท างาน 3 - 5 ปี (ร้อยละ 38.75) รองลงมา น้อยกว่า 3 ปี (ร้อยละ 31.50) รายได้ต่อเดือนที่ได้รับใน
ปัจจุบัน น้อยกว่า  20,000 บาท (ร้อยละ 39.25) รองลงมา 20,000 - 40,000 บาท (ร้อยละ 31.75) 
ประเภทของนักท่องเที่ยว นักท่องเที่ยวชาวไทย (ร้อยละ 50.00) และนักท่องเที่ยวชาวต่างประเทศ  
(ร้อยละ 50.00) ท่านเคยเดินทางมาท่องเที่ยวจังหวัดชายแดนไทย-ลาวในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ  
2 ครั้ง (ร้อยละ 35.75) รองลงมา 3 ครั้ง (ร้อยละ 29.50) ท่านเคยเดินทางมาท่องเที่ยวจังหวัดชายแดน
ไทย-ลาวในภาคตะวันออกเฉียงเหนือในจังหวัด หนองคาย (ร้อยละ 25.24) รองลงมา มุกดาหาร  
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(ร้อยละ 23.25) ท่านสนใจการท่องเที่ยวลักษณะใดเป็นพิเศษ คือ การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม (ร้อยละ 
24.55) รองลงมา การท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ (ร้อยละ 19.92) และอัธยาศัยไมตรีของคนในท้องถิ่น  
(ร้อยละ 21.25) รองลงมา แหล่งท่องเที่ยวทางศาสนา ศิลปะและวัฒนธรรม (ร้อยละ 16.75) 
  2.  นักท่องเที่ยวชาวไทยที่มาเที่ยวจังหวัด ชายแดนไทย-ลาวในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ  
มีความคิดเห็นด้วยเกี่ยวกับการมีการจัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมภาพรวม อยู่ในระดับมาก มีค่าเฉลี่ย 
4.33 โดยเรียงล าดับค่าเฉลี่ยจากมากไปหาน้อย ดังนี้ ด้านสินค้าทางการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม  
มีค่าเฉลี่ย 4.40 ด้านข้อมูลการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม มีค่าเฉลี่ย 4.33 ด้านกิจกรรมการท่องเที่ยว 
เชิงวัฒนธรรม มีค่าเฉลี่ย 4.29 และด้านการส่งเสริมการตลาดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม มีค่าเฉลี่ย 
4.28 
   นักท่องเที่ยวชาวไทยที่มาเท่ียวจังหวัด ชายแดนไทย-ลาวในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ  
มีความคิดเห็นด้วยเกี่ยวกับการมีการจัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ด้านข้อมูลการท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรม ภาพรวมอยู่ในระดับมาก มีค่าเฉลี่ย 4.33 โดยเรียงล าดับค่าเฉลี่ยจากมากไปหาน้อย ดังนี้ 
รูปแบบข้อมูลทางประวัติศาสตร์และโบราณคดีของแหล่งท่องเที่ยวจังหวัดที่เป็นศูนย์ให้ข้อมูลทาง 
การท่องเที่ยว หรือ One Stop Service มีค่าเฉลี่ย 4.66 รูปแบบข้อมูลประวัติความเป็นมาของแหล่ง
ท่องเทีย่วเชิงวัฒนธรรมพื้นถ่ิน ที่เป็นพิพิธภัณฑ์ท้องถิ่น มีค่าเฉลี่ย 4.34 รูปแบบข้อมูลการเดินทาง ที่พัก 
ร้านอาหาร บริษัทน าเที่ยวและแหล่งซื้อสินค้าในท้องถิ่น ที่เป็นศูนย์ให้ข้อมูลทางการท่องเที่ยว หรือ 
One Stop Service มีค่าเฉลี่ย 4.31 รูปแบบข้อมูลเกี่ยวกับวิถีชีวิตของกลุ่มชาติพันธุ์ต่างๆ ในท้องถิ่น 
ในรูปแบบ คู่มือ แผ่นพับ หรือ Website เฉพาะ มีค่าเฉลี่ย 4.29 และ รูปแบบข้อมูลเกี่ยวกับประเพณี 
ในท้องถิ่นในรูปแบบคู่มือ แผ่นพับ หรือ Website เฉพาะ มีค่าเฉลี่ย 4.24 
   นักท่องเที่ยวชาวไทยที่มาเท่ียวจังหวัด ชายแดนไทย-ลาวในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ  
มีความคิดเห็นด้วยเกี่ยวกับการมีการจัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ด้านกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรม ภาพรวมอยู่ในระดับมาก มีค่าเฉลี่ย 4.29 โดยเรียงล าดับค่าเฉลี่ยจากมากไปหาน้อย ดังนี้ 
รูปแบบเส้นทางท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมแต่ละแห่งที่สามารถเชื่อมโยงเข้าด้วยกันได้อย่างต่อเนื่องและ 
มีความสะดวกในการเดินทางไปเที่ยว มีค่าเฉลี่ย 4.37 รูปแบบมีส่วนร่วมในการเรียนรู้งานทักษะฝีมือ 
และประเพณีในท้องถิ่น มีค่าเฉลี่ย 4.34 รูปแบบการแสดงทางวัฒนธรรมของคนในท้องถิ่นที่สามารถ
ตอบสนองความสุขโดยประสาทสัมผัสต่างๆ ส าหรับนักท่องเที่ยว มีค่าเฉลี่ย 4.27 รูปแบบการท่องเที่ยว
มีจุดเด่นและน่าสนใจท าให้นักท่องเที่ยวอยากเข้าร่วมกิจกรรมการท่องเที่ยว มีค่าเฉลี่ย 4.25 และ 
รูปแบบความสะดวกสบายในการเที่ยวชมรอบเมือง โดยมีรถราง รถสามล้อปั่น รถจักรยาน พร้อม 
มีมัคคุเทศก์ท้องถิ่นน าชม และสร้างเศรษฐกิจหมุนเวียนให้กับคนท้องถิ่น มีค่าเฉลี่ย 4.22 
   นักท่องเที่ยวชาวไทยที่มาเท่ียวจังหวัด ชายแดนไทย-ลาวในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ  
มีความคิดเห็นด้วยเกี่ยวกับการมีการจัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ด้านกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรม ภาพรวมอยู่ในระดับมาก มีค่าเฉลี่ย 4.40 โดยเรียงล าดับค่าเฉลี่ยจากมากไปหาน้อย ดังนี้ 
รูปแบบโปรแกรมน าเที่ยวที่มีความสนใจพิเศษ เช่น เส้นทางธรรมมะ เส้นทางชาติพันธุ์ เส้นทางลายผ้า 
และสามารถใช้เวลาอยู่กับกิจกรรมนั้นได้ ตามความพอใจ มีค่าเฉลี่ย 4.46 รูปแบบสินค้าท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรมที่มีราคาเหมาะสมและสามารถซื้อได้สะดวก มีค่าเฉลี่ย 4.43 รูปแบบสินค้าท่องเที่ยวเชิง 
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วัฒนธรรมที่เป็นอัตลักษณ์เพ่ือเป็นสินค้าที่ระลึก มีค่าเฉลี่ย 4.41 รูปแบบอาหารพ้ืนเมืองที่สามารถ 
แปรรูปได้หลากหลายมีบรรจุภัณฑ์โดดเด่น และรสชาติดี มีค่าเฉลี่ย 4.39 และรูปแบบเครื่องบูชา  
ตามความศรัทธาทางพุทธศาสนา เช่น พระเครื่อง รูปภาพพระอริยะสงฆ์ กรอบพระ มีค่าเฉลี่ย 4.32 
   นักท่องเที่ยวชาวไทยที่มาเท่ียวจังหวัด ชายแดนไทย-ลาวในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ  
มีความคิดเห็นด้วยเกี่ยวกับการมีการจัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ด้านการส่งเสริมการตลาดการ
ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ภาพรวมอยู่ในระดับมาก มีค่าเฉลี่ย 4.28 โดยเรียงล าดับค่าเฉลี่ยจากมากไปหา
น้อย ดังนี้ การส่งเสริมจัดงาน/กิจกรรมพิเศษในแหล่งท่องเที่ยว เช่น การแสดง แสง สี เสียง และตลาด
โบราณจ าลอง เพื่อกระตุ้นตลาดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในจังหวัด มีค่าเฉลี่ย 4.37 รูปแบบการสื่อถึง
ภาพลักษณ์ทางการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของจังหวัดผ่านแผ่นพับ ป้ายสื่อความหมาย Facebook  
ในแหล่งท่องเที่ยว หรือสถานที่ราชการ ที่สามารถมองเห็นอย่างชัดเจนและเข้าใจง่าย มีค่าเฉลี่ย 4.33 
รูปแบบส่งเสริมภาพลักษณ์การเป็นเมืองท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมโดยเน้นการใช้สีประจ าจังหวัดแทน
ความรู้สึก และการรับรู้ ผ่านการแต่งกาย การแสดงออกทางวัฒนธรรมประเพณี มีค่าเฉลี่ย 4.28 
รูปแบบการส่งเสริมให้มีการบรรจุกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในปฏิทินการท่องเที่ยวของจังหวัด 
และของการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย มีค่าเฉลี่ย 4.23 และมีสถานที่ประชาสัมพันธ์อย่างชัดเจนและ 
มีพนักงานคอยบริการเพ่ืออ านวยความสะดวก มีค่าเฉลี่ย 4.19 
   นักท่องเที่ยวชาวไทยที่มาเท่ียวจังหวัด ชายแดนไทย-ลาวในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ  
มีความคิดเห็นด้วยเกี่ยวกับการมีตัวชี้วัดการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ภาพรวม อยู่ในระดับมาก มีค่าเฉลี่ย 
4.11 โดยเรียงล าดับค่าเฉลี่ยจากมากไปหาน้อย ดังนี้ ด้านแหล่งท่องเที่ยวที่ดึงดูดใจ มีค่าเฉลี่ย 4.23 ด้าน
สิ่งอ านวยความสะดวก มีค่าเฉลี่ย 4.22 ด้านที่พัก มีค่าเฉลี่ย 4.13 ด้านความสามารถเข้าถึงได้ มีค่าเฉลี่ย 
4.09 ด้านความสามารถในการจัดท าโปรแกรมน าเที่ยว มีค่าเฉลี่ย 4.01 และด้านความตระหนัก/
จิตส านึก มีค่าเฉลี่ย 3.99 
   นักท่องเที่ยวชาวไทยที่มาเท่ียวจังหวัด ชายแดนไทย-ลาวในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ  
มีความคิดเห็นด้วยเกี่ยวกับการมีตัวชี้วัดการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ ด้านแหล่งท่องเที่ยวที่ดึงดูดใจ 
ภาพรวมอยู่ในระดับมาก มีค่าเฉลี่ย 4.23 โดยเรียงล าดับค่าเฉลี่ยจากมากไปหาน้อย ดังนี้ จังหวัดมีสินค้า
ที่ระลึกที่สวยงามและมีความเป็นเอกลักษณ์เฉพาะตัวสามารถสร้างภาพลักษณ์ให้น่าจดจ า มีค่าเฉลี่ย 
4.34 จังหวัดมีความหลากหลายของแหล่งท่องเที่ยวทั้งทางธรรมชาติและทางวัฒนธรรม มีค่าเฉลี่ย 4.22 
จังหวัดมีความหลากหลายทางวัฒนธรรมประเพณี มีค่าเฉลี่ย 4.20 และ จังหวัดมีการส่งเสริมการ
ท่องเที่ยวโดยใช้ภูมิปัญญาท้องถิ่นอีสานที่เป็นเอกลักษณ์เป็นตัวชูการท่องเที่ยวที่ดี มีค่าเฉลี่ย 4.16 
   นักท่องเที่ยวชาวไทยที่มาเท่ียวจังหวัด ชายแดนไทย-ลาวในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ มี
ความคิดเห็นด้วยเกี่ยวกับการมีตัวชี้วัดการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ ด้านความสามารถเข้าถึงได้ ภาพรวม
อยู่ในระดับมาก มีค่าเฉลี่ย 4.09 โดยเรียงล าดับค่าเฉลี่ยจากมากไปหาน้อย ดังนี้ นักท่องเที่ยวสามารถ
เข้าถึงข้อมูลการเดินทางและข้อมูลแหล่งท่องเที่ยวต่างๆ ได้สะดวก มีค่าเฉลี่ย 4.23 การเข้าถึงโดยทาง
รถยนต์ / การจราจรมีความสะดวกสบาย  มีค่าเฉลี่ย 4.11 เส้นทางการบริการของรถโดยสารสามารถ
เชื่อมโยงถึงกันได้และยานพาหนะในการเดินทางมีสภาพที่ดี มีค่าเฉลี่ย 4.05 และบริเวณแหล่งท่องเที่ยว
มีความพร้อมของสิ่งอ านวย ความสะดวกและมีป้ายบอกทางไปยังแหล่งท่องเที่ยวต่างๆ อย่างชัดเจน มี
ค่าเฉลี่ย 3.95 
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   นักท่องเที่ยวชาวไทยที่มาเท่ียวจังหวัด ชายแดนไทย-ลาวในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ  
มีความคิดเห็นด้วยเกี่ยวกับการมีตัวชี้วัดการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ ด้านสิ่งอ านวยความสะดวก 
ภาพรวมอยู่ในระดับมาก มีค่าเฉลี่ย 4.22 โดยเรียงล าดับค่าเฉลี่ยจากมากไปหาน้อย ดังนี้ นักท่องเที่ยว
สามารถเข้าถึงข้อมูลการเดินทางและข้อมูลแหล่งท่องเที่ยวต่างๆ ได้สะดวก มีค่าเฉลี่ย 4.33 การเข้าถึง
โดยทางรถยนต์ / การจราจรมีความสะดวกสบาย มีค่าเฉลี่ย 4.26 บริเวณแหล่งท่องเที่ยวมีความพร้อม
ของสิ่งอ านวยความสะดวกและมีป้ายบอกทางไปยังแหล่งท่องเที่ยวต่างๆ อย่างชัดเจน มีค่าเฉลี่ย 4.18 
และ เส้นทางการบริการของรถโดยสารสามารถเชื่อมโยงถึงกันได้และยานพาหนะในการเดินทางมีสภาพ
ที่ดี มีค่าเฉลี่ย 4.09 
   นักท่องเที่ยวชาวไทยที่มาเท่ียวจังหวัด ชายแดนไทย-ลาวในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ  
มีความคิดเห็นด้วยเกี่ยวกับการมีตัวชี้วัดการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ ด้านความสามารถในการจัดท า
โปรแกรมน าเที่ยว ภาพรวมอยู่ในระดับมาก มีค่าเฉลี่ย 4.01 โดยเรียงล าดับค่าเฉลี่ยจากมากไปหาน้อย 
ดังนี้ ความหลากหลายของช่องทางในการเข้าถึงโปรแกรมท่องเที่ยวและมีการส่งเสริมการขายผ่าน
กิจกรรมทางการท่องเที่ยวหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง มีค่าเฉลี่ย 4.08 มีโปรแกรมน าเที่ยวมีความเหมาะสม
ด้านราคา มีค่าเฉลี่ย 4.05 มีความหลากหลายของโปรแกรมน าเที่ยวและมีความน่าสนใจในแต่ละ
โปรแกรมน าเที่ยว มีค่าเฉลี่ย 3.98 และมีการน าอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมาน าเสนอเป็นโปรแกรม  
น าเที่ยวที่น่าสนใจและสามารถบ่งบอกถึงภาพลักษณ์ความเป็นจังหวัดได้ดี มีค่าเฉลี่ย 3.94 
   นักท่องเที่ยวชาวไทยที่มาเท่ียวจังหวัด ชายแดนไทย-ลาวในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ  
มีความคิดเห็นด้วยเกี่ยวกับการมีตัวชี้วัดการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ ด้านความตระหนัก/จิตส านึก 
ภาพรวมอยู่ในระดับมาก มีค่าเฉลี่ย 3.99 โดยเรียงล าดับค่าเฉลี่ยจากมากไปหาน้อย ดังนี้ มีการกระตุ้น
นักท่องเที่ยวในการส่งเสริมการท่องเที่ยว เชิงวัฒนธรรมที่เหมาะสม มีค่าเฉลี่ย 4.13 มีกระบวนการ
ส่งเสริมให้นักท่องเที่ยวมีความภาคภูมิใจต่อการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในท้องถิ่น มีค่าเฉลี่ย 4.06  
มีกระบวนการสร้างความตระหนักต่อการแลกเปลี่ยนเรียนรู้การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมแต่ละท้องถิ่น  
มีค่าเฉลี่ย 3.91 และมีกระบวนการให้ชุมชนมีส่วนร่วมกับนักท่องเที่ยวต่อการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
ในท้องถิ่น มีค่าเฉลี่ย 3.87 
   นักท่องเที่ยวชาวไทยที่มาเท่ียวจังหวัด ชายแดนไทย-ลาวในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ  
มีความคิดเห็นด้วยเกี่ยวกับการมีตัวชี้วัดการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ ด้านที่พัก ภาพรวมอยู่ในระดับมาก 
มีค่าเฉลี่ย 4.13 โดยเรียงล าดับค่าเฉลี่ยจากมากไปหาน้อย ดังนี้ มีกระบวนการให้ชุมชนมีส่วนร่วมกับ
นักท่องเที่ยวต่อการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในท้องถิ่น มีค่าเฉลี่ย 4.24 มีกระบวนการสร้างความ
ตระหนักต่อการแลกเปลี่ยนเรียนรู้การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมแต่ละท้องถิ่น มีค่าเฉลี่ย 4.17  
มีการกระตุ้นนักท่องเที่ยวในการส่งเสริมการท่องเที่ยว เชิงวฒันธรรมที่เหมาะสม มีค่าเฉลี่ย 4.09  
และมีกระบวนการส่งเสริมให้นักท่องเที่ยวมีความภาคภูมิใจต่อการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในท้องถิ่น  
มีค่าเฉลี่ย 4.03 
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  3.  นักท่องเที่ยวชาวต่างประเทศที่มาเที่ยวจังหวัด ชายแดนไทย-ลาวในภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือ มีความคิดเห็นด้วยเกี่ยวกับการมีการจัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมภาพรวม  
อยู่ในระดับมาก มีค่าเฉลี่ย 4.29 โดยเรียงล าดับค่าเฉลี่ยจากมากไปหาน้อย ดังนี้ ด้านกิจกรรม 
การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม มีค่าเฉลี่ย 4.38 ด้านข้อมูลการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม มีค่าเฉลี่ย 4.31  
ด้านสินค้าทางการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม มีค่าเฉลี่ย 4.28 และด้านการส่งเสริมการตลาดการท่องเที่ยว
เชิงวัฒนธรรม มีค่าเฉลี่ย 4.20 
   นักท่องเที่ยวชาวต่างประเทศที่มาเที่ยวจังหวัด ชายแดนไทย-ลาวในภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือ มีความคิดเห็นด้วยเกี่ยวกับการมีการจัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ด้านข้อมูล
การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ภาพรวมอยู่ในระดับมาก มีค่าเฉลี่ย 4.31 โดยเรียงล าดับค่าเฉลี่ยจากมากไป
หาน้อย ดังนี้ รูปแบบข้อมูลการเดินทาง ที่พัก ร้านอาหาร บริษัทน าเที่ยวและแหล่งซื้อสินค้าในท้องถิ่น 
ที่เป็นศูนย์ให้ข้อมูลทางการท่องเที่ยว หรือ One Stop Service มีค่าเฉลี่ย 4.41 รูปแบบข้อมูลทาง
ประวัติศาสตร์และโบราณคดีของแหล่งท่องเที่ยวจังหวัดที่เป็นศูนย์ให้ข้อมูลทางการท่องเที่ยว หรือ One 
Stop Service มีค่าเฉลี่ย 4.34 รูปแบบข้อมูลเกี่ยวกับประเพณีในท้องถิ่นในรูปแบบคู่มือ แผ่นพบั หรือ 
Website เฉพาะ มีค่าเฉลี่ย 4.30 รูปแบบข้อมูลประวัติความเป็นมาของแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม
พ้ืนถิ่น ที่เป็นพิพิธภัณฑ์ท้องถิ่น มีค่าเฉลี่ย 4.28 และรูปแบบข้อมูลเกี่ยวกับวิถีชีวิตของกลุ่มชาติพันธุ์
ต่างๆ ในท้องถิ่นในรูปแบบ คู่มือ แผ่นพับ หรือ Website เฉพาะ มีค่าเฉลี่ย 4.20 
   นักท่องเที่ยวชาวต่างประเทศที่มาเที่ยวจังหวัด ชายแดนไทย-ลาวในภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือ มีความคิดเห็นด้วยเกี่ยวกับการมีการจัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ด้านกิจกรรม
การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ภาพรวมอยู่ในระดับมาก มีค่าเฉลี่ย 4.38 โดยเรียงล าดับค่าเฉลี่ยจากมากไป
หาน้อย ดังนี้ รูปแบบการแสดงทางวัฒนธรรมของคนในท้องถิ่นที่สามารถตอบสนองความสุขโดย
ประสาทสัมผัสต่างๆ ส าหรับนักท่องเที่ยว มีค่าเฉลี่ย 4.44 รูปแบบมีส่วนร่วมในการเรียนรู้งานทักษะ
ฝีมือ และประเพณีในท้องถิ่น มีค่าเฉลี่ย 4.41 รูปแบบการท่องเที่ยวมีจุดเด่นและน่าสนใจท าให้
นักท่องเที่ยวอยากเข้าร่วมกิจกรรมการท่องเที่ยว มีค่าเฉลี่ย 4.39 รูปแบบความสะดวกสบายในการเที่ยว
ชมรอบเมือง โดยมีรถราง รถสามล้อปั่น รถจักรยาน พร้อมมีมัคคุเทศก์ท้องถิ่นน าชม และสร้างเศรษฐกิจ
หมุนเวียนให้กับคนท้องถิ่น มีค่าเฉลี่ย 4.36 และรูปแบบเส้นทางท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมแต่ละแห่งที่
สามารถเชื่อมโยงเข้าด้วยกันได้อย่างต่อเนื่องและมีความสะดวกในการเดินทางไปเที่ยว มีค่าเฉลี่ย 4.32 
   นักท่องเที่ยวชาวต่างประเทศที่มาเที่ยวจังหวัด ชายแดนไทย-ลาวในภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือ มีความคิดเห็นด้วยเกี่ยวกับการมีการจัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ด้านกิจกรรม
การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ภาพรวมอยู่ในระดับมาก มีค่าเฉลี่ย 4.00 โดยเรียงล าดับค่าเฉลี่ยจากมากไป
หาน้อย ดังนี้ รูปแบบอาหารพื้นเมืองที่สามารถแปรรูปได้หลากหลายมีบรรจุภัณฑ์โดดเด่น และรสชาติดี 
มีค่าเฉลี่ย 4.38 รูปแบบโปรแกรมน าเที่ยวที่มีความสนใจพิเศษ เช่น เส้นทางธรรมมะ เส้นทางชาติพันธุ์ 
เส้นทางลายผ้า และสามารถใช้เวลาอยู่กับกิจกรรมนั้นได้ ตามความพอใจ มีค่าเฉลี่ย 4.31 รูปแบบสินค้า
ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมที่เป็นอัตลักษณ์เพ่ือเป็นสินค้าที่ระลึก มีค่าเฉลี่ย 4.27 รูปแบบเครื่องบูชา  
ตามความศรัทธาทางพุทธศาสนา เช่น พระเครื่อง รูปภาพพระอริยะสงฆ์ กรอบพระ มีค่าเฉลี่ย 4.26 
และรูปแบบสินค้าท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมที่มีราคาเหมาะสมและสามารถซื้อได้สะดวก มีค่าเฉลี่ย 4.18 
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   นักท่องเที่ยวชาวต่างประเทศที่มาเที่ยวจังหวัด ชายแดนไทย-ลาวในภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือ มีความคิดเห็นด้วยเกี่ยวกับการมีการจัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ด้านการ
ส่งเสริมการตลาดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ภาพรวมอยู่ในระดับมาก มีค่าเฉลี่ย 4.20 โดยเรียงล าดับ
ค่าเฉลี่ยจากมากไปหาน้อย ดังนี้ มีสถานที่ประชาสัมพันธ์อย่างชัดเจนและมีพนักงานคอยบริการเพื่อ
อ านวยความสะดวก มีค่าเฉลี่ย 4.32 รูปแบบส่งเสริมภาพลักษณ์การเป็นเมืองท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม
โดยเน้นการใช้สีประจ าจังหวัดแทนความรู้สึก และการรับรู้ ผ่านการแต่งกาย การแสดงออกทาง
วัฒนธรรมประเพณี มีค่าเฉลี่ย 4.24 รูปแบบการสื่อถึงภาพลักษณ์ทางการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของ
จังหวัดผ่านแผ่นพับ ป้ายสื่อความหมาย Facebook ในแหล่งท่องเที่ยว หรือสถานที่ราชการ ที่สามารถ
มองเห็นอย่างชัดเจนและเข้าใจง่าย มีค่าเฉลี่ย 4.19 รูปแบบการส่งเสริมให้มีการบรรจุกิจกรรมการ
ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในปฏิทินการท่องเที่ยวของจังหวัด และของการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย  
มีค่าเฉลี่ย 4.15 และการส่งเสริมจัดงาน/กิจกรรมพิเศษในแหล่งท่องเที่ยว เช่น การแสดง แสง สี เสียง 
และตลาดโบราณจ าลอง เพ่ือกระตุ้นตลาดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในจังหวัด มีค่าเฉลี่ย 4.08 
   นักท่องเที่ยวชาวต่างประเทศที่มาเที่ยวจังหวัด ชายแดนไทย-ลาวในภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือ มีความคิดเห็นด้วยเกี่ยวกับการมีตัวชี้วัดการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ภาพรวม  
อยู่ในระดับมาก มีค่าเฉลี่ย 4.15 โดยเรียงล าดับค่าเฉลี่ยจากมากไปหาน้อย ดังนี้ ด้านความสามารถใน
การจัดท าโปรแกรมน าเที่ยว มีค่าเฉลี่ย 4.27 ด้านที่พัก มีค่าเฉลี่ย 4.23 ด้านแหล่งท่องเที่ยวที่ดึงดูดใจ  
มีค่าเฉลี่ย 4.17 ด้านสิ่งอ านวยความสะดวก มีค่าเฉลี่ย 4.12 ด้านความตระหนัก/จิตส านึก มีค่าเฉลี่ย 
4.11 และด้านความสามารถเข้าถึงได้ มีค่าเฉลี่ย 3.98 
   นักท่องเที่ยวชาวต่างประเทศที่มาเที่ยวจังหวัด ชายแดนไทย-ลาวในภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือ มีความคิดเห็นด้วยเกี่ยวกับการมีตัวชี้วัดการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ ด้านแหล่ง
ท่องเที่ยวที่ดึงดูดใจ ภาพรวมอยู่ในระดับมาก มีค่าเฉลี่ย 4.17 โดยเรียงล าดับค่าเฉลี่ยจากมากไปหาน้อย 
ดังนี้ จังหวัดมีการส่งเสริมการท่องเที่ยวโดยใช้ภูมิปัญญา ท้องถิ่นอีสานที่เป็นเอกลักษณ์เป็นตัวชู 
การท่องเที่ยวที่ดี มีค่าเฉลี่ย 4.32 จังหวัดมีความหลากหลายทางวัฒนธรรมประเพณี มีค่าเฉลี่ย 4.17 
จังหวัดมีความหลากหลายของแหล่งท่องเที่ยวทั้งทางธรรมชาติและทางวัฒนธรรม มีค่าเฉลี่ย 4.12 และ
จังหวัดมีสินค้าที่ระลึกท่ีสวยงามและมีความเป็นเอกลักษณ์เฉพาะตัวสามารถสร้างภาพลักษณ์ให้น่าจดจ า 
มีค่าเฉลี่ย 4.05 
   นักท่องเที่ยวชาวต่างประเทศที่มาเที่ยวจังหวัด ชายแดนไทย-ลาวในภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือ มีความคิดเห็นด้วยเกี่ยวกับการมีตัวชี้วัดการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ ด้าน
ความสามารถเข้าถึงได้ ภาพรวมอยู่ในระดับมาก มีค่าเฉลี่ย 3.98 โดยเรียงล าดับค่าเฉลี่ยจากมากไปหา
น้อย ดังนี้ บริเวณแหล่งท่องเที่ยวมีความพร้อมของสิ่งอ านวยความสะดวกและมีป้ายบอกทางไปยังแหล่ง
ท่องเที่ยวต่างๆ อย่างชัดเจน มีค่าเฉลี่ย 4.06 นักท่องเที่ยวสามารถเข้าถึงข้อมูลการเดินทางและข้อมูล
แหล่งท่องเที่ยวต่างๆ ได้สะดวก มีค่าเฉลี่ย 4.01 เส้นทางการบริการของรถโดยสารสามารถเชื่อมโยงถึง
กันได้และยานพาหนะในการเดินทางมีสภาพที่ดี มีค่าเฉลี่ย 3.94 และการเข้าถึงโดยทางรถยนต์/
การจราจรมีความสะดวกสบาย มีค่าเฉลี่ย 3.89 
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   นักท่องเที่ยวชาวต่างประเทศที่มาเที่ยวจังหวัด ชายแดนไทย-ลาวในภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือ มีความคิดเห็นด้วยเกี่ยวกับการมีตัวชี้วัดการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ ด้านสิ่ง
อ านวยความสะดวก ภาพรวมอยู่ในระดับมาก มีค่าเฉลี่ย 4.12 โดยเรียงล าดับค่าเฉลี่ยจากมากไปหาน้อย 
ดังนี้ บริเวณแหล่งท่องเที่ยวมีความพร้อมของสิ่งอ านวยความสะดวกและมีป้ายบอกทางไปยังแหล่ง
ท่องเที่ยวต่างๆ อย่างชัดเจน มีค่าเฉลี่ย 4.25 การเข้าถึงโดยทางรถยนต์/การจราจรมีความสะดวกสบาย 
มีค่าเฉลี่ย 4.13 เส้นทางการบริการของรถโดยสารสามารถเชื่อมโยงถึงกันได้และยานพาหนะใน 
การเดินทางมีสภาพที่ดี มีค่าเฉลี่ย 4.10 และนักท่องเที่ยวสามารถเข้าถึงข้อมูลการเดินทางและข้อมูล
แหล่งท่องเที่ยวต่างๆ ได้สะดวก มีค่าเฉลี่ย 3.99 
   นักท่องเที่ยวชาวต่างประเทศที่มาเที่ยวจังหวัด ชายแดนไทย-ลาวในภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือ มีความคิดเห็นด้วยเกี่ยวกับการมีตัวชี้วัดการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ ด้าน
ความสามารถในการจัดท าโปรแกรมน าเที่ยว ภาพรวมอยู่ในระดับมาก มีค่าเฉลี่ย 4.27 โดยเรียงล าดับ
ค่าเฉลี่ยจากมากไปหาน้อย ดังนี้ ความหลากหลายของโปรแกรมน าเที่ยวและมีความน่าสนใจในแต่ละ
โปรแกรมน าเที่ยว มีค่าเฉลี่ย 4.36 มีการน าอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมาน าเสนอเป็นโปรแกรมน าเท่ียว 
ที่น่าสนใจและสามารถบ่งบอกถึงภาพลักษณ์ความเป็นจังหวัดได้ดี  มีค่าเฉลี่ย 4.29 มีความหลากหลาย
ของช่องทางในการเข้าถึงโปรแกรมท่องเที่ยวและมีการส่งเสริมการขายผ่านกิจกรรมทางการท่องเที่ยว
หน่วยงานที่เกี่ยวข้อง มีค่าเฉลี่ย 4.25 และมีโปรแกรมน าเที่ยวมีความเหมาะสมด้านราคา มีค่าเฉลี่ย 
4.16 
   นักท่องเที่ยวชาวต่างประเทศที่มาเที่ยวจังหวัด ชายแดนไทย-ลาวในภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือ มีความคิดเห็นด้วยเกี่ยวกับการมีตัวชี้วัดการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ ด้านความ
ตระหนัก/จิตส านึก ภาพรวมอยู่ในระดับมาก มีค่าเฉลี่ย 4.11 โดยเรียงล าดับค่าเฉลี่ยจากมากไปหาน้อย 
ดังนี้ มีค่าเฉลี่ย มีการกระตุ้นนักท่องเที่ยวในการส่งเสริมการท่องเที่ยว เชิงวัฒนธรรมที่เหมาะสม  
มีค่าเฉลี่ย 4.16 มีกระบวนการสร้างความตระหนักต่อการแลกเปลี่ยนเรียนรู้การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม
แต่ละท้องถิ่น มีค่าเฉลี่ย 4.11 มีกระบวนการส่งเสริมให้นักท่องเที่ยวมีความภาคภูมิใจต่อการท่องเที่ยว
เชิงวัฒนธรรมในท้องถิ่น มีค่าเฉลี่ย 4.09 และ มีกระบวนการให้ชุมชนมีส่วนร่วมกับนักท่องเที่ยวต่อการ
ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในท้องถิ่น มีค่าเฉลี่ย 4.07 
   นักท่องเที่ยวชาวต่างประเทศที่มาเที่ยวจังหวัด ชายแดนไทย-ลาวในภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือ มีความคิดเห็นด้วยเกี่ยวกับการมีตัวชี้วัดการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ ด้านที่พัก 
ภาพรวมอยู่ในระดับมาก มีค่าเฉลี่ย 4.23 โดยเรียงล าดับค่าเฉลี่ยจากมากไปหาน้อย ดังนี้ มีกระบวนการ
ให้ชุมชนมีส่วนร่วมกับนักท่องเที่ยวต่อการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในท้องถิ่น มีค่าเฉลี่ย 4.31  
มีกระบวนการส่งเสริมให้นักท่องเที่ยวมีความภาคภูมิใจต่อการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในท้องถิ่น  
มีค่าเฉลี่ย 4.24 มีการกระตุ้นนักท่องเที่ยวในการส่งเสริมการท่องเที่ยว เชิงวัฒนธรรมที่เหมาะสม  
มีค่าเฉลี่ย 4.19 และมีกระบวนการสร้างความตระหนักต่อการแลกเปลี่ยนเรียนรู้การท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรมแต่ละท้องถิ่น มีค่าเฉลี่ย 4.17 
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  4.  ผลการวิเคราะห์ถดถอยเชิงพหุแบบขั้นตอนของตัวแปรพยากรณ์ พบว่า ตัวแปรอิสระ 
ด้านการส่งเสริมการตลาดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม (X4) ด้านกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
(X2) ด้านข้อมูลการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม (X1) และด้านกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม (X3)  
มีค่าสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ์บางส่วน (Partial) ระหว่างตัวแปรตามตัวชี้วัดการจัดการท่องเที่ยวเชิง
สร้างสรรค์ (SY) เท่ากับ 0.247, 0.207, 0.236, และ 0.223 ตามล าดับ และสามารถพยากรณ์อิทธิพลที่
มีต่อตัวแปรตาม ตัวชี้วัดการจัดการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ (SY) อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ 0.05  
โดยมีค่าสัมประสิทธิ์ของตัวพยากรณ์ในรูปคะแนนดิบ (b) เท่ากับ 0.181, 0.134, 0.146, และ 0.156 
ตามล าดับ ตัวพยากรณ์ในรูปคะแนนมาตรฐาน () เท่ากับ 0.247, 0.198, 0.223 และ 0.208 
ตามล าดับ และมีค่าสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ์พหุคูณ (R) เท่ากับ 0.675 มีค่าอ านวจในการพยากรณ์ (R2) 
เท่ากับ 0.456 และมีอ านาจในการพยากรณ์ได้ ร้อยละ 45.60 มีค่าความคลาดเคลื่อนมาตรฐาน 
ในการพยากรณ์ (SEest) เท่ากับ 0.307 และมีค่าคงที่ของสมการในรูปคะแนนดิบ (a) เท่ากับ 1.560 
 การสร้างสมการพยากรณ์ปัจจัยที่มีผลต่อตัวแปรตาม ผลการวิเคราะห์สมการถดถอยพหุคูณ 
พบว่าสัมประสิทธิ์ของตัวแปรพยากรในรูปคะแนนดิบ (b) หรือสัมประสิทธิ์ตัวพยากรณ์ในรูปคะแนน
มาตรฐาน () ส่งผลต่อตัวแปรเกณฑ์ในทางบวกมีนัยส าคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 (p <0.05)  
จึงสามารถสร้างสมการพยากรณ์ในรูปคะแนนดิบ และในรูปคะแนนมาตรฐาน ได้ดังนี้ 
  สมการพยากรณ์ในรูปคะแนนดิบ 
     =  1.560 + 0.181X4 + 0.134X2 + 0.146X1 + 0.156X3  
  สมการพยากรณ์ในรูปคะแนนมาตรฐาน 
     =  0.247X4 + 0.198X2 + 0.223X1 + 0.208X3 
 
อภิปรายผล 
  
 การวิจัย เรื่อง การจัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมบนแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของจังหวัด 
ชายแดนไทย-ลาวในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ สามารถอภิปรายผล ได้ดังนี้ 
  1. นักท่องเที่ยวชาวไทยและต่างประเทศท่ีมาเที่ยวจังหวัด ชายแดนไทย-ลาวในภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือ มีความคิดเห็นด้วยเกี่ยวกับการจัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมโดยรวม ด้านข้อมูล
การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ด้านกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ด้านสินค้าทางการท่องเที่ยว 
เชิงวัฒนธรรม ด้านการส่งเสริมการตลาดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม อยู่ในระดับมาก สอดคล้องกับ
งานวิจัยของวินิธา พานิชย์ (2557) ได้ศึกษากลยุทธ์การจัดการการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมบนแนวคิด
เศรษฐกิจสร้างสรรค์ของจังหวัดสกลนคร  พบว่า นักท่องเที่ยวให้คุณค่ากับการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม
บนแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ในองค์ประกอบด้านการมีผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นที่สวยงามและสร้างสรรค์ 
ด้านความสามารถต้อนรับนักท่องเที่ยว และมีความหลากหลายทางวัฒนธรรมและขนบธรรมเนียม
ประเพณีที่โดดเด่น ในส่วนของรูปแบบการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมบนแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 
นักท่องเที่ยวมีความพึงพอใจในด้านการมีส่วนร่วมในการเรียนรู้งานทักษะฝีมือและประเพณีในท้องถิ่น 
ด้านความสะดวกสบายในการเที่ยวชมรอบเมืองโดยมีรถราง รถสามล้อปั่น รถจักรยาน พร้อมมี
มัคคุเทศก์ท้องถิ่นนาชม และสร้างเศรษฐกิจหมุนเวียนให้กับคนท้องถิ่นรูปแบบเส้นทางท่องเที่ยว 
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เชิงวัฒนธรรมแต่ละแห่งที่สามารถเชื่อมโยงเข้าด้วยกัน รวมทั้งอาหารพ้ืนเมืองที่สามารถแปรรูปได้
หลากหลายบรรจุภัณฑ์ นอกจากนี้ ในด้านศักยภาพการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมบนแนวคิดเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์นั้น นักท่องเที่ยวเห็นว่าจังหวัดสกลนครมีสินค้าที่ระลึกที่สวยงามและมีความเป็นเอกลักษณ์
เฉพาะตัวสามารถสร้างภาพลักษณ์ให้น่าจดจ า นักท่องเที่ยวมีส่วนร่วมในกิจกรรมการท่องเที่ยวทาง
วัฒนธรรมอย่างเต็มที่ สามารถชูภาพลักษณ์จังหวัดสกลนครได้อย่างชัดเจน และมีความหลากหลาย 
ทางวัฒนธรรมประเพณี โดยใช้ภูมิปัญญาท้องถิ่นอีสานที่เป็นเอกลักษณ์ในการส่งเสริมการท่องเที่ยวที่ดี 
รวมทั้งสอดคล้องกับงานวิจัยของ อรวรรณ บุญพัฒน์ (2557) ได้ศึกษาการพัฒนารูปแบบการท่องเที่ยว
เชิงวัฒนธรรมของจังหวัดเชียงราย โดยมีวัตถุประสงค์ข้อที่ 1 พบว่า นักท่องเที่ยวรับรู้ว่าจังหวัดเชียงราย 
มีลักษณะเป็นเมืองท่องเที่ยวแบบทั่วไป (Conventional Destination) ที่เหมาะสมกับการท่องเที่ยว  
แบบชมธรรมชาติและการท่องเที่ยวชมเมือง (Sightseeing Tour) มากกว่าการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
(Cultural Tour) ส าหรับการรับรู้ด้านอื่นๆ พบว่าอัธยาศัยไมตรีในการต้อนรับนักท่องเที่ยวเป็นสิ่งที่ 
นักท่องเที่ยวรับรู้ (ประทับใจ) มากที่สุด รองลงมาเป็นด้านคุณภาพและการให้บริการ ตามมาด้วย 
การรับรู้และประทับใจในด้านความหลากหลายและความร่ ารวยทางวัฒนธรรม ซึ่งเป็นปัจจัยจูงใจ 
ทางการท่องเที่ยวที่ดีที่สุดของจังหวัดเชียงรายรองจากปัจจัยด้านธรรมชาติ ข้อค้นพบที่น่าสนใจอีก 
ประการคือนักท่องเที่ยวส่วนใหญ่จะแนะน าบุคคลที่รู้จักเช่น เพ่ือนหรือญาติเดินทางมาเที่ยวจังหวัด
เชียงรายในส่วนของการเปรียบเทียบความคาดหวังของนักท่องเที่ยวและประสบการณ์ที่ได้รับหลัง 
การท่องเที่ยว วัตถุประสงค์ข้อที่ 2 พบว่านักท่องเที่ยวมีระดับความคาดหวังด้านต่างๆ จากมากท่ีสุดไป
หาน้อยที่สุดดังนี้ 1) ความคาดหวังมากที่สุดได้แก่ความคาดหวังที่จะได้ชื่นชมศิลปะและหัตถกรรม  
2) ความคาดหวังระดับมาก ประกอบด้วย ความคาดหวังที่จะได้ชื่นชมวิถีชีวิตแบบล้านนา ความคาดหวัง
ในการได้ลิ้มรสชาติอาหารท้องถิ่น ความคาดหวังในการได้สัมผัสวิถีชีวิต ชนเผ่าและความคาดหวัง 
ในการมีโอกาสได้ศึกษาและเรียนรู้มรดกทางวัฒนธรรม และ 3) ความคาดหวังระดับปานกลาง ซึ่งได้แก่
ความคาดหวังในการได้สัมผัสงานเทศกาลและกิจกรรมท้องถิ่นในด้านการได้รับการตอบสนอง 
หรือประสบการณ์ที่ได้รับจริง และสอดคล้องกับงานวิจัยของภัยมณี แก้วสง่า และนิศาชล จ านงศรี 
(2555) ได้ศึกษาการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ : ทางเลือกใหม่ของการท่องเที่ยวไทย พบว่า ปัจจุบัน
พฤติกรรมของนักท่องเที่ยวได้เปลี่ยนแปลงไป นักท่องเที่ยวต้องการมีส่วนร่วมกับกิจกรรมการท่องเที่ยว
เพ่ิมมากข้ึน ประกอบกับปัญหาด้านการจัดการทรัพยากรการท่องเที่ยว จึงเกิดรูปแบบการท่องเที่ยวเชิง
สร้างสรรค์ท่ีเปิดโอกาสให้นักท่องเที่ยวและชุมชนท้องถิ่นมีส่วนร่วมในการจัดการท่องเที่ยว ประเทศไทย
มีทรัพยากรด้านการท่องเที่ยวที่อุดมสมบูรณ์จึงมีโอกาสที่จะพัฒนาเป็นการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 
อย่างไรก็ตาม การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ยังถือว่าเป็นเรื่องใหม่ส าหรับประเทศไทย ทั้งผู้ประกอบการ
ธุรกิจด้านการท่องเที่ยวและนักท่องเที่ยวส่วนใหญ่ยังขาดความรู้และความเข้าใจเกี่ยวกับการท่องเที่ยว
เชิงสร้างสรรค์ แต่เมื่อวิเคราะห์ศักยภาพของประเทศไทยด้านองค์ประกอบของการจัดการท่องเที่ยวตาม
กรอบแนวคิดของการจัดการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ พบว่า ประเทศไทยมีปัจจัยสนับสนุนหลายประการ
ในการพัฒนารูปแบบการท่องเที่ยวไปสู่การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ ซึ่งการศึกษาเพ่ือสร้างองค์ความรู้ 
จะช่วยให้การจัดการท่องเที่ยวรูปแบบใหม่นี้มีแบบแผนที่ชัดเจน และเป็นที่รู้จักอย่างกว้างขวาง สร้าง
รายได้ให้กับประเทศ และน าไปสู่การพัฒนาอุตสาหกรรมท่องเที่ยวแบบยั่งยืน 
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  2.  นักท่องเที่ยวชาวไทยและต่างประเทศท่ีมาเท่ียวจังหวัด ชายแดนไทย-ลาวในภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือ มีความคิดเห็นด้วยเกี่ยวกับตัวชี้วัดการจัดการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์โดยรวม  
ด้านแหล่งท่องเที่ยวที่ดึงดูดใจ ด้านความสามารถเข้าถึงได้ ด้านสิ่งอ านวยความสะดวก ด้าน
ความสามารถในการจัดท าโปรแกรมน าเที่ยว ด้านความตระหนัก/จิตส านึก ด้านที่พัก อยู่ในระดับมาก 
สอดคล้องกับงานวิจัยของสอดคล้องกับงานวิจัยของบุญครอง ชอบขาย (2555) ได้ศึกษาปรางค์กู่สมัย
ขอม : แนวทางการส่งเสริมการจัดการการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในจังหวัดร้อยเอ็ด พบว่า ประวัติ 
ความเป็นมาของปรางค์กู่สมัยขอมในพ้ืนที่ศึกษาได้รับอิทธิพลทางความเชื่อศาสนาพราหมณ์และพุทธ
มหายาน ซึ่งมีความสัมพันธ์ทางด้านประวัติศาสตร์และโบราณคดีกับปราสาทแห่งอ่ืนในภาคอีสาน 
ปรางค์กู่ได้อิทธิพลทางลัทธิศาสนา และรูปแบบศิลปะแบ่งออกเป็น 2 ระยะ คือ ระหว่างพุทธศตวรรษท่ี 
15 - 16 แบบปาปวน ได้แก่ กู่กาสิงห์ กู่โพนวิท และกู่พระโกนา ส่วนอีกสองแห่งสร้างราวพุทธศตวรรษ
ที ่18 ได้แก่ กู่โพนระฆัง และปรางค์กู่ธวัชบุรี เป็นแบบอโรคยาศาลต่อมาเมื่อมีผู้คนอพยพจากฝั่งซ้าย
แม่น้ าโขงได้เขา้มาตั้งถ่ินบริเวณโบราณสถานมีการปรับตัวในการด าเนินชีวิต ตามคติความเชื่อให้เข้ากับ
โบราณสถานที่มีอยู่ตั้งแต่อดีตจนถึงปัจจุบันสภาพปัจจุบันและปัญหาของปรางค์กู่สมัยขอมในพ้ืนที่ศึกษา
ปรางค์กู่แต่ละแหล่งได้มีการปรับปรุงภูมิทัศน์ นักท่องเที่ยวที่เดินทางเข้ามาเที่ยว ทางเข้าสะดวก แต่เมื่อ
เข้าใกล้บริเวณปราสาทถนนส่วนใหญ่ช ารุด และขาดป้ายประชาสัมพันธ์ ตัวปราสาทและส่วนประกอบ
อ่ืนช ารุด มีการบูรณะเพียงบางส่วน นอกจากนี้ยังมีวัชพืชขึ้นรกรุงรัง กิจกรรมที่เกิดขึ้น ที่เก่ียวกับ 
การท่องเที่ยว คือ ที่พักและร้านจ าหน่ายสินค้ายังไม่ได้มาตรฐาน บุคลากรในแหล่งท่องเที่ยวแต่ละแห่ง 
ยังขาดการพัฒนาด้านความรู้ ความสามารถ ไม่มีศักยภาพเพียงพอเพ่ือรองรับการท่องเที่ยวได้เท่าท่ีควร
แนวทางการส่งเสริมการจัดการการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในจังหวัดร้อยเอ็ด ควรต้องมีการพัฒนาด้าน
สถานที่คือ โบราณสถาน ควรมีการปรับปรุงภูมิทัศน์ ถนนหนทาง ที่พักส าหรับนักท่องเที่ยว โดยเฉพาะที่
พักแบบโฮมสเตย์ การปรับปรุงร้านจ าหน่ายสินค้า และการพัฒนาบุคลากรส าหรับรองรับการท่องเที่ยว 
เพ่ือรองรับการพัฒนาในอนาคต ปรางค์กู่สมัยขอมเป็นทรัพยากรที่ส าคัญของการท่องเที่ยว เป็นส่วนหนึ่ง
ของชุมชน และเปน็มรดกทางวัฒนธรรมที่ล้ าค่า ดังนั้นควรมีการดูแลฟ้ืนฟู ให้พร้อมต่อการท่องเที่ยว  
ผลการศึกษาครั้งนี้ สามารถประยุกต์ใช้เป็นแนวทางในการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวของท้องถิ่นอื่นได้  
และสอดคล้องกับงานวิจัยของสาธิมา แสนค า (2555) ได้ศึกษาแนวทางการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิง
วฒันธรรมในเขต อ าเภอเมือง จังหวัดร้อยเอ็ด พบว่า ความพึงพอใจต่อสภาพการท่องเที่ยวที่มีระดับมาก
ที่สุด คือ ด้านสิ่งอ านวยความสะดวก ความคิดเห็นต่อปัญหาการท่องเที่ยวที่มีระดับมากที่สุด คือ ด้านสิ่ง
ดึงดูดใจในการท่องเที่ยว สิ่งที่ต้องการให้มีการพัฒนา คือ ควรมีการปรับปรุงแก้ไขในเรื่องการจัดกิจกรรม
ที่หลากหลายในแหล่งท่องเที่ยว ผลการวิจัยเกี่ยวกับสภาพการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในเขตอ าเภอเมือง
จังหวัดร้อยเอ็ด เมื่อพิจารณาจากองค์ประกอบของการท่องเที่ยว 3 ด้าน ได้แก่ ด้านสิ่งดึงดูดใจในการ
ท่องเที่ยว ด้านการเข้าถึง และด้านสิ่งอ านวยความสะดวก พบว่า อ าเภอเมืองจังหวัดร้อยเอ็ดมีสภาพที่
สามารถพัฒนาให้เป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมได้เพ่ือให้เป็นที่รู้จักและสามารถดึงดูดนักท่องเที่ยว 
ให้เดินทางมาท่องเที่ยวอ าเภอเมืองจังหวัดร้อยเอ็ดมากยิ่งขึ้น ผลการวิจัยเกี่ยวกับปัญหาการท่องเที่ยว
เชิงวัฒนธรรมในเขตอ าเภอเมืองจังหวัดร้อยเอ็ดเมื่อพิจารณาจากองค์ประกอบของการท่องเที่ยว 3 ด้าน  
ได้แก่ ด้านสิ่งดึงดูดใจในการท่องเที่ยว ด้านการเข้าถึง และด้านสิ่งอ านวยความสะดวก พบว่าอ าเภอเมือง 
จังหวัดร้อยเอ็ดมีปัญหาที่จะต้องแก้ไขและพัฒนา คือมีการโฆษณาประชาสัมพันธ์ค่อนข้างน้อยและ 
ไม่ต่อเนื่อง ผลการวิจัยเกี่ยวกับแนวทางการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในเขตอ าเภอเมือง  
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จังหวัดร้อยเอ็ด ตามองค์ประกอบของการท่องเที่ยว 3 ด้าน ซึ่งได้แก่ ด้านสิ่งดึงดูดใจในการท่องเที่ยว 
ด้านการเข้าถึงและด้านสิ่งอ านวยความสะดวก พบว่า อ าเภอเมืองจังหวัดร้อยเอ็ดควรมีการโฆษณา
ประชาสัมพันธ์เพ่ิมมากข้ึนและสนับสนุนการประชาสัมพันธ์อย่างต่อเนื่อง 
  3. ผลการวิเคราะห์ถดถอยเชิงพหุแบบขั้นตอนของตัวแปรพยากรณ์ พบว่า ตัวแปรอิสระ 
ด้านการส่งเสริมการตลาดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ด้านกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม  
ด้านข้อมูลการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม และด้านกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม มีความสัมพันธ์ 
และผลกระทบเชิงบวกกับตัวชี้วัดการจัดการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ สอดคล้องกับงานวิจัยของ ปิรันธ์ 
ชิณโชต ิและธีระวัฒน์ จันทึก (2559) ได้ศึกษารูปแบบการจัดการการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ของสวนผึ้ง 
พบว่า รูปแบบการจัดการการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ของสวนผึ้ง เป็นการสร้าง หรือการเพ่ิมมูลค่าให้แก่
ทรัพยากรที่มีอยู่ให้สูงที่สุด ไม่ว่าจะเป็นทรัพยากรทางธรรมชาติ หรือวัฒนธรรม น ามาสร้างนวัตกรรม
การสร้างสรรค์ ออกมาเป็นรูปแบบกิจกรรมการท่องเที่ยว สินค้าหรือบริการการท่องเที่ยวใหม่ๆ โดย
ความร่วมมือจากท้ังผู้ประกอบการ และชุมชน โดยสามารถสร้างการมีส่วนร่วม การเรียนรู้ และเพ่ิม
ทักษะให้แก่นักท่องเที่ยวได้ การศึกษาดังกล่าวจึงสามารถสรุปได้ว่า การจะพัฒนาสวนผึ้งให้ก้าวสู่ 
การเป็นเมืองที่มีรูปแบบการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ได้นั้น ต้องสามารถน าจุดเด่นของสวนผึ้งมาพัฒนา
ร่วมกับองค์ประกอบของบริบทต่างๆให้ประสานสอดคล้องกัน ผู้วิจัยจึงได้น าเสนอองค์ประกอบของ
รูปแบบการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ของสวนผึ้งใน 5 องค์ประกอบ ได้แก่ แหล่งท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 
ผู้ประกอบการเชิงสร้างสรรค์ ชุมชนเชิงสร้างสรรค์ กิจกรรม หรือสินค้าเชิงสร้างสรรค์ การสื่อสารเชิง
สร้างสรรค์ อีกท้ังสอดคล้องกับงานวิจัยของ Richards and Wilson (2006) ได้ศึกษาการพัฒนา
ความคิดสร้างสรรค์ในประสบการณ์ท่องเที่ยว: วิธีการสร้างใหม่แบบอนุกรมของวัฒนธรรม พบว่า  
ความเป็นวัฒนธรรมถูกน ามาใช้มากขึ้นจนกลายเป็นวิธีการของการพัฒนาทางสังคมและเศรษฐกิจ  
ซึ่งตลาดการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมจึงเต็มไปด้วย สถานที่ท่องเที่ยวแห่งใหม่มีเส้นทางวัฒนธรรมเกิดข้ึน
มากมาย อย่างไรก็ตามผู้บริโภคจ านวนมากพยายามที่จะเผชิญหน้ากับการน าวัฒนธรรมมาผลิตใหม่
เพ่ือที่จะสร้างวัฒนธรรมให้แตกต่างกันในแต่ละสถานที่ ดังนั้นการเพ่ิมข้ึนของการบริโภคทางวัฒนธรรม 
ที่มีความส าคัญต่อการสร้างเอกลักษณ์และการซื้อกิจการของทุนทางวัฒนธรรม ก่อนสมัยใหม่ จึงเป็น
จุดยืนของสังคมสมัยใหม่ที่มีผลต่อการใช้ความคิดสร้างสรรค์ซึ่งเป็นทางเลือกเพ่ือการท่องเที่ยว  
ทางวัฒนธรรมแบบดั้งเดิม ดังนั้นงานวิจัยชิ้นนี้ จะพิจารณาการพัฒนาพ้ืนที่เชิงสร้างสรรค์ ในรูปแบบ
ความคิดสร้างสรรค์และการท่องเที่ยวที่สร้างสรรค์ ที่เกิดจากมุมมองของอุปสงค์ และอุปทานและ 
มีความจ าเป็นส าหรับความคิดสร้างสรรค์ในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่และวิธีการ ที่อยู่กับความท้าทาย
ของการผลิตรูปแบบใหม่ของการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม และสอดคล้องกับงานวิจัยของ Ohridska-
Olson and Ivanov (2010) ได้ศึกษารูปแบบธุรกิจการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ และการประยุกต์ใช้ 
ในประเทศบัลแกเรีย พบว่า การน าเสนอรูปแบบธุรกิจส าหรับการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ เป็นการ
วิเคราะห์ในกรอบงานของการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ ถึงแม้ว่าการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์เป็นการรับรู้
โดยทั่วไปว่าเป็นรูปแบบของการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม แต่ก็มีความแตกต่างจากหลักส าคัญของการ
ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม งานวิจัยชิ้นนี้ได้วิเคราะห์ถึงจะท าอย่างไรรูปแบบธุรกิจนี้ถึงจะสามารถประยุกต์สู่
การท่องเที่ยว เชิงวัฒนธรรมส าหรับเมืองเล็กๆ และเมืองในบัลแกเรียเพื่อการใช้การสร้างสรรค์มรดกทาง
วัฒนธรรมอย่างเต็มศักยภาพ งานวิจัยชิ้นนี้ยังชี้ให้เห็นถึงว่าจะสร้างสรรค์การท่องเที่ยวอย่างไรให้เกิด
ความยั่งยืน และสามารถพัฒนาให้เกิดประโยชน์สูงสุดต่อชุมชนเล็กๆ ในประเทศ และการท่องเที่ยวเชิง
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สร้างสรรค์นับเป็นทรัพยากรทางวัฒนธรรมที่เป็นจุดหมายปลายทางที่ดึงดูดให้นักท่องเที่ยวมาเยือน 
ผลงานวิจัยได้เสนอเป็นรูปแบบของ การพัฒนาชุมชนสร้างสรรค์ โดยกระตุ้นอุตสาหกรรมเชิงสร้างสรรค์ 
จากแหล่งข้างนอก และปรับปรุงเศรษฐกิจชุมชนให้เกิดก าไรสูงสุดจากการท่องเที่ยว 
 
ข้อเสนอแนะ 
 
 1.  ข้อเสนอแนะส าหรับการน าผลวิจัยไปใช้ 
  1.1 หน่วยงานภาครัฐที่เกี่ยวข้องกับจังหวัดชายแดนไทย-ลาวในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 
ควรให้ความส าคัญกับการจัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมบนแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ โดยผู้บริหาร
ควรมุ่งมั่นในการวางแผนพัฒนาอย่างชัดเจน น าเสนอกิจกรรมต่างๆ ที่เป็นประโยชน์ต่อผู้ที่เก่ียวข้อง  
เพ่ือการบูรณาการและการส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเป็นไปอย่างมีประสิทธิภาพ 
  1.2 องค์กรเอกชนและธุรกิจของจังหวัด ชายแดนไทย-ลาวในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 
ควรให้ความส าคัญกับการจัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมบนแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ โดยผู้บริหาร
ต้องมีการวางแผนให้สอดคล้องกับความต้องของนักท่องเที่ยวทั้งภายในและต่างประเทศ เพ่ือสร้าง 
ความพึงพอใจให้กับนักท่องเที่ยว และสร้างผลการด าเนินงานที่ดีให้กับองค์กร 
  1.3 องค์กรภาคประชาชน ทั้งระดับชุมชน หมู่บ้าน ต าบล อ าเภอ และจังหวัดของจังหวัด 
ชายแดนไทย-ลาวในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ควรให้ความส าคัญกับการจัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม
บนแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ เพ่ือสร้างผลประโยชน์สูงสุดให้กับองค์กรของตนทั้งในภาพของเศรษฐกิจ 
สังคม และสิ่งแวดล้อมให้เกิดการท่องเที่ยวอย่างสร้างสรรค์และยั่งยืน 
  2.  ข้อเสนอแนะส าหรับการวิจัยครั้งต่อไป 
  2.1 ควรมีการศึกษาผลกระทบและความสัมพันธ์ด้านอ่ืนๆ ที่มีผลกระทบต่อการจัดการ
ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมบนแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ เช่น การสร้างมูลค่าเพ่ิมทางการท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรมที่มีต่อศักยภาพในการแข่งขันทางการท่องเที่ยว เพ่ือสามารถน าข้อมูลจากการวิจัยไป
ประยุกต์ใช้งานได้อย่างมีประสิทธิภาพ 
  2.2 ควรใช้กลุ่มตัวอย่างอ่ืนนอกจากนักท่องเที่ยว เช่น อุตสาหกรรมการท่องเที่ยว บริษัท 
น าเที่ยว มัคคุเทศน์ และโรงแรม เป็นต้น เพ่ือใช้เป็นข้อมูลและความคิดเห็นที่สามารถน าไปใช้ให้เกิด
ประโยชน์สูงสุด 
  2.3 ควรมีการศึกษาวิจัย ผลกระทบของตัวแปรแทรกอ่ืนๆ ที่มีต่อการจัดการท่องเที่ยว
เชิงวัฒนธรรมบนแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ เพ่ือให้ทราบถึงตัวแปรหรือปัจจัยอ่ืนๆ เช่น วัฒนธรรม 
ค่านิยม อัตลักษณ์ และเอกลักษณ์ เป็นต้น  
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บทคัดย่อ 
 
 การวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงค์ 1) เพ่ือสร้างรูปแบบการจัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมบน
แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของนักท่องเที่ยวชาวไทยและชาวต่างประเทศที่เดินทางมาท่องเที่ยวจังหวัด
ชายแดนไทย-ลาวในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 2) เพ่ือทดสอบการจัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมบน
แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์และตัวชี้วัดการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ของนักท่องเที่ยวชาวไทยและ 
ชาวต่างประเทศที่เดินทางมาท่องเที่ยวจังหวัดชายแดนไทย-ลาวในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ โดยใช้ 
การวิจัยเชิงคุณภาพ คือ แบบสัมภาษณเ์ป็นเครื่องมือในการเก็บรวบรวมข้อมูลจาก ผู้ประกอบการ
อุตสาหกรรมท่องเที่ยว จ านวน 10 คน นักวิชาการ 5 คน และเจ้าหน้าที่ของรัฐ 5 คน และการวิจัย 
เชิงปริมาณ คือ แบบสอบถามเป็นเครื่องมือในการเก็บรวบรวมข้อมูลจากนักท่องเที่ยวชาวไทย จ านวน 
200 คน และนักท่องเที่ยวชาวตางประเทศ จ านวน 200 คน สถิติท่ีใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูล คือ  
การวิเคราะห์ถดถอยเชิงพหุแบบขั้นตอน ผลการวิจัย พบว่า 1) ข้อมูลที่ได้จากการสัมภาษณ์เชิงลึก 
ประกอบด้วย การจัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ได้แก่ ด้านข้อมูลการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม  
ด้านกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ด้านสินค้าทางการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ด้านการส่งเสริม
การตลาดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม และตัวชี้วัดการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ ได้แก่ ด้านแหล่งท่องเที่ยว
ที่ดึงดูดใจ ด้านความสามารถเข้าถึงได้ ด้านสิ่งอ านวยความสะดวก ด้านความสามารถในการจัดท า
โปรแกรมน าเที่ยว ด้านความตระหนัก/จิตส านึก และด้านที่พัก 2) การจัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
ด้านข้อมูลการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม มีค่า r = 0.504 ด้านกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม มีค่า r 
= 0.524 ด้านสินค้าทางการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม มีค่า r = 0.491 และด้านการส่งเสริมการตลาด 
การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม มีค่า r = 0.559  มีความสัมพันธ์เชิงบวกกับตัวชี้วัดการจัดการท่องเที่ยวเชิง
สร้างสรรค์โดยรวม 2) การจัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ด้านข้อมูลการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม  
( = 0.223)  ด้านกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ( = 0.198) ด้านสินค้าทางการท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรม ( = 0.208) และด้านการส่งเสริมการตลาดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ( = 0.247)  
มีผลกระทบเชิงบวกกับตัวชี้วัดการจัดการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์โดยรวม 
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    ABSTRACT 

 
 The purposes of this research were 1) create a model cultural tourism 
management strategy based on creative economy of provinces along Thai-Laos 
border in the North eastern of Thailand. 2) to test of cultural tourism management 
on creative tourism indicator of provinces along Thai-Laos border in the North 
eastern of Thailand. Qualitative research is collecting data from 10 tourism industry 
operators, 5 academician, and 5 government officer. Quantitative research is 
collecting data from 200 Thai tourist and 200 Foreign tourist of provinces along Thai-
Laos border in the North eastern of Thailand and a set of questionnaires was the 
research tool. Statistics used for data analysis were stepwise multiple regression 
analysis. The results revealed the following finding; 1) Information obtained from in-
depth interviews to consist of cultural tourism management include cultural tourism 
data, cultural tourism activity, cultural tourism product, and cultural tourism 
promotion and creative tourism indicator include attractive tourist attraction, 
accessibility, facilities, the ability to create a tour program, awareness / 
consciousness, and accommodation. 2) cultural tourism management in the aspect 
of cultural tourism data (r = 0.504), cultural tourism activity (r = 0.524), cultural 
tourism product (r = 0.491), and cultural tourism promotion (r = 0.559) had a positive 
correlation on creative tourism indicator overall. 2) cultural tourism management in 
the aspect of cultural tourism data ( = 0.223), cultural tourism activity ( = 0.198), 
cultural tourism product ( = 0.208), and cultural tourism promotion ( = 0.247) had 
a positive effect on creative tourism indicator overall. 
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