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ABSTRACT 
       The intention of the project is to study and develop the management of 
community based tourism through the participation of the community's members by; 
(1) Studying the requirements and potentiality of the community. (2) Searching for the 
identity of the community and analyzing data in order to identify tourist activities       
(3) Transferring and practising knowledge acquired. (4) Having activities of authentic 
Tourism by the community. 

From the study, Shower that is at  Ban Hua  Khua  Kae Dam Subdistrict   Kae  
Dam  District Maha Sarakham  Province is ready, and has potential to be able to 
manage and indentify tourist activities by theirown. they can manage the activity as a 
learning process for the benefit of visitors based on the sustainable of the environment 
social and cultural. The result of a survey questionnaire indicated under the 
community based tourism management has found that the tourists graded Ban Hua 
Khua at the high level ( X   = 4.29 ; S.D. = 0.63) as follows; Natural resources  ( X  = 4.38 
; S.D. = 0.65) Organization( X  = 4.32 ; S.D. = 0.71)  Management( X  = 4.26 ; S.D. = 0.67) 
Learning ( X  = 4.20 ; S.D. = 0.75)   
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บทท่ี 1 
บทน ำ 

 
 
1.1  ควำมเป็นมำและควำมส ำคัญ 
 

นโยบายในการพัฒนาบริการและส่งเสริมการท่องเที่ยวเพ่ือให้ประเทศไทยเป็นศูนย์กลางการ
ท่องเที่ยวแห่งเอเชีย (Tourism Capital of Asia) โดยก าหนดเป้าหมายหลักในการพัฒนาด้าน
สาธารณูปโภค ที่ พัก สาธารณสุขพ้ืนฐาน การเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว รูปแบบการท่องเที่ยวที่
หลากหลาย การเสนอวัฒนธรรมไทยที่เป็นเอกลักษณ์ การก าหนดมาตรฐานความปลอดภัยแก่
นักท่องเที่ยว และการต้อนรับด้วยอัธยาศัยไมตรี ซึ่งเป้าหมายดังกล่าวมีความจ าเป็นต้องอาศัยความ
ร่วมมือร่วมใจจากทุกฝ่ายที่มีส่วนได้ส่วนเสียหรือผู้เกี่ยวข้องทุกภาคส่วนเพ่ือส่งเสริมให้การท่องเที่ยว
ของไทยได้พัฒนาอย่างเต็มศักยภาพ และบรรลุเป้าหมายได้ประโยชน์ด้วยกันทุกฝ่ายอย่างเป็นธรรม
และมีความยั่งยืน (กรมส่งเสริมการปกครองท้องถิ่น กระทรวงมหาดไทย, 2561, น. 1)  

ส าหรับประเทศไทยการท่องเที่ยวเป็นส่วนหนึ่งของวิถีชีวิตมาเนิ่นนาน ซึ่งในอดีตการ
ท่องเที่ยวอาจเป็นเพียง กิจกรรมเพ่ือการพักผ่อนหย่อนใจเท่านั้น แต่หากในปัจจุบันรูปแบบของการ
ท่องเที่ยวได้มีความ หลากหลายเพ่ิมมากขึ้น ดังจะเห็นได้มีการแบ่งรูปแบบของการท่องเที่ยวออกเป็น
หลายประเภท อาทิ การท่องเที่ยวเชิงนิเวศ การท่องเที่ยวเชิงเกษตร การท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์ 
การท่องเที่ยว แบบผจญภัย การท่องเที่ยวชมวิถีชีวิตในชนบท เป็นต้น และเมื่อชุมชนได้เข้ามาจัดการ
ท่องเที่ยวจึง เป็นการพลิกกลับและตั้งหลักการท่องเที่ยวใหม่โดยที่ชุมชนมีบทบาทในฐานะเจ้าของ มี
ส่วนร่วมในการจัดการและใช้การท่องเที่ยวเป็นเครื่องมือในการพัฒนาคนและชุมชนให้คนในท้องถิ่นได้
ประโยชน์จากการท่องเที่ยวจากกระแสการตื่นตัวเรื่องการท่องเที่ยวเพ่ือสัมผัสชีวิตชนบทและการ
ท่องเที่ยวโดยชุมชนเป็นฐานกลายเป็นภาพลักษณ์การท่องเที่ยวที่ตอบโจทย์เรื่ องคนในท้องถิ่นได้
ประโยชน์จากการท่องเที่ยวท าให้มีการส่งเสริมเรื่องนี้กันมากขึ้น (พจนา สวนศรี , 2554, น. 2) 
โดยมากเห็นว่าการท่องเที่ยวอันเป็นกิจกรรมที่คนเป็นการพักผ่อนและการผ่อนคลายและเป็นหนทางที่
จะเข้าถึงวัฒนธรรมและธรรมชาติ ควรมีการวางแผนล่วงหน้าและด าเนินไปให้เป็นวิถีทางพิเศษที่จะ
น ามาซึ่งความพึงพอใจของทั้งปัจเจกบุคคลและของส่วนรวมเมื่อมีการท่องเที่ยวด้วยใจที่เปิดกว้าง
อย่างเพียงพอแล้ว การท่องเที่ยวก็จะเป็นปัจจัยที่หาสิ่งอ่ืนมาทดแทนมิได้ ในการช่วยให้เกิดการศึกษา
หาความรู้ด้วยตนเอง การยอมรับซึ่งกันและกันและการรับรู้เกี่ยวกับความแตกต่างที่แท้จริงระหว่างชน
ชาติและวัฒนธรรมต่างๆ และตระหนักถึงความหลากหลายของความแตกต่างเหล่านั้น  (กรมส่งเสริม
การปกครองท้องถิ่น กระทรวงมหาดไทย, 2561, น. 166) 
 การท่องเที่ยวชุมชนถึงแม้จะไม่สามารถทดแทนการท่องเที่ยวกระแสหลักได้ แต่นับว่าเป็น
รูปแบบการท่องเที่ยวทางเลือกหนึ่งที่ได้รับความนิยมมากขึ้นในปัจจุบัน ซึ่งหากได้รับการพัฒนาอย่าง
ถูกทิศทาง โดยอยู่บนหลักของความยั่งยืนและเศรษฐกิจพอเพียงแล้ว จะน าไปสู่ผลในเชิงบวกหลาย
ประการ เช่น ท าให้ชุมชนเกิดศักดิ์ศรี คงความเป็นเอกลักษณ์ อัตลักษณ์ เกิดความหวงแหนใน
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ทรัพยากรชุมชน เกิดความภาคภูมิใจในวิถีรากเหง้าของตน และสามารถขยายไปถึงการพิทักษ์ 
ปกป้องสิทธิของคนและชุมชนมากข้ึน นับเป็นแนวทางส าคัญในการพัฒนาชุมชน และเป็นเครื่องมือใน
การพัฒนาประเทศให้เกิดความยั่งยืนได้อีกรูปแบบหนึ่ง โครงการท่องเที่ยวชุมชนอย่างยั่งยืนมี
วัตถุประสงค์เพ่ือเสริมสร้างขีดความสามารถของชุมชนให้เป็นต้นแบบชุมชนน าร่องในการวางแผน 
การจัดการ และสามารถพัฒนาการท่องเที่ยวชุมชนได้อย่างมีประสิทธิภาพ เกิดความยั่งยืนอยู่บน
พ้ืนฐานของความเป็นชุมชน การอนุรักษ์วิถีชีวิตวัฒนธรรมท้องถิ่น และการรักษาทรัพยากรธรรมชาติ 
สิ่งแวดล้อม ภายใต้การมีส่วนร่วมในการด าเนินการของชุมชน เพื่อให้ชุมชนสามารถบริหารจัดการการ
ท่องเที่ยวของชุมชนได้ด้วยตนเอง (ส านักท่องเที่ยวโดยชุมชน, 2561, น. 13)  
 บ้านหัวขัวเป็นหมู่บ้านที่ตั้งชื่อจากลักษณะของหมู่บ้านที่ตั้งอยู่ริมหนองน้ าและเนื่องจากใน
สมัยก่อนจะมีการสร้างสะพานเพ่ือเดินข้ามล าห้วยซึ่งค าว่า “ขัว” หมายถึง สะพาน จึงเป็นที่มาของ 
ชื่อบ้านหัวขัว เดิมชาวบ้านหัวขัวอาศัยอยู่ในหมู่บ้านแกด าซึ่งเป็นหมู่บ้านเก่าแก่ที่ตั้งขึ้นเมื่อ ปี พ.ศ. 
2310 ต่อมาเมื่อคนในชุมชนเพ่ิมจ านวนมากขึ้น ชาวบ้านส่วนหนึ่งได้ย้ายมาตั้งบ้านใหม่อีกฝั่งของ 
หนองแกด าในปี พ.ศ. 2453 ชาวบ้านหัวขัวส่วนใหญ่ประกอบอาชีพท านา เลี้ยงสัตว์และปลูกผักปลอด
สารพิษ ผลิตข้าวอินทรีย์ ท าขนมไทยเป็นอาชีพเสริม ชุมชนบ้านหัวขัวแห่งนี้ยังมีธรรมชาติที่อุดม
สมบูรณ์ รวมถึงมีโฮมสเตย์ 12 หลัง ส าหรับรองรับนักท่องเที่ยวที่ปรารถนาอยากสัมผัสวิถีชีวิตของ
ชาวบ้านด้วย (Tourism Locallife, 2561) 
 ปัญหาอุปสรรคของการจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชนและในหลายพ้ืนที่ เช่น การศึกษา
ศักยภาพชุมชนในการจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชนด้านสิ่งแวดล้อม พบว่า ชุมชนมีกิจกรรมการ
ท่องเที่ยวที่ก่อให้เกิดการเรียนรู้ในด้านสิ่งแวดล้อมและทรัพยากรธรรมชาติ ด้านการเมือง พบว่า ไม่
สามารถด าเนินการจัดการอย่างเป็นระบบและแบ่งหน้าที่ความรับผิดชอบอย่างชัดเจนได้ การมีส่วน
ร่วมในการบริหารจัดการ พบว่า ชุมชนขาดการมีส่วนร่วมอย่างต่อเนื่อง และการมีส่วนร่วมของชุมชน
ในการได้รับประโยชน์ พบว่า ชุมชนไม่มีการรวมตัวกันเพื่อประกอบธุรกิจ ร่วมกัน และส่วนใหญ่ชุมชน
จะมีรายได้เสริมจากการท่องเที่ยว (วรรณวิมล ภู่นาค, 2557, น. 63) ชี้ให้เห็นว่าชุมชนตระหนักถึงการ
เรียนรู้ ทั้งด้านการจัดการสิ่งแวดล้อมและทรัพยากรธรรมชาติ และการอนุรักษ์วัฒนธรรม แต่ขาด
ความร่วมมือ เช่นเดียวกับผลการวิจัยเรื่อง การท่องเที่ยวโดยชุมชนเพ่ือชุมชนและท้องถิ่น (สุดถนอม 
ตันเจริญ, 2558. น. 409) ซึ่งพบว่า องค์กรชุมชนถูกจัดตั้งอย่างเป็นทางการ ซึ่งมีการจัดการและการ
เรียนรู้ซึ่งกันและกัน ภายใต้จิตส านึกในการพัฒนาตนเอง แต่ความความเข้มแข็งในชุมชนที่จะน าไปสู่
การพัฒนาที่ยั่งยืนยังขาดความร่วมมือร่วมใจและแรงสนับสนุนความเข้มแข็งของกลุ่มในระยะยาว   
(สุดถนอม ตันเจริญ, 2560) 
 จากความส าคัญข้างต้นจึงท าให้ผู้วิจัยที่จะศึกษาการจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชนบ้านหัวขัวโดย
การน าเอาแนวคิดเกี่ยวกับปัจจัยพ้ืนฐานของการเป็นแหล่งท่องเที่ยวชุมชนที่ดี โดยมีภาคีที่เกี่ยวข้อง
กับการพัฒนาการท่องเที่ยวช่วยก าหนดทิศทางในการพัฒนา ตามสภาพปัญหาให้สอดคล้องกับวิถีชีวิต
และบริบทของชุมชนที่มีลักษณะเฉพาะ เพื่อให้เป็นสถานที่ท่องเที่ยวที่สวยงาม และอนุรักษ์วัฒนธรรม 
ประเพณีที่สืบทอดกันมาเป็นเวลานานให้อยู่คู่กับชุมชนบ้านหัวขัวและเป็นสถานที่ท่องเที่ยวที่ส าคัญ
ของจังหวัดมหาสารคาม 
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1.2  วัตถุประสงค์กำรวิจัย 
 
 ผู้วิจัยก าหนดวัตถุประสงค์ ดังนี้ 
  เพ่ือศึกษาและพัฒนาการจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชนบ้านหัวขัว ต าบลแกด า อ าเภอแกด า 
จังหวัดมหาสารคาม 
  
1.3  ขอบเขตกำรวิจัย 
 
 การวิจัยครั้งนี้ เป็นการวิจัยแบบผสม (Mixed Methods Research) โดยเริ่มจากการวิจัย
เอกสาร การวิจัยเชิงคุณภาพ และการวิจัยเชิงปริมาณ เพ่ือน ามาสังเคราะห์ข้อมูลเป็น รูปแบบการ
พัฒนาการจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชนบ้านหัวขัว โดยครอบคลุมสาระตามประเด็นแนวคิดที่เกี่ยวข้อง
กับการจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชนบ้านหัวขัว ประกอบด้วย 
 1.3.1 ด้านทรัพยากรธรรมชาติและวัฒนธรรม  
 1.3.2 ด้านองค์กรชุนชน  
 1.3.3 ด้านการจัดการ  
 1.3.4 ด้านการเรียนรู้ 
 
1.4  วิธีกำรด ำเนินกำรวิจัย 
 
 จากการลงพ้ืนที่ท าให้ทราบความต้องการของชุมชนในการจัดการท่องเที่ยวชุมชน จึงได้น า
โจทย์การวิจัยร่วมกัน โดนใช้กระบวนการมีส่วนร่วมในการวิจัย เมื่อค้นหาแลกเปลี่ยนรูปแบบการ
จัดการท่องเที่ยวชุนชนหัวขัว ต าบลแกด า อ าเภอแกด า จังหวัดมหาสารคาม แบ่งออกเป็น 4 ระยะ 
ดังนี้ 
 ระยะที่ 1  ศึกษำควำมต้องกำรของชุมชน 
     การศึกษาหาโจทย์การวิจัยร่วมกับชุมชน ท าความเข้าใจ และก าหนดแผนงาน
กิจกรรม ร่วมกับชุมชน โดยการประชุมกลุ่มสมาชิกในชุมชน และการการสัมภาษณ์ คนในชุมชน 
 ระยะที่ 2  สนทนำกลุ่ม (Focus Group) 
    ก าหนดรูปแบบการท่องเที่ยว โดยการค้นหาอัตลักษณ์ และกิจกรรมต่างๆ  พร้อมทั้ง
การวิเคราะห์จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาสและอุปสรรคในการจัดการท่องเที่ยว ด้วยกระบวนการสนทนา
กลุ่ม และและก าหนดรายละเอียดของกิจกรรมการท่องเที่ยวที่ได้จากการสนทนากลุ่ม ได้แก่ การ
จัดการการท่องเที่ยวชุมชน การเป็นเจ้าบ้านที่ดี การจัดการที่พักและอาหาร การท่องเที่ยวเชิงเกษตร
และกิจกรรมการท่องเที่ยว    
 ระยะที่ 3  กำรถ่ำยทอดควำมรู้  
    การถ่ายทอดความรู้ ให้กับชุมชนเรื่องการจัดการท่องเที่ยวชุมชน เพ่ือสามารถปฏิบัติ
ได้จริงในการการรองรับนักท่องเที่ยว  ประกอบด้วย ความรู้เกี่ยวกับแหล่งท่องเที่ยว กิจกรรมการ
ท่องเที่ยวที่น าเสนอ  การจัดการการท่องเที่ยวชุมชน การเป็นเจ้าบ้านที่ดี  การจัดการที่พักและอาหาร  
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การท่องเที่ยวเชิงเกษตร กิจกรรมการท่องเที่ยวโปรแกรมน าเที่ยว การพัฒนาศักยภาพการท่องเที่ยว
ชุมชน       
 ระยะที่ 4  ทดลองปฏิบัติจริง 
  การฝึกปฏิบัติจริงโดยชุมชนบ้านหัวขัว ต าบลแกด า อ าเภอแกด า จั งหวัด
มหาสารคาม เพ่ือสามารถปฏิบัติได้จริงในการการรองรับนักท่องเที่ยว  ให้ความรู้แหล่งท่องเที่ยว  
กิจกรรมการท่องเที่ยวที่น าเสนอ การจัดการที่พักและอาหาร และการประเมินความพึงพอใจของ
นักท่องเที่ยว  
 
1.5  ประชำกรและกลุ่มตัวอย่ำง 
 
 การประเมินการปฏิบัติการจัดการท่องเที่ยวและสังเคราะห์รูปแบบการท่องเที่ยวโดยชุมชน
อย่างยั่งยืน การน าความผลความพึงพอใจของนักท่องเที่ยว มาสังเคราะห์ร่วมกัน เพ่ือให้เกิดความ
สมบูรณ์และการสร้างความพึงพอใจให้กับนักท่องเที่ยวต่อไป ผู้วิจัยได้ก าหนดขอบเขตด้านประชากร
และกลุ่มตัวอย่าง ดังนี้ 
 1.5.1  ประชากร (Population) ศึกษาในการวิจัยครั้งนี้ ได้แก่ นักท่องที่มาท่องเที่ยวในปี 
2561 เป็นจ านวน 57,439 คน (ส านักงานท่องเที่ยวและกีฬาจังหวัดมหาสารคาม, 2561, น. 4) 
 1.5.2  กลุ่มตัวอย่าง (Sample) ได้แก่ นักท่องที่มาท่องเที่ยวในปี 2561 เป็นจ านวน 400  คน 
ได้จากการค านวณจากสูตรทาโร่ยามาเน่ 
       
1.6 ขอบเขตด้ำนพ้ืนที่ 
 
 บ้านหัวขัวต าบลแกด า อ าเภอแกด า จังหวัดมหาสารคาม 
 
1.7 ขอบเขตด้ำนด้ำนเวลำ 
 
  ตั้งแต่วันที่ 1 เมษายน พ.ศ. 2560 ถึง 28 กุมภาพันธ์ พ.ศ. 2562 
 
1.6  ประโยชน์ที่ได้รับจำกกำรวิจัย 
 
 การวิจัยในครั้งนี้ จะได้รับประโยชน์ ดังนี้ 
 1.6.1  มีรูปแบบการจัดการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน ที่สอดคล้องกับความต้องการของชุมชน  และ
เป็นแนวทางในการพัฒนาชุมชนต่อไปอย่างยั่งยืน 
 1.6.2  มีการจัดการท่องเที่ยวซึ่งเป็นเครื่องมือในการพัฒนาชุมชนบนพ้ืนฐานความเข้าใจและ
การมีส่วนร่วมของประชาชนในชุมชน  ทั้งการสร้างงาน  สร้างอาชีพ  มาตรฐานการครองชีพ  วิถีชีวิต
ของชุมชน  และการสร้างจิตส านึกรักท้องถิ่น 
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 1.6.3 ข้อมูลที่ได้มามีประโยชน์แก่หน่วยงานที่เกี่ยวข้อง ได้แก่ การท่องเที่ยวและกีฬา จังหวัด
มหาสารคาม องค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น รวมถึงกลุ่มแกนน าชุมชน ในการน ามาใช้เป็นแนวทางเพ่ือ
การพัฒนาการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนและเพ่ือสร้างชุมชนเข้มแข็งสามารถพ่ึงตนเองได้ 
 1.6.4  เป็นข้อมูลสารสนเทศส าหรับผู้สนใจในการศึกษาวิจัยต่อไป 
 
1.7  นิยำมศัพท์เฉพำะ    
 
 เพ่ือให้เกิดความเข้าใจความหมายของค าศัพท์เฉพาะที่ใช้ในการวิจัย ผู้วิจัยจึงได้ให้ค านิยาม
ศัพท์เฉพาะไว้ ดังนี้ 
 การจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชน หมายถึง การจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชนบ้านหัวขัว 
ต าบลแกด า อ าเภอแกด า จังหวัดมหาสารคาม โดยที่ชุมชนเป็นผู้ที่มีส่วนไต้ส่วนเสียและมีบทบาท
อย่าง ควบคลุมในการจัดกิจกรรมต้านการท่องเที่ยว ซึ่งก่อให้เกิดประโยชน์ในภาพรวมและมีการ
กระจายรายไต้อย่างทั่วถึง ส่งผลให้การท่องเที่ยวในชุมชนมีประสิทธิภาพอย่างยั่งยืน ซึ่งได้แก่ การ
จัดการท่องเที่ยว ได้แก่ ด้านทรัพยากรธรรมชาติและวัฒนธรรม ด้านองค์กรชุนชน ด้านการจัดการ 
และด้านการเรียนรู้ 
 1. ด้ำนทรัพยำกรธรรมชำติและวัฒนธรรม หมายถึง ชุมชนมีฐานทรัพยากรธรรมชาติที่อุดม 
สมบูรณ์ และชุมชนมีข้อก าหนดในการใช้ทรัพยากรธรรมชาติอย่างเหมาะสม ชุมชนยังมีวัฒนธรรม 
ประเพณีที่เป็นเอกลักษณ์เฉพาะถิ่น และชุมชนมีการออกแบบกิจกรรมท่องเที่ยวที่ค านึงถึงการจัดการ 
ทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อมที่ยั่งยืน 
 2.  ด้ำนองค์กรชุมชน หมายถึง ชุมชนมีระบบสังคมที่เป็นมิตร ยินดีต้อนรับนักท่องเที่ยว มี 
ปราชญ์หรือผู้มีความรู้และทักษะในเรื่องต่างๆ ที่หลากหลาย ชุมชนรู้สึกเน้นเจ้าของและเข้ามามีส่วน
ร่วมในกระบวนการพัฒนา ชุมชนไต้รับการสนับสนุนจากหน่วยงานภาครัฐ และมีการถ่ายทอด 
วัฒนธรรมจากภายในสู่คนภายนอก 
 3.  ด้ำนกำรจัดกำร หมายถึง มีกฎกติกาในการจัดการสิ่งแวดล้อม วัฒนธรรม และการ 
ท่องเที่ยว มีองค์กรหรือกลไกในการท างานเพ่ือจัดการการท่องเที่ยว และสามารถเชื่อมโยงการ 
ท่องเที่ยวกับการพัฒนาชุมชนโดยรวมได้ มีการกระจายผลประโยชน์ที่เน้นธรรม มีกองทุนที่เอ้ือ 
ประโยชน์ต่อการพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมของชุมชน 
 4. ด้ำนกำรเรียนรู้ หมายถึง ลักษณะของกิจกรรมการท่องเที่ยวสามารถสร้างการรับรู้ และ 
ความเข้าใจในวิถีชีวิตและวัฒนธรรมที่แตกต่าง มีระบบจัดการให้เกิดกระบวนการเรียนรู้ระหว่าง 
ชาวบ้านกับผู้มาเยือน สร้างจิตส านึกเรื่องการอนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติและวัฒนธรรมทั้งในส่วนของ 
ชาวบ้านและผู้มาเยือน 
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บทท่ี 2 
แนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 

 
 

 การศึกษาวิจัยเรื่อง “การจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชนบ้านหัวขัว ต าบลแกด า อ าเภอแกด า 
จังหวัดมหาสารคาม” ในครั้งนี้ เป็นการศึกษาการจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชน ศึกษาการเปรียบเทียบ
ปัจจัยส่วนบุคคลและความร่วมมือของคนในชุมชนเพื่อนาเสนอการจัดการแหล่งท่องเที่ยวในชุมชน  
ซึ่งผู้ศึกษาได้ท าการศึกษาค้นคว้า ทบทวน แนวคิดท่ีเกี่ยวข้อง ดังนี้  
  2.1  แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยว  
  2.2  แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยวโดยชุมชน  
  2.3  แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
  2.4  บริบทบ้านหัวขัว ต าบลแกด า อ าเภอแกด า จังหวัดมหาสารคาม 
  2.5  งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง  
  2.6  กรอบแนวคิดการวิจัย  
 
2.1  แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยว  
 
 การท่องเที่ยวเป็นรายได้ที่ส าคัญในการพัฒนาประเทศ ในการศึกษาพ้ืนฐานมีความจ าเป็นต้อง
ศึกษาความหมายของการท่องเที่ยวเพ่ือให้เกิดความรู้ ความเข้าใจในการน าไปเป็นพ้ืนฐานในการ
ออกแบบองค์ความรู้ต่างๆ  
 2.1.1   ความหมายของการท่องเที่ยว  

   ส านักงานพัฒนาการท่องเที่ยว  (2546, น. 2) ได้ให้ความหมายการท่องเที่ยว 
หมายถึง การเดินทางเพ่ือผ่อนคลายความเครียด แสวงหาประสบการณ์แปลกใหม่ โดยมีเงื่อนไขว่า 
การเดินทางนั้น เป็นการเดินทางเพียงชั่วคราว ผู้เดินทางจะต้องไม่ถูกบังคับให้เดินทาง  

   บุญเลิศ ตั้งจิตวัฒนา (2548, น. 6) ได้ให้ความหมายการท่องเที่ยว หมายถึง การ
ท่องเที่ยวเป็นกิจกรรมที่มีเงื่อนไขเกี่ยวเนื่องกันอยู่ 3 ประเด็น ดังนี้ ประเด็นแรก เป็นการเดินทางจาก
ที่อยู่อาศัยปัจจุบันไปยังสถานที่อ่ืนเป็นการชั่วคราว ประเด็นที่สอง เป็นการเดินทางด้วยความเต็มใจ 
ประเด็นที่สาม เป็นการเดินทางด้วยวัตถุประสงค์ใดๆ ก็ตามที่มิใช่เพ่ือการประกอบอาชีพหรือหา
รายได้ และไม่ได้อยู่ประจ า แต่ไปเพ่ือวัตถุประสงค์อย่างใดอย่างหนึ่งหรือหลายๆ  อย่าง ยกตัวอย่าง
เช่น การเดินทางเพ่ือพักผ่อนในวันหยุด การเดินทางทางวัฒนธรรมหรือศาสนา การเดินทางเพ่ือ
การศึกษา การเดินทางเพ่ือการกีฬาและบันเทิง การเดินทางเพ่ือศึกษาประวัติศาสตร์ การเดินทางตาม
ความสนใจพิเศษเพ่ืองานอดิเรก การเดินทางเพ่ือเยี่ยมญาติมิตร การเดินทางเพ่ือวัตถุประสงค์ทาง
ธุรกิจ และการเดินทางเพ่ือเข้าร่วมประชุมหรือสัมมนา  

   กนกวรรณ  ดุงศรีแก้ว (2549, น. 12) ได้ให้ความหมายการท่องเที่ยว หมายถึง 
ความสัมพันธ์ระหว่างผู้ที่เดินทาง บริการที่ใช้ในการเดินทาง และจุดหมายปลายทาง กล่าวอีกว่า การ
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ท่องเที่ยวนั้นคือการเดิน ทางจากอีกที่หนึ่งไปยังอีกที่หนึ่ง ด้วยจุดประสงค์ทางการท่องเที่ยว การ
พักผ่อน หรือ ติดต่อธุรกิจ โดยมีการพักผ่อนค้างแรม หรือไปกลับภายในวันดังกล่าว 

   ชาตรี  แก้วมา (2549, น. 11) ได้ให้ความหมายการท่องเที่ยว หมายถึง การเดินทาง
จากท่ีหนึ่งไปยังอีกที่หนึ่ง ในระยะใกล้หรือไกล โดยไม่มีรายได้เกิดขึ้นระหว่างการเดินทางท่องเที่ยวใน
ครั้งนั้นๆ และไม่ใช้เพ่ือการประกอบอาชีพหรือไปพ านักอยู่ประจ า แต่เดินทางเพ่ือวัตถุประสงค์หลายๆ
อย่างเช่น เพ่ือการพักผ่อน เพ่ือหาความสนุกสนานเพลิดเพลิน เพ่ือประชุมสัมมนา หรือติดต่อธุรกิจ 
ตลอดจนการเยี่ยมเยือนญาติมิตร  

   นิศา  ชัชกุล (2550, น. 8) ได้ให้ความหมายการท่องเที่ยว หมายถึง กิจกรรมการ
เดินทางจากที่หนึ่งไปยังอีกที่หนึ่ง ซึ่งนับตั้งแต่จุดเริ่มต้นถึงปลายทางจะต้องประกอบด้วยปัจจัย 3 
ประการ เป็นอย่างน้อยคือ การเดินทาง การพักค้างแรม และการกินอาหารนอกบ้าน  

   ศรัญญา  เลิศมนไพโรจน์ (2550, น. 20) ได้ให้ความหมายการท่องเที่ยว หมายถึง 
“กิจกรรมที่เกี่ยวข้องกับการเคลื่อนไหวของการเดินทางของบุคคล  จากที่อยู่อาศัยถาวรไปยังที่อยู่
อาศัยชั่วคราว เพ่ือวัตถุประสงค์ที่ไม่ใช่หารายได้ ซึ่งกิจกรรมดังกล่าวอาจก่อให้เกิดมนุษยสัมพันธ์
ระหว่างบุคคลที่ร่วมเดินทาง (นักท่องเที่ยวหรือแขกผู้มาเยือน)” 

   ไพฑูรย์ พงศะบุตร (2552, น. 11) ได้ให้ความหมายการท่องเที่ยว หมายถึง การ
เดินทางไปเยือนสถานที่ต่างถิ่นซึ่งไม่ใช่เป็นที่พ านักอาศัยประจ าของบุคคลนั้น และเป็นการไปเยือน
ชั่วคราวโดยมิใช่เพื่อเป็นการประกอบอาชีพเพ่ือหารายได้  

   ดาวรรณ  มีบัว. (2555, น. 5) ได้ให้ความหมายการท่องเที่ยว หมายถึง การเดินทาง
จากที่หนึ่งไปยังที่หนึ่งด้วยจุดประสงค์ต่างๆ  มีการพักผ่อนชื่นชมหรือการศึกษาสภาพธรรมชาติ 
สิ่งแวดล้อม วัฒนธรรมรวมไปถึงการเดินทางเพ่ือการประชุมสัมมนา เพ่ือศึกษาหาความรู้ เพ่ือการกีฬา 
เพ่ือการติดต่อธุรกิจตลอดจนการเยี่ยมเยือนญาติพ่ีน้องตามนิยามสากลจึงหมายถึงผลรวมของ
ปรากฏการณ์ต่างๆ และความสัมพันธ์ที่เกิดข้ึนจากการปฏิสัมพันธ์ที่เกิดขึ้นจากการปฏิสัมพันธ์ระหว่าง
นักท่องเที่ยวกับธุรกิจและบริการต่างๆ อีกด้วย  

    UNWTO (1985, p. 8) ได้ให้ความหมายการท่องเที่ยว หมายถึง การเดินทางของ
บุคคลจากที่อยู่อาศัยปกติไปยังที่อ่ืนเป็นการชั่วคราว เดินทางด้วยความสมัครใจเพื่อการพักผ่อนหย่อน
ใจ ติดต่อธุรกิจและวัตถุประสงค์ใดๆ ก็ได้แต่ไม่ใช่เพ่ือประกอบอาชีพ หรือหารายได้ เช่น การเดินทาง
เพ่ือพักผ่อน การเดินทางเพ่ือไปชมการแข่งขันกีฬา การเดินทางเพ่ือการศึกษา การเดินทางเพ่ือ
ประชุมสัมมนา การเดินทางเพ่ือเยี่ยมญาติพ่ีน้องหรือเพ่ือน การเดินทางเพ่ือแลกเปลี่ยนวัฒนธรรม 
เป็นต้น  

   Stevens (1985, p. 3) ได้ให้ความหมายการท่องเที่ยว หมายถึง การเดินทางจาก
สถานที่หนึ่งไปสู่สถานที่หนึ่งโดยวิธีการและวัตถุประสงค์ในการเดินทางที่ต่างกันหรือบางครั้งเมื่อ
เดินทางแล้วไม่กลับมาสถานที่เดิม 

   Mill (1990, p. 359) ได้ให้ความหมายการท่องเที่ยว หมายถึง การจัดกิจกรรม
ทั้งหมดท่ีเกี่ยวกับการสร้างความประทับใจ การบริการ และการสร้างความพึงพอใจให้กับนักท่องเที่ยว 

   Pond (1993, p. 35) ได้ให้ความหมายการท่องเที่ยว หมายถึง กิจกรรมที่เกี่ยวข้อง
กับการ จัดบริการและการอ านวยความสะดวกเพ่ือให้เกิดความสุขในการเดินทาง 
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     จากที่กล่าวมาสรุปได้ว่า การท่องเที่ยวเป็นการเดินทางเพ่ือการพักผ่อน ผ่อน
คลายความเครียด เดินทางด้วยความเต็มใจโดยมีวัตถุประสงค์แตกต่างกันออกไปตามลักษณะของการ
เดินทางต้องมิใช่เพื่อประกอบธุรกิจ หรือหารายได้ แต่การเดินทางถือเป็นการเดินทางคู่กัน ถ้าหากไม่มี
การเดินทางไปยังสถานที่ต่างๆ ก็ไม่มีการท่องเที่ยว  
 2.1.2   ความส าคัญของการท่องเที่ยว  

   การท่องเที่ยวเป็นอุตสาหกรรมที่มีการขยายตัวสูง มีบทบาทความส าคัญต่อระบบ
เศรษฐกิจ และสังคมของประเทศไทยเป็นอย่างมาก  เป็นแหล่งรายได้ที่ส าคัญน ามาซึ่งเงินตรา
ต่างประเทศการสร้างงานและกระจายความเจริญไปสู่ภูมิภาค นอกจากนี้การท่องเที่ยวยังมีส่วนส าคัญ
ในการพัฒนาระบบโครงสร้างพ้ืนฐานของการคมนาคมขนส่ง  รวมไปถึงการค้าและการลงทุน         
เมื่อประเทศประสบภาวะวิกฤตทางเศรษฐกิจ การท่องเที่ยวมีบทบาทส าคัญในการสร้างรายได้ให้กับ
ประเทศสามารถช่วย ให้เศรษฐกิจฟ้ืนตัวได้ในเวลาที่รวดเร็วกว่าภาคผลิตและบริการอ่ืน อย่างไรก็ตาม
อุตสาหกรรมการท่องเที่ยวมีแนวโน้มแข่งขันรุนแรงตามล าดับ มีการเปลี่ยนแปลงอย่างรวดเร็วและมี
ความอ่อนไหวง่ายจากปัจจัยลบทั้งภายในและภายนอกประเทศโดยมิอาจหลีกเลี่ยงได้  (กระทรวงการ
ท่องเที่ยวและกีฬา, 2554, น. 14)  

   ฉันทัช  วรรณถนอม (2552, น. 8) กล่าวว่า อุตสาหกรรมการท่องเที่ยว (Tourism 
Industry) ประกอบด้วยธุรกิจหลายประเภท ทั้งธุรกิจที่เกี่ยวข้องโดยตรง และธุรกิจที่เกี่ยวข้อง
ทางอ้อม หรือธุรกิจที่สนับสนุนต่างๆ การซื้อบริการของนักท่องเที่ยวชาวต่างประเทศถือได้ว่าเป็นการ
ส่งสินค้าออกที่มองไม่เห็นด้วยสายตา (Invisible Export) เพราะเป็นการซื้อด้วยเงินตราต่างประเทศ 
การผลิตสินค้า คือบริการต่างๆ ที่นักท่องเที่ยวซื้อก็จะต้องมีการลงทุนซึ่งผลประโยชน์จะตกอยู่ใน
ประเทศและจะช่วยให้เกิดงานอาชีพอีกหลายแขนง เกิดการหนุนเวียนทางเศรษฐกิจ นอกจากนี้
ทางด้านสังคมการท่องเที่ยวเป็นการพักผ่อน คลายความเครียด พร้อมกับการได้รับความรู้ความเข้าใจ
ในวัฒนธรรมที่ผิดต่างออกไปอีกครั้งอุตสาหกรรมท่องเที่ยวเป็นแหล่งที่มาของรายได้ในรูปเงินตรา
ต่างประเทศ ซึ่งจะมีส่วนช่วยสร้างเสถียรภาพให้กับดุลการช าระเงินได้เป็นอย่างมาก นอกจากนี้การ
ท่องเที่ยวยังมีบทบาทช่วยกระตุ้นให้มีการน าเอาทรัพยากรของประเทศมาใช้ประโยชน์อย่างกว้างขวาง 
ที่ผู้อยู่ในท้องถิ่นได้เก็บมาประดิษฐ์เป็นหัตถกรรมพ้ืนบ้าน ขายเป็นของที่ระลึกส าหรับนักท่องเที่ยว   
ซึ่งสรุปได้ว่าบทบาทและความส าคัญของอุตสาหกรรมการท่อง เที่ยวต่อ เศรษฐกิจ สังคมและ
วัฒนธรรม ธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม มีดังต่อไปนี้  

    1. ด้านเศรษฐกิจ บทบาทและความส าคัญของอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวต่อ
เศรษฐกิจ ประเทศไทยเป็น ประเทศหนึ่งที่ให้ความส าคัญของอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวเป็นมาอย่าง
มาก เนื่องจากเป็นอุตสาหกรรมที่ก่อให้ เกิดผลประโยชน์ทั้ งด้านเศรษฐกิจ  สังคม วัฒนธรรม          
และสิ่งแวดล้อม บทบาทท่ี เด่นชัดบทบาทหนึ่งในช่วงหลายปีที่ผ่านมาของอุตสาหกรรมท่องเที่ยวก็คือ 
บทบาทด้านเศรษฐกิจซึ่งอาจกล่าวได้ว่า อุตสาหกรรมท่องเที่ยวเป็นอุตสาหกรรมที่ท ารายได้ที่ส าคัญ
ให้ประเทศเป็นล าดับต้น โดยเฉพาะการน าเงินตราต่างประเทศเข้ามาใช้จ่ายในระบบเศรษฐกิจของ
ประเทศ  
     2. ด้านสังคมและวัฒนธรรม บทบาทและความส าคัญของอุตสาหกรรมการ
ท่องเที่ยวต่อสังคมและวัฒนธรรม ปกติรูปแบบวิถีชีวิตของคนในสังคมทุกๆ สังคม จะมีการพัฒนาการ
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เปลี่ยนแปลงอยู่ตลอดเวลาอยู่แล้วจะช้าหรือจะเร็วก็ข้ึนอยู่กับปัจจัยจากทั้งภายนอกและภายในมาเป็น
ตัวกระต้น จะพัฒนาไปในทางที่ดีหรือไม่ก็ขึ้นอยู่กับปัจจัยทั้งสองนั้น ตลอดจนสภาพสังคมนั้น
ประกอบด้วย เช่นเดียวกับการที่สังคมใดต้องการเปลี่ยนตัวเองจากสังคมเดิมตามปกติมาเป็นสังคมที่
เปิดกว้างพร้อมกับการเข้ามาของอุตสาหกรรมการท่องเที่ยว สังคมนั้นก็จะมีการพัฒนาเปลี่ยนแปลง
อย่างรวดเร็วเป็นหลายเท่าตัว เนื่องจากการท่องเที่ยวต้องเก่ียวเนื่องกับหลายฝ่าย ต้องเก่ียวข้องกับคน
หลายคน ต้องเกี่ยวข้องกับวัฒนธรรมความต้องการที่หลากหลาย ผลของการท่องเที่ยวอาจไม่ได้ส่งผล
ต่อการท าให้วัฒนธรรมของท้องถิ่นต้องเปลี่ยนแปลงอย่างทันทีทันใด แต่อาจค่อยๆ ซึมซับอย่างช้าๆ 
ธุรกิจหรือผู้ที่เกี่ยวข้องกับอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวภาคต่างๆ ที่มีความล่อแหลมต่อความรับผิดชอบ
ในวัฒนธรรมท้องถิ่นนั้นๆ จึงควรตระหนักหมั่นสังเกตติดตามพัฒนาน าวัฒนธรรมในสิ่งที่ดี และ
วัฒนธรรมภายนอกที่แตกต่างมาปรับใช้ให้เกิดประโยชน์สูงสุดแต่ต้องไม่ลืมคุณค่าวัฒนธรรมของ
ตนเองด้วย  
     3. ด้านธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม บทบาทและความส าคัญของอุตสาหกรรมการ
ท่องเที่ยวต่อธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม การท่องเที่ยวก่อให้เกิดประโยชน์ในการช่วยรักษาสิ่งแวดล้อม 
กล่าวคือ เมื่อมีการท่องเที่ยวเกิดขึ้นย่อมท าให้ชุมชนในแหล่งท่องเที่ยวนั้นๆ  เห็นคุณค่าของ
สิ่งแวดล้อมที่เป็นทรัพยากรการท่องเที่ยวเป็นเหตุให้มีการช่วยกันรักษาสภาพภูมิทัศน์ของสิ่งแวดล้อม
ในชุมชน เพ่ือสามารถดึงดูดให้นักท่องเที่ยวเข้ามามากขึ้น และสามารถอาศัยรายได้จากการท่องเที่ยว
มาสนับสนุนในการดูแลรักษาสิ่งแวดล้อมของแหล่งท่องเที่ยวนั้นๆ อันเป็นการน าทรัพยากรการ
ท่องเที่ยวมาใช้ให้เกิดประโยชน์อย่างคุ้มค่าการท่องเที่ยวเป็นกิจกรรมส าคัญต่อประเทศทั้งด้าน
เศรษฐกิจ สังคม วัฒนธรรม ธรรมชาติ และสิ่งแวดล้อม ปัจจุบันหลายๆ ประเทศทั่วโลกรวมทั้ง
ประเทศไทยได้ตระหนักและเล็งเห็นความส าคัญของการท่องเที่ยว  และหันมาส่งเสริมกิจกรรมการ
ท่องเที่ยวในรูปแบบต่างๆ เพ่ือผลักดันให้การท่องเที่ยวเป็นกิจกรรมที่สร้างรายได้ให้แก่ประเทศและมี
การพัฒนาให้การท่องเที่ยวเกิดความยั่งยืนต่อไป  
    ปรีชา แดงโรจน์ (2544, น. 30) กล่าวว่า ความส าคัญของการท่องเที่ยวมี 3 ด้าน
ใหญ่ๆ ดังนี้ 
     1. ด้านการพัฒนา (Development) โดยเมื่อเกิดการเดินทางเข้าไปถึงแหล่ง
ท่องเที่ยวการพัฒนาความเจริญไปยังภูมิภาคนั้นๆ อาทิ ระบบสาธารณูปโภค การคมนาคม โรงแรม 
ภัตตาคารและร้านค้า 
     2. ด้านเศรษฐกิจ (Economics) การท่องเที่ยวก่อให้เกิดรายได้ในรูปเงินตรา
ประเทศเป็นจ านวนมากเมื่อเทียบกับการผลิตด้านอ่ืนๆ โดยรายได้จากการท่องเที่ยวจะมีผลทวีคูณใน
การสร้างรายได้หมุนเวียนในระบบเศรษฐกิจเพ่ิมขึ้น และจะท าให้ผลผลิตส่วนรวมของประเทศมีค่าทวี
กว่า 2 เท่าตัวและการท่องเที่ยวช่วยกระตุ้นให้เกิดผลผลิตหมุนเวียนภายในประเทศและยังมีการ
กระจายรายได้ไปสู่ภูมิภาคท าให้เกิดการสร้างงาน สร้างอาชีพ ทั้งทางตรงและทางอ้อม นอกจากนี้ยัง
เป็นการลดอัตราการว่างงานท าให้ประชากรมีรายได้เพ่ิมขึ้น ซึ่งมีผลต่อประเทศในเรื่องการเพ่ิมขึ้นของ
รายได้รวมถึงรายได้ของรัฐบาลที่เพิ่มขึ้นในรูปของภาษีอาการประเภทต่าง ๆ 
     3. ด้านสังคม (Social) การท่องเที่ยวเป็นส่วนหนึ่งในการสร้างมนุษยสัมพันธ์ของ
มนุษย์ในการแลกเปลี่ยนวัฒนธรรม และสร้างความเป็นมิตรไมตรีและความเข้าใจอันดีระหว่างเจ้าของ
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บ้านและแขกผู้มาเยือนโดยการท่องเที่ยวมีบทบาทในการพัฒนาสร้างความเจริญในสังคมให้กับท้องถิ่น
นั้นประชาชนก็มีวิถีชีวิตความเป็นอยู่ที่ดีขึ้นตามล าดับ อีกทั้งการท่องเที่ยวยังก่อให้เกิดการอนุรักษ์
ฟ้ืนฟูมรดกทางธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม หรือยังก่อให้เกิดความภาคภูมิใจและจิตส านึกในการอนุรักษ์
อีกด้วย นอกจากนี้การท่องเที่ยวยังช่วยขจัดปัญหาความเปลี่ยนแปลงของชุมชนเมืองกับชุมชนชนบท
และที่ส าคัญยังเป็นการประชาสัมพันธ์แหล่งท่องเที่ยวนั้นๆ ให้เป็นที่รู้จักแก่ประชาชนทั่วไปหรือผู้ที่ไม่
เคยเห็นมาก่อน 
    นิคม จารุมณี (2536, น. 11) กล่าวว่า บทบาทและความส าคัญของการท่องเที่ยวต่อ
การเมือง สังคม และเศรษฐกิจ ดังนี้ 
     1. การท่องเที่ยวก่อให้เกิดรายได้ต่อประเทศ นับตั้งแต่ปี พ .ศ. 2525 เป็นต้นมา 
การท่องเที่ยวก็ได้เข้ามาเป็นอันดับ 1 ของประเทศเปรียบเทียบกับรายได้จากการผลิตและส่งออก
สินค้า 
     2. รายได้ที่มาจากการท่องเที่ยวมีส่วนในการสร้างความสมดุลในระบบเศรษฐกิจ
และสร้างเสถียรภาพให้สมดุลแก่การช าระเงิน 
     3. รายได้ที่มาจากการท่องเที่ยวเป็นรายได้ที่กระจายไปสู่ประชาชนในท้องถิ่น 
เกิดการจ้างงานสร้างอาชีพที่มั่นคง เช่น การผลิตสินค้าท้องถิ่นออกมาจ าหน่ายให้อยู่ในรูปของสินค้า  
O - TOP หรอืในแหล่งท่องเที่ยวอาจจะมีธุรกิจน าเที่ยวในชุมชน 
     4. การท่องเที่ยวมีบทบาทในการสร้างงาน สร้างอาชีพและชีวิตความเป็นอยู่ให้ดี
ขึ้นแก่คนในชุมชน เนื่องจากการท่องเที่ยวเป็นอุตสาหกรรมการบริการที่จะต้องใช้คนเป็นผู้ให้บริการ 
โดยเฉพาะธุรกิจที่เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยวโดยตรง เช่น โรงแรม ภัตตาคาร บริษัทน าเที่ยวและธุรกิจ
สายการบินส่วนธุรกิจทางอ้อมนั้นอาจจะเป็นการประกอบอาชีพเสริม เช่น งานหัตถกรรม สินค้า  O - 
TOP เป็นต้น 
     5. การท่องเที่ยวมีบทบาทในการกระตุ้นการผลิต เพ่ือตอบสนองความต้องการ
ของผู้บริโภคอีกทั้งยังเป็นการน าเอาทรัพยากรของประเทศมาใช้ให้เกิดประโยชน์สูงสุด เนื่องจาก
นักท่องเที่ยวที่มีความต้องการที่จะท่องเที่ยวจึงท าให้เกิดการใช้จ่ายเงิน เพ่ือตอบสนองความต้องการ
ของตัวเอง ทั้งการจ่ายค่าที่พัก ค่าเดินทาง หรือแม้แต่ค่าบริการอ่ืนๆ ซึ่งเงินที่นักท่องเที่ยวได้จ่ายไปนั้น
ไม่ได้ตกอยู่เฉพาะกับค่าที่พัก แต่จะมีการกระจายรายได้ออกสู่เกษตรกรรายย่อยต่างๆ เมื่อสินค้า
พ้ืนเมืองที่ผลิตออกมาขายเป็นของที่ระลึก และมีราคา แม้จะเป็นรายได้เล็กๆ น้อยๆ แต่เมื่อรวมกัน
เป็นปริมาณมากๆ ก็จะเป็นรายได้ที่มีมูลค่ามากซึ่งส่งผลต่อการกระตุ้นการผลิตที่เรียกว่า Multiplier 
Effect ทางการท่องเที่ยวซึ่งมีค่าสูงมากเมื่อเทียบกับการผลิตในอุตสาหกรรมอ่ืนๆ 
     6. การท่องเที่ยวเป็นอุตสาหกรรมที่ไม่มีขีดจ ากัดในการจ าหน่าย เมื่อเทียบกับ
สินค้าในอุตสาหกรรมอ่ืน ๆ เนื่องจากสถิติที่ผ่านมาจ านวนนักท่องเที่ยวของโลกได้เพ่ิมสูงขึ้ นอย่าง
รวดเร็วจึงท าให้เกิดการเดินท่องเที่ยวไปยังสถานที่ต่างๆ ของโลกอีกท้ังวิวัฒนาการของระบบการขนส่ง
ที่แพร่หลายจึงท าให้ค่าใช้จ่ายในการเดินทางถูกลง การเดินทางท่องเที่ยวจึงไม้ได้จ ากัดเฉพาะผู้มี
รายได้สูงเท่านั้นดังนั้นการท่องเที่ยวจึงถือได้ว่าเป็นเรื่องเกี่ยวกับความพึงพอใจของแต่ละบุคคล 
องค์การสหประชาชาติได้ประกาศว่า “การเดินทางท่องเที่ยวเป็นสิทธิมนุษยชนอย่างหนึ่งที่รัฐพึง
สนับสนุน” 
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     7. การท่องเที่ยวไม่มีขีดจ ากัดในเรื่องการผลิต เพราะการท่องเที่ยวไม่ต้องพ่ึงดิน
ฟ้าอากาศเหมือนกับอาชีพเกษตรกรรม ส าหรับผลผลิตของการท่องเที่ยวที่ เสนอขายให้กับ
นักท่องเที่ยว คือ ความสวยงามของธรรมชาติ หาดทราย ชายทะเล ป่าไม้ ภูเขา น้ าตก สภาพอากาศ
และความสวยงามจากมนุษย์สร้างขึ้น เช่น พระราชวังวัดวาอาราม โบราณสถาน อาคารบ้ านเรือนที่
อยู่อาศัย ตลอดจนขนบท าเนียมประเพณี วิถีชีวิต และความเป็นอยู่ของประชาชน เช่น ตลาดน้ า 
ประเพณีต่างๆ ซึ่งสิ่งเหล่านี้ความยั่งยืนในตัวมันเองไม่เปลี่ยนแปลงตามสภาพฝนฟ้าอากาศ 
อุตสาหกรรมการท่องเที่ยวจึงได้รับการสนับสนุนและกระตุ้นจากองค์การท่องเที่ยวอย่างจริงจังที่จะให้
ประเทศท่ีก าลังพัฒนาและหันมาใช้อุตสาหกรรมท่องเที่ยวให้เป็นประโยชน์มากข้ึน 
     8. การท่องเที่ยวเป็นตัวช่วยในการสนับสนุนฟ้ืนฟูและอนุรักษ์ศิลปะ วัฒนธรรม 
และประเพณีซึ่งเป็นสิ่งดึงดูดที่ท าให้นักท่องเที่ยวอยากจะมาเยือน เพราะวิถีชีวิตของคนไทยนั้นมี
ความเป็นมาตั้งแต่อดีตสืบเนื่องมาเป็นเวลานานหลายร้อยปี เป็นมรดกตกทอดจนถึงปัจจุบันจึงท าให้
เกิดเป็นเอกลักษณ์ข้ึนมา และควรค่าแก่การเผยแพร่ให้คนที่ไม่เคยพบเห็นได้รู้จัก 
     9. การท่องเที่ยวสามารถสร้างสรรค์ความเจริญไปสู่ภูมิภาคต่างๆ ได้ เมื่อเกิดการ
เดินทางที่จะท่องเที่ยว ก็จะต้องมีปัจจัยสนับสนุนต่างๆ ที่คอยอ านวยความสะดวกนักท่องเที่ยว เช่น 
โรงแรมภัตตาคารจึงเป็นการสร้างความเจริญให้แก่ท้องถิ่น 
     10.  การท่องเที่ยวเป็นสิ่งที่ช่วยสร้างความปลอดภัยให้แก่พ้ืนที่นั้น เนื่องจาก
สถานที่ใดถูกให้พัฒนาเป็นแหล่งท่องเที่ยวขึ้นมาแล้ว ก่อนที่นักท่องเที่ยวจะเดินทางไปท่องเที่ยว
จะต้องมันใจว่าสถานที่นั้นที่ตนจะเดินทางไปเยือนต้องปลอดภัย ฉะนั้นสถานที่ท่องเที่ยวใดมี
นักท่องเที่ยวเข้าไปเยือนแสดงว่าสถานที่นั้นย่อมมีความปลอดภัย 
 2.1.3   รูปแบบของการท่องเที่ยว  
    UNWTO (1997, p. 3) ก าหนดรูปแบบการท่องเที่ยวได้ 3 รูปแบบหลัก ดังนี้ 

1. รูปแบบการท่องเที่ยวในแหล่งธรรมชาติ (Natural Based Tourism)   
ประกอบด้วย  
      1.1  การท่องเที่ยวเชิงนิเวศ (Ecotourism) หมายถึง การท่องเที่ยวใน
แหล่งธรรมชาติที่มีเฉพาะถิ่นและแหล่งวัฒนธรรมที่เกี่ยวเนื่องกับระบบนิเวศ โดยมี กระบวนการ
เรียนรู้ร่วมกันของผู้ที่เกี่ยวข้องภายใต้การจัดการสิ่งแวดล้อมและการท่องเที่ยวอย่างมีส่วนร่วมของ
ท้องถิ่นเพ่ือมุ่งเน้นให้เกิดจิตส านึกต่อการรักษาระบบนิเวศอย่างยั่งยืน  
      1.2  การท่องเที่ยวเชิงนิเวศทางทะเล (Marine Ecotourism) หมายถึง 
การท่องเที่ยวอย่างมีความรับผิดชอบในแหล่งธรรมชาติทางทะเลที่มีเอกลักษณ์เฉพาะถิ่น และแหล่ง
ท่องเที่ยวที่เกี่ยวเนื่องกับระบบนิเวศทางทะเล โดยมีกระบวนการเรียนรู้ร่วมกันของผู้ที่เกี่ยวข้อง
ภายใต้การจัดการสิ่งแวดล้อมและการท่องเที่ยวอย่างมีส่วนร่วมของท้องถิ่นเพ่ือมุ่งให้เกิดจิตส านึกต่อ
การรักษาระบบนิเวศอย่างยั่งยืน  
      1.3  การท่องเที่ยวเชิงธรณีวิทยา (Geo-Tourism) หมายถึง การท่องเที่ยว
ในแหล่งธรรมชาติที่เป็นหินผา ลานหินทราย อุโมงค์โพรง ถ้ าน้ าลอด ถ้าหินงอกหินย้อยเพ่ือดูความ
งามของภูมิทัศน์ที่มีความแปลกของการเปลี่ยนแปลงของพ้ืนที่โลกศึกษาธรรมชาติของ หิน ดิน แร่  
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ต่างๆ และฟอสซิล ได้ความรู้ได้มีประสบการณ์ใหม่บนพื้นฐานการท่องเที่ยวอย่างรับผิดชอบมีจิตส านึก
ต่อการรักษาสภาพแวดล้อม โดยประชาชนในท้องถิ่นมีส่วนร่วมต่อการจัดการการท่องเที่ยว  
      1.4  การท่องเที่ยวเชิงเกษตร (Agro Tourism) หมายถึง การเดินทาง
ท่องเที่ยวไปยังพ้ืนที่เกษตรกรรมสวนเกษตรวนเกษตรสวนสมุนไพร ฟาร์มปศุสัตว์และเลี้ยงสัตว์ เพ่ือ
ชื่นชมความสวยงาม ความส าเร็จและเพลิดเพลินในสวนเกษตร ได้ความรู้มีประสบการณ์ใหม่บน
พ้ืนฐานความรับผิดชอบ มีจิตส านึกต่อการรักษาสภาพแวดล้อมของสถานที่แห่งนั้น 
      1.5  การท่องเที่ยวเชิงดาราศาสตร์ (Astrological Tourism) หมายถึง การ
เดินทางท่องเที่ยวเพ่ือการไปชมปรากฏการณ์ทางดาราศาสตร์ที่เกิดขึ้นในแต่ละวาระ เช่น สุริยุปราคา 
ฝนดาวตก จันทรุปราคา และการดูดาวจักราศีที่ปรากฏในท้องฟ้าแต่ละเดือนเพ่ือการเรียนรู้ระบบ       
สุริยจักรวาล มีความรู้ ความประทับใจความทรงจ าและประสบการณ์เพ่ิมขึ้นบนพ้ืนฐานการท่องเที่ยว
อย่างมีความรับผิดชอบมีจิตส านึกต่อการรักษาสภาพแวดล้อม และวัฒนธรรมท้องถิ่น โดยประชาชน
ในท้องถิ่นมีส่วนร่วมต่อการจัดการร่วมกันอย่างยั่งยืน  
     2.  รูปแบบการท่องเที่ยวในแหล่งวัฒนธรรม (Cultural Based Tourism) 
ประกอบด้วย  
      2.1  การท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์ (Historical Tourism) หมายถึง การ
เดินทางท่องเที่ยวไปยังแหล่งท่องเที่ยวทางโบราณคดีและประวัติศาสตร์เพ่ือชื่นชมและเพลิดเพลินใน
สถานที่ท่องเที่ยวได้ความรู้มีความเข้าใจต่อประวัติศาสตร์และโบราณคดีในท้องถิ่นพ้ืนฐานของความ
รับผิดชอบและมีจิตส านึกต่อการรักษามรดกทางวัฒนธรรมและคุณค่าของสภาพแวดล้อมโดยที่
ประชาคมในท้องถิ่นมีส่วนร่วมต่อการจัดการการท่องเที่ยว  
      2.2  การท่ องเที่ ยวงานชมวัฒนธรรมและประเพณี  (Cultural and 
Traditional Tourism) หมายถึง การเดินทางท่องเที่ยวเพ่ือชมงานประเพณีต่างๆ ที่ชาวบ้านใน
ท้องถิ่นนั้นๆ จัดขึ้นได้รับความเพลิดเพลินตื่นตาตื่นใจในสุนทรียะศิลป์ เพื่อศึกษาความเชื่อการยอมรับ
นับถือการเคารพ พิธีกรรมต่างๆ และได้รับความรู้มีความเข้าใจต่อสภาพสังคมและวัฒนธรรมมี
ประสบการณ์ใหม่ๆ เพิ่มขึ้นบนพ้ืนฐานของความรับผิดชอบและมีจิตส านึกต่อการรักษาสภาพแวดล้อม
และมรดกทางวัฒนธรรมโดยประชาคมในท้องถิ่นมีส่วนร่วมต่อการจัดการท่องเที่ยว  
      2.3  การท่ อ งเที่ ย วชมวิ ถี ชี วิ ต ใน ชน บ ท  (Rural Tourism/ Village 
Tourism) หมายถึง การเดินทางท่องเที่ยวในหมู่บ้านชนบทที่มีลักษณะวิถีชีวิต และผลงานสร้างสรรค์
ที่มีเอกลักษณ์พิเศษมีความโดดเด่นเพ่ือความเพลิดเพลินได้ความรู้ดูผลงานสร้างสรรค์ และภูมิปัญญา
พ้ืนบ้านมีความเข้าใจในวัฒนธรรมท้องถิ่นบนพ้ืนฐานของความรับผิดชอบและมีจิตส านึกต่อการรักษา
มรดกทางวัฒนธรรมและคุณค่าของสภาพแวดล้อมโดยประชาชนในท้องถิ่นมีส่วนร่วมต่อการจัดการ
การท่องเที่ยว  
     3  รูปแบบการท่องเที่ยวในความสนใจพิเศษ (Special Interest Tourism) 
ประกอบด้วย  
      3.1  การท่องเที่ยวเชิงสุขภาพ (Health Tourism) หมายถึง การท่องเที่ยว
ในแหล่งธรรมชาติและแหล่งวัฒนธรรมเพ่ือการพักผ่อนและเรียนรู้วิธีการรักษาสุขภาพกายใจได้รับ
ความเพลินเพลิน และสุนทรียภาพ มีความรู้ต่อการรักษาคุณค่าและคุณภาพชีวิตที่ดี มีจิตส านึกต่อการ
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รักษาสิ่งแวดล้อมและวัฒนธรรมท้องถิ่นโดยประชาชนในท้องถิ่นมีส่วนร่วมต่อการจัดการท่องเที่ยวที่
ยั่งยืน การท่องเที่ยวเชิงสุขภาพนี้บางแห่งอาจจัดรูปแบบเป็นการท่องเที่ยวเพ่ือสุขภาพและความงาม 
(Health, Beauty and Spa)  
      3.2  การท่ อ ง เที่ ย ว เชิ งทั ศน์ ศึ กษ าและศาสน า  (Edu-Meditation 
Tourism) หมายถึง การเดินทางเพ่ือทัศน์ศึกษาแลกเปลี่ยนเรียนรู้จากปรัชญาทางศาสนา หาความรู้ 
สัจธรรมแห่งชีวิตมีการฝึกท าสมาธิเพ่ือมีประสบการณ์และความรู้ใหม่เพ่ิมขึ้น มีคุณค่าและคุณภาพ
ชีวิตที่ดีเพ่ิมขึ้นมีจิตสานึกต่อการรักษาสิ่งแวดล้อมและวัฒนธรรมท้องถิ่นโดยประชาชนในท้องถิ่นมี
ส่วนร่วมต่อการจัดการการท่องเที่ยวที่ยั่ งยืน นอกจากนั้นนักท่องเที่ยวบางกลุ่มมุ่งการเรียนรู้
วัฒนธรรมและภูมิปัญญาไทย เช่น การท าอาหารไทยการนวดแผนไทย ร าไทย มวยไทย การช่าง และ
งานศิลปหัตถกรรมไทยรวมถึงการบังคับช้างและเป็นควาญช้าง เป็นต้น  
      3.3  การท่องเที่ยวเพ่ือศึกษากลุ่มชาติ พันธุ์หรือวัฒนธรรมกลุ่มน้อย 
(Ethnic Tourism) หมายถึง การเดินทางท่องเที่ยวเพ่ือเรียนรู้วิถีชีวิตความเป็นอยู่วัฒนธรรมของ
ชาวบ้านวัฒนธรรมของชนกลุ่มน้อยหรือชนเผ่าต่างๆ เช่น หมู่บ้านชาว ไทยโซ่ง หมู่บ้านผู้ไทย หมู่บ้าน
ชาวกยู หมู่บ้านชาวกะเหรี่ยง หมู่บ้านชาวจีนฮ่อ เป็นต้น เพ่ือมีประสบการณ์และความรู้ใหม่ เพ่ิมขึ้น มี
คุณค่าและคุณภาพชีวิตที่ดีเพ่ิมขึ้นมีจิตส านึกต่อการรักษาสิ่งแวดล้อมและวัฒนธรรมท้องถิ่น โดย
ประชาชนในท้องถิ่นมีส่วนร่วมต่อการจัดการการท่องเที่ยวที่ยั่งยืน  
      3.4  การท่องเที่ยวเชิงกีฬา (Sports Tourism) หมายถึง การเดินทาง
ท่องเที่ยวเพื่อเล่น กีฬาตามความถนัดความสนใจในประเภทกีฬา เช่น กอล์ฟ ด าน้า ตกปลา สนุกเกอร์ 
กระดานโต้คลื่น สกีน้ า เป็นต้น ให้ได้รับความเพลิดเพลินความสนุกสนานตื่นเต้นได้รับประสบการณ์
และความรู้ใหม่เพ่ิมขึ้น มีคุณค่าและคุณภาพชีวิตที่ดีเพ่ิมขึ้น มีจิตส านึกต่อการรักษาสิ่งแวดล้อมและ
วัฒนธรรมท้องถิ่น โดยประชาชนในท้องถิ่นมีส่วนร่วมต่อการจัดการการท่องเที่ยวที่ยั่งยืน  
      3.5  การท่องเที่ ยวแบบผจญภัย (Adventure Travel) หมายถึง การ
เดินทางท่องเที่ยวไปยังแหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติที่มีลักษณะพิเศษ ที่นักท่องเที่ยวเข้าไปเที่ยวแล้ว
ได้รับความสนุกสนานตื่นเต้น หวาดเสียว ผจญภัย มีความทรงจาความปลอดภัย และได้ประสบการณ์
ใหม่  
      3.6  การท่องเที่ยวแบบโฮมสเตย์ และฟาร์มสเตย์ (Home Stay & Farm 
Stay) หมายถึง นักท่องเที่ยวกลุ่มที่ต้องการใช้ชีวิตใกล้ชิดกับครอบครัวในท้องถิ่นที่ ไปเยือนเพ่ือการ
เรียนรู้ภูมิปัญญาท้องถิ่นและวัฒนธรรมท้องถิ่นได้รับประสบการณ์ในชีวิตเพ่ิมขึ้น โดยมีจิตส านึกต่อ
การรักษาสิ่งแวดล้อมและวัฒนธรรมท้องถิ่น เป็นการจัดการท่องเที่ยวอย่างมีส่วนร่วมของชุมชนใน
ท้องถิ่นท่ียั่งยืน  
      3.7  การท่องเที่ยวพานักระยะยาว (Long Stay) หมายถึง กลุ่มผู้ใช้ชีวิตใน
ปั้นปลายหลังเกษียณอายุจากการทางานที่ต้องการมาใช้ชีวิตต่างแดนเป็นหลักเพ่ือเพ่ิมปัจจัยที่ห้าของ
ชีวิตคือ การท่องเที่ยว โดยเดินทางท่องเที่ยวต่างประเทศเฉลี่ย 3 – 4 ครั้งต่อปี คราวละนานๆ อย่าง
น้อย 1 เดือน 
      3.8  การท่องเที่ยวแบบให้รางวัล (Incentive Travel) หมายถึง การจัดน า
เที่ยวให้แก่กลุ่มลูกค้าของบริษัทที่ประสบความส าเร็จ (มีความเป็นเลิศ) ในการขายสินค้านั้นๆ ตาม
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เป้าหมายหรือเกินเป้าหมาย เช่น กลุ่มผู้แทนบริษัทจ าหน่ายรถยนต์ผู้แทนบริษัทจ าหน่ายเครื่องไฟฟ้า
ผู้แทนบริษัทจาหน่ายเครื่องส าอาง จากภูมิภาคหรือจังหวัดต่างๆ ที่สามารถขายสินค้าประเภทนั้นได้
มากตามที่บริษัทผู้แทนจาหน่ายในประเทศตั้งเป้าหมายไว้เป็นการให้รางวัลและจัดน าเที่ยวโดยออก
ค่าใช้จ่ายในการเดินทาง ค่าพักแรมและค่าอาหารระหว่างการเดินทางให้กับผู้ร่วมเดินทางเป็นการจัด
รายการพักแรมตั้งแต่ 2 - 7 วัน เป็นรายการน าเที่ยวชมสถานท่องที่ต่างๆ อาจเป็นรายการน าเที่ยว
แบบผสมผสาน หรือรายการน าเที่ยวในรูปแบบใดรูปแบบหนึ่ง  
      3.9  การท่องเที่ยวเพ่ือการประชุม (MICE M=Meeting/I= Incentive/ 
C=Conference / E=Exhibition) เป็นการจัดน าเที่ยวให้แก่กลุ่มลูกค้าของผู้ที่จัดประชุมมีรายการจัด
น าเที่ยวก่อนการประชุม (Pre-Tour) และการจัดรายการน าเที่ยวหลังการประชุม (Post-Tour) โดย
การจัดรายการท่องเที่ยวในรูปแบบต่างๆ ไปทั่วประเทศเพ่ือบริการให้กับผู้เข้าร่วมประชุมโดยตรง 
หรือส าหรับผู้ที่ร่วมเดินทางกับผู้ประชุม (สามีหรือภรรยา) อาจเป็นรายการท่องเที่ยววันเดียวหรือ
รายการเที่ยวพักค้างแรม 2 - 4 วัน โดยคิดราคาแบบเหมารวมค่าอาหารและบริการท่องเที่ยว  
      3.10  การท่องเที่ ยวแบบผสมผสาน เป็น อีกรูปแบบหนึ่ งที่ ผู้ จัดการ           
การท่องเที่ยวคัดสรรรูปแบบการท่องเที่ยวที่กล่าวมาแล้วข้างต้น น ามาจัดรายการน าเที่ยว เพ่ือให้
นักท่องเที่ยวได้รับความแตกต่างระหว่างการเดินทางท่องเที่ยวในระยะยาวนานตั้งแต่ 2 - 7 วันหรือ
มากกว่านั้น เช่น การท่องเที่ยวเชิงนิเวศและเกษตร (Eco–Agro Tourism) การท่องเที่ยวเชิงเกษตร
และประวัติศาสตร์ (Agro-Historical Tourism) การ ท่ อ ง เที่ ย ว เชิ งนิ เว ศ แ ล ะผ จ ญ ภั ย   (Eco-
Adventure Travel) การท่องเที่ยวเชิงธรณีวิทยาและประวัติศาสตร์ (Geo-Historical Tourism) 
การท่องเที่ยวเชิงเกษตรและวัฒนธรรม (Agro-Cultural Tourism) เป็นต้น  
   จากที่กล่าวมาสรุปได้ว่ารูปแบบการท่องเที่ยวในประเทศไทยมีหลากหลายประเภท 
เนื่องด้วยทรัพยากรทางการท่องเที่ยวของประเทศมีจ านวนมาก เช่น 1) รูปแบบการท่องเที่ยวในแหล่ง
ธรรมชาติ ได้แก่ การท่องเที่ยวเชิงนิเวศ การท่องเที่ยวเชิงนิเวศธรณีวิทยาการท่องเที่ยวเชิงเกษตร การ
ท่องเที่ยวเชิงดาราศาสตร์ 2) รูปแบบการท่องเที่ยวในแหล่งวัฒนธรรม ได้แก่ การท่องเที่ยวเชิง
ประวัติศาสตร์ การท่องเที่ยวงานชมวัฒนธรรมและประเพณี การท่องเที่ยวชมวิถีชีวิตในชนบท         
3) รูปแบบการท่องเที่ยวในความสนใจพิเศษ ได้แก่ การท่องเที่ยวเชิงสุขภาพ การท่องเที่ยวเชิงทัศน์
ศึกษาและศาสนา การท่องเที่ยวเพ่ือศึกษากลุ่มชาติพันธุ์หรือวัฒนธรรมกลุ่มน้อย การท่องเที่ยวเชิง
กีฬา การท่องเที่ยวแบบผจญภัย การท่องเที่ยวแบบโฮมสเตย์และฟาร์มสเตย์ การท่องเที่ยวพานัก
ระยะยาว การท่องเที่ยวแบบให้รางวัล การท่องเที่ยวแบบประชุม การท่องเที่ยวแบบผสมผสาน 
 2.1.4   องค์ประกอบของการท่องเที่ยว  
    การท่องเที่ยวเป็นกระบวนการทางสังคมและ เศรษฐกิจโดยมีความสัมพันธ์โยงใย
ระหว่างนักท่องเที่ยว การบริการในการเดินทางท่องเที่ยว และจุดหมายปลายทางองค์ประกอบของ
การท่องเที่ยวมี 3 ด้าน ได้แก่ แหล่งท่องเที่ยว (Tourism Resource)  บ ริ ก า ร ก า ร ท่ อ ง เ ที่ ย ว 
(Tourism Service) และตลาดการท่องเที่ยว (Tourism Market) ซึ่งแต่ละองค์ประกอบหลักจะมี
องค์ประกอบย่อยที่มีความสัมพันธ์กัน ดังนี้ (สถาบันวิจัยวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีแห่งประเทศไทย, 
2540, น. 7) 
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   2.1.4.1 แหล่งท่องเที่ยว (Attractions) แหล่งท่องเที่ยวนับว่าเป็นทรัพยากรที่ส าคัญ
เป็นองค์ประกอบด้านอุปาทานการท่องเที่ยว  (Supply) ซึ่ง ปีเตอร์ (Peter, 1969 อ้างใน การ
ท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย, 2540, น. 8) ได้จัดหมวดหมู่ของแหล่งท่องเที่ยวเป็น 5 ประเภท ดังนี้ 
      1) แหล่ งท่ องเที่ ยวทางวัฒนธรรม  (Culture Attractions) เป็นแหล่ ง
ท่องเที่ยวซึ่งแสดงออกถึงประเพณีต่างๆ (Traditional tractions) 
      2) แหล่งท่องเที่ยวตามสภาพธรรมชาติ (Scenic Attractions) ซ่ึงแสดงถึง
ความงดงามในรูปแบบต่างๆ ของภูมิประเทศ 
      3) แหล่งท่องเที่ยวประเภทที่ให้ความบันเทิง (Entertainment Attractions) 
      4) แหล่งท่องเที่ยวอื่นๆ ที่มีลักษณะเฉพาะตัว (Specific Attractions) 
   2.1.4.2 บริการการท่องเที่ยว (Tourism Service) บริการที่รองรับการท่องเที่ยว
เป็นองค์ประกอบด้านอุปาทาน (Supply) ประเภทหนึ่ ง ซึ่ งไม่ได้ เป็นจุดหมายปลายทางของ
นักท่องเที่ยว แต่เป็นบริการที่ตอบสนองความต้องการให้ความสะดวกสบายแก่นักท่องเที่ยวซึ่งเป็นสิ่ง
ดึงดูดใจของนักท่องเที่ยวได้ เช่น การบริการที่ส าคัญได้แก่ การคมนาคม สถานที่พักแรม อาหารและ
เครื่องดื่ม แหล่งจ าหน่ายสินค้า การบริการน าเที่ยวและมัคคุเทศก์ แหล่งบันเทิง และกิจกรรมและ
บริการอ่ืนๆ ทั้งนี้รวมถึงโครงสร้างและสาธารณูประโภคพ้ืนฐานอื่นๆ ด้วย 
   2.1.4.3 การตลาดท่องเที่ ยว (Tourism Marketing) เป็นการแสดงออกของ 
อุปสงค์ (Tourism Demand) ซึ่งมีความต้องการที่จะเดินทางท่องเที่ยวจากที่หนึ่งไปยังอีกที่หนึ่ง เพ่ือ
พักผ่อนหรือเพ่ือประกอบธุรกิจต่างๆ อีกทั้งการท่องเที่ยวมักจะเน้นที่ตัวนักท่องเที่ยวเอง หรือรวมถึง
การส่งเสริมการขายและพัฒนาการให้บริการแก่นักท่องเที่ยวด้วยองค์ประกอบของแหล่งท่องเที่ยวที่
ส าคัญม ี5 ประการ หรือเรียกว่า 5As มีดังนี้ (Tourism Western Australia. 2554)  
     1) ความดึงดูดใจ (Attraction) หมายถึง ทรัพยากรการท่องเที่ยวสามารถดึงดูด
ความสนใจของนักท่องเที่ยวได้ หรือมีลักษณะชวยตา ชวนใจ มีเสน่ห์เฉพาะตัว อันมีสาเหตุมาจาก
ความงามตามธรรมชาติ เช่น ทรายหาดขาว แนวปะการังท่ีสีสีสันสวยงามรวมทั้งปลาชนิดต่างๆ ป่าที่มี
พันธุ์ไม้นานาชาติ หรือความงดงามที่มนุษย์สร้างขึ้น เช่น ทะเลสาบ รีสอร์ทในหุบเขา  
     2) ความสามารถในการเข้าถึง (Accessibility) หมายถึง การที่จะดึงดูดความ
สนใจของนักท่องเที่ยวในการเดินทางมาเยี่ยมชมแหล่งท่องเที่ยว  หากนักท่องเที่ยวสามารถเข้าถึง
แหล่งท่องเที่ยวได้อย่างสะดวก และใกล้ชิด ถึงแม้แหล่งท่องเที่ยวมีความสวยงามแต่ขาดความสะดวก
ในการเข้าถึง นักท่องเที่ยวจะไม่เดินทางไปเที่ยวชม หน่วยงานที่รับผิดชอบแหล่งท่องเที่ยวจ าเป็นต้อง
ด าเนินการสร้างการคมนาคมที่สะดวกสบาย  
     3) สิ่งอ านวยความสะดวก (Amenity) หมายถึง การเดินทางท่องเที่ยวไปยัง
สถานที่ใดสถานที่หนึ่ง สิ่งที่นักท่องเที่ยวต้องการได้รับคือความสะดวกสบายในการท่องเที่ยว
หน่วยงานที่เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยว มีการก่อสร้างสิ่งอ านวยความสะดวกโครงสร้างพ้ืนฐานขึ้นใน
แหล่งท่องเที่ยว เช่น ไฟฟ้า ประปา ถนน ระบบการสื่อสานต่างๆ  
     4) ที่ พั ก  (Accommodation) หมายถึ ง  การ เดิ นท างท่ อ งเที่ ย วนั้ น สิ่ งที่
นักท่องเที่ยวมีความต้องการคือ ที่พักแรม เนื่องจากการเดินทางไปท่องเที่ยวนั้นบางครั้งอาจมีการ
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นอนพักค้างแรมภายในแหล่งท่องเที่ยว เพ่ือเป็นการอ านวยความสะดวกแก่นักท่องเที่ยว ควรมีการ
จัดบริการที่พักแรมภายในแหล่งท่องเที่ยว  
     5) กิจกรรม (Activity) หมายถึง กิจกรรมที่เกิดขึ้นภายในแหล่งท่องเที่ยว เช่น 
การล่องแก่ง การพายเรือ หรือกิจกรรมการร่ายร า การจัดงานรื่นเริง การบายศรีสู่ขวัญ เป็นต้น  
   บุญ เลิศ  จิตตั้ งวัฒ นา (2548, น. 21 ) ได้กล่ าวว่าการที่ การท่องเที่ ยวจะบรรลุ
วัตถุประสงค์ ขึ้นอยู่กับปัจจัย 3 ประการ ดังนี้  
    1. สิ่งดึงดูดใจ (Attraction) เช่น ความสวยงามตามธรรมชาติ ศิลปวัฒนธรรม 
โบราณสถาน ฯลฯ อันเป็นปัจจัยหลักท่ีส าคัญที่สุดของทรัพยากรการท่องเที่ยวที่ต้องมีสิ่งดึงดูดใจอย่าง
ใดอย่างหนึ่งในการที่นักท่องเที่ยวจะเดินทางไปเยี่ยมเยือนถ้าไม่มีสิ่งดึงดูดใจแล้วนักท่องเที่ยวก็ไม่มี
แรงจูงใจมาสถานที่นั้น  
    2. สิ่งอ านวยความสะดวก (Amenities) หมายถึง สิ่งที่จะบริการนักท่องเที่ยวที่เข้า
มาท่องเที่ยวให้เกิดความประทับใจ สะดวกและอยากมาท่องเที่ยวอีก หรือพักอยู่นานขึ้น เช่น ที่พัก 
ร้านอาหาร การขนส่ง การสื่อสาร ไฟฟ้า น้ าประปา ร้านจ าหน่ายของที่ระลึกและบริการน าเที่ยว เป็น
ต้น  
    3. การเข้าถึงพ้ืนที่ (Accessibility) หมายถึง การคมนาคมเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยวที่
ต้องมีเส้นทางหรือโครงข่ายคมนาคมที่สามารถเข้าถึงพ้ืนที่นั้น ตลอดจนสามารถติดต่อ เชื่อมโยงกัน
ระหว่างแหล่งท่องเที่ยวกับบริเวณใกล้เคียง จะเห็นว่าแหล่งท่องเที่ยวที่สามารถเข้าถึงได้โดยมีปัจจัย
คมนาคมที่สะดวก ก็จะมีนักท่องเที่ยวนิยมข้าไปท่องเที่ยวมาก แต่ถ้าแหล่งท่องเที่ยวอยู่ไกลและไม่มี
การ คมนาคมเข้าถึงได้สะดวกเพียงพอก็จะท า ให้แหล่งท่องเที่ยวนั้นลดความส าคัญลง  
   Dickman (1996, p 53) ได้กล่าวถึงองค์ประกอบการท่องเที่ยวและผลิตภัณฑ์การ
ท่องเที่ยวในท านองเดียวกัน ซ่ึงจ าเป็นต้องประกอบด้วย 5 องค์ประกอบหลัก หรือที่นิยมเรียกว่า 5As 
ได้แก่ สิ่งดึงดูดใจ (Attraction) การเข้าถึง (Accessibility) สิ่งอ านวย ความสะดวกต่างๆ (Amenity) 
ที่พัก (Accommodation) และกิจกรรมต่างๆ (Activity) ซ่ึงแต่ละองค์ประกอบมีรายละเอียด ดังนี้  
    1. สิ่งดึงดูดใจ (Attraction) จัดเป็นองค์ประกอบที่ส าคัญอย่างยิ่ง เพราะเป็นสิ่งที่จูง
ใจให้นักท่องเที่ยวเดินทางมาท่องเที่ยว ณ สถานที่นั้นซึ่งแหล่งท่องเที่ยวสามารถแบ่งแยกเป็นสถานที่
ต่างๆ สถานที่ส าคัญทางศาสนา ทะเล หาดทราย ภูเขา อุทยานแห่งชาติ เทศกาลต่างๆ หรือสถานที่ที่
มีความสวยงามและเป็นที่โด่งดัง และโดยทั่วไปแหล่งท่องเที่ยวมักจะมีสิ่งดึงดูดใจมากกว่า 1 อย่าง  
    2. การเข้าถึง (Accessibility) คือความสะดวกสบายทาให้นักท่องเที่ยวหรือคน
ทั่วไปเดินทางเข้าไปถึงสถานที่ได้รวดเร็ว ปลอดภัย และสะดวกสบายมากยิ่งขึ้น แหล่งท่องเที่ยวต้องมี
ระบบขนส่ง ซึ่งประกอบด้วยเส้นทาง พาหนะ สถานี และผู้ประกอบการขนส่ง  
    3. สิ่ งอ านวยความสะดวก  (Amenity) หมายถึงสิ่ งอ านวยความสะดวกและ
สาธารณูปโภคขั้นพ้ืนฐานที่ให้บริการแก่นักท่องเที่ยว เช่น น้ าประปา ไฟฟ้า โทรศัพท์ ห้องสุขา และ
การบริการในกรณีฉุกเฉิน  
    4. ที่พัก (Accomodation) แหล่งท่องเที่ยวควรมีที่พักพอเพียง พร้อมทั้งมีความ
หลากหลายด้านราคาและการบริการที่เหมาะสมต่อสถานที่ 



17 

 

    5. กิจกรรม (Activity) คือ กิจกรรมที่นักท่องเที่ยวสามารถกระท าในช่วงเวลาที่
พ านัก และท่องเที่ยว ณ สถานที่นั้น เพ่ือท าให้การท่องเที่ยวและช่วงเวลาพักผ่อนของนักท่องเที่ยว
น่าสนใจมากขึ้น และควรมีความหลากหลายและตรงกับความต้องการของนักท่องเที่ยว  
  จากที่กล่าวมาสรุปได้ว่าองค์ประกอบของแหล่งท่องเที่ยว พบว่า องค์ประกอบของแหล่ง
ท่องเที่ยวที่ส าคัญประกอบด้วย 5 องค์ประกอบ หรือ 5As ได้แก่ 1) สิ่งดึงดูดใจทางการท่องเที่ยว 
(Attraction) 2) เส้นทางคมนาคมเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว (Accessibility) 3) สิ่งอ านวยความสะดวกใน
การท่องเที่ ยว  (Amenities) 4) ที่ พักในแหล่งท่องเที่ ยว  (Accommodation) 5) กิจกรรมการ
ท่องเที่ยว (Activities) ซึ่งองค์ประกอบของแหล่งท่องเที่ยวจะเป็นข้อบ่งชี้ให้เห็นถึงศักยภาพและความ
พร้อมในการรองรับนักท่องเที่ยวได้  
  
2.2  แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยวโดยชุมชน  
 
 การท่องเที่ยวโดยชุมชน เป็นอีกหนึ่งทางเลือกที่จะสร้างความรู้ความเข้าใจในการพัฒนาการ
ท่องเที่ยวโดยชุมชนที่เน้นการพ่ึงพาตนเองของชุมชนเป็นหลักไม่ได้เน้นที่ตัวเศรษฐกิจ  เพราะจะท าให้
เกิดความขัดแย้งในเรื่องของผลประโยชน์ ก่อให้เกิดความแตกแยกกันในชุมชน ดังนั้นจึงมีความจ าเป็น
อย่างยิ่งที่จะท าให้คนในชุมชนเกิดความรัก ความภาคภูมิใจ ความหวงแหน รู้จักคุณค่าของเอกลักษณ์
วัฒนธรรม ทรัพยากรธรรมชาติ และสิ่งแวดล้อมต่างๆ ที่ตนมีอยู่ เพราะสิ่งเหล่านั้นเป็นปัจจัยส าคัญที่
ท าให้เกิดการท่องเที่ยวโดยชุมชนและทาให้ชุมชนมีเสน่ห์ ท าให้คนในชุมชนมีความต้องการที่จะ
น าเสนอความภาคภูมิใจในสิ่งต่างๆ ไปยังคนภายนอกและถ่ายทอดได้อย่างมีประสิทธิภาพ  
 2.2.1 ความหมายของการท่องเที่ยวโดยชุมชน  
   การท่องเที่ยวโดยชุมชน (Community Based Tourism) หมายถึง การท่องเที่ยวที่
ค านึงถึงความยั่งยืนของสิ่งแวดล้อม สังคม และวัฒนธรรม ก าหนดทิศ ทางการท่องเที่ยวโดยสมาชิกใน
ชุมชน จัดการท่องเที่ยวโดยชุมชนเพื่อชุมชน และชุมชนเจ้าของแหล่งท่องเที่ยวมีบทบาทเป็นเจ้าของมี
สิทธิ์ในการจัดการดูแลเพ่ือให้เกิดการเรียนรู้แก่ผู้มาเยือน (พจนา สวนศรี และสมภพ ยี่จอหอ, 2556, 
น. 21) การท่องเที่ยวเป็นเรื่องราวของการส่งเสริมการเรียนรู้ร่วมกันของคนในชุมชนท้องถิ่นกับผู้มา
เยือน รวมถึง การดูแลรักษาทรัพยากรด้านต่างๆ ของชุมชน โดยการท่องเที่ยวชุมชนเป็นเครื่องมือใน
การพัฒนาชุมชนให้เกิดความยั่งยืน การมีส่วนร่วมของทุกภาคส่วนในชุมชน เพ่ือประโยชน์แก่ชุมชน       
(วีระพล ทองมา, 2558, น. 4) การท่องเที่ยวเป็นเครื่องมือของการอนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติ และวิถี
ชีวิตของท้องถิ่น โดยการจัดการท่องเที่ยวอย่างสมดุลส่งผลให้ประโยชน์ต่างๆ ที่ได้จากการท่องเที่ยว
จะย้อนคืนมา สู่ชุมชน และท้องถิ่น (ดรรชนี เอมพันธุ์ , 2550, น. 9) ความส าเร็จของการจัดการ
ท่องเที่ยวน าไปสู่การพัฒนาศักยภาพของชุมชน พ้ืนที่ เศรษฐกิจชุมชน สังคม ประชาชนในชุมชนให้มี
   ชีวิตอยู่ดีกินดี และสิ่งแวดล้อมได้รับการอนุรักษ์ รวมถึงการด ารงไว้ซึ่งวัฒนธรรม 
ประเพณี วิถีชีวิตอันดีงามของชุมชนสืบทอดรุ่นต่อรุ่น บริหารทรัพยากรได้อย่างมีประสิทธิภาพ และ
เกิดความยั่งยืนในชุมชน 
   การท่องเที่ยวโดยชุมชนนับได้ว่าเป็นเครื่องมือที่ช่วยในการพัฒนาคน  พัฒนาชุมชนใน
ท้องถิ่น ไม่ว่าจะเป็นในด้านคุณภาพชีวิต เศรษฐกิจในชุมชนให้ดีขึ้น ท าให้ประชาชนในชุมชนร่วมกัน
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ท างานที่ทกุคนมีส่วนร่วม กระจายไปยังหน่วยงานที่เกี่ยวข้องก็ มีส่วนร่วมในการเข้ามาดูแลชุมชน
ท้องถิ่น ก่อให้เกิดความภาคภูมิใจตนเอง อีกท้ังการ ท่องเที่ยวโดยชุมชนยังท าให้ช่วยอนุรักษ์ฟ้ืนฟู
วัฒนธรรมท้องถิ่น เมื่อนักท่องเที่ยวที่เดิน ทางเข้ามาจะเป็นนักท่องเที่ยวที่สนใจวัฒนธรรมประเพณี
ของท้องถิ่น ก็จะท าให้ชุมชนหรือคนในท้องถิ่นต้องช่วยกันในการอนุรักษ์วัฒนธรรม  ประเพณีของ
ท้องถิ่น เพ่ือให้นักท่องเที่ยวได้แลกเปลี่ยนเรียนรู้วัฒนธรรมซึ่งกันและกัน เมื่อมีนักท่องเที่ยวเริ่มเดิน
ทางเข้าไปยังชุมชน ประชาชนท้องถิ่นก็ต้องด าเนินการจัดการบริหารชุมชนให้ยั่งยืนโดยจัดการให้ครบ
ทุกมิติ ไม่ว่าจะเป็นมิติด้านสังคม มิติด้านวัฒนธรรม มิติด้านเศรษฐกิจ และมิติด้านสิ่งแวดล้อม เพ่ือให้
ชุมชน ด าเนินอยู่ได้อย่างยั่งยืน และเกิดผลกระทบทางด้านสิ่งแวดล้อมและสังคมให้น้อยที่สุด โดยใน
การพัฒนาในการจัดการเพ่ือให้เกิดความยั่งยืนได้นั้น คนในชุมชนต้องรู้สึกถึงการเป็นเจ้าของชุมชน
อย่างแท้จริง จึงจะเกิดประโยชน์สูงสุด หากจะกล่าวถึงการท่องเที่ยวกับการพัฒนาชุมชน จุดเริ่มต้นใน
การผลักดันความคิดเรื่อง “การพัฒนาที่ยั่งยืน” ส่งอิทธิพลถึงการให้ความส าคัญเรื่อง “การท่องเที่ยว
ที่ยั่งยืน” จากกระแสการพัฒนาการท่องเที่ยว  3 ประการ คือ 1) กระแสความต้องการอนุรักษ์ 
ทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม 2) กระแสความต้องการของนักท่องเที่ยวที่สนใจการท่องเที่ยว 
เพ่ือการเรียนรู้ 3) กระแสความต้องการในการพัฒนาคน และให้ความส าคัญกับการมีส่วนร่วมของ
ชุมชน นักวิชาการ ผู้มีความรู้หลายท่านได้ให้ ค วาม ห ม าย เกี่ ย วกั บ ก ารท่ อ ง เที่ ย ว โด ย ชุ ม ช น 
(Community Based Tourism – CBT)  ไว้ ดังนี้  
    สินธุ์  สโรบล (2546, น. 60) ได้กล่าวถึง การท่องเที่ยวชุมชนว่า หมายถึง การ
ท่องเที่ยวที่ชุมชนเป็นผู้ด าเนินการตั้งอยู่บนฐานคิด ที่ว่าชาวบ้านทุกคนเป็นเจ้าของทรัพยากรและเป็น
ผู้มีส่วนได้ส่วนเสียจากการท่องเที่ยวน าเอาทรัพยากรท่องเที่ยวที่มีอยู่ในท้องถิ่นทั้งด้านธรรมชาติ 
ประวัติศาสตร์ วัฒนธรรมประเพณี รวมทั้งวิถีชีวิตความเป็นอยู่ และวิถีการผลิตของ ชุมชนมาใช้เป็น
ปัจจัยหรือต้นทุนส าคัญในการจัดการการท่องเที่ยวอย่างเหมาะสม เพ่ือ ก่อให้เกิดประโยชน์ต่อท้องถิ่น
ทั้งในด้านเศรษฐกิจ สังคม และวัฒนธรรม รวมทั้งมีการใช้ทรัพยากรอย่างยั่งยืนไปถึงคนรุ่นลูกหลาน   

   พจนา  สวนศรี (2546, น. 7) ได้ให้ความหมายไว้ว่า การท่องเที่ยวโดยชุมชนว่าเป็น
การท่องเที่ยวที่มีลักษณะเฉพาะซึ่งแตกต่างจากลักษณะการท่องเที่ยวโดยทั่วไป  เป็นการใช้การ
ท่องเที่ยวมาเป็นเครื่องมือในการพัฒนาชุมชน โดยให้ชุมชนเป็นศูนย์กลางในการด าเนินการทางด้าน
การท่องเที่ยวในชุมขน ชุมชนจะต้องมีส่วนร่วมในการด าเนินการ ชุมชนมีบทบาทในการเป็นเจ้าของ 
และมีสิทธิในการจัดการดูแล ก่อให้เกิดการเรียนรู้แก่ผู้มาเยือน โดยในการจัดการต้องค านึงถึงความ
ยั่งยืนของสังคม สิ่งแวดล้อม และวัฒนธรรมด้วย  

   รชพร  จันทร์สว่าง (2546, น. 3) ได้ให้ความหมายของการท่องเที่ยวโดยชุมชนไว้ว่า
เป็นการท่องเที่ยวที่มีชุมชนเป็นพ้ืนฐานส าคัญในการด าเนินงาน กล่าวคือ การมีส่วนร่วมของชุมชนที่
ช่วยในการจัดการการท่องเที่ยวของพ้ืนที่ ซึ่งการท่องเที่ยวในชุมชนนี้สามารถช่วยกระตุ้นเศรษฐกิจ
ของท้องถิ่นด้วยการสร้างงานและกระจายรายได้  ในขณะเดียวกันก็ช่วยในการอนุรักษ์วัฒนธรรม 
ขนบธรรมเนียมประเพณีของชุมชนที่มีความเป็นเอกลักษณ์เฉพาะตัวให้สืบต่อกันต่อไป  

   ปานน้อย และคณะ (2550, น. 13) กล่าวว่า การพัฒนาการท่องเที่ยวให้ความยั่งยืน
จ าเป็นต้องมีการพิจารณาทั้งมิติด้านเศรษฐศาสตร์ สังคม และสิ่งแวดล้อมควบคู่กันไปโดยตลอดการ
พัฒนาที่ ยั่ งยืน โดยทั่ วๆ  ไป  หมายถึ ง  การพัฒนาโดยการใช้ประโยชน์ ในปั จจุบั นและไม่
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กระทบกระเทือนถึงผลประโยชน์ที่พึงมีในอนาคตหรืออีกความหมายหนึ่งก็คือ การใช้ประโยชน์จาก
วัฒนธรรมหรือธรรมชาติ ในเชิงเศรษฐกิจ ในระดับที่ท าให้วัฒนธรรมหรือธรรมชาติยังคงสภาพอยู่ได้
อย่างถาวร 

   ชมพูนุท โมราชาติ (2551, น. 12) กล่าวว่า การท่องเที่ยวโดยชุมชน  เป็นการ
ท่องเที่ยวเพ่ือการแลกเปลี่ยนเรียนรู้ของคนต่างวัฒนธรรม บนฐานของต้นทุนทางธรรมชาติ วัฒนธรรม 
ภูมิปัญญาท้องถิ่น มีการบริหารจัดการโดยชุมชนต้องเข้ามามีส่วนร่วมและเป็นผู้มีบทบาทหลักในการ
จัดการ ควบคุมด าเนินกิจกรรมการท่องเที่ยว เพ่ือประโยชน์ของชุมชนเองส าหรับผู้ที่คิดจะนาแนวทาง
นี้ไปปฏิบัติ  

   พิมพ์ระวี  โรจน์รุ่งสัตย์ (2553, น. 3) ได้ให้ความหมายของการท่องเที่ยวโดยชุมชน
ไว้ว่า การที่จะด าเนินงานด้านการท่องเที่ยวโดยชุมชนได้นั้นต้องเข้าใจถึงความเป็นชุมชนต้องรู้ถึงหัวใจ
ที่แท้จริงของชุมชน ชุมชนต้องมีส่วนร่วมทุกกระบวนการในการท างาน ผู้ที่มีส่วนร่วมในการด าเนินงาน
ต้องช่วยกันสร้างความประทับใจให้แก่นักท่องเที่ยว เพราะการด าเนินงานด้านการท่องเที่ยวโดยชุมชน
การประชาสัมพันธ์โดยการพูดต่อๆ กันไปเป็นช่องการทางท าการตลาดที่ดีที่สุด และที่ส าคัญไม่เสีย
ค่าใช้จ่ายด้วย โดยในการด าเนินงานคณะท างานต้องค านึงถึงหลักการการท่องเที่ยวชุมชนต้อง
ด าเนินงานไปในกรอบ และให้เหมาะสมกับกับแต่ละชุมชน 
    Fennell (1999, p. 31) กล่าวว่า การ พัฒ นาการ  ท่ องเที่ ย วแบบยั่ งยื น  ต้ อ ง
รับผิดชอบต่อปัจจัยพื้นฐาน 4 ประการ มีดังนี ้
     1. การท่องเที่ยวต้องส่งผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อมน้อยที่สุด 
     2. การท่องเที่ยวต้องเคารพในวัฒนธรรมท้องถิ่นและกระทบต่อวัฒนธรรม
ดังกล่าวน้อยที่สุด 

3. การท่องเที่ยวต้องยอมให้ประชาชนในท้องถิ่นได้รับประโยชน์มากที่สุด 
     4. นักท่องเที่ยวได้รับความพึงพอใจจากกิจกรรมด้านการท่องเที่ยว 
    จากที่กล่าวมาสรุปได้ว่าการท่องเที่ยวโดยชุมชน  ซึ่ งชุมชนมีส่วนร่วมในการ
ด าเนินงานทางด้านการพัฒนาของชุมชน รายได้ที่ได้มาจากการด าเนินงานต้องชุมชนต้องได้รับเท่า
เทียมกัน และต้องค านึงถึงความเป็นชุมชนไม่หายไป ต้องด าเนินงานให้ธรรมชาติและสิ่งแวดล้อมของ
ชุมชนถูกปรุงแต่งให้น้อยที่สุด ที่ส าคัญต้องท าให้เกิดประโยชน์สูงสุดให้แก่ชุมชน 
 2.2.2 ก าเนิดการท่องเที่ยวโดยชุมชน  
   ช่วงที่โลกตื่นตัวเรื่องการท่องเที่ยวที่ยั่งยืนและหาทางเลือกใหม่ของการท่องเที่ยวช่วงปี 
2535 หลังจากนั้น การท่องเที่ยวเชิงนิเวศ (Ecotourism) เข้ามาเป็นกระแสใหม่และกระแสใหญ่ใน
อุตสาหกรรมท่องเที่ยวไทย โดยการผลักดันของการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย (ททท.) ในขณะที่การ
ท่องเที่ยวโดยชุมชน (Community Based Tourism - CBT) เริ่มก่อตัวขึ้นเติบโตคู่ขนานไปกับการ
ท่องเที่ยวเชิงนิเวศ โดยการท างานในระดับพ้ืนที่ของโครงการท่องเที่ยวเพ่ือชีวิตและธรรมชาติ (REST) 
ต่อมา REST ได้ร่วมมือกับส านักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย จัดตั้งสถาบันการท่องเที่ยวโดยชุมชน 
ซึ่งในช่วงดังกล่าว ชื่อที่เรียกขานการท่องเที่ยวรูปแบบใหม่ มีหลากหลายชื่อ อาทิ การท่องเที่ยวเชิง
อนุรักษ์ การท่องเที่ยวเชิงเกษตร การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม การท่องเที่ยวสีเขียวหลังวิกฤตเศรษฐกิจ
ปี 2540 ปี รัฐบาลไทยใช้การท่องเที่ยวเป็นตัวกระตุ้นเศรษฐกิจ โดยประกาศให้ปี 2541 - 2542 เป็น
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ปีส่งเสริมการท่องเที่ยวไทย (Amazing Thailand) ในปี 2544 มีโครงการหนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ 
(One Tambon One Product -OTOP) หลังปี 2545 การท่องเที่ยวลงไปในชนบทหลากหลาย
รูปแบบ ในปี 2547 มีการให้มาตรฐานโฮมสเตย์ ปัจจุบัน การท่องเที่ยวโดยชุมชนเริ่มเป็นที่ยอมรับว่า
เป็นการท่องเที่ยวรูปแบบหนึ่งซึ่งชุมชนเข้ามาบริหารจัดการการท่องเที่ยวด้วยตนเอง  
 2.2.3  ความส าคัญของการท่องเที่ยวโดยชุมชน  
   พจนา  สวนศรี (2546, น. 21) กล่าวว่าความส าคัญของการท่องเที่ยวโดยชุมชน          
มีความส าคัญอยู่ 4 ประการ  มีดังนี ้
    1.  เพ่ือให้กิจกรรมการท่องเที่ยว เป็นกิจกรรมเพ่ือพัฒนาคุณภาพชีวิตที่เน้นคนเป็น
ศูนย์กลางการพัฒนา เป็นกิจกรรมที่เชื่อมโยงกับกิจกรรมการพัฒนาชุมชนในรูปแบบอ่ืนๆ ที่ต้องเอ้ือ
อ านวยการเรียนรู้ต่อกันและกัน  
.    2   เพ่ือให้กิจกรรมการท่องเที่ยวเป็นตัวกระตุ้นส่งเสริมให้ชุมชนโดยเฉพาะคนหนุ่ม
สาวได้เข้าใจในคุณค่า ขนบธรรมเนียม วัฒนธรรมประเพณี ขอบชุมชนให้กลับฟ้ืนคืนสภาพได้ในระยะ
ต่อไป  
    3. เพ่ือก่อให้เกิดการรวมตัวกันของคนในชุมชน  ที่เผชิญต่อผลกระทบทางการ
ท่องเที่ยวแบบเดิม ให้เข้ามามีส่วนร่วมจัดการลดผลกระทบ ดังกล่าวและขัดระเบียบชุมชนให้เป็น
ระบบที่ท าให้ชุมชนอยู่ร่วมกันอย่างสันติสุข  
    4  เพ่ือเป็นเครื่องมือการเผยแพร่ให้ข้อมูลข่าวสารที่ถูกต้องของวัฒนธรรมประเพณี
วิถีชีวิต กับสาธารณชนภายนอกจะเห็นได้ว่าในมิติของชุมชนไม่ได้มองเรื่องรายได้เป็นเรื่องหลักผิดกับ
ในระดับนโยบายการท่องเที่ยวมักจะให้ความส าคัญเรื่องรายได้เป็นอันดับแรก หากเอาคุณค่า วิธีคิดที่
เป็นพ้ืนฐานที่ส าคัญในสังคมไทยอันได้แก่ การมีน้ าใจ ความเอ้ืออารี ประกอบกับการมีวิถีชีวิตที่
สัมพันธ์กับธรรมชาติ ความรักในศิลปวัฒนธรรม อันเป็นทุนทางสังคมของคนไทย ก็จะท าให้การริเริ่ม
และมองการท่องเที่ยวได้ถูกทิศทางยิ่งขึ้น  
 2.2.4  หลักการท างานการท่องเที่ยวโดยชุมชน  
   หลักการท างานการท่องเที่ยวโดยชุมชน จากแนวคิดการท่องเที่ยวโดยชุมชน ที่มองว่า
ชุมชนเป็นศูนย์กลางในการพัฒนา จนท าให้การ ท่องเที่ยวเป็นส่วนหนึ่งของการพัฒนาแบบองค์รวมที่
มีคนเข้ามามีส่วนร่วม เมื่อมองในบริบทของการ พัฒนาการท่อง เที่ยวที่ต้องการให้ชุมชนมีส่วนร่วม
และได้ประโยชน์จากการท่องเที่ยวจึงควรมีหลักการร่วมกัน ดังนี้  
    1. การท่องเที่ยวโดยชุมชนต้องมาจากความต้องการของชุมชนอย่างแท้จริง ชุมชน
ได้มีการพิจารณาถึงสภาพของปัญหา ผลกระทบทางการท่องเที่ยวที่จะเกิดขึ้นแล้วชุมชนร่วมตัดสินใจ
ลงมติที่จะด าเนินการตามแนวทางที่ชุมชนเห็นสมควร  
    2. สมาชิกในชุมชนต้องมีส่วนร่วมในการ คิด การวางแผน การท ากิจกรรม ติดตาม
ประเมินผล เรียนรู้และรับประโยชน์ร่วมกัน  
    3. ชุมชนต้องการรวมกันเป็นกลุ่ม เป็นชมรม หรือองค์กร องค์การบริหารส่วนต าบล 
(อบต.) ก็ได้เพ่ือเป็นตัวแทนในการท าหน้าที่แทนสมาชิกทั้งหมด และด าเนินการทางด้านการก าหนด
ทิศทาง และนโยบายการบริหารการจัดการ  การประสานงาน มีประสิทธิภาพและเป็นไปตาม
เจตนารมณ์ของ สมาชิกในชุมชน  
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    4. รูปแบบ เนื้อหา และกิจกรรมของการท่องเที่ยวโดยชุมชน ต้องค านึงถึงการอยู่
ร่วมกันอย่างมีศักดิ์ศรี มีความเท่าเทียมกัน มีความเป็นธรรม และให้ส่งผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อม 
เศรษฐกิจ การเมือง สังคม และวัฒนธรรมในเชิงสร้างสรรค์และลดผลกระทบในเชิงลบ  
    5. มีกฎกติกาที่เห็นร่วมกันจากชุมชน สาหรับการจัดการท่องเที่ยวที่ชัดเจน และ
สามารถก ากับ การดูแลให้เป็นไปตามกติกาท่ีวางไว้  
    6. ชุมชนที่จัดการท่องเที่ยว สมาชิกในชุมชน ชาวบ้านทั่วไปและนักท่องเที่ยวควรมี
การเรียนรู้ ซึ่งกันและกันอย่างต่อเนื่อง เพ่ือให้เกิดการพัฒนาทางกระบวนการท่องเที่ยวที่ถูกต้องและ
เหมาะสม  
    7. การท่องเที่ยวโดยชุมชนจะต้องมีข้อตกลงร่วมกันภายในชุมชน เช่น ความสะอาด 
ความปลอดภัย การกระจายรายได้ท่ีเป็นธรรมของผู้ที่มีส่วนเกี่ยวข้อง และพิจารณาร่วมกันถึงขีดความ 
สามารถในการรองรับ  
    8. รายได้ที่ได้รับจากการท่องเที่ยว มีส่วนน าไปสนับสนุนการพัฒนาชุมชนและรักษา
สิ่งแวดล้อม ของชุมชน   
    9. การท่องเที่ยวจะไม่ใช่อาชีพหลักของชุมชน และชุมชนต้องดารงอาชีพหลักของ
ตนเองไว้ได้ ทั้งนี้หากอาชีพของชุมชนเปลี่ยนเป็นการจัดการท่องเที่ยว จะเป็นการท าลายชีวิตและจิต
วิญญาณดั้งเดิม ของชุมชนอย่างชัดเจน 
    10.  องค์กรชุมชนมีความเข้มแข็งพอที่จะจัดการกับผลกระทบที่อาจเกิดขึ้นได้และ
พร้อมจะหยุด เมื่อเกินความสามารถในการจัดการ ซึ่งสิ่งเหล่านี้หากมองในแง่ความพร้อมของชุมชน
และประสิทธิภาพ ในการบริหารจัดการท่องเที่ยวในมิติของชุมชนแล้ว การท่องเที่ยวโดยชุมชนจะ
เป็นไปได้ด้วยดีนั้นยังต้อง พิจารณาจากมิตินอกชุมชนที่เข้ามาเกี่ยวข้องด้วยได้แก่ การตลาด นโยบาย
รัฐที่เข้ามาสนับสนุน พฤติกรรมของนักท่องเที่ยว เป็นต้น  
 2.2.5  องค์ประกอบของการจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชน  
         องค์ประกอบหลักของ CBT มีอยู่ 4 ด้าน กล่าวคือ 1) ทรัพยากรธรรมชาติและ
วัฒนธรรม 2) องค์กรชุมชน 3) การจัดการ 4) การเรียนรู้ ประเด็นส าคัญของแต่ละองค์ประกอบ 
ได้แก่ 
   1. ด้านทรัพยากรธรรมชาติและวัฒนธรรม  
    อุดร  วงศ์ทับทิม (2546, น. 4) กล่าวว่า การด าเนินการด้านการท่องเที่ยวของมชน
โดยการประสานประโยชน์ด้านการพัฒนาด้านต่างๆ  ทั้งด้านสิ่งแวดล้อมเศรษฐกิจและสังคมเข้า
ด้วยกันโดยผ่านการกระตุ้นให้ชาวบ้านตระหนักถึงการอนุรักษ์ สิ่งแวดล้อมเป็น และในด้านเศรษฐกิจ
นั้นมุ่งให้ชาวบ้านมีรายได้เสริมจากการท่องเที่ยวอย่างทั่วถึงกัน  ส่วนในด้านสังคมและวัฒนธรรมที่
แตกต่างกันเพื่อตระหนักในคุณค่าของวัฒนธรรมท้องถิ่น 
    พจนา  สวนศรี (2546, น. 2) กล่าวว่า ชุมชนมีฐานทรัพยากรธรรมชาติที่ อุดม
สมบูรณ์ และมีวิถีการผลิตที่พ่ึงพาในขณะเดียวกันชุมชนต้องรู้จักและใช้ทรัพยากรธรรมชาติอย่าง
ยั่งยืนชุมชนยังมีวัฒนธรรมประเพณีท่ีเป็นเอกลักษณ์เฉพาะถิ่น  
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    ละเอียด  ศิลาน้อย (2552, น. 8) กล่าวว่า การท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยวที่
เกี่ยวเนื่องกับธรรมชาติเป็นหลักมีลักษณะเฉพาะถิ่น (Identity or  Authentic or Endemic or 
Unique) รวมทั้งแหล่งวัฒนธรรมประวัติศาสตร์บ้านเราที่เกี่ยวเนื่องกับระบบนิเวศ (Eco-System)   
    กลุ่มงานข้อมูลสารสนเทศและการสื่อสารจังหวัดกระบี่ (2558, น. 18) กล่าวว่า กลุ่ม
ท่องเที่ยวมีข้อมูลด้านทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม มี การออกแบบกิจกรรมท่องเที่ยวที่
ค านึงถึงการจัดการทรัพยากรธรรมชาติและ สิ่งแวดล้อมที่ยั่งยืน จัดการทรัพยากรธรรมชาติและ
สิ่งแวดล้อมอย่างยั่งยืนและอนุรักษ์ ความหลากหลายทางชีวภาพ และกลุ่มท่องเที่ยวมีการส่งเสริม
อนุรักษ์ ฟ้ืนฟู และสืบทอดวัฒนธรรม 
    วีระพล ทองมา (2558, น. 14) กล่าวว่า ภูมิปัญญาท้องถิ่นที่สืบสานต่อกันมา คนใน
ชุมชนต้องรู้จัก ต้องรักและหวงแหนเห็นคุณค่าของทรัพยากรในชุมชนของตน สามารถที่จะน ามา
จัดการได้อย่างคุ้มค่าและยั่งยืน ทั้งนี้แล้วชุมชนต้องมีความพร้อมในการเรียนรู้ ตลอดจนมีความรู้ความ
เข้าใจในเรื่องแนวคิด พ้ืนฐานทางด้านการท่องเที่ยวโดยชุมชนและการจัดการในพื้นที่ได้ด้วย    
   2. ด้านองค์กรชุมชน  
    พจนา  สวนศรี (2546, น. 18) กล่าวว่า ชุมชนมีระบบสังคมที่เข้าใจกันมีปราชญ์ 
หรือผู้ มีความรู้ และทักษะในเรื่องต่างๆ หลากหลาย ชุมชนรู้สึกเป็นเจ้าของ และเข้ามามีส่วนร่วมใน
กระบวนการพัฒนา  
    อุดร  วงศ์ทับทิม (2546, น. 8) กล่าวว่า การพัฒนาการท่องเที่ยวโดยชุมชนเป็นแกน
หลักในการจัดการเพ่ือให้ชุมชนสามารถพ่ึงพาตนเองได้ด้วยฐานทรัพยากรที่มีอยู่  
    ละเอียด  ศิลาน้อย (2552, น. 24) กล่าวว่า ควรค านึงถึงการมีส่วนร่วมของชุมชน
และประชาชนท้องถิ่น (Innolovment of Local Community of People  Participation)  
    วีระพล  ทองมา (2558, น. 12) กล่าวว่า การสื่อสารพูดคุย เป็นการสื่อความคิดเห็น 
การถกปัญหา รวมถึงการหาทางแก้ไขปัญหาต่างๆ จากการระดมความคิดจากประสบการณ์ของ
นักวิจัยท้องถิ่นพบว่าชุมชนจัดให้มีเวทีพูดคุย ร่วมกันคิดวางแผนด าเนินการ ประสานงานกับหน่วยงาน
ต่างๆ ที่เกี่ยวข้องในการท างานร่วมกัน สร้างกฎระเบียบของชุมชนทางด้านต่างๆ เพ่ือให้คนในชุมชน
รวมถึงผู้มาเยือนปฏิบัติตาม  
     กลุ่มงานข้อมูลสารสนเทศและการสื่อสารจังหวัดกระบี่ (2558, น. 6) กล่าวว่า มี
การบริการที่ดีและปลอดภัย ทั้งด้านที่พัก ยานพาหนะ นักสื่อ ความหมายท้องถิ่น เจ้าของบ้าน และ
การประสานงานที่ดีระหว่างกลุ่มในชุมชนเพ่ือให้บริการ  
   3. ด้านการจัดการ  
    พจนา สวนศรี (2546, น. 15) กล่าวว่า มีกฎกติกาในการจัดการสิ่ งแวดล้อม 
วัฒนธรรม และการท่องเที่ยว มีองค์กรหรือกลไกในการทางานเพ่ือจัดการการท่องเที่ยว และสามารถ
เชื่อมโยงการท่องเที่ยวกับการพัฒนาชุมชนโดยรวมได้ มีการกระจายผลประโยชน์ที่ เป็นธรรม           
มีกองทุนที่เอ้ือประโยชน์ต่อการพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมของชุมชน  
    อุดร  วงศ์ทับทิม (2546, น. 18) กล่าวว่า ชาวบ้านควรมีการประชุมระดมความ
คิดเห็นเกี่ยวกับข้อดีข้อเสียและผลกระทบทั้งในด้านบวกและด้านลบเพ่ือให้สมาชิกของทุกคนได้รับรู้
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ปัญหาร่วมกัน และช่วยกันคิดหาแนวทางป้องกันตั้งแต่เริ่มต้นเพ่ือปรับ แน วท างก ารท่ อ ง เที่ ย ว ให้
เหมาะสม 
    ละเอียด  ศิลาน้อย (2552, น. 26) กล่าวว่า ชุมชนและนักท่องเที่ยว ร่วมกันอนุรักษ์
สิ่งแวดล้อมจึงเป็นการจัดการอย่างยั่งยืน (Sustainable Manage Tourism)  
    วีระพล   ทองมา (2558, น. 19) กล่าวว่า เป็นเรื่องที่ ไม่ง่ายนักที่ จะท าอะไร 
 เพ่ือให้เกิดประโยชน์สูงสุด เกิดความยั่งยืน สมดุลในกลุ่มคนหมู่มาก ดังนั้นชุมชนที่จะ สามารถ
บริหารจัดการ การท่องเที่ยวโดยชุมชน : “Community-based Tourism :  CBT” ได้ต้องเป็นชุมชน
ที่มีผู้น าที่เป็นที่ยอมรับ มีความคิด มีวิสัยทัศน์ ความเข้าใจเรื่อง การท่องเที่ยวโดยชุมชน  ทั้งยังต้อง
ได้รับความร่วมมือจากหน่วยงาน ทั้งภาครัฐที่ เกี่ยวข้อง ต้องมีการพูดคุยก าหนดแนวทางในการเตรียม
ความพร้อมชุมชนรู้ว่าพ้ืนที่ของ ตนจะมีรูปแบบการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนได้อย่างไร ควรมีกิจกรรม
อะไรบ้าง และจะมีการ กระจายจัดสรรรายได้อย่างไร ทั้งหลายทั้งปวงที่กล่าวมานั้น สิ่งส าคัญที่สุด
ของชุมชน คือการมีส่วนร่วม อันหมายรวมถึง ร่วมในทุกๆ สิ่ง ทุกอย่างเพ่ือส่วนรวม  
       กลุ่มงานข้อมูลสารสนเทศและการสื่อสารจังหวัดกระบี่ (2558, น. 28) 
กล่าวว่า มีระบบบริหารจัดการการท่องเที่ยวของชุมชน และกฎกติกาที่ใช้ในการบริหารการท่องเที่ยว 
และสามารถเชื่อมโยงกับการพัฒนาด้านอื่นๆ ของชุมชน การเสริม ศั ก ย ภ า พ ข อ งค น ใน ก ลุ่ ม
ท่องเที่ยวและชุมชน การปฏิบัติตามกฎระเบียบและรูปแบบที่ใช้ ส าหรับบริหารจัดการท่องเที่ยว
ของชุมชน และการตลาดและประชาสัมพันธ์อย่าง ต่อเนื่องเพ่ือสร้างรายได้ทางการท่องเที่ยวให้เกิด
ขึ้นกับชุมชนอย่างยั่งยืน  
   4. ด้านการเรียนรู้  
    พจนา  สวนศรี (2546, น. 24) กล่าวว่า ลักษณะของกิจกรรมการท่องเที่ยวสามารถ
สร้างการรับรู้ และความเข้าใจในวิถีชีวิต และวัฒนธรรมที่แตกต่าง มีระบบจัดการให้เกิดกระบวนการ
เรียนรู้ระหว่างชาวบ้านกับผู้มาเยือน  สร้างจิตส านึกเรื่องการอนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติและ
วัฒนธรรม ทั้งในส่วนของชาวบ้าน และผู้มาเยือน  
    ละเอียด  ศิลาน้อย (2552, น. 19) กล่าวว่า กิจกรรมและกระบวนการที่เอ้ือต่อการ
เรียนรู้ เพ่ือสร้างความตระหนักและปลูกจิตสานึกท่ีถูกต้อง  
    วีระพล  ทองมา (2558, น. 35) ได้ให้ความหมายว่า ต้องเริ่มที่คนในชุมชนที่จะต้อง
รู้จักรากเหง้าของตนเองให้ดีเสียก่อน เพ่ือความพร้อมในการบอกเล่าข้อมูลและคนในชุมชนต้องมี
ความพร้อมที่จะเรียนรู้ มีความสามัคคี ท างานร่วมกันได้  
    อุดร  วงศ์ทับทิม (2546, น. 8) กล่าวว่า เพ่ือให้เกิดการถ่ายโอนความรู้ของคนใน
ชุมชนในแต่ละหมู่บ้านจากจุดเด่นและจุดด้อยที่แตกต่างกัน  ดังนั้น การเรียนรู้ร่วมกันจึงสามารถ
พัฒนาการท่องเที่ยวให้มีประสิทธิภาพยิ่งขึ้น  
    กลุ่มงานข้อมูลสารสนเทศและการสื่อสารจังหวัดกระบี่  (2558, น. 12) กล่าวว่า 
กิจกรรมการท่องเที่ยวสามารถสร้างการเรียนรู้ ความเข้าใจในวิถีชีวิต และวัฒนธรรมของคนในชุมชน
ให้แก่ผู้มาเยือน สร้างจิตส านึกและองค์ความรู้ในการอนุรักษ์ ทรัพยากรธรรมชาติและวัฒนธรรมทั้ง
คนในชุมชนและผู้มาเยือน  
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   จากที่กล่าวมาสรุปได้ว่าองค์ประกอบของการท่องเที่ยวโดยชุมชนเป็นตัวแปรที่ศึกษา จึง
ได้มีการศึกษารายละเอียดเพ่ือน าไปสู่การพัฒนาเครื่องมือ ได้แก่ 1) ทรัพยากรธรรมชาติและ
วัฒนธรรม 2) องค์กรชุมชน 3) การจัดการ 4) การเรียนรู้ มาศึกษาการจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชนบ้าน
หัวขัว ต าบลแกด า อ าเภอแกด า จังหวัดมหาสารคาม และน าข้อมูลกลับสู่ชุมชนเพ่ือสร้างการรักษา
และหวงแหนทรัพยากรธรรมชาติ วัฒนธรรม ประเพณี ภูมิปัญญาบรรพบุรุษที่สืบต่อกันมา และไม่ละ
ทิ้งพ้ืนฐานเดิม หรือปรับเปลี่ยนวิถีชีวิตไปตามกระแสวัฒนธรรม  และไม่ได้มุ่งหวังรายได้จากการ
ท่องเที่ยวที่จะได้ให้เป็นรายได้หลักของชุนโดยละทิ้งอาชีพดั่งเดิมที่จะเป็นการที่จะเป็นการปรับตัวเพ่ือ
รองรับกระแสการท่องเที่ยวที่เข้าไปในชุมชน  
 พจนา  สวนศรี (2546, น. 12) ได้กล่าวถึงของการด าเนินกิจการการท่องเที่ยวโดยชุมชนว่าการ
ก าหนดหลักการนี้เป็นไปเพ่ือให้เห็นจุดยืนของการท่องเที่ยวโดยชุมชนได้ ดังต่อไปนี้  
  1. ชุมชนเป็นเจ้าของ  
  2. ชาวบ้านเข้ามามีส่วนร่วมในการพัฒนาก าหนดทิศทางและตัดสินใจ  
  3. ส่งเสริมความภาคภูมิใจของตนเอง  
  4. ยกระดับคุณภาพชีวิต  
  5. มีความยั่งยืนทางด้านสิ่งแวดล้อม  
  6. คงเอกลักษณ์และวัฒนธรรมท้องถิ่น  
  7. ก่อให้เกิดการเรียนรู้ระหว่างคนต่างวัฒนธรรม  
  8. เคารพในวัฒนธรรมที่แตกต่างและศักดิ์ศรีความเป็นมนุษย์  
  9. เกิดผลตอบแทนที่เป็นธรรมต่อคนในท้องถิ่น  
  10 มีการกระจายรายได้สู้สาธารณะประโยชน์ของชุมชน  
  จากที่กล่าวมาสรุปได้ว่า การที่จะท าให้ชุมชนด าเนินการทางด้านการท่องเที่ยวมีความ
จ าเป็นต้องเตรียมความพร้อมให้ความรู้ การสร้างความเข้มแข็งให้แก่ชุมชนในการพ่ึงพาตนเอง การ
จัดการด้านการท่องเที่ยว และต้องรณรงค์กับคนในสังคมให้เห็นความแตกต่างของการท่องเที่ยวโดย
ชุมชนกับการท่องเที่ยวโดยทั่วไป กระตุ้นส่งเสริมให้คนในสังคมปัจจุบันให้เห็นถึงความส าคัญของการ
ท่องเที่ยวโดยชุมชน และเป็นกลุ่มคนที่สนใจที่จะแลกเปลี่ยนเรียนรู้ระหว่างเจ้าของบ้านกับผู้มาเยือน 
นอกจากนี้ยังเป็นการเพ่ิมความรู้ การเรียนรู้ การรับรู้ ความเข้าใจ ในบทบาทของชุมชนท้องถิ่นในการ
อนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติ และเป็นการลังใจหรือสนับสนุนให้เกิดความต่อเนื่องในการทางานอนุรักษ์
ทั้งด้านธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม  
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ตารางท่ี 2.1 
ขั้นตอนการจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชน 
 

ขั้นตอน กิจกรรม 
1. ศึกษาความเป็นไป
ได้เบื้องต้น  

การส ารวจ  หรือ  ประเมินศักยภาพเบื้ องต้น  ชุมชนอาจจะเป็น
ผู้ด าเนินการเอง หรือ ขอให้ผู้เชี่ยวชาญนอกพ้ืนที่มาเป็นผู้ร่วมประเมิน 
โดยพิจารณาในประเด็น  การเข้าถึงชุมชน  เส้นทางการท่องเที่ยว
เชื่อมโยงภายในชุมชน และพ้ืนที่เชื่อมโยงโดยรอบของชุมชน ความโดด
เด่นของทรัพยากรการท่องเที่ยวที่เป็นอัตลักษณ์เฉพาะท้องถิ่น ส ารวจ
ลักษณะกายภาพของพ้ืนที่ และพ้ืนที่เชื่อมโยง การเข้าถึง และเส้นทาง
การท่องเที่ยว หรือ อาจจะน าองค์ประกอบการท่องเที่ยวตามแนวคิด
ของ Dickman (1996) มาพิจารณาที่ประกอบด้วย 5 องค์ประกอบ 
ได้แก่ สิ่งดึงดูดใจ การเข้าถึง กิจกรรมการท่องเที่ยว ที่พักแรม และสิ่ง
อ านวยความสะดวก น ามาประเมินผลเบื้องต้น มีความเป็นไปได้จึง
ด าเนินการขึ้นต่อไป  

2. สร้างเครือข่ายการมี
ส่วนร่วมการจัดการ
ท่องเที่ยวและให้ข้อมูล
ก า ร ท่ อ ง เที่ ย ว โด ย
ชุ ม ชน ให้ สมาชิ ก ใน
ชุมชนได้พิจารณา  

น าเสนอข้อมูลการท่องเที่ยวโดยชุมชนเชิงบวก และเชิงลบ โดยน าเสนอ
ต่อผู้น าชุมชนที่เป็นทางการ ผู้น าชุมชนที่ไม่เป็นทางการ เจ้าของภูมิ
ปัญญา ผู้เชี่ยวชาญในชุมชน สมาชิกในชุมชน และกลุ่มผู้สนใจ เป็น
ขั้นตอนแรกของการมีส่วนร่วมการจัดการท่องเที่ยว  

3. ศึ ก ษ า ศั ก ย ภ า พ
ชุมชนและความเป็นไป
ไ ด้ ใ น ก า ร จั ด ก า ร
ท่องเที่ยว  

เปิดโอกาสให้ทุกภาคส่วน ผู้น าทั้งเป็นทางการ และไม่เป็นทางการ 
เจ้าของภูมิปัญญา ผู้เชี่ยวชาญในชุมชน สมาชิกในชุมชน กลุ่มสมาชิก
กลุ่มต่างๆ ร่วมกันส ารวจและศึกษาศักยภาพทรัพยากรการท่องเที่ยว 
และสิ่งอ านวยความสะดวกการท่องเที่ยวในชุมชนอย่างละเอียด โดยใช้
เกณฑ์การรับรองแหล่งท่องเที่ยวโดยชุมชน (พจนา สวนศรี และสมภพ 
ยี่จอหอ, 2556) เป็นแนวทางในการส ารวจและศึกษาศักยภาพ รวมถึง
บันทึกลักษณะทางกายภาพของทรัพยากรการท่องเที่ยวในชุมชนและ
พ้ืนที่เชื่อมโยง ศึกษาประวัติศาสตร์ชุมชน เรื่องเล่า ต านาน ภูมิปัญญา 
วัฒนธรรม กลุ่มต่างๆ ที่มีบทบาทในชุมชนและประเพณีของชุมชน 
ศึกษาความ เชื่ อม โยงระหว่ างชุมชนกับการใช้ป ระโยชน์ ของ
ทรัพยากรธรรมชาติ และทรัพยากรการท่องเที่ยวในพื้นที่  



26 

 

4. วิ เค ร า ะ ห์  แ ล ะ
ส รุ ป ผ ล ก า ร ศึ ก ษ า
ศักยภาพร่วมกัน  

น าข้อมูลที่เก็บรวบรวมได้จากการลงพ้ืนที่ ค าบอกเล่า และการสังเกต
มาวิ เคราะห์ศักยภาพ  โดยใช้  SWOT Analysis วิ เคราะห์จุดแข็ง 
จุดอ่อน โอกาส และอุปสรรคของการจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชน เพ่ือให้
สมาชิกในชุมชนได้เห็นศักยภาพของชุมชน ร่วมกันก าหนดแนวทางการ
พัฒนาปัจจัยด้านต่างๆ ที่ เป็นจุดอ่อนและอุปสรรค โดยใช้เทคนิค 
TOWS Matrix ก าหนดแนวทางในการพัฒนาหรือกลยุทธ์ในการ
พัฒนาการท่องเที่ยวชุมชน จ าแนกเป็น 4 กลยุทธ์ ได้แก่ กลยุทธ์เชิงรุก 
(SO Strategy) กลยุทธ์เชิงป้องกัน  (ST Strategy) กลยุทธ์เชิงแก้ไข 
(WO Strategy) และกลยุทธ์เชิงรับ (WT Strategy)  

6. ก าหนดวิสั ยทั ศน์ 
วัตถุประสงค์ นโยบาย 
และกฎกติกาต่างๆ ใน
การจัดการท่องเที่ยว  

ก าหนดเป้าหมายของการท่องเที่ยวในช่วงเวลาระยะกลางถึงระยะยาว 
ก าหนดขอบเขตที่ชุมชนจะด าเนินการเกี่ยวกับการท่องเที่ยว การพัฒนา
ผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยว กิจกรรมการท่องเที่ยวหลักของชุมชน โดยการ
ก าหนดวิสัยทัศน์ และพันธกิจต้องก าหนดตามความพร้อม และความ
เป็นไปได้ตามศักยภาพของชุมชน  

7. ก าหนดรูปแบบการ
บ ริ ห า รจั ด ก ารก าร
ท่องเที่ยว  

จัดตั้งองค์กรกลางในชุมชนเพ่ือท าหน้าที่ ในการบริหารจัดการการ
ท่องเที่ยวชุมชน  อ านวยความสะดวก  และประสานงานระหว่าง
นักท่องเที่ยวกับกลุ่มสมาชิกที่จัดการท่องเที่ยว บางครั้งอาจจะเป็นกลุ่ม
หรือหน่วยงานที่มีอยู่ แต่อาจจะก าหนดบทบาทและหน้าที่ในการจัดการ
ท่องเที่ยวเพ่ิมเติม มีบทบาทในการบริหารการท่องเที่ยว เริ่มต้นสมาชิก
ในชุมชนเข้ามาร่วมกันก าหนดรูปแบบการท่องเที่ยว โปรแกรมกิจกรรม
การท่องเที่ยว ราคาค่าบริการ การจัดสรรผลประโยชน์สู่ชาวบ้านและ
ชุมชน โดยทุกๆ ขั้นตอนต้องมีความชัดเจน โปรงใสและตรวจสอบได้ 
รวมถึงการออกกฎ กติกา เพ่ือเป็นแนวทางในการปฏิบัติของสมาชิกใน
ชุมชน และนักท่องเที่ยว ตลอดจนเป็นแนวทางส่งเสริมการท่องเที่ยว 
เพ่ือให้เกิดความเรียบร้อย และบรรลุวัตถุประสงค์ 

8. จั ด ท า โป ร แ ก รม 
เส้นทาง และกิจกรรม
การท่องเที่ยวภายใน
ชุมชน  

น าเสนอโปรแกรมกิจกรรมการท่องเที่ยวที่เป็นอัตลักษณ์เฉพาะท้องถิ่น
ของตนเอง เน้นกิจกรรมที่นักท่องเที่ยวสามารถมีส่วนร่วมในการ
ท่องเที่ยวได้ เพ่ือการแลกเปลี่ยน เรียนรู้ระหว่างเจ้าของภูมิปัญญากับ
นักท่องเที่ยวผู้มาเยือน โดยค านึงถึงจ านวนวันของนักท่องเที่ยวที่จะ
เดินทางมาท่องเที่ ยว  กิจกรรมตามช่วงวัย  และความสนใจของ
นักท่องเที่ยว โดยการออกแบบโปรแกรมกิจกรรมการท่องเที่ยวอยู่บน
พ้ื นฐานของการอนุ รักษ์  ฟ้ื น ฟู  สืบทอดวัฒ นธรรม  ประเพณี 
ประวัติศาสตร์ของชุมชน รวมถึงการเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมและระบบ
นิเวศ  
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9. ท ด ล อ ง แ ล ะ
ประเมินผล โปรแกรม 
เส้นทาง และกิจกรรม
การท่องเที่ยวในชุมชน  

ทดสอบความพร้อมการจัดการท่องเที่ยวในทุกๆ ด้าน โดยการทดสอบ
อาจใช้กลุ่มนักท่องเที่ยวที่เป็นอาสาสมัครเข้ามาท่องเที่ยวในชุมชนเพ่ือ
ทดสอบการบริหารจัดการการท่องเที่ยว เมื่อทดสอบเสร็จสิ้นก็จัดเวที
สะท้อนผลของการจัดการท่องเที่ยวในมิติต่างๆ เช่น ทรัพยากรกรการ
ท่องเที่ยว กิจกรรมการท่องเที่ยว การต้อนรับขับสู้ และการบริการ สิ่ง
อ านวยความสะดวกการท่องเที่ยว  การเข้าถึง บุคคลที่ท าหน้าที่
ประสานงานการท่องเที่ยว บุคคลที่ท าหน้าที่ผู้ถ่ายทอดความรู้ใน
กิจกรรมการท่องเที่ยว และคุณค่าของการท่องเที่ยวเมื่อเทียบกับ
ค่าใช้จ่ายที่นักท่องเที่ยวเสียไป  นอกจากนักท่องเที่ยวแล้วควรมี
ผู้ทรงคุณวุฒิด้านการท่องเที่ยวจากภายนอก สมาชิกในชุมชน และ
บุคคลอ่ืนๆ ที่เกี่ยวข้องได้แสดงข้อคิดเห็น และข้อเสนอแนะ เพ่ือน า
ความคิดเห็น ข้อเสนอต่างๆ มาพัฒนาการท่องเที่ยวต่อไป  

10. พัฒนาการ
ท่องเที่ยวโดยชุมชนทั้ง
ระบบ  

น าข้อเสนอแนะจากการทดลองท่องเที่ยวมาพัฒนา ข้อเสนอแนะขั้นนี้
เป็นขั้นการพัฒนาทั้งระบบเพ่ือเตรียมความพร้อมในการเปิดบริการ
อย่างเป็นทางการ โดยการพัฒนาทรัพยากรมนุษย์ในส่วนบริการต่างๆ 
ในชุมชนให้มีทักษะเป็นมืออาชีพ  มีจิตใจใฝ่บริการเป็นเจ้าบ้านที่ดี 
ฝึกฝนให้สมาชิกที่ปฏิบัติหน้าที่ที่ เกี่ยวกับนักท่องเที่ยวโดยตรงให้มี
ความรู้ลึก รู้รอบและรู้จริงเกี่ยวกับประวัติศาสตร์ความเป็นมาของชุมชน 
ประเพณี ภูมิปัญญาต่างๆ การทัศนศึกษาในชุมชนที่จัดการท่องเที่ยว
โดยชุมชนที่มีบริบทคล้ายๆ กัน เพ่ือแลกเปลี่ยนความคิดเห็น และ
ประสบการณ์ รวมถึงเป็นการสร้างเครือข่ายการท่องเที่ยวชุมชนไปใน
ตัว  

11. จัดโปรแกรมการ
ส่งเสริมการตลาด และ
การสื่อความหมายการ
ท่องเที่ยวโดยชุมชน  

น าเสนอความเป็นตัวตนของท้องถิ่น โปรแกรมกิจกรรมการท่องเที่ยว 
ของดีในท้องถิ่น และทรัพยากรการท่องเที่ยวต่างๆ ที่เป็นสิ่งดึงดูดใจ
นักท่องเที่ยว เสนอออกสู่ตลาด เพ่ือให้นักท่องเที่ยวกลุ่มเป้าหมายได้รับ
รู้ และทราบข้อมูลการท่องเที่ยวกระตุ้นให้เกิดการตัดสินใจเดินทาง
ท่องเที่ยวผ่านการสื่อสารการตลาดหลากหลายรูปแบบ ส่วนการเตรียม
ตัวของคนในชุมชน คือ การบันทึก และประวัติศาสตร์ของชุมชนอย่าง
ภาคภูมิใจ เพ่ือน ามาเล่าให้นักท่องเที่ยวผ่านการร่วมกิจกรรมการ
ท่องเที่ยว หรือการแสดงออกทางกายภาพ เช่น ที่มาของการประดิษฐ์
เครื่องใช้สอยในครัวเรือน ประวัติการประกอบอาหารท้องถิ่น การแต่ง
กายด้วยชุดประจ าถิ่นในวันส าคัญ หรือวันใดวันหนึ่งที่ชุมชนเลือก หรือ 
ทุกวัน เป็นต้น รวมถึงการติดตั้งข้อมูลในการสื่อความหมายในแหล่ง
ท่องเที่ยว เช่น ประวัติ ความเป็นมา ป้ายบอกทางในแหล่งท่องเที่ยว 
เพ่ือให้นักท่องเที่ยวได้รับความสะดวกสบาย และมีความเข้าใจอย่าง
ลึกซึ้งทางวัฒนธรรม ภูมิปัญญาของท้องถิ่น  
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12. การติดตาม และ
ประเมินผล  

การติดตาม และประเมินผลเป็นขั้นที่ต้องท าตลอดเวลาอย่างต่อเนื่อง 
เพ่ือพัฒนาคุณภาพการบริการการท่องเที่ยวของชุมชน โดยเป็น 2 ส่วน 
คือ 1) การประเมิน และสรปุผลการด าเนินงานการให้บริการการ
ท่องเที่ยวหลังการเสร็จกิจกรรมการท่องเที่ยวของทุกๆ  กลุ่มที่เดิน
ทางเข้ามาท่องเที่ยว อาจจะท าในรูปแบบสัมภาษณ์ การพูดคุยแบบมี
ส่วนร่วม หรือ การสังเกตแบบมีส่วนร่วมและน าผลที่ได้มาพัฒนาในครั้ง
ต่อไป และ 2) การประเมินผลภาพรวมการท่องเที่ยว เช่น ทรัพยากร
การท่องเที่ยว การบริหารการท่องเที่ยว สิ่งอ านวยความสะดวกการ
ท่องเที่ ยวในภาพรวมอาจจะท าการประเมินทุกๆ  3 เดือน  เพ่ือ
ตรวจสอบการจัดการท่องเที่ยว และน าผลที่ได้ไปพัฒนาการท่องเที่ยว
ทุกๆ มิติ เพ่ือให้การท่องเที่ยวมีความพร้อมเป็นแหล่งสร้างการเรียนรู้ 
และประสบการณ์ที่มีคุณค่ากับนักท่องเที่ยว  

 
 
 2.2.6  การรับรองแหล่งท่องเที่ยวโดยชุมชน  
   เกณฑ์การรับรองแหล่งท่องเที่ยวโดยชุมชนพัฒนาโดยสถาบันการท่องเที่ยวโดยชุมชน
ร่วมกับองค์การบริหารการพัฒนาพ้ืนที่พิเศษ (พจนา สวนศรี และสมภพ ยี่จอหอ, 2556, น. 28) ใช้
เป็นแนวทางในการพัฒนา และเกณฑ์ประเมินให้รางวัลแหล่งท่องเที่ยวชุมชนยอดเยี่ยม และดีเด่นเป็น
การเปรียบเทียบผลการประเมินก่อนการรับรอง และหลังการพัฒนาตามแนวทางมาตรฐาน 5 ด้าน 
ได้แก่ การบริหารจัดการอย่างยั่งยืน พัฒนาคุณภาพชีวิต และเศรษฐกิจท้องถิ่น ส่งเสริม วัฒนธรรม 
ดูแลรักษาสิ่งแวดล้อม บริการ และความปลอดภัย เพ่ือให้เกิดการจัดการท่องเที่ยวชุมชนที่เป็น
มาตรฐาน และแหล่งท่องเที่ยวมีพร้อมในการต้อนรับนักท่องเที่ยวผู้มาเยือน ผู้เขียนเห็นว่าชุมชม
สามารถนาไปเป็นแนวทางของการเตรียมความพร้อมการจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชน  มีลักษณะเป็น
แบบตรวจสอบรายการ (Check List) รวมทั้งหมด 5 ด้าน 29 ดัชนี และเกณฑ์ 176 ข้อ มี ดังนี้  
  1) ด้านการบริหารจัดการอย่างยั่งยืนของการท่องเที่ยวโดยชุมชน มีประเด็นย่อย 31 ข้อ 
รวม 6 ดัชนีชี้วัด ประกอบด้วย  
   1.1) ระบบการบริหารจัดการโดยชุมชนแบบบูรณาการ  ทั้ ง 8 ด้าน  ได้แก่ ด้าน
ทรัพยากรธรรมชาติ  ด้านวัฒนธรรม ด้านสุขภาพอนามัย ด้านความปลอดภัย ด้านคน สังคม
ผลประโยชน์ ด้านคุณภาพบริการ และด้านการตลาด 
    1.2) การมีส่วนร่วมของสมาชิกลุ่ม และชุมชน  
    1.3) การเสริมศักยภาพของคนในกลุ่ม และชุมชน  
    1.4) ระบบประเมินความพึงพอใจของนักท่องเที่ยว กลุ่มนักท่องเที่ยว และชุมชนที่
ครอบคลุม 8 ด้าน  
    1.5) การปฏิบัติตามกฎระเบียบของกลุ่มคนในชุมชน และนกัท่องเที่ยว 
    1.6) การตลาด และประชาสัมพันธ์อย่างรับผิดชอบ  
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   2) ด้านการท่องเที่ยวโดยชุมชนมีการกระจายผลประโยชน์สู่ท้องถิ่น สังคม และคุณภาพ
ชีวิต มีประเด็นย่อย 12 ข้อ รวม 3 ดัชนีชี้วัด ประกอบด้วย  
    2.1) สนับสนุนการพัฒนาชุมชน  
    2.2) กระจายรายได้อย่างเป็นรูปธรรม และสร้างโอกาสในการมีรายได้เสริม 
    2.3) การให้เกียรติด้านสิทธิมนุษยชน และศักดิ์ศรีความเป็นมนุษย์  
   3) ด้านการท่องเที่ยวโดยชุมชนมีการอนุรักษ์  และส่งเสริมมรดกทางวัฒนธรรมมี
ประเด็นย่อย 14 ข้อ รวม 4 ดัชนีชี้วัด ประกอบด้วย 
    3.1) กลุ่มท่องเที่ยวมีข้อมูล และความรู้เกี่ยวกับวัฒนธรรม และวิถีชีวิตในท้องถิ่น  
    3.2) มีการถ่ายทอดข้อมูลทางวัฒนธรรม และวิถีชีวิตจากคนภายในสู่คนภายนอก 
และการถ่ายทอดภายในชุมชนด้วยตัวเอง  
    3.3) มีกฎ กติกา และแนวทางปฏิบัติเพ่ือการเคารพ และปกป้องวัฒนธรรมของคน
ในท้องถิ่น และให้เกียรติวัฒนธรรมของแขกผู้มาเยือน  
  4) ด้านการท่องเที่ยวโดยชุมชนมีการจัดการทรัพยากรธรรมชาติ และสิ่งแวดล้อมอย่างเป็น
ระบบ และยั่งยืน มีประเด็นย่อย 37 ข้อ รวม 9 ดัชนีชี้วัด ประกอบด้วย 
   4.1)  กลุ่มท่องเที่ยวมีฐานข้อมูลด้านทรัพยากร และการให้การศึกษา 
   4.2)  มีการออกแบบกิจกรรมท่องเที่ยวที่ค านึงถึงการจัดการทรัพยากรธรรมชาติ  
และสิ่งแวดล้อมอย่างยั่งยืน 
   4.3) การจัดการทรัพยากรธรรมชาติสิ่งแวดล้อมอย่างยั่งยืน และการอนุรักษ์ความ
หลากหลายทางชีวภาพ  
   4.4) การจัดการขยะชุมชน/แหล่งท่องเที่ยว 
   4.5) การจัดการทรัพยากรน้ า และน้ าเสีย 
   4.6) การจัดการด้านเสียงรบกวน  
   4.7) การจัดการด้านพลังงาน  
   4.8) ผลิตภัณฑ์ที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม  
   4.9) อาคารสิ่งปลูกสร้าง 
  5) ด้านการบริการ และความปลอดภัยของการท่องเที่ยวโดยชุมชน มีประเด็นย่อย 82 ข้อ 
รวม 7 ดัชนีชี้วัด ประกอบด้วย  
   5.1) กิจกรรมการท่องเที่ยวมีความชัดเจน ปลอดภัย มีความเหมาะสมกับสภาพ  
ชุมชน กลุ่มเป้าหมาย และช่วงเวลา 
   5.2) ที่พัก  
   5.3) ยานพาหนะ และการเดินทาง 
   5.4) นักสื่อความหมายท้องถิ่น 
   5.5) เจ้าของบ้าน  
   5.6) การติดต่อประสานงาน 
   5.7) ความปลอดภัย 
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  แบบประเมินมีลักษณะเป็นแบบตรวจสอบรายการเป็นการทดสอบความพร้อมใน 2 ระดับ 
คือ มีการด าเนินการ กับ ไม่มีการด าเนินการ ผู้ประเมินศักยภาพการจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชนตาม
เกณฑ์ที่ก าหนดเป็นสมาชิกในชุมชน เพ่ือประเมินว่า สิ่งใดมีอยู่แล้ว สิ่งใดต้องพัฒนาต่อ การรับรอง
แหล่งท่องเที่ยวโดยชุมชน เป็นการประเมินตนเองตามมาตรฐาน หรือ เกณฑ์ เป็นการตรวจสอบความ
พร้อมของการท่องเที่ยวในชุมชน มีทั้งหมด 5 ด้าน ได้แก่ การบริหารจัดการอย่างยั่งยืน พัฒนา
คุณภาพชีวิต และเศรษฐกิจท้องถิ่น ส่งเสริมวัฒนธรรม ดูแลรักษาสิ่งแวดล้อม บริการ และความ
ปลอดภัย เพ่ือให้เกิดการจัดการท่องเที่ยวชุมชนที่เป็นมาตรฐาน และแหล่งท่องเที่ยวมีพร้อมในการ
ต้อนรับนักท่องเที่ยวผู้มาเยือน เมื่อมีด้านใดมีคะแนนน้อยให้น าด้านนั้นมาวางแผนพัฒนาให้สมบูรณ์ 
เพ่ือรองรับการท่องเที่ยวที่จะด าเนินการในอนาคต 
 2.2.7 การตลาดเพื่อการท่องเที่ยวโดยชุมชน 
   การวางแผนการตลาดมีความส าคัญต่อการท่องเที่ยวชุมชนเป็นการสร้างคุณค่า (Value 
Creation) ให้นักท่องเที่ยวโดยเริ่มต้นจากการก าหนดคุณลักษณะ (Attributes) ของแหล่งท่องเที่ยว
กิจกรรมการท่องเที่ยว สร้างจุดเด่น (Features) ให้กับแหล่งท่องเที่ยว กิจกรรมการท่องเที่ยว และท า
จุดเด่นให้เป็นคุณประโยชน์ (Benefits) กิจกรรมการท่องเที่ยว และต้องไม่หยุดพัฒนา โดยมุ่งสร้าง
กิจกรรมการท่องเที่ยวสร้างสรรค์ (Creative Tourism) เพ่ือเพ่ิมคุณค่า (Value) ท าให้นักท่องเที่ยว
รู้สึกว่าสิ่งที่น าเสนอมีความคุ้มค่ากับการเดินทางเข้ามาเยือนในแหล่งท่องเที่ยว และคุ้มค่ากับค่าใช้จ่าย
ที่เสียไป เมื่อลูกค้าประทับใจในแหล่งท่องเที่ยวกิจกรรมการท่องเที่ยว นักท่องเที่ยวกลับมาท่องเที่ยว
ซ้ า (Repeat Visitation) เกิดการบอกต่อ (Word of Mouth) และเต็มใจที่จะจ่ายค่าบริการการ
ท่องเที่ยวในราคาท่ีสูงขึ้น (Willingness to Pay More)  
   การตลาดการท่องเที่ยวชุมชนสามารถน าแนวคิดส่วนประสมทางการตลาด  (7Ps Mar-
keting Mix) (Kotler, 2000) มาประยุกต์ใช้ในการบริหารการตลาดการท่องเที่ยวชุมชน มี ดังนี้  
    1. ผลิตภัณฑ์ (Product) เป็นทรัพยากรการท่องเที่ยว แหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติ 
ประเพณี วัฒนธรรม ภูมิปัญญาท้องถิ่น วิถีชีวิตของชุมชน และสิ่งอ่ืนๆ โดยรวมเรียกว่า ผลิตภัณฑ์
ทางการท่องเที่ยว และกิจกรรมการท่องเที่ยวที่เป็นสิ่งดึงดูดใจนักท่องเที่ยวให้เดินทางเข้ามาเยือนใน
แหล่งท่องเที่ยว ชุมชนต้องเตรียมแหล่งท่องเที่ยว หรือ กิจกรรมทางการท่องเที่ยวที่เป็นอัตลักษณ์ของ
ท้องถิ่น ออกแบบกิจกรรมการท่องเที่ยวให้นักท่องเที่ยวได้มีส่วนร่วมในกิจกรรมการท่องเที่ยวนั้นๆ  
โดยมีเจ้าของภูมิปัญญาเป็นผู้ส่งมอบประสบการณ์จริงที่กระบวนการ หรือ บางส่วนของกระบวนการ
ผลิต เพ่ือให้นักท่องเที่ยวได้รับประสบการณ์จากการแลกเปลี่ยนเรียนรู้ ข้ามวัฒนธรรม (Cross 
Culture Engagement) มีความเข้าใจอย่างลึกซึ้งทางวัฒนธรรมของพ้ืนที่ท่องเที่ยว  
    2. ราคา  (Price) คุณ ค่ าของผลิตภัณฑ์ กิจกรรมการท่องเที่ ยวในรูปตั ว เงิน 
นักท่องเที่ยวจะเปรียบเทียบระหว่างคุณค่าที่ได้รับรู้  (Perceived Value) ของผลิตภัณฑ์ทางการ
ท่องเที่ยว กิจกรรมการท่องเที่ยวกับราคาของค่ารับบริการนั้น หากคุณค่าสูงกว่าราคานักท่องเที่ยวจะ
ตัดสินใจเดินทางท่องเที่ยว หรือ เดินทางกลับมาท่องเที่ยว หรือ บอกต่อกับบุคคลอ่ืนๆ การก าหนด
ราคาค่าบริการการท่องเที่ยวต้องมีความเหมาะสมกับระดับการให้บริการ ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว 
กิจกรรมการท่องเที่ยว และง่ายต่อการจ าแนกระดับบริการที่แตกต่างกัน  
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    3. ช่องการจัดจ าหน่าย (Place) การเข้าถึงข้อมูลของการท่องเที่ยวในรูปแบบ
เอกสาร ฐานข้อมูลทางอินเตอร์เน็ต โปรแกรมการท่องเที่ยวภาพแหล่งท่องเที่ยว และกิจกรรมการ
ท่องเที่ยว และข้อมูลอ่ืนๆ ที่เป็นข้อมูลเพ่ือการตัดสินใจเดินทางท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยว รวมถึงมี
สถานที่ศูนย์ประสานงาน หรือ สถานที่ที่นักท่องเที่ยวติดต่อเมื่อเดินทางเข้ามาในชุมชนเป็นจุดบริการ
แบบเบ็ดเสร็จจุดเดียว โดยช่องทางการจัดจาหน่ายควรจัดทาเป็น 2 ระบบ ได้แก่ ระบบที่สามารถ
เข้าถึงได้ด้วยอินเตอร์เน็ต และระบบข้อมูลการบริการในสถานที่ตั้งของแหล่งท่องเที่ยว  
    4. การส่งเสริมการตลาด (Promotion) การติดต่อสื่อสารข้อมูลระหว่างชุมชนที่
จัดการท่องเที่ยวกับนักท่องเที่ยว เพ่ือสร้างกระตุ้นทัศนคติ การรับรู้ และการตัดสินใจเดินทาง
ท่องเที่ยว โดยเป็นส่วนประสมในการติดต่อสื่อสาร (Communication Mix) เป็นการติดต่อสื่อสาร
ด้ วยการใช้บุ คคล ในการขาย  (Personal Selling) และการติ ดต่ อสื่ อสารโดย ไม่ ใช้ บุ คคล             
(Non Personal Selling) มีเครื่องมือในการติดต่อสื่อสารมีหลากหลายประเภท หรือ อาจจะเลือกใช้
การสื่อสารแบบประสมประสานกัน (Integrated Marketing Communication) ซึ่งเครื่องมือส่งเสริม
การตลาดประกอบด้วย (1) การสื่อสารโดยใช้บุคคล เป็นการการสื่อสารกับนักท่องเที่ยวโดยใช้
พนักงานขายโปรแกรม  และเส้นทางการท่องเที่ยว  เป็นการสื่อสารแบบสองทาง (Two Way 
Communication) ทาให้พนักงานผู้ให้บริการได้เรียนรู้ และศึกษาเกี่ยวกับลูกค้าโดยตรง และการ
สื่อสารแบบปากต่อปาก (Word of Mouth Communication) เป็นการเล่า ประสบการณ์ข้อมูลการ
ท่องเที่ยวจากพนักงานไปยังนักท่องเที่ยวโดยตรง (2) การประชาสัมพันธ์ (Public Relation) เป็นการ
แจ้งข้อมูลการจัดแถลงข่าว การจัดกิจกรรมพิเศษขึ้น เพ่ือเป็นการกระตุ้นให้เกิดความสนใจ และการ
จดจ าที่ดีต่อแหล่งท่องเที่ยวให้นักท่องเที่ยวได้รับข้อมูล จดจ าแหล่งท่องเที่ยวได้ รวมถึงการสร้าง
ภาพลักษณ์ที่ดีในสายตาของผู้พบเห็น (3) การโฆษณา (Advertising) เป็นการสร้างการรับรู้ และ
ความเข้าใจในการบริการท่องเที่ยวโดยผ่านทางสื่อต่างๆ เช่น โทรทัศน์ วิทยุ สิ่งพิมพ์ สื่อออนไลน์ สื่อ
กลางแจ้ง และป้ายโฆษณาต่างๆ เป็นต้น การโฆษณาเน้นการส่งข่าวสารไปยังกลุ่มเป้าหมายที่
เฉพาะเจาะจงได้มากกว่าแบบอ่ืน (4) อุปกรณ์เครื่องมือแนะน าบริการ (Instructional Materials) 
เป็นการให้ข้อมูลจากชุมชนที่สร้างขึ้นเพื่อการสื่อสารกับนักท่องเที่ยว หรือบริษัทตัวแทนการท่องเที่ยว
ที่สนใจ โดยสามารถช่วยสร้างปฏิสัมพันธ์ (Interaction) กับนักท่องเที่ยวได้ในระดับหนึ่งได้ (5) การ
ส่งเสริมการขาย (Sale Promotion) เป็นกิจกรรมที่จัดขึ้นเพ่ือกระตุ้นให้นักท่องเที่ยวตัดสินใจเดินทาง
ท่องเที่ยวในชุมชนได้เร็วขึ้น เช่น มอบสิทธิพิเศษการท่องเที่ยวในวันแม่ นักท่องเที่ยวพาแม่มาจะคิด
อัตรากึ่งหนึ่ง วันเกิดมอบห้องพักฟรีหนึ่งคืน นักท่องเที่ยวที่เดินทางมาท่องเที่ยวครั้งที่สามลดครึ่งราคา 
เป็นต้น  
    5. บุคลากร (People) สมาชิกทุกคนในชุมชนล้วนเป็นตัวกลางที่ท าหน้าที่เชื่อม
ระหว่างทรัพยากรท่องเที่ยวในท้องถิ่น เป็นผู้เล่าเรื่องราวต่างๆ ของชุมชน เป็นเจ้าบ้านที่ดีด้วยการ
ต้อนรับอย่างอบอุ่นประดุจต้อนรับญาติมิตร หรือเพ่ือนที่กลับมาเยี่ยมบ้าน รวมถึงผู้น าชุมชน ครูภูมิ
ปัญญา ผู้เชี่ยวชาญด้านศิลปวัฒนธรรม ประเพณี ผู้ประกอบอาชีพ หรือศาสตร์ต่างๆ ในชุมชนที่ต้อง
มาเป็นผู้ถ่ายทอดความรู้ ประสบการณ์ต่างๆ ให้กับนักท่องเที่ยว ตลอดจนการถ่ายทอดภูมิปัญญาสู่คน
ในท้องถิ่นเพ่ือรักษาไว้ไม่ให้สูญหายไปจากท้องถิ่น บุคลากรจึงมีความส าคัญที่ต้องพัฒนาอย่างต่อเนื่อง
ทั้งในส่วนที่เกี่ยวข้องโดยตรงกับการจัดการท่องเที่ยว และเกี่ยวข้องทางอ้อมซึ่งนักท่องเที่ยวจะต้องพบ
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เจอเมื่อเดินทางเข้าไปในชุมชน ทุกคนในชุมชนต้องยินดีและเต็มใจที่จะต้อนรับนักท่องเที่ยว พร้อมที่
จะส่งต่อประสบการณ์ท่ีมีคุณค่าให้กับนักท่องเที่ยว 
    6. กระบวนการ (Process) เป็นขั้นตอนในการจัดการท่องเที่ยว กระบวนการบริการ
การท่องเที่ยวในมุมมองของนักท่องเที่ยวต้องเป็นกระบวนการที่ไม่ยุงยาก ไม่ซับซ้อนต่อการใช้บริการ 
รวดเร็ว ถูกต้อง และแม่นย่ าตั้งแต่ครั้งแรก ระเบียบวิธีการ และงานปฏิบัติในด้านการจัดการท่องเที่ยว
ที่น าเสนอให้กับนักท่องเที่ยว เพ่ือมอบการบริการอย่างถูกต้องรวดเร็ว ปฏิบัติตามได้สะดวก และง่าย
ท าให้นักท่องเที่ยวเกิดความประทับใจ  
    7. ภูมิทัศน์ หรือ สภาพทางกายภาพ (Physical Evidence) เป็นสิ่งที่ชุมชนต้อง
เตรียมไว้แสดงเป็นรูปธรรม เพ่ือความสะดวกของการท่องเที่ยว เช่น สถานที่จอดรถ ที่พักแรม ที่พัก
แบบสัมผัสวิถีชุมชน ร้านอาหาร ห้องน้ าในแหล่งท่องเที่ยว ถังขยะ ป้ายบอกทาง ข้อมูล หรือ แผนที่
เส้นทางท่องเที่ยวภายในชุมชน ป้ายแสดงประวัติความเป็นมาของแหล่งท่องเที่ยว กิจกรรมท่องเที่ยว
แต่ละจุดเป็นภาษาไทย และภาษาต่างประเทศ เป็นต้น สภาพทางกายภาพแสดงให้เห็นถึงรูปธรรม
ทางกายภาพ และรูปแบบการให้บริการเพ่ือสร้างคุณค่าให้กับนักท่องเที่ยว รวมถึงการแต่งกาย ความ
สะอาดเรียบร้อย ความปลอดภัยของสถานที่ การพูดจาด้วยอัธยาศัยที่เป็นมิตร สุภาพอ่อนโยน และ
การให้บริการที่รวดเร็ว หรือ ผลประโยชน์อื่นๆ ที่นักท่องเที่ยวได้รับ  
   การตลาดเพ่ือการท่องเที่ยวโดยชุมชนมุ่งน าเสนอ ส่งเสริม และสร้างคุณค่าให้กับ
นักท่องเที่ยว และชุมชนเจ้าของแหล่งท่องเที่ยว โดยเน้นการวางแผนการตลาดที่ค านึงถึงความยั่งยืน
ในมิติเศรษฐกิจชุมชน มิติสังคมวัฒนธรรมวิถีชีวิตของชุมชน  และมิติสิ่งแวดล้อม รวมถึงค านึงถึง
ความสามารถในการรองรับการท่องเที่ยวควบคู่กันไปกับการวางแผนการตลาด  การพัฒนาผลิตภัณฑ์ 
และกิจกรรมทางการท่องเที่ยว เมื่อพัฒนาแล้ว และชุมชนมีความพร้อมที่จะให้บริการการท่องเที่ยว 
ผู้จัดการท่องเที่ยวมีความจ าเป็นที่ต้องเปิดตัว และสื่อสารข้อมูลทางการท่องเที่ยวต่างๆ ของชุมชน
ให้กับกลุ่มนักท่องเที่ยวกลุ่มเป้าหมายได้รับรู้ และรับทราบเพ่ือเป็นข้อมูลในการประกอบการตัดสินใจ
เดินทางท่องเที่ยว เครื่องมือที่ใช้ในการน าเสนอผลิตภัณฑ์ และกิจกรรมทางการท่องเที่ยว คือ ส่วน
ประสมทางการตลาดบริการ ประกอบด้วย 7 ด้าน การพัฒนาผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวที่น าความ
โดดเด่นที่เป็นอัตลักษณ์ของชุมชนมาพัฒนาเป็นกิจกรรมทางการท่องเที่ยวในอัตราค่าบริการที่
เหมาะสม การโฆษณา ประชาสัมพันธ์ผ่านช่องทางการสื่อสารที่หลากหลายให้ตรงกับกลุ่มลูกค้า
เป้าหมาย รวมถึงจัดท าการสื่อสารเรื่องราวของชุมชนผ่านป้ายสื่อความหมายติดตามสถานที่ท่องเที่ยว 
รวมถึงการกระตุ้นการท่องเที่ยวในเทศกาลต่างๆ ด้วยน าเสนอโปรโมชั่นต่างๆ เช่น มีส่วนลดทางการ
ท่องเที่ยว แถมห้องพักในเทศกาลวันแม่ วันครอบครัว เป็นต้น การพัฒนาบุคลากรที่ให้บริการ 
การท่องเที่ยวในพ้ืนที่ให้มีความรู้ ความเชี่ยวชาญในประวัติศาสตร์ของชุมชน สมาชิกในชุมชนมี
อัธยาศัยที่เป็นเจ้าบ้านที่ดี มีจิตใจใฝ่บริการ พร้อมนี้ ชุมชนต้องจัดเตรียมภูมิทัศน์ และลักษณะทาง
กายภาพให้นักท่องเที่ยวรู้สึกปลอดโปร่ง ดูสะอาดตา และรู้สึกปลอดภัยเมื่อเดินทางท่องเที่ยว มี
โครงสร้างพ้ืนฐานอ านวยความสะดวก เช่น ถนน เส้นทางการท่องเที่ยวที่เชื่อมโยงกัน การบริการการ
ขนส่งสาธารณะ ป้ายบอกทาง ไฟฟ้า ประปา ระบบสื่อสาร และโทรคมนาคม ห้องน้ าสาธารณะ เป็น
ต้น โดยกระบวนการทั้งหมดของการบริการการท่องเที่ยวต้องมีขั้นตอนที่ชัดเจน ไม่ซับซ้อน ไม่ยุ่งยาก 
มีความสะดวกต่อการรับบริการการท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยว 
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 2.2.8  ผลกระทบจากการท าการท่องเที่ยวโดยชุมชน  
   วีระพล ทองมา (2547, น. 15) ทุกอย่างที่ด าเนินการย่อมส่งผลกระทบต่อสิ่งที่ตั้งอยู่ 
สิ่งแวดล้อมโดยรอบทั้งสิ้น ซึ่งมีผลกระทบด้านบวกและด้านลบ ได้แก่  
    1. ผลกระทบด้านบวก ส่งผลให้ชุมชนมีจิตส านึกเกิดการพัฒนาตนเอง พ่ึงพาตนเอง 
คิดเป็น ท าเป็น มีความพยายามในการเรียนรู้พัฒนา เกิดรายได้เพ่ิมขึ้นมีการรวมตัวกัน สร้างความ
เข้มแข็งในชุมชน น าไปสู่การพัฒนาอย่างยั่งยืน ตามความคาดหวังและความพยายามที่จะด าเนินการ
เพ่ือให้ตามหลักการพัฒนาอย่างยั่งยืน 3 ด้าน ได้แก่ 
     1.1  ด้านเศรษฐกิจ  
     1.2 ด้านสังคมและวัฒนธรรม  
     1.3 ด้านสิ่งแวดล้อม     
    สิ่งส าคัญประการหนึ่งที่จะน าไปสู่ความยั่งยืน คือ การรวบรวมองค์ความรู้ ภูมิปัญญา 
สืบสานสืบทอด ตลอดจนการน าไปใช้ประโยชน์ได้ เกิดความรักความภาคภูมิในคนความรู้สึกเป็น
เจ้าของ มีส่วนร่วมในทรัพยากรของชุมชน และเกิดกระบวนการเรียนรู้การทางานร่วมกันในที่สุด  
    2.  ผลกระทบด้านลบ เกิดปัญหาด้านสิ่งแวดล้อม อาทิ จ านวนขยะที่เพ่ิมมากขึ้น
จากนักท่องเที่ยว การใช้น้ า ระบบนิเวศธรรมชาติ การรับวัฒนธรรมเข้ามาอย่างรวดเร็ว เกิด ก ร ะ แ ส
การเรียนแบบ มีความขัดแย้งทางความคิด เสียความเป็นส่วนตัวในการที่จะต้องรองรับนักท่องเที่ยว 
และที่ส าคัญคืออาจถึงกับสูญเสียเอกลักษณ์ของท้องถิ่น หากมีการตอบสนองความต้องการของ
นักท่องเที่ยวมากเกินไป ในส่วนการตลาดนั้นแต่ละชุมชนจะต้องให้ข้อมูลแนะน าชุมชนของตนเอง 
และทรัพยากรธรรมชาติ วัฒนธรรม ประเพณี ภูมิปัญญา บรรพบุรุษที่สืบต่อกันมา แต่ชุมชนไม่ได้ละทิ้ง
พ้ืนฐานเดิม หรือปรับเปลี่ยนวิถีชีวิตไปตามกระแสวัฒนธรรม และไม่ได้มุ่งหวังรายได้หลักของชุมชน
โดยละทิ้งอาชีพดั้งเดิมท่ีจะเป็นการที่จะปรับตัวเพ่ือรองรับกระแสการท่องเที่ยวที่เข้าไปในชุมชน   
 
2.3 แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
 
 2.3.1 การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
   การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม (Cultural Tourism) ได้แก่การท่องเที่ยวตามชนบทนอก
เมือง เป็นการท่องเที่ยวที่เน้นให้สัมผัสทรัพยากรการท่องเที่ยวด้านวัฒนธรรม ในสภาพแวดล้อมของ
ท้องถิ่นนั้นยังด ารงคงอยู่ โดยต้องไม่เป็นการท าลายธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม 
   ชูเกียรติ นพเกตุ (2542, น. 29) กล่าวว่า การท่องเที่ยวเพ่ือศึกษาวัฒนธรรมว่าเป็นการ
ท่องเที่ยวเพ่ือศึกษาหาความรู้เกี่ยวกับศิลปวัฒนธรรมของท้องถิ่นต่างๆ และเป็นการศึกษาชีวิตความ
เป็นอยู่ทั้งในแง่มนุษยวิทยาและสังคมวิทยา เช่น ชมโบราณสถาน ศิลปะหรือการแสดงต่างๆ  
  บุญเลิศ จิตตั้งวัฒนา (2542, น. 5) กล่าวว่า เรื่องการท่องเที่ยวไว้ว่าการท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรมนั้นเป็นการมุ่งศึกษาเรื่องประวัติศาสตร์ความเป็นมา โบราณสถานสถาปั ตยกรรม 
โบราณคดี และสถานที่ต่างๆ ไม่ว่าจะเป็นสถานที่ที่เกิดขึ้นเองตามธรรมชาติหรือจะเป็นแหล่งสถานที่
ท่องเที่ยวที่มนุษย์เป็นคนสร้าง ก็ล้วนแล้วแต่มีคุณค่าและมีความหมายทั้งสิ้น 
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   มุทิตา ปิ่นสุนทร (2542, น. 16) กล่าวว่า การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ถ้าไม่ระบุไว้ก็
หมายถึงการท่องเที่ยวเพ่ือเป็นการผ่อนคลายร่างกายและจิตใจที่สนุกสนาน ทั้งการกีฬา การพักผ่อน
ทัศนศึกษา และการรังสรรค์ อย่างไรก็ดี ความหมายของการท่องเที่ยวก็คือ 1) การเดินทางจากถิ่นไป
อาศัยอยู่ที่อ่ืนชั่วคราว 2) เดินทางด้วยความสมัครใจ 3) เดินทางด้วยจุดมุ่งหมายใด ก็ได้ ที่มิใช่เพ่ือการ 
ประกอบอาชีพหรือหารายได้ 
   Lickrish and Jenkins (1997, p. 76-79) กล่ าวว่า การท่องเที่ ยวทางสั งคมและ
วัฒนธรรมว่าเป็นการเข้าไปสัมผัสกับประเพณี ทัศนคติ และแบบแผนการด าเนินชีวิตที่มีเอกลักษณ์
เฉพาะสังคมนั้น 
   Richards (1995, p. 23) กล่าวว่า การท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมเป็นเดินทางเพ่ือสนอง
ความต้องการที่ตนเองได้ตั้งใจไว้ตั้งแต่แรก เพ่ือที่จะได้เห็น ได้มาชม หรืออาจเกิดขึ้นเพราะความ
บังเอิญเพ่ือที่ต้องการเห็น และเกิดความปีติยินดี พึงพอใจเมื่อได้มาพบเห็นสิ่งที่ตนเองได้พบเห็น 
   Fennell (1999, p. 26) กล่าวว่า แหล่งท่องเที่ยวนั้นอาจเป็นชุมชนเมืองหรือชนบทก็ได้
การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมนั้นต้องเป็นการให้การ ศึกษาแก่นักท่องเที่ยว และกิจกรรมจากการ
ท่องเที่ยวนั้นต้องเกื้อหนุนแก่ท้องถิ่นไม่ว่าจะเป็นเรื่องความรู้หรือรายได้เกิดแก่ชุมชน แต่ต้องไม่ท าให้
เกิดการซื้อขายวัฒนธรรม โดยคนท้องถิ่นผลิตวัฒนธรรมขายให้แก่นักท่องเที่ยว 
   Swarbrook (2000, p. 306-308) กล่าวว่า การท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมเป็นการ
เดินทางเพ่ือศึกษาและเรียนรู้ถึงวิถีทางการด าเนินชีวิต ประวัติศาสตร์  ศิลปะ และเทศกาลงาน
ประเพณีต่างๆ ทั้งท่ีมีมานานแล้วและจัดขึ้นเป็นการเฉพาะ 
   จากที่กล่าวมาสรุปได้ว่า การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม คือการท่องเที่ยว การเดินทางเพ่ือ
ศึกษาและเรียนรู้ถึงวิถีทางการด าเนินชีวิต ประวัติศาสตร์ ศิลปะ และเทศกาลงานประเพณีต่างๆ 
 2.3.2  แนวคิดและหลักการการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
   บุญเลิศ จิตตั้งวัฒนา (2542, น. 5) กล่าวว่า การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเป็นการ
ท่องเที่ยวเพ่ือมุ่งการให้ความรู้ และความภาคภูมิใจที่มุ่งเน้นเสนอลักษณะวัฒนธรรมประวัติ ศาสตร์ 
โบราณคดี และสถานที่ต่างๆ ที่มนุษย์สร้างขึ้น โดยเกี่ยวเนื่องกับความเป็นอยู่ของสังคม 
   เชนทร์ วิพัฒน์บวรวงศ์ (2543, น. 19) กล่าวว่า การส่งเสริมชุมชนให้พัฒนาการ
ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม จะต้องให้ความส าคัญในการให้ชุมชนเป็นแกนกลางในการพัฒนาหรือส่งเสริม
ในสิ่งที่เป็นของท้องถิ่นนั้น ที่เกี่ยวข้องกับการด ารงชีวิตและสิ่งที่เป็นรูปธรรม โดยดึงผู้ที่เป็นปราชญ์
ชาวบ้านร่วมในการพัฒนาการท่องเที่ยวด้วยเพ่ือช่วยให้การอนุรักษ์การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมโดยมี
หน่วยงานของรัฐช่วยสนับสนุน 
   ชาญวิทย์ เกษตรศิริ (2540, น. 1 -10) กล่าวว่า การท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมไว้ว่าเป็น
วิธีการศึกษาประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมผ่านการเดินทางท่องเที่ยว เป็นการท่องเที่ ยวที่เน้นการ
พัฒนาด้านภูมิปัญญา สร้างสรรค์ เคารพต่อสิ่งแวดล้อม วัฒนธรรม ศักดิ์ศรีและวิถีชีวิตผู้คน หรือ
สามารถกล่าวอีกนัยหนึ่งว่า การท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม คือ การท่องเที่ยวเพ่ือการเรียนรู้ ผู้อ่ืนและ
ย้อนกลับมามองตัวเอง อย่างเข้าใจเกี่ยวพันของสิ่งต่างๆ ในโลกที่มีความเก่ียวโยงพ่ึงพาไม่สามารถแยก
ออกจากกันได้ ส่วนประกอบทางวัฒนธรรมที่สามารถดึงดูดนักท่องเที่ยวในเชิงของการท่องเที่ยวทาง
วัฒนธรรม ประกอบไปด้วยเรื่องราวทางประวัติศาสตร์ งานหัตถกรรม กิจกรรมทางประเพณี ภาษา 
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อาหาร ศิลปะ ดนตรี ศาสนา สถาปัตยกรรม การศึกษา ลักษณะการแต่งกายเทคโนโลยีของชุมชน
ท้องถิ่น และกิจกรรมยามว่าง 
   เชนทร์ วิพัฒน์บวรวงศ์ (2543 , น. 19) กล่าวว่า การส่งเสริมชุมชนให้พัฒนาการ
ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม จะต้องให้ความส าคัญในการให้ชุมชนเป็นแกนกลางในการพัฒนาหรือส่งเสริม
ในสิ่งที่เป็นของท้องถิ่นนั้น ที่เกี่ยวข้องกับการด ารงชีวิตและสิ่งที่เป็นรูปธรรม โดยดึงผู้ที่เป็นปราชญ์
ชาวบ้านร่วมในการพัฒนาการท่องเที่ยวด้วยเพ่ือช่วยในการอนุรักษ์การท่องเที่ยวในเชิงวัฒนธรรมโดย
มีหน่วยงานของรัฐช่วยสนับสนุนจากแนวความคิดที่กล่าวมาข้างต้นอาจกล่าวได้ว่า การท่องเที่ยวทาง
วัฒนธรรมหมายถึง การเดินทางของผู้คนหรือกลุ่มคนออกจากสถานที่ซึ่งเป็นที่อยู่อาศัยประจ าไปยัง
ท้องถิ่นอื่นโดยมีวัตถุ ประสงค์เพ่ือการท่องเที่ยว การแสวงหาประสบการณ์ใหม่ๆ ประกอบการเรียนรู้ 
การสัมผัส การชื่นชมกับเอกลักษณ์ความงดงามทางวัฒนธรรม คุณค่าทางประวัติศาสตร์ วิถีชีวิต 
ความเป็นอยู่ของกลุ่มชนอ่ืน ความแตกต่างทางวัฒนธรรมของชนต่างสังคมไม่ว่าจะเป็นด้านของศิลปะ 
สถาปัตยกรรมโบราณสถาน โบราณวัตถุ เรื่องราวและคุณค่าทางประวัติศาสตร์ รูปแบบวิถีชีวิต ภาษา 
การแต่งกาย การบริโภค ความเชื่อ ศาสนา จารีตประเพณี ล้วนแล้วแต่เป็นสิ่งดึงดูดใจที่ส าคัญ กระตุ้น
ให้เกิดเป็นการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมขึ้น 
  จากที่กล่าวมาสรุปได้ว่าการศึกษาเอกลักษณ์ของชาติหรืออัตตลักษณ์ของชุมชน เป็นการ
เรียนรู้ถึงวิถีชีวิตและเข้าใจสภาพความเป็นอยู่ และบางครั้งสามารถน าสิ่งที่ได้เห็นไปประยุกต์กับ
ชีวิตประจ าวันของตนเองได้ ซึ่งส่วประกอบสามารถดึงดูดนักท่องเที่ยวในเชิงของการท่องเที่ยวทาง
วัฒนธรรม ส่วนประกอบทางวัฒนธรรมสามารถดึงดูดนักท่องเที่ยวในเชิงของการท่องเที่ยวทาง
วัฒนธรรม ประกอบด้วยเรื่องราวทางประวัติศาสตร์ งานหัตถกรรม กิจกรรมทางประเพณี ภาษา 
อาหาร ศิลปะ ดนตรี ศาสนาสถาปัตยกรรม การศึกษา ลักษณะการแต่งกาย เทคโนโลยีของชุมชน
ท้องถิ่น และกิจกรรมยามว่าง 
 2.3.3 ประเภทการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
   การสัมผัสโยตรงระหว่างนักท่องเที่ยวกับกลุ่มชาติพันธ์ต่างๆ มีระดับที่แตกต่างกันซึ่งท า
ให้ เกิ ด การท่ อ งเที่ ย ว เชิ งช าติ พั น ธ์ แ ล ะวัฒ น ธรรม พ้ื น ถิ่ น อย่ า งน้ อ ย  2  ป ระ เภ ท  ดั งนี้                
(จริญญา เจริญสดใส, 2544, น. 62)  
    1. ท่องเที่ยวเพ่ือสัมผัสชาติพันธุ์และวัฒนธรรมพ้ืนถิ่นอย่างเต็มรูปแบบ  โดย
นักท่องเที่ยวไปน านักอาศัยอยู่กับกลุ่มชาติพันธุ์หนึ่งๆ เป็นระยะเวลาหนึ่ง และใช้ชีวิตเหมือนชน 
พ้ืนเมือง อาทิ การท่อง เที่ยวพักค้างแรมแบบโฮมสเตย์  
    2. การท่องเที่ยวเพ่ือสัมผัสชาติพันธุ์และวัฒนธรรมพ้ืนถิ่นแบบมีการจัดการโดยนัก
ทัศนาจรไปทัศนศึกษาเยี่ยมชมกลุ่มชาติพันธุ์หนึ่งๆ ในช่วงเวลาสั้นๆ ไม่พักค้างโดยพยายามเรียนรู้
เข้าใจวัฒนธรรมของชนเผ่านั้น และแต่ไม่ได้ลองใช้ชีวิตในรูปแบบเดียวกับชนพ้ืนเมืองการท่องเที่ยวมี
หลายประเภท ส่วนการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมนั้นเป็นการท่องเที่ยวที่ไม่ได้เน้นเรื่องความสนุกสนาน
หรือบรรเทิงเลิงใจเพียงอย่างเดียวเท่านั้น แต่ยังเป็นการได้สัมผัสกับวิถีชีวิต ความเป็นอยู่ของท้องถิ่น 
อันจะเกิดความสัมพันธ์และเกื้อหนุนซึ่งกันและกันการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมนั้นเป็นการใช้ทรัพยากร
ที่คุ้มค่า และยังเป็นการเอ้ือประโยชน์ต่อเจ้าของพ้ืนที่ ผู้ที่มาเยือนก็ได้รับความรู้กลับไป ส่วนเจ้าของ
พ้ืนที่ก็ได้รับประโยชน์จากรายได้ ที่ผู้มาเยือนสนับสนุนผลิตภัณฑ์และสินค้าอีกด้วย 
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   จริญญา เจริญสดใส (2544, น. 62) กล่าวว่า แหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมมีหลาย
ประเภท ได้แก่แหล่งโบราณคดีประวัติศาสตร์ วัฒนธรรมที่มีรูปแบบเฉพาะ เช่น ขนบธรรมเนียม 
ประเพณี วิถีชีวิต การแต่งกายศิลปหัตถกรรม กิจกรรมทางเศรษฐกิจที่น่าสนใจ เช่น การปลูกชาหรือ
ยางพารา ความแตกต่างระหว่างในเมืองกับชนบท พิพิธภัณฑ์ เทศกาลต่างๆ รวมถึงการบรรเทิง และ
กิจกรรมการพักผ่อนหย่อนใจด้วย 
  จากที่กล่าวมาสรุปได้ว่าประเภทการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ในการจัดการโดยนักทัศนาจร
ไปทัศนศึกษาเยี่ยมชมกลุ่มชาติพันธุ์หนึ่งๆ ในช่วงเวลาสั้นๆ ในรูปแบบการท่องเที่ยวมีหลายประเภท 
ได้แก่แหล่งโบราณคดีประวัติศาสตร์ วัฒนธรรมที่มีรูปแบบเฉพาะ 
 2.3.4 การวางแผนพัฒนาการท่องเที่ยว 
   สมพุทธ ธุระเจม (2540, น. 21) กล่าวว่า การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย เป็นหน่วยงาน
ที่รับผิดชอบโดยตรง เกี่ยวกับการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวภายในประเทศปัจจุบัน ได้ก าหนดขั้นตอน
ขอบเขตและรายละเอียดในการวางแนวทางการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวไว้ ดังต่อไปนี้ 
    1.  การส ารวจเบื้องต้น (Preleminary) เป็นการเข้าไปศึกษาแหล่งท่องเที่ยวเฉพาะ
ประเด็นที่ส าคัญหรือปัญหาที่เด่นชัด เป็นการรวบรวมข้อมูลพ้ืนฐานอย่างกว้าง ๆ มุ่งในการที่จะ
แก้ปัญหาเฉพาะหน้า หรือการพัฒนาขนาดเล็กในระยะสั้น และน ามาประมวลวิเคราะห์ เพื่อใช้ส าหรับ
ศึกษาในขั้นต่อไป 
    2.  การศึกษาเบื้องต้น (Preliminary) เป็นการศึกษาแบบผสมผสานในทุกสาขาทั้ง
ทางทรัพยากรการท่องเที่ยว สภาพเศรษฐกิจ สังคม ปัจจัยพ้ืนฐาน และสิ่งแวดล้อม แต่เป็นไปใน
ลักษณะกว้างโดย สังเขป เพ่ือพิจารณาความเป็นไปได้ โอกาส และทิศทางของการพัฒนา ใน
ขณะเดียวกันผลของการ ศึกษาก็จะชี้แนะแนวทางการด าเนินการและการแก้ปัญหาในระยะสั้นไว้
ก่อนที่จะจัดท าแผนหลักในรายละเอียดต่อไป 
    3.  การจัดท าแผนหลัก (Master Plan) เป็นการศึกษาสาขาต่างๆ เช่นเดียวกับ
การศึกษาเบื้องต้น แต่มีรายละเอียดมากกว่า ที่ส าคัญ คือ การก าหนดโครงการที่ควรจะพิจารณาตาม
ระยะเวลาก่อนหลัง รวมทั้งเสนอกลยุทธ์และแนวทางที่จะด าเนินการและการแก้ปัญหาในระยะสั้นไว้ 
ก่อนที่จะจัดท าแผนหลักในรายละเอียดต่อไป 
    4.  การศึกษาความเหมาะสม (Feasibility Study) เป็นการศึกษาสืบเนื่องจากแผน
หลักโดยศึกษาความเหมาะสมของโครงการที่ก าหนดไว้ในแผนหลัก โดยเฉพาะอย่างยิ่ง คือความ
เหมาะสม ในทางเศรษฐกิจ การเงิน การลงทุน เพ่ือพิจารณาความเป็นไปได้และเสนอแนะลู่ทางที่
เหมาะสม 
   ภูสวัสดิ์ สุขเลี้ยง (2545, น. 12-13) กล่าวว่า แนวทางการวางแผนพัฒนาการท่องเที่ยว
เชิงวัฒนธรรมไว้ 9 ประการ สรุปได ้ดังนี้ 
    1.  ส่งเสริมให้ประชาชนท้องถิ่นเห็นความส าคัญของการท่องเที่ยวที่มีต่อเศรษฐกิจใน
สังคม 
    2.  การพัฒนาการท่องเที่ยวจะต้องขึ้นอยู่กับจุดประสงค์และความต้องการของ
ชุมชนว่าจะต้องการให้เกิดการเปลี่ยนแปลงมากน้อยเพียงใด 



37 

 

    3.  วิธีการและความถี่ในการโฆษณาประชาสัมพันธ์ทางด้านการท่องเที่ยวควรได้รับ
ความเห็น ชอบจากประชาชนในท้องถิ่นเพราะจะเป็นเครื่องวัดความต้องการประเภทและจ านวน
นักท่องเที่ยวของท้องถิ่นนั้นๆ 
    4.  ควรมีความร่วมมือกันระหว่างภาครัฐและเอกชนในการพยายามที่จะท าให้
ท้องถิ่นเป็นสถาน ที่พักผ่อนที่มีความสมบูรณ์และมีคุณภาพ 
    5.  ในการวางแผนพัฒนาการท่องเที่ยวไม่ควรให้มีผลกระทบต่อประชาชนในท้องถิ่น
ที่เกี่ยวข้องในการวางแผนจึงมีความระมัดระวังและต้องวางแผนรับรองในเรื่องนี้เอาไว้ด้วยเพ่ือที่จะ
รักษาวัฒนธรรมและค่านิยมของท้องถิ่นให้คงอยู่ 
    6.  เงินทุนและแรงงานรวมทั้งนักบริหารทางการท่องเที่ยวควรมาจากชุมชนเจ้าของ
ท้องถิ่นเพ่ือที่ท้องถิ่นจะสามารถควบคุมการพัฒนาทางการท่องเที่ยวให้เป็นไปในทิศทางท่ีต้องการได้ 
    7. การเปิดโอกาสให้ชุมชนเข้ามามีส่วนร่วมในกิจกรรมและงานเทศกาลที่จัดขึ้นเพ่ือ
นักท่องเที่ยว 
    8. เรื่องราวและงานเทศกาลที่จัดขึ้นในแหล่งท่องเที่ยวจะต้องสะท้อนให้เห็นถึง
ประวัติศาสตร์ วิถีชีวิตความเป็นอยู่และสภาพทางภูมิศาสตร์ของท้องถิ่น 
    9. ก่อนที่จะลงมือพัฒนาการท่องเที่ยว ควรพยายามขจัดปัญหาต่างๆ  ที่เกิดขึ้นใน
ชุมชนให้เรียบร้อย  
   สมชาย สนั่นเมือง (2558, น. 2-4) กล่าวว่า แนวทางการพัฒนาการท่องเที่ยวซึ่งมีปัจจัย
หลักส าหรับการท่องเที่ยวให้มีความยั่งยืน จะต้องมีกระบวนการและองค์ประกอบหลักที่ส าคัญ
ประกอบด้วย 
    1.  แหล่งท่องเที่ยว ต้องมีการพิจารณาทั้งในเรื่องของโครงสร้างพ้ืนฐานความพร้อม
ของชุมชนท้องถิ่น ความพร้อมในเรื่องการบริการจัดการ ซึ่งหากในปัจจุบันแหล่งท่องเที่ยวไม่พร้อมก็
ยังไม่ควรเปิดให้ผู้คนเข้ามาเท่ียว ซึ่งท าให้ศักยภาพของแหล่งท่องเที่ยวยังคงอยู่ตลอดไป 
    2.  การบริการ ทางการท่องเที่ยวในสวนของการบริการทางการท่องเที่ยวสามารถ
พิจารณาได้ 2 ส่วน คือ ส่วนของการก ากับดูแล ซึ่งได้แก่ภาครัฐและส่วนของการด าเนินงานได้แก่ 
ภาคเอกชน ซึ่งการด าเนินงานของภาคเอกชนในอุตสาหกรรมท่องเที่ยวจะประกอบด้วยบริษัทน าเที่ยว
มัคคุเทศก์ ธุรกิจ โรงแรม เป็นต้น ส าหรับในส่วนของการก ากับดูแลภาครัฐจะมีหน้าที่ก ากับดูแลตาม
กฎหมาย ระเบียบที่ระบุอยู่ในพระราชบัญญัติต่าง ๆ และการก ากับดูแลในส่วนนี้ ยังหมายถึงการ
ประสานงาน ท าความเข้าใจ และการท าให้เติบโตของภาคบริการทางการท่องเที่ยวในทิศทางที่
เหมาะสม 
    3.  การตลาด ในส่วนของการตลาดจ าเป็นจะต้องให้ความส าคัญ ในเรื่องการ 
จัดวางสินค้า เพราะการตลาด เป็นส่วนส าคัญในการชักจูงให้ผู้ซื้อ (นักท่องเที่ยว) มาซื้อสินค้า ดังนั้น 
ในเชิงของการตลาดจะต้องมีการท าความเข้าใจให้ชัดเจนว่ามีสินค้าทางการท่องเที่ยว คืออะไร และ
ควรเลือกกลุ่มผู้ซื้ออย่างไร 
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 Richards (1995, p. 22) กล่าวว่า องค์ประกอบที่ เป็นสิ่งดึงดูดใจของการท่องเที่ยวทาง
วัฒนธรรม ได้กล่าวไว้ถึงองค์ประกอบที่เป็นสิ่งดึงดูดใจของการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม 8 ประการ 
คือ 
    1.  โบราณคดีและพิพิธภัณฑ์สถานต่างๆ 
    2.  สถาปัตยกรรม สิ่งปลูกสร้าง ผังเมืองรวมถึงวากปรักหักผังของสิ่งปลูกสร้าง 
ในอดีต 
    3.  ศิลปหัตถกรรม ประติมากรรม ประเพณี และเทศกาลต่างๆ 
    4.  ความน่าสนใจในเรื่องของดนตรี ไม่ว่าจะเป็นรูปของดนตรีคลาสสิก ดนตรี 
พ้ืนบ้านหรือดนตรีร่วมสมัย 
    5.  การแสดง ละคร ภาพยนตร์ มหรสพต่างๆ 
    6.  วรรณกรรมและภาษี 
    7.  ประเพณีและความเชื่อที่เก่ียวข้องกับศาสนา 
    8.  วัฒนธรรมเก่าแก่โบราณ วัฒนธรรมพื้นบ้าน หรือวัฒนธรรมย่อย 
    9.  แหล่งอนุรักษ์ทรัพยากรทางธรรมชาติ 
    10. แหล่งจ าหน่ายสินค้าท่ีระลึก และผลิตภัณฑ์พ้ืนบ้าน 
    11. แหล่งที่พักอาศัย โรงแรม รีสอร์ท เป็นต้น 
 
  จากที่กล่าวมาสรุปได้ว่าการวางแผนพัฒนาการท่องเที่ยว ควรส่งเสริมให้ประชาชนท้องถิ่น
เห็นความส าคัญของการท่องเที่ยวที่มีต่อเศรษฐกิจในสังคม การพัฒนาการท่องเที่ยวจะต้องขึ้นอยู่กับ
จุดประสงค์และความต้องการของชุมชนว่าจะต้องการให้เกิดการเปลี่ยนแปลงมากน้อยเพียงใด 
 
2.4 บริบทบ้านหัวขัว ต าบลแกด า อ าเภอแกด า จังหวัดมหาสารคาม 
 

 2.4.1 ประวัติความเป็นมา  
    บ้านหัวขัว ตั้งอยู่ที่ต าบลแกด า อ าเภอแกด า จังหวัดมหาสารคาม เป็นหมู่บ้านที่ตั้ง
ตามชื่อจากลักษณะของหมู่บ้านที่ตั้งอยู่ริมน้ า และเนื่องจากในสมัยก่อนจะมีการสร้างขัวเพ่ือเดินข้าม
ล าห้วย ซึ่งค าว่า “ขัว” หมายถึง สะพาน ชาวบ้านจึงพากันตั้งชื่อหมู่บ้านว่า “บ้านหัวขัว” ชาวบ้านหัว
ขัวเดิมอาศัยอยู่ในหมู่บ้านแกด าซึ่งเป็นหมู่บ้านเก่าแก่ตั้งขึ้นเมื่อปี พ.ศ. 2431 โดยหลวงปู่จ้อยกับ
ชาวบ้านกลุ่มหนึ่งย้ายมาจากเมืองสุวรรณภูมิ จังหวัดร้อยเอ็ด ใช้ชื่อว่าบ้านแกด าเนื่องจากจะมีต้นแก
มาก ต่อมาเมื่อมีประชากรมากขึ้น ชาวบ้านส่วนหนึ่งจึงได้ย้ายมาตั้งบ้านใหม่อีกฝั่งของหนองแกด า
ตั้งแต่ปี พ.ศ. 2453 โดยมี ขุนอักษร บุญยะเพ็ญ เป็นผู้ก่อตั้งและเป็นผู้น าคนแรก ปัจจุบัน นายอาทิตย์ 
ภูมิแกด า เป็นผู้ใหญ่บ้าน (อาทิตย์ ภูมิแกด า, สัมภาษณ์, 2561) 
  2.4.2 ข้อมูลประชากร/อาชีพ/รายได้ 
    จ านวนครัวเรือน 156 ครัวเรือน ประชากรทั้งหมด 415 คน แยกเป็นชาย 182 คน 
หญิง 233 คน (ข้อมูลความจ าเป็นพ้ืนฐาน (จปฐ.) ปี 2559  รายได้เฉลี่ยตามเกณฑ์ จปฐ. ปี 2559 
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จ านวน 43,817 บาท/คน/ปี ครัวเรือนตกเกณฑ์ จปฐ. ปี 2559 จ านวน-ครัวเรือน อาชีพหลัก ท านา 
อาชีพรอง เลี้ยงสัตว์ อาชีพเสริม ปลูกผักปลอดสารพิษ ผลิตข้าวอินทรีย์ ทอเสื่อกก ทอพรมเช็ดเท้า  
  2.4.3 ที่ตั้งอาณาเขต  
    บ้านหัวขัว ต าบลแกด า อ าเภอแกด า จังหวัดมหาสารคาม พ้ืนที่อยู่อาศัย 250 ไร่ 
พ้ืนที่ท าการเกษตร 1,823 ไร่ ท านาปีละ 1 ครั้ง มีป่าชุมชน 1 แห่ง คือ หนองกะหนวนพ้ืนที่ 64 ไร่ 
แหล่งน้ าสาธารณะ 2 แห่ง หนองแกด า หนองกะหนวน และมีอาณาเขต ติดต่อ  
    ทิศเหนือ ติดต่อกับ บ้านโพธิ์ศรี ต าบลแกด า อ าเภอแกด า จังหวัดมหาสารคาม  
    ทิศใต้  ติดต่อกับ บ้านหนองเคน ต าบลหนองแสน อ าเภอวาปีปทุม จังหวัด
มหาสารคาม  
    ทิศตะวันออก ติดต่อกับ บ้านโนนสาราญ ต าบลโนนภิบาล อ าเภอแกด า จังหวัด
มหาสารคาม  
    ทิศตะวันตก ติดต่อกับ บ้านแกด า ต าบลแกด า อ าเภอแกด า จังหวัดมหาสารคาม  
  2.4.4  ลักษณะภูมิประเทศ  
    ลักษณะภูมิประเทศ บ้านหัวขัว มีสภาพพ้ืนที่เป็นที่ราบลุ่ม สภาพดินเป็นดินร่วนปน
ทรายลักษณะภูมิอากาศโดยทั่วไปจะมี 3 ฤดู ได้แก่ ฤดูฝน เริ่มตั้งแต่เดือนพฤษภาคมถึงเดือนกันยายน 
ของทุกปี ฤดูหนาวเริ่มตั้งแต่เดือนตุลาคม ถึงเดือนกุมภาพันธ์ อากาศหนาวเย็น ฤดูร้อน เริ่มตั้งแต่
เดือนมีนาคม ถึงเดือนพฤษภาคม  
  2.4.5 ด้านการศึกษา  
    ชาวบ้านหัวขัว ส่วนใหญ่ส่งลูกหลานเข้าเรียน โรงเรียนบ้านหัวขัว ในระดับประถม
ศึกษาและมัธยมตอนต้น และระดับมัธยมศึกษาตอนปลายส่วนใหญ่ส่งลูกหลานไปเรียนในโรงเรียน
มัธยมศึกษาในอ าเภอแกดาและตัวจังหวัดมหาสารคาม  
  2.4.6 ผลิตภัณฑ์ชุมชน  
    1. ผักปลอดสารพิษ  
    2. ข้าวอินทรีย์ (ข้าวหอมมะลิ)  
    3. เสื่อกก  
    4. พรมเช็ดเท้า  
  2.4.7  กลุ่มองค์การในหมู่บ้าน  
    กองทุนหมู่บ้าน หมู่บ้านละ 1 ล้านบาทตามนโยบายของรัฐบาล ซึ่งหมู่บ้านได้รับ
งบประมาณ ปี  2544 ปัจจุบันมีสมาชิก 110 คน มี เงินทุนหมุนเวียนทั้ งสิ้น 2,500,000 บาท 
ด าเนินการให้สมาชิกกู้ยืมเพ่ือประกอบอาชีพที่หลากหลายและ ส่งเสริมการออม การเข้าถึงแหล่งทุน
ของสมาชิก ยกระดับสมาชิกให้เกิดการสร้างงาน  สร้างรายได้ขยายโอกาส การกู้ยืมของสมาชิกไป
ประกอบอาชีพต่างๆ เช่น การปลูกผัก ปลอดสารพิษ การผลิตข้าวอินทรีย์ การลงทุนค้าขาย การเลี้ยง
ปลา เลี้ยงหมู เป็นต้น มี นายอาคม พันธ์น้อย เป็นประธาน  
  2.4.8  กลุ่มออมทรัพย์เพื่อการผลิต  
    จัดตั้งเมื่อปี พ.ศ. 2547 ปัจจุบันสมาชิกทั้งหมด 47 คน เงินทุนหมุนเวียนทั้งหมด 
135,000 บาท โดยเปิดบัญชีเงินฝากธนาคารเพ่ือการเกษตรและสหกรณ์การเกษตร (ธกศ.) สาขาแก
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ด า การเพ่ิมหุ้นของสมาชิกเพ่ิมได้ไม่เกิน 30 หุ้นต่อปี มี กิจกรรม คือ ให้สมาชิกกู้ยืมเพ่ือประกอบ
อาชีพ เช่น การปลูกผักปลอดสารพิษ การผลิต ข้ าว อินทรีย์  และการประกอบอาชีพ อ่ืนๆ  มี
คณะกรรมการ15คน มีนายถัน วังคะวิง เป็น ประธาน  
  2.4.9  กลุ่มฌาปนกิจสงเคราะห์บ้านหัวขัว  
    มีสมาชิกทั้งหมด 170 คน เป็นกองทุนที่หมู่บ้านมีกฎกติกาโดยผ่านการประชาคม
ของหมู่บ้านเพ่ือเป็นการช่วยเหลือเกื้อกูลกัน เป็นสวัสดิการชุมชน ช่วยเหลือกันเมื่อเดือดร้อน เมื่อ
สมาชิกเสียชีวิตจะเก็บเงินฌาปนกิจศพไปให้เจ้าภาพในอัตราศพ ละ 100 บาท โดยมีคณะกรรมการ
จ านวน 5 คน มีนายอาทิตย์ ภูมิแกด าเป็นประธาน  
  2.4.10 กลุ่มปลูกผักปลอดสารพิษ  
    กลุ่มปลูกผักปลอดสารพิษเป็นการรวมกลุ่มกันปลูกผักปลอดสารพิษ บริเวณริม
หนองแกด า เพ่ือแก้ปัญหาราคาผักตกต่ า และลดใช้สารเคมีโดยใช้ปุ๋ยชีวภาพแทน ซึ่ง ส า ม า ร ถ ล ด
รายจ่ายและสร้างรายได้ให้ครัวเรือนได้เป็นอย่างดีมีสมาชิก 47 ราย มี คณะกรรมการ 15 คน มีนาย
ถัน วังคะวิง เป็นประธาน  
  2.4.11 กลุ่มปลูกข้าวอินทรีย์  
    เป็นการรวมกลุ่มกันปลูกข้าวอินทรีย์ เพ่ือแก้ปัญหาราคาข้าวตกต่ า การบริโภค
อาหารปลอดภัยลดการใช้สารเคมีโดยการใช้ปุ๋ยอินทรีย์ชีวภาพ สมาชิก 30 ราย มีคณะกรรมการ 
จ านวน 17 คน มีนาย ครรชิต จันทะกล เป็นประธาน  
  2.4.12 กลุ่มทอเสื่อกก  
    เป็นการรวมกลุ่มเพ่ือทาอาชีพเสริม สร้างรายได้ให้กับสมาชิกในชุมชน มีสมาชิก
ทั้งหมด 15 คน มีทุนหมุนเวียน 5,000 บาท มีกรรมการ 10 คน มีนางกันทิศ ทองหล่อ เป็นประธาน 
  2.4.13  กลุ่มทอพรมเช็คเท้า  
     มีสมาชิก จานวน 15 คน มีทุนด าเนินการ 5,000 บาท มีนางหนูพอง อนุอัน เป็น
ประธาน  
  2.4.14  กลุ่มสะพานไม้โฮมสเตย์บ้านหัวขัว  
     เป็นการรวมกลุ่มเพ่ือรองรับนักท่องเที่ยวที่เดินทางเที่ยวสะพานไม้แกด า มา
ศึกษาดูงาน แลกเปลี่ยนเรียนรู้และเพ่ือสร้างรายได้ ให้ชุมชน มีสมาชิก (บ้านที่เข้าร่วมโครงการ) 
จ านวน 11 ราย เป็นกลุ่มที่สนับสนุนโดย มหาวิลัยราชภัฎมหาสารคามและ ททท. มีนายอาทิตย์ ภูมิ
แกด า เป็นประธาน  
  2.4.15  กลุ่มอาสาสมัครสาธารณสุข (อสม.)  
     บ้านหัวขัว มีอาสาสมัครที่กระทรวงสารธารณสุขตั้งขึ้นเพ่ือเป็นตัวแทน ด้านการ
ดูแล รักษาป้องกัน เสริมสร้างสุขภาพของประชาชน จ านวน 13 คน ดูแลในด้านการรักษาสุขภาพ 
เช่น การตรวจคัดกรองผู้ป่วยเบาหวาน ความดัน การรณรงค์ป้องกัน ไข้เลือดออก และก าจัดลูกน้ า
ยุงลาย งานศพพอเพียงไม่เลี้ยงเหล้า รณรงค์เสียงตามสาย ถึงพิษภัยของบุหรี่ ลด ละเลิกบุหรี่ มี
เงินทุน 7,500 บาท มีจ านวน 13 คน  
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  2.4.16  กลุ่มชมรมผู้สูงอายุ  
     มีสมาชิก 138 ราย มีเงิน 12,000 บาท ประธาน นางอ้น ไชยนาม กิจกรรม
ช่วยเหลือสมาชิกในกลุ่ม เยี่ยมบ้านสมาชิก การออกก าลังกาย แลกเปลี่ยนเรียนรู้ ซึ่งกัน และกัน มี
กรรมการ จ านวน 8 คน มีนางอ้น ไชยงาม เป็นประธาน   
  2.3.17  ประเพณีและวัฒนธรรม  
     อ าเภอแกด าได้ถือเอาขนบธรรมเนียมประเพณีตามฮีตสิบสอง ประเพณีท าบุญสิบ
สองเดือนไทอีสาน ดังนี้  
      1) เดือนอ้าย บุญข้าวกรรม (บุญเดือนอ้าย) เป็นบุญที่ท าในเดือนอ้าย (เจียง) 
เดือนแรกของปีที่ชาวอีสานท ากันจนเป็นประเพณี ท าในวันข้างขึ้น/แรมก็ได้ เป็นบุญที่เกี่ยวกับพระ
โดยตรง มีความเชื่อว่าท าบุญร่วมกับพระแล้วจะได้อานิสงส์มาก จึงมีการท าบุญเข้ากรรมขึ้น  
      2) เดือนยี่ ประเพณีบุญคูณลาน เป็นบุญที่ท าขึ้นเพ่ือแสดงความเคารพ ใน
ปัจจัยยังชีพของคน คือข้าวที่สร้างความภาคภูมิใจให้กับลูกหลานในการที่จะได้ข้าวมานั้นยากล าบาก
และถือว่าปีใดบุญลานมีข้าวเยอะแสดงว่าปีนั้นมีความอุดมสมบูรณ์ดีและเป็นการท าให้เกิดสิริมงคลแก่
ชาวบ้านและขอบคุณสิ่งศักดิ์สิทธิทั้งหลาย ผีปู่ตา ผีตาแฮก เจ้าแม่โพสพ ที่ประทานข้าวมาอย่างอุดม
สมบูรณ์  
      3) เดือนสาม บุญข้าวจี่ เป็นข้าวเหนียวปั้นเท่าไข่เป็ดทาเกลือแล้วเสียบไม้
ย่างไฟด้วยถ่าน ที่สุกเหลืองพอดีทาไข่แล้วย่างอีกครั้งบางแห่งนิยมใส่น้ าอ้อย ดังค าโบราณว่า เดือน
สามค้อยเจ้าหัวคอยปั้นข้าวจี่ ข้าวจี่บ่มีน้ าอ้อยจัวน้อยเช็ดน้ าตา ซึ่งการท าบุญข้าวจี่ในเดือนสามเป็ น
ช่วงที่ชาวนาหมดภาระในการท านาแล้วข้าวขึ้นยุ้งฉางใหม่จึงอยากร่วมทาบุญถวายพระ  
      4) เดือนสี่ บุญพระเวส หรือ บุญมหาชาติ (เทศมหาชาติ) เป็นบุญที่ท า
เกี่ยวกับเรื่องพระเวสสันดรนิยมท าในเดือนสี่ ซึ่งก่อนจัดงานมีการประชุมจัดเตรียมอาหารคาวหวาน
เพ่ือถวายแก่พระสงฆ์ และแขกผู้มาร่วมงาน และปัจจัยไทยทานส าหรับใส่กัณฑ์เทศน์ ทางวัดก็มีการ
แบ่งหนังเป็นกัณฑ์มอบให้พระ ภิกษุสามเณรวัดต่างๆ เตรียมไว้เทศน์ ซึ่งมีเรื่องเล่าในเรื่องมาลัยหมื่น
มาลัยแสน ว่ามีพระมาลัยไปไหว้พระธาตุเกษแก้วจุฬามณีสวรรค์ดาวดึงส์พบพระศรีอริยไตรย ได้สั่ง
การพระมาลัยว่า ถ้าอยากพบพระองค์จงอย่าท าบาปหนักชก เช่นการฆ่า ข่มเหงบิดา มารดา สมณะ
พราหมณ์ณาจารย์ ท าร้ายพุทธเจ้าและยุยลพระแตกกันให้ ฟังเรื่องราวพระเวสสันดรชาดกให้จบในวัน
เดียวและน าไปปฏิบัติ เมื่อพระมาลัยกลับมาถึงโลกมนุษย์จึงได้บอกให้ทราบทั่วกันผู้ปรารถนาเช่นว่านี้
จงึพากันทาบุญเผวดสืบต่อกันมา  
      5) เดือนห้า ประเพณีบุญสงกรานต์ บุญมหาสงกรานต์หรือตรุษสงกรานต์ 
ของภาคอีสานก าหนดขึ้นในเดือนห้า มี 3 วัน ตั้งแต่ 13 วันมหาสงกรานต์  
14 วันเนา 15 วันสุดท้ายเป็นวันเถลิงศก ชาวอีสานถือเป็นวันขึ้นปีใหม่ พิธีในแต่ละท้องถิ่นอาจต่างกัน 
เหมือนกันก็คือการสรงน้ าพระพุทธรูป 
      6) เดือนหก ประเพณีบุญบั้งไฟ บุญบั้งไฟมีความส าคัญต่อชาวอีสานมาก 
เพราะเชื่อว่าบุญประเพณีนี้จะท าให้เกิดความอุดมสมบูรณ์ของฟ้าฝนข้าวปลาอาหารพืชพรรณ
เจริญเติบโตงอกงามดีและนามาซึ่งความสนุกสนาน เกิดความหวังในชีวิต เหมือนมีที่พ่ึง อยู่ใกล้สิ่ง
ศักดิ์สิทธิ์ เพราะมีความเชื่อมาจากเรื่องพญาแถน (เทวดาชาวอีสาน) ที่ดลบันดาลให้ความอุดม
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สมบูรณ์จึงมีการทาบุญบูชา พระญาแถน และบูชามเหศักดิ์หลักเมืองทุกปี เพราเชื่อว่าหากไม่ท าจะท า
ให้ฝนตกไม่ตามฤดูกาล เกิดโรคระบาดต่างๆ ได้ 
      7) เดือนเจ็ด ประเพณีบุญซาฮะ (บุญเบิกฟ้า) เป็นบุญที่จัดขึ้นเพ่ือทาพิธีปัด
รังควาน ขับไล่ความเสนียดจัญไรภูตผีปีศาจออกจากหมู่บ้าน บางแห่งเรียกว่า บุญเบิกบ้าน หรือ บุญ
บ้านเป็นบุญที่แต่ละหมู่บ้านจะท าไม่ขาด เป็นบุญเกี่ยวกับภูตผีปีศาจ สิ่งศักดิ์สิทธิ์ประจ าหมู่บ้าน ผีปู่
ตา ผีตาแฮก มเหศักดิ์หลักเมือง ที่คอยคุ้มครองหมู่บ้านชาวบ้านเชื่อว่าจะรวมผีบรรพบุรุษอยู่ด้วยที่
ช่วยดลบันดาลให้ชาวบ้านเมืองมีความสุข  
      8) เดือนแปด บุญเข้าพรรษา พรรษา คือ ฤดูฝน ฝน ปี ซึ่งชาวอีสานออก
ส าเนียง บุญเข้าวัดสา ส่วนไทยปัจจุบันนิยมใช้ค าว่า พรรษา ซึ่งเป็นบุญที่ส าคัญแก่ทุกคนในไทย เป็น
ช่วงที่พระต้องจ าพรรษา เพ่ือศึกษาธรรมไม่ต้องเดินทางไปค้างคืนที่ไหน และเชื่อว่าการท าบุญช่วงนี้จะ
ได้กุศลมากเหมือนบุญออกพรรษาเพราะเป็นช่วงที่พระมีเจตนาสร้างบุญ สะสมบารมีจิตแน่วแน่ในค า
สอน ซึ่งการท าบุญกับพระที่มีเจตนาดีจึงถือว่าได้อานิสงส์มาก 
      9) เดือนเก้า บุญข้าวประดับดิน เป็นบุญสิ้นเดือนเก้า ที่เรียกอีกอย่างว่า บุญ
ข้าวสาก น าอาหารคาวหวาน หมากพลูบุหรี่จัดใส่กระทงวางไว้บนพ้ืน ใต้ต้นไม้เพ่ือเป็นการเซ่นดวง
วิญญาณของบรรพบุรุษ ที่มีความส าคัญต่อชาวอีสานเพราะเชื่อว่าเป็นบุญที่ต้องส่งส่วยให้กับผีฮักและ
ผีบรรพบุรุษ เพ่ือให้เกิดความเป็นอยู่ ทรัพย์สิน ข้าวปลาอาหารอุดมสมบูรณ์ไม่มีภัยร้ายใดๆ มาเยือน 
      10) เดือนสิบ บุญข้าวสากหรือสลากภัต บุญข้างสากเป็นบุญที่ท าเพ่ืออุทิศ
ให้แก่ผู้ตายหรือเปรต โดยมีเวลาห่างจากบุญข้าวประดับดินเพียง 15 วัน เป็นเวลาที่เปรตต้องกลับไป
อยู่ที่ของตน ซึ่งทั้งสองบุญนี้จะมีลักษณะคล้ายๆ กันคือการห่อข้าวส่งให้เปรต รวมทั้งบรรพบุรุษญาติพ่ี
น้องของผู้ท าบุญด้วยและเปรตไม่มีญาติด้วย และท าคนให้ความส าคัญกับบุญนี้มาก เพราเชื่อว่าผี
บรรพบุรุษจะมีความหิว ก าลังรอส่วนบุญจากงานนี้เมื่อถึงงานบุญจึงท ากันอย่างศรัทธา และพ่ีน้องแม้
จะอยู่ห่างไกลก็ต้องกลับบ้านไปเยี่ยมเยียนกัน และมีของฝากให้กัน 
     11) เดือนสิบเอ็ด บุญออกพรรษา เป็นวันขึ้น 15 ค่ าเดือน 11 เป็นวันออกพรรษา 
วันปวารนา เป็นบุญที่ความส าคัญเพราะเชื่อว่าพระสงฆ์ได้อยู่จ าพรรษาเป็นเวลาไตรมาส (3 เดือน) 
ย่อมมีความบริสุทธิ์ จริยธรรมงดงามจะมาซึ่งบุญและได้บุญมาก ชาวอีสานเชื่อว่าเหมือนได้บุญจาก 
นิโรธสมาบัติ (การออกจากการพักผ่อนของพระอรหันต์) ดังนั้นลูกหลานที่ไปทางานต่างถิ่นจึงนิยมกก
ลับบ้านเพื่อมาท าบุญนี้และออกพรรษากับ พ่อธรรม หรือ ของฮักษา ที่ได้เข้าไว้ในช่วงบุญเข้าพรรษา 
     12) เดือนสิบสอง บุญกฐิน กฐิน คือไม้สะดึง ที่ใช้ส าหรับขึงผ้าเวลาจะเย็บผ้าจีวร
พระในการเย็บให้สะดวกขึ้น จึงเป็นที่มาของผ้ากฐิน คือ ผ้าจีวร สบง หรือผ้านุ่งห่มที่จะน าไปถวาย
พระนั่นเองบุญกฐินจึงคือบุญที่ต้องนาเข้าไปถวายพระเป็นส าคัญ บุญกฐินเป็นบุญฮีตสุดท้ายของฮี
ตเดือนสิบสองของชาวอีสาน ชาวอีสานจึงรู้ดีว่าช่วงนี้เป็นช่วงที่ต้องน าจีวรไปถวายในช่วงนี้ซึ่งมี
กาลเวลา ที่เรียกว่าเทศกาลกฐิน ที่กลายเป็นประเพณีขึ้น ซึ่งมีความส าคัญต่อชาวอีสานมากที่ถือว่า
เป็นให้อานิสงส์แก่ผู้ท าบุญอย่างมากเพราะจะได้ถวายจีวรให้แก่ภิกษุที่ครบไตรมาส เท่านั้นและเป็น
บุญที่อยู่ในช่วงข้าวใหม่ปลามัน 
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  2.4.18  สถานที่ท่องเที่ยวหมู่บ้าน  
     1) สะพานไม้แกด า 
     2) ศูนย์เรียนรู้เศรษฐกิจพอเพียงชุมชน 
     3) แหล่องท่องเที่ยวเชิงเกษตร ศูนย์เรียนรู้ชุมชน (ปลูกผักปลอดสารพิษ)   
 

 
 
 

ภาพที่ 2.1 แผนที่ บ้านหัวขัว หมู่ที ่4 ต าบลแกด า อ าเภอแกด า จังหวัดมหาสารคาม 
 

2.5 งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง  
 
 เพ่ือให้งานวิจัยที่เกี่ยวข้องเชื่อมโยงกับการจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชนบ้านหัวขัวต าบลแกด า 
อ าเภอแกด า จังหวัดมหาสารคามสามารถสร้างความชัดเจนและเพ่ิมคุณค่าให้กับผลงานวิจัย กรอบ
แนวคิด รวมทั้งการอภิปรายผลการวิจัย ผู้วิจัยจึงได้ท าการศึกษางานวิจัยที่เกี่ยวข้อง ดังนี้ 
 2.5.1 งานวิจัยในประเทศ 
   การศึกษางานวิจัยที่เกี่ยวข้องการวิจัยครั้งนี้ ผู้วิจัยได้ท าการศึกษาและรวบรวมงานวิจัย
ในประเทศท่ีมีความเก่ียวข้องและใกล้เคียงกับการวิจัย ดังนี้ 
   จิราภรณ์  แก้วมณี (2557) ท าการศึกษาเรื่องการจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชนตาม
ปรัชญาเศรษฐกิจ ผลการวิจัย พบว่า 1) ระดับการจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชนตามปรัชญาของ
เศรษฐกิจพอเพียงชุมชนบ้านหัวเขาจีนพบว่าทุกด้านอยู่ ในระดับมากเรียงล าดับ  ดังนี้  ด้าน
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ทรัพยากรธรรมชาติและวัฒนธรรมมีคะแนนเฉลี่ยสูงที่สุดรองลงมาเป็นด้านการเรียนรู้และด้านที่ต่ า
ที่สุดคือ ด้านการจัดการ 2) ระดับการปฏิบัติที่ดีในการจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชนตามปรัชญาของ
เศรษฐกิจพอเพียงชุมชนบ้านหัวเขาจีนพบว่าทุกด้านอยู่ ระดับมากด้านที่มีระดับการปฏิบัติที่ดีสูงคือ
ด้านการท่องเที่ยวตั้งอยู่บนพ้ืนฐานเดิมของชุมชนไทยทรงด า รองลงมาเป็นด้านการท่องเที่ยวตั้งอยู่บน
ภูมิสังคม และด้านที่ต่ าที่สุด คือ ด้านการท่องเที่ยวดีหลักความคุ้มค่ามากกว่าคุ้มทุน 3) แนวทางใน
การจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชนตามปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียงชุมชนบ้านหัวเขาจีน พบว่า 1)
ชุมชนบ้านหัวเขาจีนมีทุนทางวัฒนธรรม ทุนทางภูมิปัญญาชาวบ้านเป็นเอกลักษณ์ไทยทรงด าแล้วนั้น
หากได้ความร่วมมือทั้งภาครัฐและภาคเอกชนเข้ามาช่วยจัดการวางแผนด าเนินงานร่วมกับผู้น าชุมชน
จะท าให้การท่องเที่ยวโดยชุมชนนั้นก้าวหน้าได้มาก 2) ชุมชนมีการรวมกลุ่มอาชีพกันด้วยความสมัคร
ใจและมีหลากหลายกลุ่มอาชีพได้รับรางวัลมากมายหากหน่วยงานที่เกี่ยวข้องสนับสนุนงบประมาณใน
การร่วมกลุ่มอาชีพของชุมชนจะเป็นการพัฒนาฝีมือแรงงานพัฒนาสินค้าให้ส่งออกได้จ านวนมาก 3). 
หน่วยงานที่เกี่ยวข้องเข้ามาช่วยเหลือท าป้ายบอกทางการประชาสัมพันธ์ให้รู้จักแก่บุคคลภายนอกมาก
ยิ่งขึ้น 
   พิมพ์ลภัส  พงศกรรังศิลป์ (2557) ท าการศึกษาเรื่องการจัดการการท่องเที่ยวชุมชน
อย่างยั่งยืน กรณีศึกษา บ้านโคกไคร จังหวัดพังงา ผลการวิจัย พบว่า กลุ่มการท่องเที่ยวชุมชนบ้าน
โคกไครด าเนินงานในรูปแบบวิสาหกิจชุมชนที่ ให้บริการน าเที่ยวกับนักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาว
ต่างประเทศ โดยมีกิจกรรมการท่องเที่ยวที่โดดเด่น ได้แก่ สปาโคลนร้อนและทรายร้อน การชมปูมด
แดง การเก็บหอยตลับ การพายเรือคายัค ทั้งนี้ กลุ่มการท่องเที่ยวชุมชน บ้านโคกไครได้เข้าร่วมเป็น
เครือข่ายการท่องเที่ยวชุมชนจังหวัดพังงา มุ่งเน้นการส่งเสริมและขับเคลื่อนการเติบโต อย่างยั่งยืน
ของชุมชนที่ด าเนินกิจกรรมทางการท่องเที่ยว โดยกลุ่มการท่องเที่ยวชุมชนบ้านโคกไครมีศักยภาพ 
ทางการจัดการใน 4 ด้าน ได้แก่ ศักยภาพทางด้านทรัพยากรการท่องเที่ยว ศักยภาพทางด้านการ
บริการและให้ประสบการณ์ที่มีคุณภาพแก่นักท่องเที่ยว ศักยภาพทางด้านการบริหารจัดการการ
ท่องเที่ยว และศักยภาพทางด้านการมีส่วนร่วมของชุมชน 
  ณัฐกานต์ รุ่งเรื่อง (2559) ท าการศึกษาเรื่ององค์ประกอบของการจัดการท่องเที่ยวโดย
ชุมชนที่ส่งผลต่อแนวทางการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวอ่างวังแข้ และภูฆ้องค า ต าบลแก่งเค็ง อ าเภอกุด
ข้าวปุ้น อุบลราชธานี ผลวิจัย พบว่า องค์ประกอบของการจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชน ประกอบด้วย 6 
องค์ประกอบ คือ องค์ประกอบที่ 1 การจัดการเรียนรู้ องค์ประกอบที่ 2 การรวมกลุ่มเป็นองค์กรของ
ชุ มชน  องค์ป ระกอบที่  3  อัตลั กษ ณ์ ของชุ มชน  องค์ป ระกอบที่  4  การบ ริห ารจั ดการ
ทรัพยากรธรรมชาติชุมชน องค์ประกอบที่  5 การจัดการท่องเที่ยว และองค์ประกอบที่ 6 การเป็น
ชุมชนที่มีเอกภาพแบบพอเพียง และได้รับการยืนยันจากผู้มีส่วนเกี่ยวข้องที่เข้าร่วมประชุม 30 คน ว่า
องค์ประกอบหลักทั้ง 6 องค์ประกอบดังกล่าว มีความส าคัญต่อการจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชน และ
เป็นแนวทางน าไปสู่การพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวต่อไป 
   อัจฉรา ศรีลาชัย (2559) ท าการศึกษาเรื่องแนวทางการจัดการรูปแบบการท่องเที่ยว
โดยชุมชนอย่างยั่งยืน กรณีศึกษาชุมชนบ้านโคกเมือง ต าบลจรเข้มาก อ าเภอประโคนชัย จั งหวัด
บุรีรัมย์ ผลการศึกษา พบว่า 1) บริบทของชุมชน และทรัพยากรการท่องเที่ยวชุมชนภายใต้บริบทของ
การท่องเที่ยวโดยชุมชน ของชุมชนบ้านโคกเมือง ในด้านอัตลักษณ์ของชุมชนบ้านโคกเมือง คือ ภูมิ
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สังคมของชุมชนที่บ่งบอกถึงความเป็นชุมชนที่มีวิถีชีวิตที่โดดเด่นในการท านา มีประเพณีที่ถือปฏิบัติ
กันมาตั้งแต่บรรพบุรุษ ในด้านที่ตั้ง มีประวัติศาสตร์ของอารยธรรมขอมโบราณ วัฒนธรรมอีสาน
ผสมผสาน กับวัฒนธรรมเขมร และคนในชุมชนมีอัธยาศัยไมตรีพร้อมที่จะต้อนรับนักท่องเที่ยว ในด้าน
ทรัพยากรการท่องเที่ยวในชุมชนมีจุดเด่น คือ มีปราสาทเมืองต่ า และมีฐานการเรียนรู้ บริบทและ
ทรัพยากรการท่องเที่ยวของชุมชนบ้านโคกเมืองมีความพร้อมในการเป็นชุมชนทางด้านการท่องเที่ยว
2) ศักยภาพของชุมชนในการจัดการการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน ชุมชนมีศักยภาพในการด าเนินงานด้าน
การท่องเที่ยว ด้วยบริบทความพร้อมของชุมชนที่มีศูนย์การเรียนรู้ ทรัพยากรการท่องเที่ยว มี
ศักยภาพด้านการบริการ เช่น ร้านอาหาร บ้านพักโฮมสเตย์ มัคคุเทศก์น้อยน าเที่ยว ร้านจ าหน่ายของ
ที่ระลึก เป็นต้น 3) สถานการณ์ปัจจุบันในด้านการจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชน มีกระแสทางการ
ท่องเที่ยวชุมชนไปในทิศทางท่ีดี และมีทิศทางชัดเจน เพราะมีหน่วยงานเข้ามาให้ความสนใจ และบวก
กับนโยบายของทางภาครัฐที่มียุทธศาสตร์การท่องเที่ยวออกมาที่ชัดเจน ท าให้การท างานด้านการ
ท่องเที่ยวโดยชุมชนเห็นความชัดเจนมากยิ่งขึ้น 4) ปัจจัยแห่งความส าเร็จ และแนวทางในการจัดการ
การท่องเที่ยวโดยชุมชนอย่างยั่งยืน ในด้านปัจจัยแห่งความส าเร็จของชุมชนบ้านโคกเมืองมีรา งวัลที่
ช่วยการันตีความส าเร็จของชุมชน เช่น รางวัลหมู่บ้านท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม รางวัลหมู่บ้าน OTOP 
Village Champions ล่าสุดได้รับรางวัลมาตรฐานโฮมสเตย์ เป็นชุมชนที่มีการพัฒนามาเป็นระยะเวลา
ยาวนานท าให้ชุมชนประสบความส าเร็จในด้านการท่องเที่ยว ส่วนในด้านแนวทางในการจัดการการ
ท่องเที่ยวโดยชุมชนอย่างยั่งยืน ชุมชนหน่วยงานต่างๆ ที่เข้ามาทางานร่วมกับชุมชนต้องมองถึง
ศักยภาพ จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส อุปสรรคของชุมชนเพื่อที่จะพัฒนาด้านการท่องเที่ยวให้ถูกจุด คนใน
ชุมชนก็ต้องร่วมกันรักษาอัตลักษณ์ของชุมชน และพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนให้มี ความน่าสนใจ ต้อง
วางแผนในการท าการตลาดให้ทันต่อการเปลี่ยนแปลงอย่างรวดเร็วของเทคโนโลยี คนในชุมชนก็ต้อง
ได้รับการพัฒนาศักยภาพในการท างานด้านการท่องเที่ยว และประการส าคัญชุมชนต้องจัดท า
แผนการจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชนขึ้นเพ่ือใช้เป็นแนวทางในการด าเนินงานต่อไปได้ในอนาคต  
   ธีรกานต์ โพธิ์แก้ว (2560) ท าการศึกษาเรื่องการมีส่วนร่วมในการจัดการท่องเที่ยว
ชุมชนบ้านบางโรงต าบลป่า  คลอก อ าเภอถลาง จังหวัดภูเก็ต ผลการวิจัย พบว่า การมีส่วนร่วมใน
จัดการท่องเที่ยวชุมชนของบ้านบางโรงยังเป็นสมาชิกกลุ่มเดิม มีการจัดการท่องเที่ยวอย่างมีระบบ
ร่วมกัน ยังคงมีการแบ่งปันผลประโยชน์ที่ได้เข้าสู่กลุ่มออมทรัพย์ แม้นว่ากลุ่มจะได้รับผลกระทบการ
เปลี่ยนแปลงจากสังคมชนบทมาสู่ความเป็นเมืองมากขึ้น ปัจจุบันชุมชนอยู่ในช่วงของการปรับตัวต่อ 
การเปลี่ยนแปลงทั้งทางสังคมและการเมืองภายในชุมชน การท่องเที่ยวของชุมชนอยู่ ในช่วงที่ถดถอย
อย่างมาก แต่จุดแข็งที่กลุ่มมี คือ จิตใจที่เข้มแข็งในการที่จะต่อสู้เพ่ือชุมชน การจัดการภายใต้แนวคิด 
“ลดจุดต่าง สร้างจุดร่วม” เพ่ือความยั่งยืนของชุมชน สมาชิกพร้อมที่จะเรียนรู้ความล้มเหลวเพ่ือ
พัฒนาไปสู่ความส าเร็จอีกครั้ง ส าหรับ การจัดการท่องเที่ยวชุมชนบางโรงยังคงมุ่งเน้นการท่องเที่ยว
เชิงอนุรักษ์ โดยยึดธรรมชาติ วิถีชีวิต และวัฒนธรรมเป็นจุดเด่นในการส่งเสริมการท่องเที่ยว และ
แนวทางการพัฒนาการท่องเที่ยวชุมชนและนักท่องเที่ยวมีความต้องการพัฒนาสาธารณูปโภคข้ันพื้นที่ 
การจัดการขยะในพ้ืนที่ การจัดการลิงในพ้ืนที่ สิ่งส าคัญที่สุด คือ การสร้างความรู้ความเข้าใจร่วมกัน 
สร้างความเข้มแข็งให้กับคนในชุมชน การจัดการเรียนรู้ร่วมกันเพ่ือให้มีความเข้าใจในเรื่องการ



46 

 

ท่องเที่ยวชุมชนมากขึ้น และสร้างความตระหนักในจิตสานึกแห่งการรักชุมชนบ้านเกิด โดยการ
ส่งเสริมเยาวชนคนรุ่นใหม่เข้ามามีส่วนร่วมในการจัดการท่องเที่ยวให้มากข้ึน  
 2.5.2 งานวิจัยต่างประเทศ 
   การศึกษางานวิจัยที่เกี่ยวข้องการวิจัย ผู้วิจัยได้ท าการศึกษาและรวบรวมงานวิจัย
ต่างประเทศท่ีมีความเก่ียวข้องและใกล้เคียงกับการวิจัย ดังนี้ 
   Cascante Brennan and Luloff (2010) ท าศึกษาเรื่องชุมชนและการพัฒนาการ
ท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน โดยศึกษาชุมชนใน La Fortuna, Costa Rica ซึ่งได้ศึกษาจากแนวคิดทฤษฎี
เกี่ยวกับชุมชนโดยใช้การสัมภาษณ์บุคคลและการวิจัยเชิงส ารวจแบบมีส่วนร่วมในการหาข้อมูล 
การศึกษา พบว่า เศรษฐกิจ สังคมและสิ่งแวดล้อมจะมีความยังยืนได้ ต้องเกิดจากชุมชน โครงสร้าง
ความสัมพันธ์ท้องถิ่นท าให้เพ่ิมขีดความสามารถในการรองรับนักท่องเที่ยวของชุมชน ปัจจัยส าคัญที่
จะท าให้ชุมชนมีความเข้มแข็งทั้งภายในและภายนอกคือการเปิดรับทัศนคติของคนในชุมชน การมี
ส่วนร่วมในการจัดการการท่องเที่ยว การแบ่งผลประโยชน์อย่างเป็นธรรมและการยอมรับฟังความ
คิดเห็นของผู้อื่น  
   Sifuna (2010) ท าการศึกษาเรื่องการจัดการทรัพยากรธรรมชาติโดยชุมชน ความ
เหมาะสมและประสิทธิผล โดยท าการศึกษาในบอตสวานาซึ่งเป็นหนึ่งในประเทศที่มีสัตว์ป่าอุดม
สมบูรณ์ที่สุดในแอฟริกา และท าให้มีรายได้นับพันล้านจากนักท่องเที่ยวที่เดินทางมาเพ่ือดูสัตว์ป่า 
รัฐบาลมีความมุ่งมั่นในการอนุรักษ์สัตว์ป่า โดยการก าหนดพ้ืนที่ส าหรับป่าสงวน เช่นเดียวกับการ
ก าหนดนโยบายกฎหมาย และหน่วยงานเพ่ือจัดการเกี่ยวกับการอนุรักษ์สัตว์ป่าบอตสวานาได้ความ
ร่วมมือจากชุมชนในการการจัดการสัตว์ป่า เพ่ือจัดการทรัพยากรธรรมชาติที่เน้นบทบาทของชุมชน
ท้องถิ่น บทบาทหน้าที่ของชุมชนท้องถิ่นในการอนุรักษ์สัตว์ป่าต้องรับผิดชอบในแต่ละชุมชนหรืออาจ
ร่วมมือกับหน่วยงานภาคเอกชน เพ่ือท าให้เกิดประโยชน์แก่ชุมชน แม้ว่ากฎหมายของประเทศจะ
ออกมานาน แต่รูปแบบการจัดการทรัพยากรธรรมชาติโดยชุมชนของภาครัฐและหน่วยงานภายนอก
จะยังคงใช้เป็นรูปแบบและหลักการในการปฏิบัติงาน  
    Slocum (2010) ท าการศึกษาเรื่องการพัฒนาการท่องเที่ยวโดยชุมชนอย่างยั่งยืน 
กรณีศึกษา Tanzania ผลการวิจัย พบว่า การเพ่ิมขึ้นของการท่องเที่ยวทาให้ช่วยลดปัญหาความ
ยากจน ซึ่งชุมชนท้องถิ่นยังไม่ได้โอกาสในการเข้ามาสู่ตลาดการท่องเที่ยวที่จะเพ่ิมรายได้ให้แก่คนใน
ชุมชน ยิ่งไปกว่านั้นข้อจ ากัดทางด้านกายภาพ การเงิน และคนในท้องถิ่นซึ่งเป็นศูนย์กลางในการ
ท่องเที่ยวยังเป็นปัจจัยที่ส าคัญที่เกี่ยวข้องในการด าเนินการจัดการท่องเที่ยวของชุมชน ความแตกต่าง
ของสังคมและธรรมชาติพบได้น้อยเพราะชาวทานซาเนียเชื่อว่า การตัดสินใจของชุมชนในการพยายาม
มีส่วนร่วมและอนุรักษ์จะช่วยให้ประเทศมีการพัฒนาและยกระดับคุณภาพชีวิตของคนในชุมชน  
    O’Leary and Vij (2012) ท าการศึกษาวิจัยเรื่อง ความร่วมมือการบริหารจัดการ
พบว่า ประเด็นที่ส าคัญที่สุดในการวิจัยการจัดการความร่วมมือของประชาชนและการปฏิบัติประกอบ
ไปด้วย 1) ประเด็นเกี่ยวกับค านิยามหรือค าจ ากัดความ ของความหลากหลายของการแข่งขัน และ
ของการจัดการความร่วมมือ 2) การเปลี่ยนแปลงของการจัดการสาธารณะ ซึ่งการจัดการนี้ สนับสนุน
ท าให้เกิดการจัดการความร่วมมือของประชาชน 3) “แนวคิดแบบ Davinci” ให้คิดนอกกรอบแบบ  
สหวิชา 4) การจัดการกับความท้าทายของการท างานในเครือข่าย 5) ความขัดแย้งของความสมดุล 
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และการพ่ึงพาซึ่งกันและกัน 6) ปัจจัยที่ควรพิจารณาต่อการจัดการความร่วมมือ 7) ความส าคัญแต่ละ
บุคคล 8) ความท้าทายของความเป็นผู้น า 9) จุดอ่อนในการวิจัยการจัดการความร่วมมือ และ        
10) การขาดความเชื่อมโยงระหว่างทฤษฎี และการปฏิบัติ สรุปว่าการศึกษา และการปฏิบัติของ
ประชาชน ในการจัดการความร่วมมือ จะถูกแยกส่วนโดยทั่วไปกับระดับต่ าของฉันทามติ จากมุมมอง
ของการวิจัยภาคสนาม ตามกระบวนการทัศน์ข้อเสนอแนะในการวิจัยครั้งต่อไป 1) ข้อตกลงในเรื่อง
ค าจ ากัดความของความร่วมมือ 2) ข้อตกลงในการจัดการความท้าทายของความร่วมมือ การวิจัยและ
รวมไปถึงการปฏิบัติค าถาม และความส าคัญ 3) แบบจ าลองทางทฤษฎีที่แม่นย ายิ่งขึ้นของพฤติกรรม 
4) ข้อตกลงในการวัดของตัวแปรที่เกี่ยวข้อง  
   Pongsakornrungsilp (2014) ท าการศึกษาการจัดการการท่องเที่ยวชุมชนอย่างยั่งยืน 
: กรณีศึกษาบ้านโคกไคร จังหวัดพังงา พบว่า ศักยภาพด้านการท่องเที่ยว กระบวนความคิดแบบ
ยั่งยืน ในด้านมีจิตส านึกที่ดีในการให้ความส าคัญกับการอนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติและความยั่ งยืน
ของทรัพยากร การท่องเที่ยวมากกว่าการมุ่งเน้นที่ผลประโยชน์ ใช้การท่องเที่ยวเป็นเครื่องมือในการ
อนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติ และสิ่งแวดล้อม เพ่ือส่งเสริมและขับเคลื่อนการเติบโตอย่างยั่งยืนของ
ชุมชนที่ดาเนินกิจกรรมทางการท่องเที่ยว  
    
2.6 กรอบแนวคิดการวิจัย  

 
 กรอบแนวคิดในการวิจัยเรื่องการจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชนบ้านหัวขัว ต าบลแกด าอ าเภอแก
ด า จังหวัดมหาสารคาม ผู้วิจัยใช้ทฤษฎีเกี่ยวกับองค์ประกอบของการจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชนของ 
พจนา สวนศรี (2546) ซึ่งประกอบด้วย 4 องค์ประกอบ ดังนี้  1) ด้านทรัพยากรธรรมชาติและ
วัฒนธรรม (Natural Resources and Culture Component) 2) ด้านองค์กรชุมชน (Community 
Component) 3) ด้านการจัดการ (Management Component) 4) ด้านการเรียนรู้ (Learning 
Component) ซึ่งองค์ประกอบการท่องเที่ยวโดยชุมนทั้ง 4 องค์ประกอบดังกล่าวจะเป็นสิ่งก าหนด
และท าให้ทราบแนวทางในการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวบ้านหัวขัว ต าบลแกด า อ าเภอแกด า จังหวัด
มหาสารคาม ให้เป็นแหล่งท่องเที่ยวโดยชุมชนต่อไป 
 
 
 
 
 
 
 
  

การจัดการท่องเที่ยวโดย
ชุมชน 

 

ด้านทรัพยากรธรรมชาติ
และวัฒนธรรม 

ด้านองค์กรชุมชน 

ด้านการเรียนรู้ 

ด้านการจัดการ 
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บทท่ี 3 

วิธีดําเนินการวิจัย 
 

 

 การวิจัยเรื่อง การจัดการทองเท่ียวโดยชุมชนบานหัวขัว ตําบลแกดํา อําเภอแกดํา จังหวัด

มหาสารคาม ดําเนินการวิจัยโดยแบงออกเปน 4 ระยะ ดังนี้ 

 ระยะท่ี 1 ศึกษาความตองการของชุมชน 

    เปนการศึกษาแนวคิด ทฤษฎี และเอกสารงานวิจัยท่ีเก่ียวของ และการสัมภาษณ

เบื้องตนโดยการสัมภาษณ ผูนํากลุมชุมชน นักทองเท่ียว และเจาหนาท่ีทองเท่ียวแบบไมมีโครงสราง 

เพ่ือนํามาสูการสังเคราะหตัวแปร นําไปสูการออกแบบและสรางกรอบการวิจัย 

 ระยะท่ี 2  สนทนากลุม (Focus Group) 

    กําหนดรูปแบบการทองเท่ียว โดยการคนหาอัตลักษณ และกิจกรรมตางๆ  พรอมท้ัง

การวิเคราะหจุดแข็ง จุดออน โอกาสและอุปสรรคในการจัดการทองเท่ียว ดวยกระบวนการสนทนา

กลุม และและกําหนดรายละเอียดของกิจกรรมการทองเท่ียวท่ีไดจากการสนทนากลุม ไดแก การ

จัดการการทองเท่ียวชุมชน การเปนเจาบานท่ีดี การจัดการท่ีพักและอาหาร การทองเท่ียวเชิงเกษตร

และกิจกรรมการทองเท่ียว   

           ระยะท่ี 3  การถายทอดความรู 

     การถายทอดความรู ใหกับชุมชนเรื่องการจัดการทองเท่ียวชุมชน เพ่ือสามารถ

ปฏิบัติไดจริงในการการรองรับนักทองเท่ียว  ประกอบดวย ความรูเก่ียวกับแหลงทองเท่ียว กิจกรรม

การทองเท่ียวท่ีนําเสนอ  การจัดการการทองเท่ียวชุมชน การเปนเจาบานท่ีดี  การจัดการท่ีพักและ

อาหาร การทองเท่ียวเชิงเกษตร กิจกรรมการทองเท่ียวโปรแกรมนําเท่ียว การพัฒนาศักยภาพการ

ทองเท่ียวชุมชน 

 ระยะท่ี 4  ทดลองปฏิบัติจริง 

    การฝกปฏิบัติจริงโดยชุมชนบานหัวขัว ตําบลแกดํา อําเภอแกดํา จั งหวัด

มหาสารคาม เพ่ือสามารถปฏิบัติไดจริงในการการรองรับนักทองเท่ียว  ใหความรูแหลงทองเท่ียว  

กิจกรรมการทองเท่ียวท่ีนําเสนอ การจัดการท่ีพักและอาหาร และการประเมินความพึงพอใจของ

นักทองเท่ียว 

       

ระยะที่ 1  ศึกษาความตองการของชุมชน 
 

1. การสัมภาษณเชิงลึกเพ่ือใชเปนแนวทางการสรางกรอบแนวคิดการวิจัย 

การสัมภาษณเชิงลึก (In-depth interview) ซ่ึงเปนการสัมภาษณในประเด็นท่ี 
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สนใจและตองการขอมูลเชิงลึกท่ีชัดเจนเพ่ืออธิบายในประเด็นท่ีตองการเทานั้น ในการศึกษาครั้งนี้มุง

ประเด็นรูปแบบการพัฒนาการจัดการทองเท่ียวโดยชุมชนบานหัวขัวตําบลแกดํา อําเภอแกดํา จังหวัด

มหาสารคาม ท้ังนี้จะตองอาศัยประสบการณของผูสัมภาษณในการเชื่อมโยงหรือรวบรัดประเด็นการ

สัมภาษณและตองระวังความรูสึกของผูถูกสัมภาษณดวย 

    ในการสัมภาษณเชิงลึกเพ่ือใชเปนแนวทางการสรางกรอบแนวคิดของการวิจัย ผูวิจัย

ลงพ้ืนท่ีสัมภาษณเบื้องตนโดยการสัมภาษณ ผูนํากลุมชุมชน นักทองเท่ียว และเจาหนาท่ีทองเท่ียว

แบบไมมีโครงสราง เปนการสัมภาษณเชิงลึก เพ่ือเก็บรวบรวมขอมูลท่ัวไป โดยการลดทอนขอมูล 

(data reduction) รวมถึงเปนการสํารวจพ้ืนท่ีเบื้องตนเพ่ือนําขอมูลมาวิเคราะหสรุปอุปนัย (Analytic 

Induction) เพ่ือเปนการยืนยันถึงความเหมาะสมในการสรางกรอบแนวคิดท่ีผูวิจัยสรางข้ึนจากการ

ทบทวนวรรณกรรมและการศึกษาท่ีเก่ียวของกับการจัดการทองเท่ียวโดยชุมชน 

   2. วิธีการเก็บขอมูลจากการสัมภาษณ 

    วิธีการเก็บขอมูลจากการสัมภาษณบุคคลท่ีเก่ียวของกับพัฒนาการจัดการทองเท่ียว

โดยชุมชนบานหัวขัว ตําบลแกดํา อําเภอแกดํา จังหวัดมหาสารคาม ดานการทองเท่ียวดาน

ทรัพยากรธรรมชาติและวัฒนธรรม ดานองคกรชุนชน ดานการจัดการ และดานการเรียนรู ผูใหขอมูล

หลัก คือ ผูนํากลุมชุมชน ชาวบานในชุมชน และเจาหนาท่ีทองเท่ียว จํานวน 17 คน ในการคัดเลือก

ผูใหขอมูลจะคํานึงถึงความเปนผูเชี่ยวชาญและ/หรือบทบาทสําคัญของผูใหขอมูล วิธีการเก็บขอมูล

เพ่ือความสะดวกในการเก็บขอมูลผูวิจัยไดขออนุญาตบันทึกเทป และบันทึกภาพการสัมภาษณดวย 

   3.  การศึกษาแนวคิด ทฤษฎี และเอกสารงานวิจัยท่ีเกี่ยวของ 

    การศึกษาเอกสารงานวิจัยท่ีเก่ียวของเพ่ือการศึกษาและพัฒนาการจัดการทองเท่ียว

โดยชุมชนบานหัวขัว และการฝกปฏิบัติการจัดการทองเท่ียวโดยชุมชนบานหัวขัว โดยผูวิจัยมุงศึกษา

และวิเคราะหหลักการ แนวคิดทฤษฎีเก่ียวกับการทองเท่ียวโดยชุมชน เพ่ือการพัฒนาซ่ึงเปนตัวแปร

และความสัมพันธของตัวแปรใชเปนกรอบแนวคิดในการวิจัย รวมท้ังสรางรูปแบบบนสมมติฐาน

ความสัมพันธของพัฒนาการจัดการทองเท่ียวโดยชุมชนบานหัวขัวดังนี้ 

    2.1  การวิเคราะหเอกสารงานวิจัยท่ีเก่ียวของกับการจัดการทองเท่ียวโดยชุมชน 

ผลการวิจัยเก่ียวของกับการจัดการทองเท่ียวโดยชุมชน พรอมท้ังใหนิยามศัพทตัวแปรเพ่ือใชเปน

แนวทางในการวิจัย 

    2.2  กําหนดความสัมพันธกลุมตัวแปรของการจัดการทองเท่ียวโดยชุมชน ตามผล

การวิเคราะหท่ีไดจากการศึกษาเอกสารและงานวิจัยท่ีเก่ียวของ แลวสรางแนวทางพัฒนาการจัดการ

ทองเท่ียวโดยชุมชนบานหัวขัว ซ่ึงผูวิจัยไดกําหนดกลุมตัวแปร ดังนี้ 

      2.2.1 การจัดการทองเท่ียว ไดแก ดานทรัพยากรธรรมชาติและวัฒนธรรม 

ดานองคกรชุนชน ดานการจัดการ และดานการเรียนรู  
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ระยะที่ 2  สนทนากลุม (Focus Group) 
      

   การหาแนวทางการพัฒนาการจัดการทองเท่ียวโดยชุมชนบานหัวขัว ตําบลแกดํา อําเภอ

แกดํา จังหวัดมหาสารคาม มหาสารคาม โดยการการสนทนากลุมยอย วิเคราะห SWOT อบรมให

ความรู เพ่ือสรางแนวทางการการพัฒนาการจัดการทองเท่ียว และฝกปฏิบัติการจัดการทองเท่ียวโดย

ชุมชนบานหัวขัว ตําบลแกดํา อําเภอแกดํา จังหวัดมหาสารคาม ดังนี้ 

    3.1  การสนทนากลุมยอย (Focus Group) วิเคราะห SWOT เพ่ือคนหาอัตลักษณ

และแนวทางการพัฒนาการจัดการทองเท่ียวโดยชุมชนบานหัวขัว ตําบลแกดํา อําเภอแกดํา จังหวัด

มหาสารคาม  เพ่ือการวิเคราะหหาจุดแข็ง จุดออน โอกาส และอุปสรรคโดยมาจากการสัมภาษณ 

โดยผูใหขอมูลหลักสําหรับการวิจัยเชิงคุณภาพ คือ ผูนํากลุมชุมชน นักทองเท่ียว คนในชุมชน และ

เจาหนาท่ีทองเท่ียว เปนผูใหขอมูลหลักดังนี้ 

      3.1.1  ผูนํ ากลุ มชุมชนบ านหั ว ขัวตํ าบลแกดํา อําเภอแกดํา จั งหวัด

มหาสารคาม จํานวน 2 คน โดยมีเกณฑคัดเลือกในการสัมภาษณ เปนผูนํากลุมชุมชนไมนอยกวา 2 ป 

      3.1.2 นักทองเท่ียวท่ีมาเท่ียวในชุมชนบานหัวขัวตําบลแกดํา อําเภอแกดํา 

จังหวัดมหาสารคาม จํานวน 10 คน โดยมีเกณฑคัดเลือก คือ เปนนักทองเท่ียวท่ีมาเท่ียวในชุมชน

ชุมชนบานหัวขัว ตําบลแกดํา อําเภอแกดํา จังหวัดมหาสารคาม  

      3.1.3  เจาหนาท่ีทองเท่ียวหรือผูท่ีมีสวนเก่ียวของ จํานวน 5 คน โดยมีเกณฑ

คัดเลือกในการสัมภาษณ คือ เปนผูท่ีมีสวนเก่ียวของทางตรงและทางออมเก่ียวกับการทองเท่ียวชุมชน

อยางนอย 2 ป         

    3.2  สรุปการประชุมกลุมยอย (Focus Group) แนวทางการพัฒนาการจัดการ

ทองเท่ียวโดยชุมชนบานหัวขัว ตําบลแกดํา อําเภอแกดํา จังหวัดมหาสารคาม  

              

ระยะที่ 3   การถายทอดความรู  

 
   การถายทอดความรู ใหกับชุมชนเรื่องการจัดการทองเท่ียวชุมชน เพ่ือสามารถปฏิบัติได

จริงในการการรองรับนักทองเท่ียว  ประกอบดวย ความรูเก่ียวกับแหลงทองเท่ียว กิจกรรมการ

ทองเท่ียวท่ีนําเสนอ  การจัดการการทองเท่ียวชุมชน การเปนเจาบานท่ีดี  การจัดการท่ีพักและอาหาร  

การทองเท่ียวเชิงเกษตร กิจกรรมการทองเท่ียวโปรแกรมนําเท่ียว การพัฒนาศักยภาพการทองเท่ียว

ชุมชน   
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ระยะที่ 4  ทดลองปฏิบัติจริง 

  
   สวนท่ี 1 การฝกปฏิบัติจริง 
      การฝกปฏิบัติจริงโดยชุมชนบานหัวขัว ตําบลแกดํา อําเภอแกดํา จังหวัด

มหาสารคาม เพ่ือสามารถปฏิบัติไดจริงในการการรองรับนักทองเท่ียว  ใหความรูแหลงทองเท่ียว  

กิจกรรมการทองเท่ียวท่ีนําเสนอ การจัดการท่ีพักและอาหาร และการประเมินความพึงพอใจของ

นักทองเท่ียว 

 

              
    

   สวนท่ี 2 ประเมินความพึงพอใจ ในการวิจัยเชิงปริมาณ กับนักทองเท่ียวชุมชนบานหัว

ขัว ตําบลแกดํา อําเภอแกดํา จังหวัดมหาสารคาม ผูวิจัยไดกําหนดขอบเขตดานประชากรและกลุม

ตัวอยาง ดังนี้ 

      2.1  ประชากรและกลุมตัวอยาง 

        2.1.1  ประชากร (Population) ศึกษาในการวิจัยครั้งนี้  ไดแก นัก

ทองท่ีมาทองเท่ียวในป 2561 เปนจํานวน 57,439 คน (สํานักงานทองเท่ียวและกีฬาจังหวัด

มหาสารคาม, 2561, น. 4) 

        2.1.2  กลุมตัวอยาง (Sample) ไดแก นักทองท่ีมาทองเท่ียวในป 

2561 เปนจํานวน 400 คน ไดจากการคํานวณจากสูตรทาโรยามาเน  

        สูตร 

        n  =     N 

                1+N e2 

  เม่ือ N แทน ประชากรท้ังหมด 

     n แทน ตัวอยาง 

    e แทน ความคลาดเคลื่อนกําหนด เทากับ .05 

  แทนคา n  =             57,439 

             [1+57,439 (0.05)2] 

       =            57,439 

                  1+1435.975 

       =             399.72    

      n =         400 
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      2. 2 ดานเนื้อหา 

        ตัวแปรการจัดการท องเท่ี ยว ท่ี ใช ในการวิจัยครั้ ง ได แก  ด าน

ทรัพยากรธรรมชาติและวัฒนธรรม ดานองคกรชุนชน ดานการจัดการ และดานการเรียนรู                     

      2.3  เครื่องมือท่ีใชในการเก็บรวบรวมขอมูล 

                      เครื่องมือท่ีใชในการวิจัยและการเก็บรวบรวมขอมูล คือ แบบสอบถาม 

(Questionnaire) สําหรับสอบถามนักทองเท่ียวท่ีมาเท่ียวบานหัวขัว ประกอบดวย ขอคําถามแบบ

ตรวจสอบรายการ (Checklist) สรางข้ึนจากกรอบแนวคิดท่ีไดมาจากการศึกษาทฤษฎี แนวคิดและ

งานวิจัยท่ีเก่ียวของ โดยแบงออกเปน 3 ตอน ดังนี้ 

        ตอนท่ี 1 สอบถามขอมูลสวนบุคคลของผูตอบแบบสอบถาม มี

ลักษณะเปนแบบตรวจสอบรายการ (Check List) จํานวน 6 ขอ  

        ตอนท่ี 2   แบบสอบถามความคิด เห็น เก่ียวของกับการจัดการ

ทองเท่ียวโดยชุมชนบานหัวขัว ตําบลแกดํา อําเภอแกดํา จังหวัดมหาสารคาม เปนแบบประเมินชนิด

กําหนดใหตอบและชนิดมาตราสวนประมาณคา 5 ระดับ (Rating Scale) จํานวน 20 ขอ ไดแก 

 

               ดานทรัพยากรธรรมชาติและวัฒนธรรม  จํานวน 5 ขอ 

           ดานองคกรชุนชน จํานวน 5 ขอ 

           ดานการจัดการ จํานวน 5 ขอ 

           ดานการเรียนรู จํานวน 5 ขอ 

          โดยมีรายละเอียดของการประเมินการจัดการทองเท่ียวโดย

ชุมชนบานหัวขัวตําบลแกดํา อําเภอแกดํา จังหวัดมหาสารคาม ดังนี้ (บุญชม ศรีสะอาด, 2556, น. 

118) 

           1  คะแนน  หมายถึง  เห็นดวยนอยท่ีสุด 

           2  คะแนน  หมายถึง  เห็นดวยนอย 

           3  คะแนน  หมายถึง  เห็นดวยปานกลาง 

           4  คะแนน  หมายถึง  เห็นดวยมาก 

           5  คะแนน  หมายถึง  เห็นดวยมากท่ีสุด 

          เกณฑการแปรความหมายการจัดการทองเท่ียวโดยชุมชนบาน

หัวขัว ตําบลแกดํา อําเภอแกดํา จังหวัดมหาสารคาม เพ่ือจัดระดับการดําเนินงานในชวงคาเฉลี่ย 

ดังตอไปนี้    (บุญชม  ศรีสะอาด, 2545, น. 103) 

 

           คาเฉลี่ย   ระดับความคิดเห็น 

                             4.51-5.00  ระดับความคิดเห็นมากท่ีสุด 



53 

                             3.51-4.50  ระดับความคิดเห็นมาก   

                             2.51-3.50  ระดับความคิดเห็นปานกลาง   

                             1.51-2.50  ระดับความคิดเห็นนอย    

                             1.00-1.50  ระดับความคิดเห็นนอยท่ีสุด 
 

                    2.4 ตรวจสอบความเชื่อม่ัน (Reliability) ผูวิจัยใชวิธีการตรวจสอบความ

สอดคลองภายใน (Internal Consistency Method) ดวย Composite Reliability ไดคาอํานาจ

จําแนกรายขอการจัดการทองเท่ียวโดยชุมชนบานหัวขัว  อยูระหวาง .231 - .909 และสัมประสิทธิ์

แอลฟา (Cronbach, Alpha) (Cronbach. 1990) ซ่ึงไดคาความเชื่อม่ันท้ังฉบับเทากับ 0.953  

      2.5  วิธีการวิเคราะหขอมูลและสถิติท่ีใชในการวิเคราะหขอมูล 

        2.5.1  คาความถ่ี (Frequency) และคารอยละ (Percentage) ขอมูล

สวนบุคคลของผูตอบแบบสอบถามและขอมูลท่ัวไปของนักทองเท่ียวท่ีมาเท่ียวชุมชนบานหัวขัว เพ่ือให

ทราบคุณลักษณะของการจัดการการทองเท่ียวและกลุมตัวอยาง 

        2.5.2  คาเฉลี่ย  (Mean) คาสวนเบี่ ยงเบนมาตรฐาน (Standard 

Deviation) ของผลการประเมินการจัดการทองเท่ียวโดยชุมชนบานหัวขัวเทียบกับเกณฑแลวแปล

ความหมายคาเฉลี่ย   

 

 
 



54 

บทท่ี 4 
ผลการวิเคราะหขอมูล 

 
 

 การวิจัยเรื่องการจัดการทองเท่ียวโดยชุมชนบานหัวขัว ตําบลแกดํา อําเภอแกดํา จังหวัด
มหาสารคาม เปนการวิจัยแบบผสม (Mixed Methods Research) โดยเริ่มจากการวิจัยเชิงคุณภาพ 
และการวิจัยเชิงปริมาณ เพ่ือนํามาสังเคราะหขอมูลและในการวิเคราะหขอมูล ผูวิจัยนําเสนอผลการ
วิเคราะหขอมูลเปน 4 ระยะ ดังนี้ 
 4.1  ความตองการของชุมชน 
 4.2  สนทนากลุม (Focus Group) 
 4.3  การถายทอดความรู  
 4.4  ทดลองปฏิบัติจริง 
 

ระยะที่ 1  ความตองการของชุมชน  
 
   จากการสัมภาษณเชิงลึกผูใหขอมูลหลัก ไดแก ผูนํากลุมชุมชน นักทองเท่ียว คนใน
ชุมชน เจาหนาท่ีทองเท่ียวหรือผูท่ีมีสวนเก่ียวของ ถึงปจจัยท่ีเอ้ือตอการพัฒนาการจัดการทองเท่ียว 
พบวา มีปจจัยท่ีเอ้ือตอการจัดการทองเท่ียวมีดังนี้ 
   1. ดานทรัพยากรธรรมชาติและวัฒนธรรม เนื่องจากชุมชนมีฐานทรัพยากรธรรมชาติ
ท่ีอุดมสมบูรณ และชุมชนมีขอกําหนดในการใชทรัพยากรธรรมชาติอยางเหมาะสม มีวัฒนธรรม
ประเพณี ท่ี เปนเอกลักษณ เฉพาะถ่ิน  การออกแบบกิจกรรมทองเท่ียวท่ี คํานึงถึงการจัดการ
ทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดลอมท่ียั่งยืน และมีการสืบสานประเพณีวัฒนธรรมอยางตอเนื่อง การ
จัดการทองเท่ียวมุงเนนการทองเท่ียวเชิงอนุรักษโดยยึดธรรมชาติ วิถีชีวิต และวัฒนธรรมเปนจุดเดน
ในการสงเสริมการทองเท่ียว และแนวทางการพัฒนาการทองเท่ียวชุมชน ซ่ึงนักทองเท่ียวมีความ
ตองการพัฒนาสาธารณูปโภค การจัดการขยะ ท่ีสําคัญท่ีสุดการสรางความรูความเขาใจรวมกัน สราง
ความเขมแข็งใหกับชุมชน การจัดการความรูรวมกัน เพ่ือใหมีความเขาใจในเรื่องการทองเท่ียวมากข้ึน 
และสรางความตระหนักในเรื่องจิตสํานึกแหงการรักชุมชนบานเกิดโดยการสงเสริมเยาวชนคนรุนใหม
เขามามีสวนรวมในการจัดการทองเท่ียวใหมากข้ึน 
   2. ดานองคกรชุนชน องคกรชุมชนมีความสําคัญตอการจัดการทองเท่ียวโดยชุมชน 
เนื่องจากชุมชนมีระบบสังคมท่ีเปนมิตร ยินดีตอนรับนักทองเท่ียว มีปราชญหรือผูมีความรู และทักษะ
ในเรื่องตางๆ ท่ีหลากหลาย ชุมชนรูสึกเปนเจาของและเขามามีสวนรวมในกระบวนการพัฒนา และ
ชุมชนไดรับการสนับสนุนจากหนวยงานภาครัฐ มีการถายทอดวัฒนธรรมจากภายใน สูคนภายนอก 
เนื่องบริบทและทรัพยากรการทองเท่ียวชุมชนภายใตบริบทของการทองเท่ียวโดยชุมชนของชุมชน
บานหัวขัว ในดานอัตลักษณของชุมชน สังคมของชุมชนท่ีบงบอกถึงความเปนอยูของชุมชน วิถีชีวิต 
การประกอบอาชีพ ประเพณีท่ีถือปฏิบัติกันมาตั้งแตบรรพบุรุษ วัฒนธรรมประเพณีอีสานผสมผสาน
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วัฒนธรรมเขมร และคนในชุมชนมีอัธยาศัยไมตรีพรอมท่ีจะตอนรับนักทองเท่ียวท่ีเขามาทองเท่ียวใน
ชุมชน 
   3. ดานการจัดการ การจัดการมีความสําคัญตอการจัดการทองเท่ียวโดยชุมชน 
เนื่องจากชุมชนมีกฎ กติกาในการจัดการสิ่งแวดลอม วัฒนธรรม และการทองเท่ียว มีองคกรหรือกลไก
ในการทํางานเพ่ือจัดการทองเท่ียว สามารถเชื่อมโยงการทองเท่ียวกับการพัฒนาชุมชนโดยรวมได มี
การกระจายผลประโยชนท่ีเปนธรรม และชุมชนมีกองทุนท่ีเอ้ือประโยชนตอการพัฒนา เศรษฐกิจและ
สังคมของชุมชน ซ่ึงมีสิ่งดึงดูดใจ สิอํานวยความสะดวกในการเดินทาง ท่ีพัก และกิจกรรมตางๆ มี
ความพรอมสําหรับการรองรับนักทองเท่ียว ใหบริการนักทองเท่ียวท้ังไทยและชาวตางประเทศ มี
กิจกรรมท่ีโดดเดน มุงเนนการสงเสริมการขับเคลื่อนการเติบโตอยางยั่งยืนของชุมชน 
   4. ดานการเรียนรู ชุมชนมีกิจกรรมการทองเท่ียวสามารถสรางการรับรู ความเขาใจใน
วิถีชีวิตและวัฒนธรรมท่ีแตกตาง  มีระบบจัดการใหเกิดกระบวนการเรียนรูระหวางชาวบานกับผูมา
เยือน สรางจิตสํานึกเรื่องการอนุรักษทรัพยากรธรรมชาติและวัฒนธรรมท้ังในสวนของชาวบานและผู
มาเยือน มีการแลกเปลี่ยนเรียนรูระหวางผูมาเยือนกับชุมชน และมีศูนยบริการใหขอมูลความรูของ
ชุมชน ความสําเร็จในการพัฒนาบานหัวขัวใหเปนแหลงทองเท่ียวในรูปแบบการทองเท่ียวโดยชุมชน
นั้น ข้ึนอยูกับปจจัยความสําคัญ คือ การสรางความรูความเขาใจใหชุมชนเกิดความตระหนักเห็น
ความสําคัญของแหลงทองเท่ียวท่ีมีอยูในชุมชน ใหมีความรักความภูมิใจหวงแหนแหลงทองเท่ียวท่ีอยู
ในชุมชน โดยการจัดกิจกรรมในรูปแบบตางๆ เชน การสํารวจทรัพยากรธรรมชาติในชุมชน การ
ประชุมปรึกษาหารือ การตั้งศูนยการเรียนรู การจัดทัศนศึกษาดูงานเพ่ือหาประสบการณ เพ่ือให
ชุมชนเกิดการเรียนรู เกิดความขาใจในเรื่องแหลงทองเท่ียวในชุมชน รูปแบบการทองเท่ียว ตลอดจน
กิจกรรมตางๆ เก่ียวกับการทองเท่ียว 
 

ระยะที่ 2  สนทนากลุม (Focus Group) 
 
   กําหนดรูปแบบการทองเท่ียว โดยการคนหาอัตลักษณ และกิจกรรมตางๆ  พรอมท้ัง
การวิเคราะหจุดแข็ง จุดออน โอกาสและอุปสรรคในการจัดการทองเท่ียว ดวยกระบวนการสนทนา
กลุม และและกําหนดรายละเอียดของกิจกรรมการทองเท่ียวท่ีไดจากการสนทนากลุม ไดแก การ
จัดการการทองเท่ียวชุมชน การเปนเจาบานท่ีดี การจัดการท่ีพักและอาหาร การทองเท่ียวเชิงเกษตร
และกิจกรรมการทองเท่ียว ชุมชนมีกิจกรรมการทองเท่ียวสามารถสรางการรับรู ความเขาใจในวิถี
ชีวิตและวัฒนธรรมท่ีแตกตาง มีระบบจัดการใหเกิดกระบวนการเรียนรูระหวางชาวบานกับผูมาเยือน 
สรางจิตสํานึกเรื่องการอนุรักษทรัพยากรธรรมชาติและวัฒนธรรมท้ังในสวนของชาวบานและผูมา
เยือน มีการแลกเปลี่ยนเรียนรูระหวางผูมาเยือนกับชุมชน และมีศูนยบริการใหขอมูลความรูของชุมชน 
ความสําเร็จในการพัฒนาบานหัวขัวใหเปนแหลงทองเท่ียวในรูปแบบการทองเท่ียวโดยชุมชนนั้น 
ข้ึนอยู กับปจจัยความสําคัญ คือ การสรางความรูความเขาใจใหชุมชนเกิดความตระหนักเห็น
ความสําคัญของแหลงทองเท่ียวท่ีมีอยูในชุมชน ใหมีความรักความภูมิใจหวงแหนแหลงทองเท่ียวท่ีอยู
ในชุมชน โดยการจัดกิจกรรมในรูปแบบตางๆ เชน การสํารวจทรัพยากรธรรมชาติในชุมชน การ
ประชุมปรึกษาหารือ การตั้งศูนยการเรียนรู การจัดทัศนศึกษาดูงานเพ่ือหาประสบการณ เพ่ือให
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ชุมชนเกิดการเรียนรู เกิดความขาใจในเรื่องแหลงทองเท่ียวในชุมชน รูปแบบการทองเท่ียว ตลอดจน
กิจกรรมตางๆ เก่ียวกับการทองเท่ียว 
   ตองพัฒนาแหลงทองเท่ียว ท่ีพักแบบโฮมสเตย รานอาหาร และกิจกรรมท่ีเก่ียวของ ให
ไดมาตรฐาน เพียงพอ ปลอดภัยตามแนวทางเศรษฐกิจสีเขียว รวมถึงการพัฒนาโครงสรางองคกรใน
ชุมชนใหเหมาะสมกับการดําเนินการจัดการทองเท่ียว กระบวนการจัดการท่ีโปรงใสตามมาตรฐาน 
สรางเครือขายในชุมชนและการตลาดอยางบูรณาการ การวางแผนทางการเงิน/การบัญชีอยางเปน
ระบบ และคุมคากับการลงทุน 
   วิเคราะห SWOT Analysis สภาพการณภายในและสภาพการณภายนอก จุดแข็ง 
จุดออน โอกาส และอุปสรรค ในการพัฒนาการจัดการทองเท่ียวโดยชุมชนบานหัวขัว ตําบลแกดํา 
อําเภอแกดํา จังหวัดมหาสารคาม ผูวิจัยไดศึกษาสภาพการณภายในและสภาพการณภายนอก ดวย
การวิเคราะห SWOT Analysis เพ่ือวิเคราะหสภาพการณ (Situation Analysis) ซ่ึงเปนการวิเคราะห 
จุดแข็ง จุดออน สภาพแวดลอมของการจัดการทองเท่ียวโดยชุมชนบานหัวขัว และวิเคราะหโอกาส 
อุปสรรค ปจจัยในการดําเนินงานการจัดการทองเท่ียวโดยชุมชนบานหัวขัว พบวา มีปจจัยท่ีเอ้ือตอ
การพัฒนาการจัดการทองเท่ียวโดยชุมชนบานหัวขัว ดังนี้ 
    1. จุดแข็ง (S – Strengths) ปจจัยท่ีเปนจุดแข็งภายในพัฒนาการจัดการทองเท่ียว
โดยชุมชนบานหัวขัว ชุมชนมีฐานทรัพยากรธรรมชาติท่ีอุดม สมบูรณ และชุมชนมีขอกําหนดในการใช
ทรัพยากรธรรมชาติอยางเหมาะสม ชุมชนยังมีวัฒนธรรม ประเพณีท่ีเปนเอกลักษณเฉพาะถ่ิน และ
ชุมชนมีการออกแบบกิจกรรมทองเท่ียวท่ีคํานึงถึงการจัดการ ทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดลอมท่ี
ยั่งยืน มีระบบสังคมท่ีเปนมิตร ยินดีตอนรับนักทองเท่ียว มีปราชญหรือผูมีความรูและทักษะในเรื่อง
ตางๆ ท่ีหลากหลาย ชุมชนรูสึกเนนเจาของและเขามามีสวนรวมในกระบวนการพัฒนา ชุมชนไดรับ
การสนับสนุนจากหนวยงานภาครัฐ และมีการถายทอด วัฒนธรรมจากภายในสูคนภายนอก มีแหลง
ทองเท่ียวท่ีโดดเดน  คือสะพานไมแกดํา มีศูนยเรียนรูดานเกษตร สมาชิกชุมชนมีความสามัคคี 
    2. จุดออน (W – Weaknesses) ปจจัยภายในท่ีเปนจุดดอย ขอเสียเปรียบท่ีควร
ปรับปรุงใหดี ข้ึน เพ่ือเปนประโยชนตอการจัดการทองเท่ียวโดยชุมชน เนื่องจากบุคลากรดาน
มัคคุเทศกยังมีนอยไมเพียงพอสําหรับใหบริการนักทองเท่ียว กิจกรรมและการเชื่อมโยงแหลง
ทองเท่ียวยังมีนอย ขาดการพัฒนาการทองเท่ียวใหม การคมนาคมไมสะดวก แหลงทองเท่ียวอยู
หางไกล ขาดการประชาสัมพันธและการทําตลาดอยางตอเนื่อง แหลงทองเท่ียวอยูหางไกล ขาดการ
เชื่อมโยงและการประชาสัมพันธ และขาดเงินทุนในการสนับสนุนการทองเท่ียว และเปนชุมชนเมือง  
สมาชิกสวนใหญมีอาชีพหลักอยูนอกชุมชน            
    3. โอกาส (O – Opportunities) ปจจัยภายนอกท่ีสงผลท้ังทางตรงและทางออมตอ
พัฒนาการจัดการทองเท่ียวโดยชุมชนบานหัวขัว เนื่องจากการจัดการทองเท่ียว ภาครัฐมีการพัฒนา
กลไกการขับเคลื่อนการทองเท่ียวอยางเปนระบบและตอเนื่อง  
     1) รัฐบาลใหการสนับสนุนในการทองเท่ียวเชิงอนุรักษ  
     2) รัฐบาลสงเสริมการทองเท่ียวไทย จึงทําใหมีการรณรงคใหไทยเท่ียวไทย
เกิดข้ึน จึงเปนชองทางการจัดการ ทองเท่ียวในรูปแบบเชิงเกษตร  
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     3) นักทองเท่ียวในปจจุบันใหความใสใจตอสุขภาพ จึงเปนทางเลือกท่ีดีท่ีสุดใน
การเลือกการทองเท่ียวในรูปแบบเชิงเกษตรท่ีอาศัยธรรมชาติบําบัด  
     4) ไดรับการสงเสริมสนับสนุนจากภาครัฐและภาคเอกชนใหมีหนึ่งตําบลหนึ่ง
ผลิตภัณฑและเพ่ิมมูลคาสินคาและการเกษตร 
    4. อุปสรรค (T – Threats) ปจจัยภายนอกท่ีสงผลท้ังทางตรงและทางออม คือ
ภาครัฐขาดความพรอมและการสนับสนุนอยางเพียงพอ ขาดแผนการพัฒนาธุรกิจการทองเท่ียวและ
บริการอยางเปนรูปธรรม บุคลากรภาครัฐท่ีสนับสนุนธุรกิจการทองเท่ียวมีจํากัดและไมเพียงพอ การ
แขงขันในธุรกิจทองเท่ียวมีสูง ขาดการประชาสัมพันธอยางท่ัวถึงและสถานการณทางการเมืองเปน
อุปสรรคตอธุรกิจการทองเท่ียว การจัดการการทองเท่ียวขาดความพรอมของการคมนาคม  
 

ระยะที่ 3 การถายทอดความรู  
 
   จากการประชุมกลุมยอย (Focus Group) วิเคราะห SWOT Analysis สภาพการณ
ภายในและสภาพการณภายนอก จุดแข็ง จุดออน โอกาส และอุปสรรค ในการพัฒนาการจัดการ
ทองเท่ียวโดยชุมชนบานหัวขัว ตําบลแกดํา อําเภอแกดํา จังหวัดมหาสารคาม ปจจัยในการดําเนินงาน
การจัดการทองเท่ียวโดยชุมชนบานหัวขัว พบวา มีปจจัยท่ีเอ้ือตอการพัฒนาการจัดการทองเท่ียวโดย
ชุมชนบานหัวขัว ดังนี้ 
    1. การจัดกิจกรรมการทองเท่ียวและชุมชน  
    2. การเปนเจาบานท่ีดี  
    3. การจัดการท่ีพักและอาหาร  
    4. การทองเท่ียวเชิงเกษตร  
    5. กิจกรรมการทองเท่ียวโปรแกรมนําเท่ียว  
    6. การมีสวนรวมในชุมชนการ 
   จากผลการวิจัยท่ีพบวา การถายทอดความรู ชวยพัฒนาการจัดการทองเท่ียวโดยชุมชน
บานหัวขัว ตําบลแกดํา อําเภอแกดํา จังหวัดมหาสารคาม  ซ่ึงการมีฐานการเรียนรูอยูในชุมชนสามารถ
เปนแหลงเรียนรูใหกับบุคคลภายนอกได จึงกลายมาเปนแหลงตอนรับนักทองเท่ียวในรูปแบบบานพัก
โฮมสเตย ทําใหมีการสรางรายไดเสริมใหแกชุมชน และไดแลกเปลี่ยนความคิดของแตละชุมชนท่ีไดเขา
มาพักในโฮมสเตย ซ่ึงเปนการทองเท่ียวเชิงนิเวศ ทองเท่ียวเชิงเกษตร เดินปาศึกษาธรรมชาติ สัมผัส
วัฒนธรรมวิถีชีวิต และการแสดงดนตรีกลุมดนตรีพ้ืนบาน 
   1. วิถีชีวิตของชุมชนบานหัวขัว ประชาชนนับถือพุทธศาสนาเปนเครื่องยึดเหนี่ยวจิตใจ 
เปนสังคมท่ีมีความเรียบงาย แบบสังคมวัฒนธรรมทองถ่ินท่ีมีเอกลักษณเฉพาะท่ีแสดงใหเห็นถึง
ทองถ่ินท่ีมีความปลอดภัย มีความสะอาด มีความรมรื่น บรรยากาศเย็นสบาย และมีหองพักพรอม
อาหาร การประกอบอาชีพของคนในชุมชนสวนใหญจะมีอาชีพดานเกษตรกรรมเปนหลัก เชน 
ทํานา ปลูกขาวโพด ปลูกมันสําปะหลัง ทําสวนผลไม เปนตน และมีกิจกรรมทางการทองเท่ียวท่ี
เก่ียวของกับชุมชนเปนอาชีพเสริม เชน วิถีชีวิตดานการทําระบบการเกษตรอินทรีย การทองเท่ียวเชิง
เกษตรนิเวศ การเดินปาศึกษาธรรมชาติ ซ่ึงเปนการทองเท่ียวแบบยั่งยืน (Sustainable Tourism) 
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การทองเท่ียวสีเขียว (Green Tourism) ท่ีคํานึงถึงการรักษาทรัพยากรธรรมชาติ และสงผลกระทบตอ
สิ่งแวดลอมนอยท่ีสุด สิ่งสําคัญคือการเต็มใจรับผูมาเยือน การใหชุมชนเปนเจาของกิจการเอง และมี
การแบงปนผลประโยชนอยางเปนธรรม สวนการปกครองมีคณะกรรมการคอยดูแลทําหนาท่ีในการ
วางแผนพัฒนาชุมชน เพ่ือสรางประโยชนใหกับประชาชนในชุมชนมีกินดีอยูดีมีความสุขอยางท่ัวถึง 
เม่ือถึงคราวเจ็บปวยของประชาชนในชุมชนก็มีศูนยสุขภาพชุมชน สวนประเพณีและวัฒนธรรมท่ี
ชุมชนไดดํารงม่ันคงไวเปนหลักใหกับประชาชนในชุมชนไดมีสวนรวมกันคือประเพณีเนื่องในวันสําคัญ
ตางๆ ไดแก ประเพณีวันสงกรานต ประเพณีวันเขาพรรษา และประเพณีทําบุญตักบาตรวันปใหม 
   2. ลักษณะอาคารบานเรือน ของบานพักโฮมสเตยของบานหัวขัวจะมีลักษณะแตกตาง
กัน มีความหลากหลาย และเปนลักษณะบานพักท่ีเปนสัดสวน เปนบานของเจาของท่ีแบงปนท่ีนอน
หรือหองนอน อยางเปนสัดสวน หรืออาจปรับปรุง ตอเติมท่ีพัก ท่ีติดกับบานเดิมเพ่ือใชเปนท่ีนอนหรือ
หองนอนเปนสัดสวน 
   3. ชุมชนบานหัวขัว มีจุดเรียนรูในชุมชนซ่ึงเปนแหลงเรียนรูใหกับคนในชุมชนและบุคคล
ท่ัวไปท่ีสนใจศึกษาหาความรูจากจุดเรียนรูภายในชุมชน มีการสงเสริมจุดเรียนรูท่ีมีอยูในชุมชน และ
จัดกิจกรรมพัฒนาอาชีพใหแกประชาชนเพ่ิมเติม จึงไดจัดบานพักของคนในชุมชนท่ีมีความพรอมให
เปนท่ีพักแบบโฮมสเตย แบบสัมผัสธรรมชาติ โดยพักกับเจาของบานพักท่ีสัมผัสวิถีชีวิตของชุมชนแบบ
สังคมชนบท และมีการใหบริการดานการทองเท่ียวของภายในชุมชน มีการจัดอาหารให กับ
นักทองเท่ียวแบบอาหารพ้ืนบานใชวัตถุดิบท่ีมีภายในชุมชน การดํารงชีวิตของคนในชุมชนมี
ความสัมพันธกับวัดซ่ึงเปนสถานท่ีสําคัญของชาวพุทธ มีขนบธรรมเนียมประเพณีในวันสําคัญทาง
พระพุทธศาสนา เชน ประเพณีวันสงกรานต และประเพณีทําบุญตักบาตรวันปใหม และทําบุญในวัน
สําคัญทางพระพุทธศาสนา ไดแก วันมาฆบูชา วันวิสาขบูชา วันอาสาฬหบูชา วันเขาพรรษา และวัน 
ออกพรรษา ดังนั้น ชาวบานหัวขัวจึงไดรวมตัวเปดบานของตนเองท่ีมีความพรอม เพ่ือตอนรับ
นักทองเท่ียว 
   4. การเรียนรูวิ ถีชีวิตของชุมชนบานหัวขัว ตําบลแกดํา อําเภอแกดํา จังหวัด
มหาสารคาม วิถีชีวิตความเปนอยูของคนในชุมชนข้ึนอยูกับปจจัยสภาพแวดลอมทางธรรมชาติ 
รากฐานทางวัฒนธรรมจากถ่ินดั้งเดิม และการรับเอาวัฒนธรรมจากภายนอกและลักษณะการ
ผสมผสานทางวัฒนธรรม ซ่ึงเปนผลทําใหลักษณะการดําเนินชีวิตหรือวัฒนธรรมความเปนอยูของคน
ในชุมชนซ่ึงมีเอกลักษณเฉพาะตน การดํารงชีวิตของคนในชุมชนมีความสัมพันธกับวัด ซ่ึงเปนสถานท่ี
สําคัญของชาวพุทธและยังเปนสถานท่ีสอนความรูกับคนในชุมชนตั้งแตอดีตจนถึงในปจจุบัน การ
ประกอบอาชีพของคนในชุมชนสวนใหญจะมีอาชีพดานเกษตรกรรมเปนหลัก การทํานา ปลูกผัก เลี้ยง
สัตว ชางกอสราง และรับจางเปนหมูบานชุมชนมุงเนนการการดํารงชีวิตตามแนวปรัชญาเศรษฐกิจ
พอเพียง และทํากิจกรรมเพ่ือการทองเท่ียวในชุมชนซ่ึงมีศูนยเรียนรูภายในชุมชน วิถีการดําเนินชีวิต
ของคนในชุมชนจะคํานึงถึงการรักษาทรัพยากรธรรมชาติ ใหสงผลกระทบตอสิ่งแวดลอมใหนอยท่ีสุด 
จะเนนใหบริการเหมือนญาติ และเนนใหประชาชนหรือคนในชุมชนไดมีความเปนอยูท่ีดี มีความสุข
อยางท่ัวถึง 
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ระยะที่ 4 ทดลองปฏิบัติจริง 
 
   สวนท่ี 1 การฝกปฏิบัติจริง 
     การฝกปฏิบัติการจัดการทองเท่ียวโดยชุมชนบานหัวขัว ตําบลแกดํา อําเภอแก
ดํา จังหวัดมหาสารคาม จากการสัมภาษณเชิงลึกผูนํากลุมชุมชน นักทองเท่ียว คนในชุมชนเจาหนาท่ี
ทองเท่ียวหรือผูท่ีมีสวนเก่ียวของ และการสนทนากลุมยอย พบวา คนในชุมชนมีความคิดเห็นตอการ
จัดการทองเท่ียวโดยชุมชนบานหัวขัว ในดานทรัพยากรธรรมชาติและวัฒนธรรม ดานองคกรชุนชน 
ดานการจัดการ และดานการเรียนรู  
     จัดอบรมใหความรู ศึกษาดูงาน เพ่ือนํามาพัฒนาแหลงทองเท่ียวในชุมชน 
ดังนั้น ผูวิจัยท่ีไดจัดทําและดําเนินการฝกปฏิบัติการโครงการชุมชนทองเท่ียวบานหัวขัว ตําบลแกดํา 
อําเภอแกดํา จังหวัดมหาสารคาม เพ่ือมาเปนแนวทางในการบริการจัดการทองเท่ียวในชุมชน ผูวิจัยได
ดําเนินการฝกปฏิบัติตามโครงการชุมชนทองเท่ียวบานหัวขัว ตําบลแกดํา อําเภอแกดํา จังหวัด
มหาสารคาม รายละเอียดในการฝกปฏิบัติ ดังนี้ 
 

โครงการชุมชนทองเท่ียว  
ชุมชนบานหัวขัว ตําบลแกดํา อําเภอแกดํา จังหวัดมหาสารคาม 

 
1.  ประเภทการทองเท่ียว  
 ชุมชนการทองเท่ียวเชิงเกษตร 
2.  สโลแกน, คําขวัญ  
 สะพานไมแกดํา   ตลาดผักปลอดสาร  
 ถ่ินฐานขาวสารอินทรีย มีดีเซ้ิงกระโจม 
 ชื่นชมวัฒนธรรม    นอมนําเศรษฐกิจพอเพียง 
 
3.  กิจกรรมทองเท่ียว  
 - ทํากระโจม 
 - ทํากระติบขาว 
 - ทําปุยเบญจคุณ 
 - ปนจักรยานยี่ยมชมแปลงผัก 
 - ชมเรืออีโปง 
4.  อาหาร 
 อาหารคาว 
 - ยํากุงฝอย, เม่ียงกุงฝอย 
 - ตมไกบาน 
 - ปลานึ่งแจว 
 - ทอดปลาสม 
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 อาหารหวาน 
  - ขนมไทย 
5.  ท่ีพัก    
  - โฮมสเตย คืนละ 100 บาท/คน 
 -  โฮมสเตยแบบรับขาวเชา 150 บาท/คน/คืน 
6.  โลโก (ใชแบบเดิม) 

-  มีเปดน้ํา                           
-  มีสะพานไม 
-  มีหนองน้ํา 
-  สีตัวอักษร (เขียว, สม) 

7.  แหลงทองเท่ียว  
        -  สะพานไมแกดํา 
        -  จุดชมหิ่งหอย 
        -  หลวงปูจอย  
6.  จุดชมวิว 
        -  สะพานไมแกดํา 
7.  ปาย + จุดตั้ง + รูปแบบ 
        -  ปากทางเขาหมูบาน 
        -  หนาโรงเรียน (ปายบอกทาง) 
        -  หนาศูนย OTOP 
        -  ปายฐานเรียนรู 
8.  โปรแกรมการทองเท่ียว   
    วันท่ี 1 
   08.00 น.  คณะทองเท่ียวเดินทางถึงวัดบานหัวขัว ตัวแทนตอนรับพรอมคลองมาลัยดอกจําปา 
   08.30 น. นําคณะทองเท่ียวรับฟงพระเทศนท่ีวัด 
   08.45 น.  นําคณะทองเท่ียวทํากิจกรรมตามฐานตางๆ (5 ฐาน) 
    ฐานท่ี 1 ทํากระโจม 
    ฐานท่ี 2 ทํากระเปาผา 
    ฐานท่ี 3 ทอเสื่อกก (รับประทานอาหารกลางวัน) 
   ฐานท่ี 4 ทําขนม 
    ฐานท่ี 5 ทําปุยเบญจคุณและปลูกผักปลอดสาร 
   16.00 น.  นําคณะทองเท่ียวเดินทางไปยังวัดบานหัวขัวเพ่ือแนะนําบานพักและพานักทองเท่ียว 
    เขาท่ีพัก 
   17.30 น.  เยี่ยมชมตะวันตกดิน ณ สะพานไมแกดํา 
   18.30 น.  เริ่มทําพิธีบายศรีสูขวัญ 
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   19.10 น.  ตัวแทนกลาวตอนรับนักทองเท่ียวและแนะนําคณะ พรอมรับชมการแสดง 
   22.00 น.  นําคณะทองเท่ียวเดินทางกลับท่ีพักเพ่ือพักผอน 
  วันท่ี 2 
   06.00 น.  เจาบานนําคณะทองเท่ียวรวมทําบุญตักบาตร  
   07.00 น.  รับประทานอาหารเชา 
   08.00 น.  นําคณะนักทองเท่ียวเลือกซ้ือผลิตภัณฑของหมูบานหัวขัวท่ีวัดกอนเดินทางกลับ 
   09.00 น.  คณะทองเท่ียวเดินทางกลับ 
 

   สวนท่ี 2 ผลการประเมินความพึงพอใจ  
      เพ่ือใหเขาใจขอมูลพ้ืนฐานการจัดการทองเท่ียวโดยชุมชนบานหัวขัว ตําบล
แกดํา อําเภอแกดํา จังหวัดมหาสารคาม ลักษณะของกลุมตัวอยาง และผลการวิจัยปรากฏตาม
วัตถุประสงคและสมมติฐานของการวิจัย จึงนําเสนอผลการวิเคราะหขอมูล 2 ตอน ดังนี้ 
      ตอนท่ี 1 การวิ เคราะห ข อ มู ลส วนบุ คคลของผู ตอบแบบสอบถาม
นักทองเท่ียวท่ีมาทองเท่ียวชุมชนบานหัวขัว 
      ตอนท่ี 2  การวิเคราะหความคิดเห็นเก่ียวกับการจัดการทองเท่ียวโดยชุมชน
บานหัวขัว ตําบลแกดํา อําเภอแกดํา จังหวัดมหาสารคาม 
 
 ตอนท่ี 1 ผลการวิเคราะหขอมูลสวนบุคคลของนักทองเท่ียวท่ีมาทองเท่ียวชุมชนบานหัว
ขัว ตําบลแกดํา อําเภอแกดํา จังหวัดมหาสารคาม 
    การวิจัยครั้งนี้เก็บรวบรวมขอมูลจากนักทองท่ีมาทองเท่ียวในป 2561 เปนจํานวน 
57,439 คน กลุมตัวอยาง จํานวน 400 ขอมูลเก่ียวกับ เพศ อายุ การศึกษา อาชีพ สถานภาพ และ
รายได ของนักทองเท่ียวท่ีมาทองเท่ียวชุมชนบานหัวขัว ซ่ึงนําเสนอขอมูลเปนจํานวนและรอยละ      
ดังตารางท่ี 4.1  
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ตารางท่ี 4.1  
จํานวน และรอยละ ขอมูลสวนบุคคลของนักทองเท่ียวท่ีมาทองเท่ียวชุมชนบานหัวขัว ตําบลแกดํา 
อําเภอแกดํา จังหวัดมหาสารคาม 
 

ขอมูลสวนบุคคล จํานวน (คน) รอยละ 
 1.    เพศ 
               ชาย 
               หญิง 

 
172 
228 

 
43.00 
57.00 

รวม 400 100.00 
2.    อายุ   
              ต่ํากวา 20 ป  58 14.50 
              20 – 30 ป 173 43.25 
              31 – 40 ป 97 24.25 
              41 – 50 ป 41 10.25 
              50 ปข้ึนไป 31 7.75 

รวม 400 100.00 
3.    การศึกษา              
                ต่ํากวาปริญญาตรี 123 30.75 
                ปริญญาตร ี 254 63.50 
                สูงกวาปริญญาตรี 23 5.75 

รวม 400 100.00 
 4.    อาชีพ 
               รับราชการ / รัฐวิสาหกิจ 

 
60 

 
15.00 

               พนักงาน 87 21.75 
               ธุรกิจสวนตัว 142 35.50 
               เกษตรกร 77 19.25 
               อ่ืนๆ (โปรดระบุ) 34 8.50 

รวม 400 100.00 
 
                                                                                                           (ตอ) 
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ตารางท่ี 4.1 (ตอ)  

 
ขอมูลสวนบุคคล จํานวน (คน) รอยละ 

5.  สถานภาพ   
                โสด 247 61.75 
                สมรส 136 34.00 
                หยาราง/แยกกันอยู/หมาย 17 4.25 

รวม 400 100.00 
6.  รายได   
                ต่ํากวา 5,000 บาท 
                 5,000 – 10,000 บาท 
                 10,001 – 15,000 บาท 

116 
95 
50 

29.00 
23.75 
12.50 

                 15,001 – 20,000 บาท 85 21.25 
                 20,000 ข้ึนไป 54 13.50 

รวม 400 100.00 
 
 จากตารางท่ี 4.1 ขอมูลสวนบุคคลของนักทองเท่ียวท่ีมาทองเท่ียวชุมชนบานหัวขัว ตําบลแกดํา 
อําเภอแกดํา จังหวัดมหาสารคาม สวนใหญเปนเพศหญิง จํานวน 228 คน คิดเปนรอยละ 57.00 และ
รองลงมาเปนเพศชาย จํานวน 172 คน คิดเปนรอยละ 43.00 มีอายุสวนใหญอยูระหวาง 20 - 30 ป 
จํานวน 173 คน คิดเปนรอยละ 43.25 รองลงมา อายุอยูระหวาง 30-40 ป จํานวน 97 คน คิดเปน
รอยละ 24.25 อายุต่ํากวา 20 ป จํานวน 58 คน คิดเปนรอยละ 14.50 อายุอยูระหวาง 41- 50 ป 
จํานวน 40 คน คิดเปนรอยละ 10.25 และอายุ 50 ปข้ึนไป จํานวน 31 คน คิดเปนรอยละ 7.75 
ตามลําดับ การศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 254 คน คิดเปนรอยละ 63.50 รองลงมาระดับต่ํากวา
ปริญญาตรี จํานวน 123 คน คิดเปนรอยละ 30.75 และสูงกวาปริญญาตรี จํานวน 23 คน คิดเปน
รอยละ 5.75 อาชีพสวนใหญมีอาชีพธุรกิจสวนตัว จํานวน 142 คน คิดเปนรอยละ 35.50 รองลงมา
อาชีพพนักงาน จํานวน 87 คน คิดเปนรอยละ 21.75 อาชีพเกษตรกร จํานวน 77 คน คิดเปนรอยละ 
19.25 อาชีพรับราชการ/รัฐวิสาหกิจ จํานวน 60 คน คิดเปนรอยละ 15.00 และอาชีพอ่ืนๆ จํานวน 
34 คน คิดเปนรอยละ 8.50 ตามลําดับ สถานภาพโสด จํานวน 247 คน คิดเปนรอยละ 61.75 
รองลงมาสถานภาพสมรส จํานวน 136 คน คิดเปนรอยละ 34.00 และหยาราง/แยกกันอยู/หมาย 
จํานวน 17 คน คิดเปนรอยละ 4.25 ตามลําดับ และรายไดต่ํากวา 5,000 บาท จํานวน 116 คน คิด
เปนรอยละ 29.00 รองลงมารายไดอยูระหวาง 5,000 – 10,000 บาท จํานวน 95 คน คิดเปนรอยละ 
23.75 รายได 15,001 – 20,000 บาทจํานวน 85 คน คิดเปนรอยละ 21.25 รายได 20,000 ข้ึนไป 
จํานวน 54 คน คิดเปนรอยละ 13.50 และรายได 10,001 -15,000 บาท จํานวน 50 คน คิดเปนรอย
ละ 12.50 ตามลําดับ  
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 ตอนท่ี 2 ผลการวิเคราะหการจัดการทองเท่ียวโดยชุมชนบานหัวขัว ตําบลแกดํา อําเภอ  
แกดํา จังหวัดมหาสารคาม 
   2.1. ผลการวิเคราะหระดับการจัดการทองเท่ียวโดยชุมชนบานหัวขัว ตําบลแกดํา 
อําเภอแกดํา จังหวัดมหาสารคาม ของกลุมตัวอยางโดยรวม ดังแสดงในตาราง ท่ี 4.2 
 

ตารางท่ี 4.2 
คาเฉลี่ย สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน และความคิดเห็นการจัดการทองเท่ียวโดยชุมชนบานหัวขัว ตําบลแก
ดํา อําเภอแกดํา จังหวัดมหาสารคาม โดยรวม จําแนกตามตัวแปร 
 

ตัวแปร X  S.D. ระดับ อันดับท่ี 
ตัวแปร    ตัวแปรสังเกตได     

การจัดการ
ทองเท่ียว 

ทรัพยากรธรรมชาติและ
วัฒนธรรม (X1) 

4.38 0.65 มาก 1 

(Management) องคกรชุนชน (X2) 4.32 0.71 มาก 2 
 การจัดการ (X3) 4.26 0.67 มาก 3 
 การเรียนรู (X4) 4.20 0.75 มาก 4 

รวม 4.29 0.63 มาก  
 
  จากตารางท่ี 4.2 การจัดการทองเท่ียวโดยชุมชนบานหัวขัว ตําบลแกดํา อําเภอแกดํา จังหวัด
มหาสารคาม โดยรวมมีคาเฉลี่ยอยูในระดับมาก ( X  = 4.29 ; S.D. = 0.63) เม่ือพิจารณาเปนราย
ดาน พบวา มีคาเฉลี่ยอยูในระดับมากทุกดาน โดยเรียงลําดับตามคาเฉลี่ยจากมากไปหานอย คือ ดาน
ทรัพยากรธรรมชาติและวัฒนธรรม (X1) มีคาเฉลี่ยอยูในระดับมาก ( X  = 4.38 ; S.D. = 0.65) 
รองลงมาไดแก ดานองคกรชุนชน (X2) มีคาเฉลี่ยอยูในระดับมาก ( X  = 4.32 ; S.D. = 0.71) ดาน
การจัดการ (X3) มีคาเฉลี่ยอยูในระดับมาก ( X  = 4.26 ; S.D. = 0.67) และดานการเรียนรู (X4) มี
คาเฉลี่ยอยูในระดับมาก ( X  = 4.20 ; S.D. = 0.75) ตามลําดับ  
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   2.2  ผลการวิเคราะหการจัดการทองเท่ียวโดยชุมชนบานหัวขัว ตําบลแกดํา 
อําเภอแกดํา จังหวัดมหาสารคาม รายดาน ดังแสดงในตารางท่ี 4.3-4.6 
 

ตารางท่ี 4.3  
คาเฉลี่ย สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน และระดับความคิดเห็นการจัดการทองเท่ียวโดยชุมชนบานหัวขัว 
ตําบลแกดํา อําเภอแกดํา จังหวัดมหาสารคาม ดานทรัพยากรธรรมชาติและวัฒนธรรม 
 

ดานทรพัยากรธรรมชาติและวัฒนธรรม X  S.D. ระดับ อันดับท่ี 
1.    ชุมชนมีฐานทรัพยากรธรรมชาติท่ีอุดมสมบูรณ 4.38 0.63 มาก 3 
2.    ชุมชนมีขอกําหนดในการใชทรัพยากรธรรมชาติ 
       อยางเหมาะสม 

4.30 0.89 มาก 5 

3.    ชุมชนยังมีวัฒนธรรมประเพณีท่ีเปนเอกลักษณ 
       เฉพาะถ่ิน 

4.39 0.76 มาก 2 

4.    ชุมชนมีการสืบสานประเพณีวัฒนธรรมอยาง 
       ตอเนื่อง 

4.47 0.71 มาก 1 

5.     ชุมชนมีการออกแบบกิจกรรมทองเท่ียวท่ี 
       คํานึงถึงการจัดการทรัพยากรธรรมชาติและ 
       สิ่งแวดลอมท่ียั่งยืน 

4.35 0.79 มาก 4 

รวม 4.38 0.65 มาก  
 
 จากตารางท่ี 4.3 ระดับการจัดการทองเท่ียวโดยชุมชนบานหัวขัว ตําบลแกดํา อําเภอแกดํา 
จังหวัดมหาสารคาม ดานทรัพยากรธรรมชาติและวัฒนธรรม โดยรวมมีคาเฉลี่ยอยูในระดับมาก     
( X  = 4.38 ; S.D. = 0.65) เม่ือพิจารณาเปนรายขอ พบวา มีคาเฉลี่ยอยูในระดับมากทุกขอ โดย
เรียงลําดับตามคาเฉลี่ยจากมากไปหานอย ดังนี้ ชุมชนมีการสืบสานประเพณีวัฒนธรรมอยางตอเนื่อง 
มีคาเฉลี่ยอยูในระดับมาก ( X  = 4.47 ; S.D. = 0.71) รองลงมาไดแก ชุมชนยังมีวัฒนธรรมประเพณี
ท่ีเปนเอกลักษณเฉพาะถ่ิน มีคาเฉลี่ยอยูในระดับมาก ( X  = 4.39 ; S.D. = 0.76) ชุมชนมีฐาน
ทรัพยากรธรรมชาติท่ีอุดมสมบูรณ มีคาเฉลี่ยอยูในระดับมาก ( X  = 4.38 ; S.D. = 0.63) ชุมชนมีการ
ออกแบบกิจกรรมทองเท่ียวท่ีคํานึงถึงการจัดการทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดลอมท่ียั่งยืน        
( X  = 4.35 ; S.D. = 0.79) และชุมชนมีขอกําหนดในการใชทรัพยากรธรรมชาติอยางเหมาะสม   
( X  = 4.30 ; S.D. = 0.89) ตามลําดับ 
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ตารางท่ี 4.4  
คาเฉลี่ย สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน และระดับความคิดเห็นการจัดการทองเท่ียวโดยชุมชนบานหัวขัว 
ตําบลแกดํา อําเภอแกดํา จังหวัดมหาสารคาม ดานองคกรชุนชน 

 

ดานองคกรชุนชน X  S.D. ระดับ อันดับท่ี 
1.   ชุมชนมีระบบสังคมท่ีเปนมิตร ยินดีตอนรับ 
      นักทองเท่ียว 

4.42 0.81 มาก 1 

2.   ชุมชนมีปราชญหรือผูมีความรู และทักษะในเรื่อง 
      ตางๆ ท่ีหลากหลาย 

4.37 0.81 มาก 3 

3.   ชุมชนรูสึกเปนเจาของและเขามามีสวนรวมใน 
      กระบวนการพัฒนา 

4.20 0.89 มาก 4 

4.    ชุมชนไดรับการสนับสนุนจากหนวยงานภาครัฐ 4.20 0.84 มาก 5 
5.    ชุมชนมีการถายทอดวัฒนธรรมจากภายใน สูคน 
       ภายนอก 

4.39 0.73 มาก 2 

รวม 4.32 0.71 มาก  
 
 จากตารางท่ี 4.4 ระดับการจัดการทองเท่ียวโดยชุมชนบานหัวขัว ตําบลแกดํา อําเภอแกดํา 
จังหวัดมหาสารคาม ดานองคกรชุนชน โดยรวมมีคาเฉลี่ยอยูในระดับมาก ( X  = 4.32 ; S.D. = 0.71) 
เม่ือพิจารณาเปนรายขอ พบวา มีคาเฉลี่ยอยูในระดับมากทุกขอ โดยเรียงลําดับตามคาเฉลี่ยจากมาก
ไปหานอย ดังนี้ ชุมชนมีระบบสังคมท่ีเปนมิตร ยินดีตอนรับนักทองเท่ียว มีคาเฉลี่ยอยูในระดับมาก 
( X  = 4.42 ; S.D. = 0.81) รองลงมาไดแก ชุมชนมีการถายทอดวัฒนธรรมจากภายใน สูคนภายนอก 
มีคาเฉลี่ยอยูในระดับมาก ( X  = 4.39 ; S.D. = 0.73) ชุมชนมีปราชญหรือผูมีความรู และทักษะใน
เรื่องตางๆ ท่ีหลากหลาย มีคาเฉลี่ยอยูในระดับมาก ( X  = 4.37 ; S.D. = 0.81) ชุมชนรูสึกเปน
เจาของและเขามามีสวนรวมในกระบวนการพัฒนา ( X  = 4.20 ; S.D. = 0.89) และชุมชนไดรับการ
สนับสนุนจากหนวยงานภาครัฐ ( X  = 4.20 ; S.D. = 0.84) ตามลําดับ 
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ตารางท่ี 4.5 
 คาเฉลี่ย สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน และระดับความคิดเห็นการจัดการทองเท่ียวโดยชุมชนบานหัวขัว 
ตําบลแกดํา อําเภอแกดํา จังหวัดมหาสารคาม ดานการจัดการ 

ดานการจัดการ X  S.D. ระดับ อันดับท่ี 
1.  ชุมชนมีกฎ กติกาในการจัดการสิ่งแวดลอม  
     วัฒนธรรม และการทองเท่ียว 

4.32 0.80 มาก 2 

2.   ชุมชนมีองคกรหรือกลไกในการทํางานเพ่ือจัดการ 
      ทองเท่ียว 

4.52 0.73 มากท่ีสุด 1 

3.   ชุมชนสามารถเชื่อมโยงการทองเท่ียวกับการพัฒนา 
      ชุมชนโดยรวมได 

4.31 0.80 มาก 3 

4.   ชุมชนมีการกระจายผลประโยชนท่ีเปนธรรม 4.16 0.84 มาก 4 
5.   ชุมชนมีกองทุนท่ีเอ้ือประโยชนตอการพัฒนา  
      เศรษฐกิจและสังคมของชุมชน 

4.00 0.96 มาก 5 

รวม 4.26 0.67 มาก  
                                                                                                            
  จากตารางท่ี 4.5  ระดับการจัดการทองเท่ียวโดยชุมชนบานหัวขัว ตําบลแกดํา อําเภอแก
ดํา จังหวัดมหาสารคาม ดานการจัดการ โดยรวมมีคาเฉลี่ยอยูในระดับมาก ( X  = 4.26 ; S.D. = 
0.67) เม่ือพิจารณาเปนรายขอ พบวา มีคาเฉลี่ยอยูในระดับมากท่ีสุด 1 ขอ อยูในระดับมาก 4 ขอ  
โดยเรียงลําดับตามคาเฉลี่ยจากมากไปหานอย ดังนี้ ชุมชนมีองคกรหรือกลไกในการทํางานเพ่ือจัดการ
ทองเท่ียว มีคาเฉลี่ยอยูในระดับมากท่ีสุด ( X  = 4.52 ; S.D. = 0.73) รองลงมาไดแก ชุมชนมีกฎ 
กติกาในการจัดการสิ่งแวดลอม วัฒนธรรม และการทองเท่ียว มีคาเฉลี่ยอยูในระดับมาก ( X  = 4.32 ; 
S.D. = 0.80) ชุมชนสามารถเชื่อมโยงการทองเท่ียวกับการพัฒนาชุมชนโดยรวมได มีคาเฉลี่ยอยูใน
ระดับมาก ( X  = 4.31 ; S.D. = 0.80) ชุมชนมีการกระจายผลประโยชนท่ีเปนธรรม มีคาเฉลี่ยอยูใน
ระดับมาก ( X  = 4.16 ; S.D. = 0.84) และชุมชนมีกองทุนท่ีเอ้ือประโยชนตอการพัฒนา เศรษฐกิจ
และสังคมของชุมชน ( X  = 4.00 ; S.D. = 0.96) ตามลําดับ  
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ตารางท่ี 4.6 
 คาเฉลี่ย สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน และระดับความคิดเห็นการจัดการทองเท่ียวโดยชุมชนบานหัวขัว 
ตําบลแกดํา อําเภอแกดํา จังหวัดมหาสารคาม  ดานการเรียนรู 
 

ดานการเรียนรู X  S.D. ระดับ อันดับท่ี 
1.  ชุมชนมีกิจกรรมการทองเท่ียวสามารถสรางการรับรู 
     ความเขาใจในวิถีชีวิตและวัฒนธรรมท่ีแตกตาง 

3.96 0.96 มาก 5 

2.   ชุมชนมีระบบจัดการใหเกิดกระบวนการเรียนรู 
      ระหวางชาวบานกับผูมาเยือน 

3.98 1.03 มาก 4 

3.   ชุมชนสรางจิตสํานึกเรื่องการอนุรักษ 
      ทรัพยากรธรรมชาติและวัฒนธรรมท้ังในสวนของ 
      ชาวบานและผูมาเยือน 

4.33 0.86 มาก 2 

4.   ชุมชนมีการแลกเปลี่ยนเรียนรูระหวางผูมาเยือน 
      กับชุมชน 

4.42 0.80 มาก 1 

5.    ชุมชนมีศูนยบริการใหขอมูลความรูของชุมชน 4.33 0.84 มาก 3 
รวม 4.20 0.75 มาก  

 
 จากตารางท่ี 4.6  ระดับการจัดการทองเท่ียวโดยชุมชนบานหัวขัว ตําบลแกดํา อําเภอแกดํา 
จังหวัดมหาสารคาม ดานการเรียนรู โดยรวมมีคาเฉลี่ยอยูในระดับมาก ( X  = 4.20 ; S.D. = 0.75) 
เม่ือพิจารณาเปนรายขอ พบวา มีคาเฉลี่ยอยูในระดับมากทุกขอ โดยเรียงลําดับตามคาเฉลี่ยจากมาก
ไปหานอย ดังนี้ ชุมชนมีการแลกเปลี่ยนเรียนรูระหวางผูมาเยือนกับชุมชน มีคาเฉลี่ยอยูในระดับมาก
ท่ี สุ ด  ( X  = 4.42 ; S.D. = 0.80) รอ งล งมาได แก  ชุ มชนสร างจิ ตสํ านึ ก เรื่ อ งการอนุ รักษ
ทรัพยากรธรรมชาติและวัฒนธรรมท้ังในสวนของชาวบานและผูมาเยือน มีคาเฉลี่ยอยูในระดับมาก 
( X  = 4.33 ; S.D. = 0.86) ชุมชนมีศูนยบริการใหขอมูลความรูของชุมชน มีคาเฉลี่ยอยูในระดับมาก 
( X  = 4.33 ; S.D. = 0.84) ชุมชนมีระบบจัดการใหเกิดกระบวนการเรียนรู ระหวางชาวบานกับผูมา
เยือน ( X  = 3.98 ; S.D. = 1.03) และชุมชนมีกิจกรรมการทองเท่ียวสามารถสรางการรับรู ความ
เขาใจในวิถีชีวิตและวัฒนธรรมท่ีแตกตาง ( X  = 3.96 ; S.D. = 0.96) ตามลําดับ 
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บทท่ี 5 
สรุปผล อภิปรายผล และข้อเสนอแนะ 

 
 การวิจัยเรื่องการจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชนบ้านหัวขัว ต าบลแกด า อ าเภอแกด า จังหวัด
มหาสารคาม สรุปผลการวิจัย ดังนี้ 
  5.1  วัตถุประสงค์ของการวิจัย 
  5.2  วิธีด าเนินการวิจัย 
  5.3  สรุปผลการวิจัย  
  5.4  อภิปรายผล 
  5.5   ข้อเสนอแนะ 
 
5.1 วัตถุประสงค์ของการวิจัย   
 
 เพ่ือศึกษาและพัฒนาการจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชนบ้านหัวขัว ต าบลแกด า อ าเภอแกด า 
จังหวัดมหาสารคาม 
  
5.2 วิธีด าเนินการวิจัย 
 
 5.2.1 ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
   5.2.1.1 ประชากร แบ่งเป็น 2 กลุ่ม ดังนี้ 
      1) ประชากรผู้ให้ข้อมูลหลัก ส าหรับสัมภาษณ์ข้อมูลตามกรอบแนวคิดในการ
วิจัยเพ่ือใช้ในการสร้างข้อค าถามเพ่ือการวิจัย ประกอบกอบด้วย ผู้น ากลุ่มชุมชน นักท่องเที่ยว และ
เจ้าหน้าที่ท่องเที่ยวหรือผู้ที่มีส่วนเกี่ยวข้อง 
      2) ประชากร ได้แก่ นักท่องที่มาท่องเที่ยวในปี 2561 เป็นจ านวน 57,439 
คน (ส านักงานท่องเที่ยวและกีฬาจังหวัดมหาสารคาม, 2561, น. 4) ส าหรับเก็บข้อมูลการวิจัยโดยใช้
แบบสอบถาม ประชากรส าหรับประชุมกลุ่มย่อย (Focus Group) จ านวน 20 คน 
   5.2.1.2 กลุ่มตัวอย่าง แบ่งเป็น 2 กลุ่ม ดังนี้  
      1) ผู้ให้ข้อมูลหลัก จ านวน 17 คน ประกอบด้วย ผู้น ากลุ่มชุมชนบ้านหัวขัว
ต าบลแกด า 2 คน นักท่องเที่ยวที่มาเที่ยวในชุมชนบ้านหัวขัวต าบลแกด า 5 คน คนในชุมชน จ านวน 5 
คน เจ้าหน้าที่ท่องเที่ยวหรือผู้ที่มีส่วนเกี่ยวข้อง จ านวน 5 คน  
      2) กลุ่มตัวอย่าง ได้แก่ นักท่องที่มาท่องเที่ยวในปี 2561 จ านวน 57,439 คน 
กลุ่มตัวอย่าง จ านวน 400 คน ได้จากการค านวณจากสูตรทาโร่ยามาเน่ 
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 5.2.2 เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย 
   เป็นเครื่องมือที่สร้างขึ้นเพ่ือการวิจัย ประกอบด้วย  
   5.2.2.1 แบบสัมภาษณ์กึ่งโครงสร้าง ส าหรับสัมภาษณ์ผู้ให้ข้อมูลหลัก จ านวน 1 ชุด 
   5.2.2.2 แบบสอบถามการจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชนบ้านหัวขัว ต าบลแกด า อ าเภอ
แกด า จังหวัดมหาสารคาม แบ่งเป็น 2 ตอน ตอนที่  1 สอบถามข้อมูลส่วนบุคคลของผู้ตอบ
แบบสอบถาม ลักษณะเป็นแบบตรวจสอบรายการ (Check List) จ านวน 6 ตอนที่ 2 แบบสอบถาม
ความพึงพอใจกับการจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชนบ้านหัวขัว ต าบลแกด า อ าเภอแกด า จังหวัด
มหาสารคาม ได้แก่ ด้านการจัดการท่องเที่ยว ลักษณะเป็นแบบมาตราส่วนประมาณค่า 5 ระดับ 
(Rating Scale) จ านวน 20 ข้อ มีค่าอ านาจจ าแนกอยู่ระหว่าง .553 ถึง .829 และมีค่าความเชื่อมั่น
เท่ากับ 0.961 
   5.2.2.3 การวิจัยเชิงคุณภาพ โดยการสัมภาษณ์  ผู้น ากลุ่มชุมชนบ้านหัวขัว 2 คน 
นักท่องเที่ยวที่มาเที่ยวในชุมชนบ้านหัวขัว 5 คน คนในชุมชน 5 คน และเจ้าหน้าที่ท่องเที่ยวหรือผู้ที่มี
ส่วนเกี่ยวข้อง 5 คน 
   5.2.2.4 การวิจัยเชิงปริมาณ นักท่องที่มาท่องเที่ยวในปี 2561 กลุ่มตัวอย่าง จ านวน 
400 คน ได้จากการค านวณจากสูตรทาโร่ยามาเน่ 
 5.2.3 การเก็บรวบรวมข้อมูลและการวิเคราะห์ข้อมูล 
   เมื่อเก็บรวบรวมข้อมูลแล้วด าเนินการวิเคราะห์ข้อมูล ดังนี้ 
 5.2.4 ข้อมูลเชิงคุณภาพ ด าเนินการวิเคราะห์ข้อมูลด้วยวิธีพรรณนาวิเคราะห์ (Descriptive 
Analysis) 
 5.2.5 ข้อมูลเชิงปริมาณ 
   5.2.5.1 วิเคราะห์ข้อมูลหาค่าสถิติต่างๆ ได้แก่ ค่าความถี่ (Frequency) ค่าร้อยละ 
(Percentage) ค่าเฉลี่ย (Mean) และค่ามาตรฐาน (Standard Deviation) 
   5.2.5.2 วิเคราะห์รูปแบบการจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชนบ้านหัวขัว ต าบลแกด า 
อ าเภอแกด า จังหวัดมหาสารคาม 
  
5.3 สรุปผลการวิจัย 
 
 ผลการวิจัยเรื่องการจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชนบ้านหัวขัว ต าบลแกด า อ าเภอแกด า จังหวัด
มหาสารคาม สรุปได้ดังนี้ 
 5.3.1  ความต้องการของชุมชน  
   สภาพแวดล้อมการจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชนบ้านหัวขัว ต าบลแกด า อ าเภอแกด า 
จังหวัดมหาสารคาม 
   ด้านทรัพยากรธรรมชาติและวัฒนธรรม เนื่องจาก ชุมชนมีฐานทรัพยากรธรรมชาติที่
อุดมสมบูรณ์ และชุมชนมีข้อก าหนดในการใช้ทรัพยากรธรรมชาติอย่างเหมาะสม มีวัฒนธรรม
ประเพณีท่ีเป็นเอกลักษณ์เฉพาะถิ่น การออกแบบกิจกรรมท่องเที่ยวที่ค านึงถึง 
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การจัดการทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อมที่ยั่งยืน และมีการสืบสานประเพณีวัฒนธรรมอย่าง
ต่อเนื่อง การจัดการท่องเที่ยวมุ่งเน้นการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์โดยยึดธรรมชาติ วิถีชีวิต และวัฒนธรรม
เป็นจุดเด่นในการส่งเสริมการท่องเที่ยว และแนวทางการพัฒนาการท่องเที่ยวชุมชน ซึ่งนักท่องเที่ยวมี
ความต้องการพัฒนาสาธารณูปโภค การจัดการขยะ ที่ส าคัญที่สุดการสร้างความรู้ความเข้าใจร่วมกัน 
สร้างความเข้มแข็งให้กับชุมชน การจัดการความรู้ร่วมกัน เพ่ือให้มีความเข้าใจในเรื่องการท่องเที่ยว
มากขึ้น และสร้างความตระหนักในเรื่องจิตส านึกแห่งการรักชุมชนบ้านเกิดโดยการส่งเสริมเยาวชนคน
รุ่นใหม่เข้ามามีส่วนร่วมในการจัดการท่องเที่ยวให้มากข้ึน 
    ด้านองค์กรชุนชน องค์กรชุมชนมีความส าคัญต่อการจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชน 
เนื่องจากชุมชนมีระบบสังคมที่เป็นมิตร ยินดีต้อนรับนักท่องเที่ยว มีปราชญ์หรือผู้มีความรู้ และทักษะ
ในเรื่องต่างๆ ที่หลากหลาย ชุมชนรู้สึกเป็นเจ้าของและเข้ามามีส่วนร่วมในกระบวนการพัฒนา และ
ชุมชนได้รับการสนับสนุนจากหน่วยงานภาครัฐ มีการถ่ายทอดวัฒนธรรมจากภายใน สู่คนภายนอก 
เนื่องบริบทและทรัพยากรการท่องเที่ยวชุมชนภายใต้บริบทของการท่องเที่ยวโดยชุมชนของชุมชน
บ้านหัวขัว ในด้านอัตลักษณ์ของชุมชน สังคมของชุมชนที่บ่งบอกถึงความเป็นอยู่ ของชุมชน วิถีชีวิต 
การประกอบอาชีพ ประเพณีที่ถือปฏิบัติกันมาตั้งแต่บรรพบุรุษ วัฒนธรรมประเพณีอีสานผสมผสาน
วัฒนธรรมเขมร และคนในชุมชนมีอัธยาศัยไมตรีพร้อมที่จะต้อนรับนักท่องเที่ยวที่เข้ามาท่องเที่ยวใน
ชุมชน 
   ด้านการจัดการ การจัดการมีความส าคัญต่อการจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชน เนื่องจาก
ชุมชนมีกฎ กติกาในการจัดการสิ่งแวดล้อม วัฒนธรรม และการท่องเที่ยว มีองค์กรหรือกลไกในการ
ท างานเพ่ือจัดการท่องเที่ยว สามารถเชื่อมโยงการท่องเที่ยวกับการพัฒนาชุมชนโดยรวมได้ มีการ
กระจายผลประโยชน์ที่เป็นธรรม และชุมชนมีกองทุนที่เอ้ือประโยชน์ต่อการพัฒนา เศรษฐกิจและ
สังคมของชุมชน ซึ่งมีสิ่งดึงดูดใจ สิอ านวยความสะดวกในการเดินทาง ที่พัก และกิจกรรมต่างๆ มี
ความพร้อมส าหรับการรองรับนักท่องเที่ยว ให้บริการนักท่องเที่ยวทั้งไทยและชาวต่างประเทศ มี
กิจกรรมที่โดดเด่น มุ่งเน้นการส่งเสริมการขับเคลื่อนการเติบโตอย่างยั่งยืนของชุมชน   
   ด้านการเรียนรู้ ชุมชนมีกิจกรรมการท่องเที่ยวสามารถสร้างการรับรู้ ความเข้าใจในวิถี
ชีวิตและวัฒนธรรมที่แตกต่าง มีระบบจัดการให้เกิดกระบวนการเรียนรู้ระหว่างชาวบ้านกับผู้มาเยือน 
สร้างจิตส านึกเรื่องการอนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติและวัฒนธรรมทั้งในส่ วนของชาวบ้านและผู้มา
เยือน มีการแลกเปลี่ยนเรียนรู้ระหว่างผู้มาเยือนกับชุมชน และมีศูนย์บริการให้ข้อมูลความรู้ของชุมชน 
ความส าเร็จในการพัฒนาบ้านหัวขัวให้เป็นแหล่งท่องเที่ยวในรูปแบบการท่องเที่ยวโดยชุมชนนั้น 
ขึ้นอยู่กับปัจจัยความส าคัญ คือ การสร้างความรู้ความเข้ าใจให้ชุมชนเกิดความตระหนักเห็น
ความส าคัญของแหล่งท่องเที่ยวที่มีอยู่ในชุมชน ให้มีความรักความภูมิใจหวงแหนแหล่งท่องเที่ยวที่อยู่
ในชุมชน โดยการจัดกิจกรรมในรูปแบบต่างๆ เช่น การส ารวจทรัพยากรธรรมชาติในชุมชน การ
ประชุมปรึกษาหารือ การตั้งศูนย์การเรียนรู้ การจัดทัศนศึกษาดูงานเพ่ือหาประสบการณ์ เพ่ือให้
ชุมชนเกิดการเรียนรู้ เกิดความข้าใจในเรื่องแหล่งท่องเที่ยวในชุมชน รูปแบบการท่องเที่ยว ตลอดจน
กิจกรรมต่างๆ เกี่ยวกับการท่องเที่ยว  
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 5.3.2 สนทนากลุ่ม (Focus Group) 
   ก าหนดรูปแบบการท่องเที่ยว โดยการค้นหาอัตลักษณ์ และกิจกรรมต่างๆ  พร้อมทั้ง
การวิเคราะห์จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาสและอุปสรรคในการจัดการท่องเที่ยว ด้วยกระบวนการสนทนา
กลุ่ม และและก าหนดรายละเอียดของกิจกรรมการท่องเที่ยวที่ได้จากการสนทนากลุ่ม ได้แก่ การ
จัดการการท่องเที่ยวชุมชน การเป็นเจ้าบ้านที่ดี การจัดการที่พักและอาหาร การท่องเที่ยวเชิงเกษตร
และกิจกรรมการท่องเที่ยว  
   มีกิจกรรมการท่องเที่ยวสามารถสร้างการรับรู้  ความเข้าใจในวิถีชีวิตและวัฒนธรรมที่
แตกต่าง มีระบบจัดการให้เกิดกระบวนการเรียนรู้ระหว่างชาวบ้านกับผู้มาเยือน สร้างจิตส านึกเรื่อง
การอนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติและวัฒนธรรมทั้งในส่วนของชาวบ้านและผู้มาเยือน มีการแลกเปลี่ยน
เรียนรู้ระหว่างผู้มาเยือนกับชุมชน และมีศูนย์บริการให้ข้อมูลความรู้ของชุมชน ความส าเร็จในการ
พัฒนาบ้านหัวขัวให้เป็นแหล่งท่องเที่ยวในรูปแบบการท่องเที่ยวโดยชุมชนนั้น ขึ้นอยู่กับปัจจัย
ความส าคัญ คือ การสร้างความรู้ความเข้าใจให้ชุมชนเกิดความตระหนักเห็นความส าคัญของแหล่ง
ท่องเที่ยวที่มีอยู่ในชุมชน ให้มีความรักความภูมิใจหวงแหนแหล่งท่องเที่ยวที่อยู่ในชุมชน โดยการจัด
กิจกรรมในรูปแบบต่างๆ เช่น การส ารวจทรัพยากรธรรมชาติในชุมชน การประชุมปรึกษาหารือ การ
ตั้งศูนย์การเรียนรู้ การจัดทัศนศึกษาดูงานเพ่ือหาประสบการณ์ เพ่ือให้ชุมชนเกิดการเรียนรู้ เกิดความ
ข้าใจในเรื่องแหล่งท่องเที่ยวในชุมชน รูปแบบการท่องเที่ยว ตลอดจนกิจกรรมต่างๆ เกี่ยวกับการ
ท่องเที่ยว 
   ต้องพัฒนาแหล่งท่องเที่ยว ที่พักแบบโฮมสเตย์ ร้านอาหาร และกิจกรรมที่เกี่ยวข้อง ให้
ได้มาตรฐาน เพียงพอ ปลอดภัยตามแนวทางเศรษฐกิจสีเขียว รวมถึงการพัฒนาโครงสร้างองค์กรใน
ชุมชนให้เหมาะสมกับการด าเนินการจัดการท่องเที่ยว กระบวนการจัดการที่โปร่งใสตามมาตรฐาน 
สร้างเครือข่ายในชุมชนและการตลาดอย่างบูรณาการ การวางแผนทางการเงิน/การบัญชีอย่างเป็น
ระบบ และคุ้มค่ากบัการลงทุน 
   วิเคราะห์ SWOT Analysis สภาพการณ์ภายในและสภาพการณ์ภายนอก จุดแข็ง 
จุดอ่อน โอกาส และอุปสรรค ในการพัฒนาการจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชนบ้านหัวขัว ต าบลแกด า 
อ าเภอแกด า จังหวัดมหาสารคาม ผู้วิจัยได้ศึกษาสภาพการณ์ภายในและสภาพการณ์ภายนอก ด้วย
การวิเคราะห์ SWOT Analysis เพ่ือวิเคราะห์สภาพการณ์ (Situation Analysis) ซึ่งเป็นการวิเคราะห์ 
จุดแข็ง จุดอ่อน สภาพแวดล้อมของการจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชนบ้านหัวขัว และวิเคราะห์โอกาส 
อุปสรรค ปัจจัยในการด าเนินงานการจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชนบ้านหัวขัว พบว่า มีปัจจัยที่เอ้ือต่อ
การพัฒนาการจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชนบ้านหัวขัว ดังนี้      
    1. จุดแข็ง (S – Strengths) ปัจจัยที่เป็นจุดแข็งภายในพัฒนาการจัดการท่องเที่ยว
โดยชุมชนบ้านหัวขัว ชุมชนมีฐานทรัพยากรธรรมชาติที่อุดม สมบูรณ์ และชุมชนมีข้อก าหนดในการใช้
ทรัพยากรธรรมชาติอย่างเหมาะสม ชุมชนยังมีวัฒนธรรม ประเพณีที่เป็นเอกลักษณ์เฉพาะถิ่น และ
ชุมชนมีการออกแบบกิจกรรมท่องเที่ยวที่ค านึงถึงการจัดการ ทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อมที่
ยั่งยืน มีระบบสังคมที่เป็นมิตร ยินดีต้อนรับนักท่องเที่ยว มีปราชญ์หรือผู้มีความรู้และทักษะในเรื่อง
ต่างๆ ที่หลากหลาย ชุมชนรู้สึกเน้นเจ้าของและเข้ามามีส่วนร่วมในกระบวนการพัฒนา และมีการ
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ถ่ายทอด วัฒนธรรมจากภายในสู่คนภายนอก มีแหล่งท่องเที่ยวที่โดดเด่น ได้แก่ สะพานไม้แกด า       
มีศูนย์เรียนรู้ด้านเกษตร สมาชิกชุมชนมีความสามัคคี 
    2. จุดอ่อน (W – Weaknesses) ปัจจัยภายในที่เป็นจุดด้อย ข้อเสียเปรียบที่ควร
ปรับปรุงให้ดีขึ้น เพ่ือเป็นประโยชน์ต่อการจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชน เนื่องจากบุคลากรด้าน
มัคคุเทศก์ยังมีน้อยไม่เพียงพอส าหรับให้บริการนักท่องเที่ยว กิจกรรมและการเชื่อมโยงแหล่ง
ท่องเที่ยวยังมีน้อย ขาดการพัฒนาการท่องเที่ยวใหม่ แหล่งท่องเที่ยวอยู่ห่ างไกล ขาดการ
ประชาสัมพันธ์และการท าตลาดอย่างต่อเนื่อง แหล่งท่องเที่ยวอยู่ห่างไกล ขาดการเชื่อมโยงและการ
ประชาสัมพันธ์ และขาดเงินทุนในการสนับสนุนการท่องเที่ยว และเป็นชุมชนเมือง  สมาชิกส่วนใหญ่มี
อาชีพหลักอยู่นอกชุมชน             
    3. โอกาส (O – Opportunities) ปัจจัยภายนอกท่ีส่งผลทั้งทางตรงและทางอ้อมต่อ
พัฒนาการจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชนบ้านหัวขัว เนื่องจากการจัดการท่องเที่ยว ภาครัฐมีการพัฒนา
กลไกการขับเคลื่อนการท่องเที่ยวอย่างเป็นระบบและต่อเนื่อง  
     1) ชุมชนได้รับการสนับสนุนจากหน่วยงานภาครัฐ 
     2) รฐับาลให้การสนับสนุนในการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์  
     3) รัฐบาลส่งเสริมการท่องเที่ยวไทย จึงท าให้มีการรณรงค์ให้ไทยเที่ยวไทย
เกิดข้ึน จึงเป็นช่องทางการจัดการ ท่องเที่ยวในรูปแบบเชิงเกษตร  
     4) นักท่องเที่ยวในปัจจุบันให้ความใสใจต่อสุขภาพ จึงเป็นทางเลือกที่ดีที่สุดใน
การเลือกการท่องเที่ยวในรูปแบบเชิงเกษตรที่อาศัยธรรมชาติบ าบัด  
     5) ได้รับการส่งเสริมสนับสนุนจากภาครัฐและภาคเอกชนให้มีหนึ่งต าบลหนึ่ง
ผลิตภัณฑ์และเพ่ิมมูลค่าสินค้าและการเกษตร 
    4. อุปสรรค (T – Threats) ปัจจัยภายนอกที่ส่งผลทั้งทางตรงและทางอ้อม คือ
ภาครัฐขาดความพร้อมและการสนับสนุนอย่างเพียงพอ ขาดแผนการพัฒนาธุรกิจการท่องเที่ยวและ
บริการอย่างเป็นรูปธรรม บุคลากรภาครัฐที่สนับสนุนธุรกิจการท่องเที่ยวมีจ ากัดและไม่เพียงพอ การ
แข่งขันในธุรกิจท่องเที่ยวมีสูง ขาดการประชาสัมพันธ์อย่างทั่วถึงและสถานการณ์ทางการเมืองเป็ น
อุปสรรคต่อธุรกิจการท่องเที่ยว การจัดการการท่องเที่ยวขาดความพร้อมของการคมนาคมที่ไม่สะดวก 
 5.3.3 การถ่ายทอดความรู้  
   การอบรมให้ความรู้ โดยน าผู้เชี่ยวชาญที่มีประสบการณ์มาให้ความรู้เพ่ือมาพัฒนาการ
ให้บริการท่องเที่ยว และให้ความรู้เกี่ยวกับแหล่งท่องเที่ยว ในด้านต่างๆ ได้แก่  
    1. การจัดกิจกรรมการท่องเที่ยวและชุมชน  
    2. การเป็นเจ้าบ้านที่ดี  
    3. การจัดการที่พักและอาหาร  
    4. การท่องเที่ยวเชิงเกษตร  
    5. กิจกรรมการท่องเที่ยวโปรแกรมน าเที่ยว  
    6. การมีส่วนร่วมในชุมชนการ 
   การถ่ายทอดความรู้ ช่วยพัฒนาการจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชนบ้านหัวขัว ต าบลแกด า 
อ าเภอแกด า จังหวัดมหาสารคาม  ซึ่งการมีฐานการเรียนรู้อยู่ในชุมชนสามารถเป็นแหล่งเรียนรู้ให้กับ
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บุคคลภายนอกได้ จึงกลายมาเป็นแหล่งต้อนรับนักท่องเที่ยวในรูปแบบบ้านพักโฮมสเตย์ ท าให้มีการ
สร้างรายได้เสริมให้แก่ชุมชน และได้แลกเปลี่ยนความคิดของแต่ละชุมชนที่ได้เข้ามาพักในโฮมสเตย์ 
ซึ่งเป็นการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ ท่องเที่ยวเชิงเกษตร เดินป่าศึกษาธรรมชาติ สัมผัสวัฒนธรรมวิถีชีวิต 
และการแสดงดนตรีกลุ่มดนตรีพื้นบ้าน 
 5.3.4 ทดลองปฏิบัติจริง 
       ส่วนที่ 1 การฝึกปฏิบัติจริง 
     การฝึกปฏิบัติการจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชนบ้านหัวขัว ต าบลแกด า อ าเภอแก
ด า จังหวัดมหาสารคาม จากการสัมภาษณ์เชิงลึกผู้น ากลุ่มชุมชน นักท่องเที่ยว คนในชุมชนเจ้าหน้าที่
ท่องเที่ยวหรือผู้ที่มีส่วนเกี่ยวข้อง และการสนทนากลุ่มย่อย พบว่า คนในชุมชนมีความคิดเห็นต่อการ
จัดการท่องเที่ยวโดยชุมชนบ้านหัวขัว ในด้านทรัพยากรธรรมชาติและวัฒนธรรม ด้านองค์กรชุนชน 
ด้านการจัดการ และด้านการเรียนรู้  
      จากการจัดอบรมให้ความรู้ เพ่ือน ามาพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวในชุมชน ดังนั้น 
ผู้วิจัยที่ได้จัดท าและด าเนินการฝึกปฏิบัติการโครงการชุมชนท่องเที่ยวบ้านหัวขัว ต าบลแกด า อ าเภอ
แกด า จังหวัดมหาสารคาม เพ่ือมาเป็นแนวทางในการบริการจัดการท่องเที่ยวในชุมชน ผู้วิจัยได้
ด าเนินการฝึกปฏิบัติตามโครงการชุมชนท่องเที่ยวบ้านหัวขัว ต าบลแกด า อ าเภอแกด า จังหวัด
มหาสารคาม รายละเอียดในการฝึกปฏิบัติ ดังนี้ 
 

โครงการชุมชนท่องเที่ยว 
บ้านหัวขัว ต าบลแกด า อ าเภอแกด า จังหวัดมหาสารคาม 

 
1.  ประเภทการท่องเที่ยว  
 ชุมชนการท่องเที่ยวเชิงเกษตร 
2.  สโลแกน, ค าขวัญ  
 สะพานไม้แกด า   ตลาดผักปลอดสาร  
 ถิ่นฐานข้าวสารอินทรีย์ มีดีเซิ้งกระโจม 
 ชื่นชมวัฒนธรรม    น้อมน าเศรษฐกิจพอเพียง 
3.  กิจกรรมท่องเที่ยว  
 - ท ากระโจม 
 - ท ากระติบข้าว 
 - ท าปุ๋ยเบญจคุณ 
 - ปั่นจักรยานยี่ยมชมแปลงผัก 
 - ชมเรืออีโป่ง 
4.  อาหาร 
 อาหารคาว 
 - ย ากุ้งฝอย, เมี่ยงกุ้งฝอย 
 - ต้มไก่บ้าน 
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 - ปลานึ่งแจ่ว 
 - ทอดปลาส้ม 
 - อาหารหวาน 
 - ขนมไทย 
5.  ที่พัก    
  - โฮมสเตย์ คืนละ 100 บาทต่อคน 
 -  โฮมสเตย์แบบรับข้าวเช้า 150 บาท/คน/คืน 
 
6.   โลโก้ (ใช้แบบเดิม)                    
 -  มีเป็ดน้ า                           
 -  มีสะพานไม้ 
 -  มีหนองน้ า 
 -  สีตัวอักษร (เขียว, ส้ม) 
7.  แหล่งท่องเที่ยว  
        - สะพานไม้แกด า 
        - จุดชมหิ่งห้อย 
        - หลวงปู่จ้อย 
8.  จุดชมวิว 
 - สะพานไม้แกด า 
9.  ป้าย + จุดตั้ง + รูปแบบ 
        - ปากทางเข้าหมู่บ้าน 
        - หน้าโรงเรียน (ป้ายบอกทาง) 
        - หน้าศูนย์ OTOP 
        - ป้ายฐานเรียนรู้ 
10.  โปรแกรมการท่องเที่ยว   
      วันที่ 1 
    08.00 น.  คณะท่องเที่ยวเดินทางถึงวัดบ้านหัวขัว ตัวแทนต้อนรับพร้อมคล้องมาลัยดอกจ าปา 
    08.30 น.  น าคณะท่องเที่ยวรับฟังพระเทศน์ที่วัด 
    08.45 น.  น าคณะท่องเที่ยวท ากิจกรรมตามฐานต่างๆ (5 ฐาน) 
     ฐานที่ 1 ท ากระโจม 
     ฐานที่ 2 ท ากระเป๋าผ้า 
     ฐานที่ 3 ทอเสื่อกก (รับประทานอาหารกลางวัน) 
    ฐานที่ 4 ท าขนม 
     ฐานที่ 5 ท าปุ๋ยเบญจคุณและปลูกผักปลอดสาร 
     16.00 น.  น าคณะท่องเที่ยวเดินทางไปยังวัดบ้านหัวขัวเพื่อแนะน าบ้านพักและพานักท่องเที่ยว 
     เข้าท่ีพัก 
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     17.30 น.  เยี่ยมชมตะวันตกดิน ณ สะพานไม้แกด า 
     18.30 น.  เริ่มท าพิธีบายศรีสู่ขวัญ 
     19.10 น.  ตัวแทนกล่าวต้อนรับนักท่องเที่ยวและแนะน าคณะ พร้อมรับชมการแสดง 
     22.00 น.  น าคณะท่องเที่ยวเดินทางกลับที่พักเพ่ือพักผ่อน 
  วันที่ 2 
     06.00 น.  เจ้าบ้านน าคณะท่องเที่ยวร่วมท าบุญตักบาตร  
     07.00 น.  รับประทานอาหารเช้า 
     08.00 น.  น าคณะนักท่องเที่ยวเลือกซ้ือผลิตภัณฑ์ของหมู่บ้านหัวขัวที่วัดก่อนเดินทางกลับ 
     09.00 น. คณะท่องเที่ยวเดินทางกลับ 
 
   ส่วนที่ 2 ผลการประเมินความพึงพอใจ  
      ข้อมูลส่วนบุคคลของของนักท่องเที่ยวที่มาท่องเที่ยวชุมชนบ้านหัวขัว ต าบล
แกด า อ าเภอแกด า จังหวัดมหาสารคาม ส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง จ านวน 288 คน ร้อยละ 57.00 และ
รองลงมาเป็นเพศชาย จ านวน 172 คน ร้อยละ 43.00 อายุส่วนใหญ่อยู่ระหว่าง 21 - 30 ปี จ านวน 
173 คน ร้อยละ 43.25 รองลงมา อายุอยู่ระหว่าง 31-40 ปี จ านวน 97 คน ร้อยละ 24.25 การศึกษา
ระดับปริญญาตรี จ านน 254 คน ร้อยละ 63.50 รองลงมาระดับต่ ากว่าปริญญาตรี จ านวน 123 คน 
ร้อยละ 30.75 อาชีพส่วนใหญ่มีอาชีพธุรกิจส่วนตัว จ านวน 142 คน ร้อยละ 35.50 รองลงมาอาชีพ
พนักงาน จ านวน 87 คน ร้อยละ 21.75 สถานภาพโสด จ านวน 247 คน ร้อยละ 61.75 รองลงมา
สถานภาพสมรส จ านวน 136 คน ร้อยละ 34.00 และรายได้รายได้ต่ ากว่า 5,000 บาท จ านวน 116 
คน ร้อยละ 29.00 และรองลงมารายได้อยู่ระหว่าง 5,001 – 10,000 บาท จ านวน 95 คน ร้อยละ 
23.75 
      ระดับการจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชนบ้านหัวขัว ต าบลแกด า อ าเภอ แกด า 
จังหวัดมหาสารคาม พบว่า 
      การจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชนบ้านหัวขัว ต าบลแกด า อ าเภอแกด า จังหวัด
มหาสารคาม โดยรวมมีค่าเฉลี่ยอยู่ในระดับมาก ( X  = 4.29 ; S.D. = 0.63) เมื่อพิจารณาเป็นราย
ด้าน พบว่า มีค่าเฉลี่ยอยู่ในระดับมากทุกด้าน โดยเรียงล าดับตามค่าเฉลี่ยจากมากไปหาน้อย คือ ด้าน
ทรัพยากรธรรมชาติและวัฒนธรรม (X1) มีค่าเฉลี่ยมากที่สุด ( X  = 4.38 ; S.D. = 0.65) รองลงมา
ได้แก่ ด้านองค์กรชุนชน (X2) มีค่าเฉลี่ยอยู่ในระดับมาก ( X  = 4.32 ; S.D. = 0.71)  ด้านการจัดการ 
(X3) มีค่าเฉลี่ยอยู่ในระดับมาก ( X  = 4.26 ; S.D. = 0.67) และด้านการเรียนรู้ (X4) มีค่าเฉลี่ยอยู่ใน
ระดับมาก ( X  = 4.20 ; S.D. = 0.75)  ตามล าดับ 
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5.4 อภิปรายผล 
 
 จากผลการวิจัยพัฒนาการจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชนบ้านหัวขัว ต าบลแกด า อ าเภอแกด า 
จังหวัดมหาสารคาม พบประเด็นผลการวิจัยที่ส าคัญควรแก่การอภิปรายผล ดังนี้ 
 5.4.1  การศึกษาการจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชนบ้านหัวขัว ต าบลแกด า อ าเภอแกด า 
จังหวัดมหาสารคาม 
   5.4.1.1 ผลการวิเคราะห์ระดับการจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชนบ้านหัวขัว ต าบลแก
ด า อ าเภอแกด า จังหวัดมหาสารคาม พบว่า 
      ระดับการจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชนบ้านหัวขัว ต าบลแกด า อ าเภอแกด า 
จังหวัดมหาสารคาม โดยรวมมีค่าเฉลี่ยอยู่ในระดับมาก ( X  = 4.29 ; S.D. = 0.63) เมื่อพิจารณาเป็น
รายด้าน พบว่า มีค่าเฉลี่ยอยู่ในระดับมากทุกด้าน โดยเรียงล าดับค่าเฉลี่ยจากมากไปหาน้อย คือ ด้าน
ทรัพยากรธรรมชาติและวัฒนธรรม ด้านองค์กรชุนชน ด้านการจัดการ และด้านการเรียนรู้ ตามล าดับ 
เนื่องจากด้านทรัพยากรธรรมชาติและวัฒนธรรม ชุมชนมีการสืบสานประเพณีวัฒนธรรมอย่างต่อเนื่อง 
มีวัฒนธรรมประเพณีที่เป็นเอกลักษณ์เฉพาะถิ่น  มีฐานทรัพยากรธรรมชาติที่อุดมสมบูรณ์ มีการ
ออกแบบกิจกรรมท่องเที่ยวที่ค านึงถึงการจัดการทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อมที่ยั่งยืน  และมี
ข้อก าหนดในการใช้ทรัพยากรธรรมชาติอย่างเหมาะสม ด้านองค์กรชุนชน มีระบบสังคมที่เป็นมิตร 
ยินดีต้อนรับนักท่องเที่ยว มีการถ่ายทอดวัฒนธรรมจากภายใน สู่คนภายนอก ในชุมชนมีปราชญ์หรือผู้
มีความรู้ และทักษะในเรื่องต่างๆ ที่หลากหลาย คนในชุมชนรู้สึกเป็นเจ้าของและเข้ามามีส่วนร่วมใน
กระบวนการพัฒนา และได้รับการสนับสนุนจากหน่วยงานภาครัฐ ด้านการจัดการ ชุมชนมีองค์กรหรือ
กลไกในการท างานเพ่ือจัดการท่องเที่ยว มีกฎกติกาในการจัดการสิ่งแวดล้อม วัฒนธรรม และการ
ท่องเที่ยว ชุมชนสามารถเชื่อมโยงการท่องเที่ยวกับการพัฒนาชุมชนโดยรวมได้  มีการกระจาย
ผลประโยชน์ที่เป็นธรรม และมีกองทุนที่เอ้ือประโยชน์ต่อการพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมของชุมชน 
และด้านการเรียนรู้ มีการแลกเปลี่ยนเรียนรู้ระหว่างผู้มาเยือนกับชุมชน มีการสร้างจิตส านึกเรื่องการ
อนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติและวัฒนธรรมทั้งในส่วนของชาวบ้านและผู้มาเยือน  มีศูนย์บริการให้
ข้อมูลความรู้ของชุมชน มีระบบจัดการให้เกิดกระบวนการเรียนรู้ระหว่างชาวบ้านกับผู้มาเยือน และมี
กิจกรรมการท่องเที่ยวสามารถสร้างการรับรู้ความเข้าใจในวิถีชีวิตและวัฒนธรรมที่แตกต่าง สอดคล้อง
กับงานวิจัยของจิราภรณ์  แก้วมณี (2557) ท าการศึกษาเรื่องการจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชนตาม
ปรัชญาเศรษฐกิจ ผลการวิจัยพบว่า 1) ระดับการจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชนตามปรัชญาของ
เศรษฐกิจพอเพียงชุมชนบ้านหัวเขาจีนพบว่าทุกด้านอยู่ ในระดับมากเรียงล าดับดังนี้  ด้าน
ทรัพยากรธรรมชาติและวัฒนธรรมมีคะแนนเฉลี่ยสูงที่สุดรองลงมาเป็นด้านการเรียนรู้และด้านที่ ต่ า
ที่สุดคือ ด้านการจัดการ 2) ระดับการปฏิบัติที่ดีในการจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชนตามปรัชญาของ
เศรษฐกิจพอเพียงชุมชนบ้านหัวเขาจีนพบว่าทุกด้านอยู่ ระดับมากด้านที่มีระดับการปฏิบัติที่ดีสูงคือ
ด้านการท่องเที่ยวตั้งอยู่บนพ้ืนฐานเดิมของชุมชนไทยทรงด า รองลงมาเป็นด้านการท่องเที่ยวตั้งอยู่บน
ภูมิสังคม และด้านที่ต่ าที่สุด  สอดคล้องกับงานวิจัยของพิมพ์ลภัส  พงศกรรังศิลป์  (2557) 
ท าการศึกษาเรื่องการจัดการการท่องเที่ยวชุมชนอย่างยั่งยืน กรณีศึกษา บ้านโคกไคร จังหวัดพังงา 
ผลการวิจัยพบว่า กลุ่มการท่องเที่ยวชุมชนบ้านโคกไครด าเนินงานในรูปแบบวิสาหกิจชุมชนที่ 
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ให้บริการน าเที่ยวกับนักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวต่างประเทศ โดยมีกิจกรรมการท่องเที่ยวที่โดด
เด่น ได้แก่ สปาโคลนร้อนและทรายร้อน การชมปูมดแดง การเก็บหอยตลับ การพายเรือคายัค และ
สอดคล้องกับงานวิจัยของอัจฉรา ศรีลาชัย (2559) ท าการศึกษาเรื่องแนวทางการจัดการรูปแบบการ
ท่องเที่ยวโดยชุมชนอย่างยั่งยืน กรณีศึกษาชุมชนบ้านโคกเมือง ต าบลจรเข้มาก อ าเภอประโคนชัย 
จังหวัดบุรีรัมย์ ผลการศึกษาพบว่า (1) บริบทของชุมชน และทรัพยากรการท่องเที่ยวชุมชนภายใต้
บริบทของการท่องเที่ยวโดยชุมชน ของชุมชนบ้านโคกเมือง ในด้านอัตลักษณ์ของชุมชนบ้านโคกเมือง 
คือ ภูมิสังคมของชุมชนที่บ่งบอกถึงความเป็นชุมชนที่มีวิถีชีวิตที่โดดเด่นในการท านา มีประเพณีที่ถือ
ปฏิบัติกันมาตั้งแต่บรรพบุรุษ ในด้านที่ตั้ง มีประวัติศาสตร์ของอารยธรรมขอมโบราณ วัฒนธรรม
อีสานผสมผสาน กับวัฒนธรรมเขมร และคนในชุมชนมีอัธยาศัยไมตรีพร้อมที่จะต้อนรับนักท่องเที่ยว 
ในด้านทรัพยากรการท่องเที่ยวในชุมชนมีจุดเด่น คือ มีปราสาทเมืองต่ า และมีฐานการเรียนรู้ บริบท
และทรัพยากรการท่องเที่ยวของชุมชนบ้านโคกเมืองมีความพร้อมในการเป็นชุมชนทางด้านการ
ท่องเที่ยว (2) ศักยภาพของชุมชนในการจัดการการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน ชุมชนมีศักยภาพในการ
ด าเนินงานด้านการท่องเที่ยว ด้วยบริบทความพร้อมของชุมชนที่มีศูนย์การเรียนรู้ ทรัพยากรการ
ท่องเที่ยว มีศักยภาพด้านการบริการ เช่น ร้านอาหาร บ้านพักโฮมสเตย์ มัคคุเทศก์น้อยน าเที่ยว ร้าน
จ าหน่ายของที่ระลึก เป็นต้น (3) สถานการณ์ปัจจุบันในด้านการจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชน มี
กระแสทางการท่องเที่ยวชุมชนไปในทิศทางที่ดี และมีทิศทางชัดเจน 
   5.4.1.2 แนวทางการพัฒนการจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชนบ้านหัวขัว ต าบลแกด า 
อ าเภอแกด า จังหวัดมหาสารคาม 
      จากผลการวิจัย พบว่า แนวทางการพัฒนการจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชนบ้าน
หัวขัว ต าบลแกด า อ าเภอแกด า จังหวัดมหาสารคาม มีการศึกษาข้อมูล สร้างแบบสอบถาม การ
ด าเนินการเก็บรวบรวมข้อมูลของนักท่องเที่ยว จ านวนมากกว่าที่ต้องการ จึงได้รับความร่วมมือในการ
ตอบแบบสอบถามของนักท่องเที่ยวเป็นอย่างดี และได้ข้อมูลครบถ้วน ซึ่งสอดคล้องกับพิมพ์ลภัส  
พงศกรรังศิลป์ (2557) ท าการศึกษาเรื่องการจัดการการท่องเที่ยวชุมชนอย่างยั่งยืน กรณีศึกษา บ้าน
โคกไคร จังหวัดพังงา สอดคล้องกับงานวิจัยของณัฐกานต์ รุ่งเรื่อง (2559) ท าการศึกษาเรื่อง
องค์ประกอบของการจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชนที่ส่งผลต่อแนวทางการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวอ่างวัง
แข้ และภูฆ้องค า ต าบลแก่งเค็ง อ าเภอกุดข้าวปุ้น อุบลราชธานี  และสอดคล้องกับงานวิจัยธีรกานต์ 
โพธิ์แก้ว (2560) ท าการศึกษาเรื่องการมีส่วนร่วมในการจัดการท่องเที่ยวชุมชนบ้านบางโรงต าบลป่า 
      คลอก อ าเภอถลาง จังหวัดภูเก็ต ผลการวิจัย พบว่า การมีส่วนร่วมในจัดการ
ท่องเที่ยวชุมชนของบ้านบางโรงยังเป็นสมาชิกกลุ่มเดิม มีการจัดการท่องเที่ยวอย่างมีระบบร่วมกัน 
ยังคงมีการแบ่งปันผลประโยชน์ที่ ได้เข้าสู่กลุ่มออมทรัพย์ แม้นว่ากลุ่มจะได้รับผลกระทบการ
เปลี่ยนแปลงจากสังคมชนบทมาสู่ความเป็นเมืองมากขึ้น แนวทางการพัฒนาการท่องเที่ยวชุมชนและ
นักท่องเที่ยวมีความต้องการพัฒนาสาธารณูปโภคขั้นพ้ืนที่ การจัดการขยะในพ้ืนที่ การจัดการสิ่งใน
พ้ืนที่ สิ่งส าคัญที่สุด คือ การสร้างความรู้ความเข้าใจร่วมกัน สร้างความเข้มแข็งให้กับคนในชุมชน การ
จัดการเรียนรู้ร่วมกันเพ่ือให้มีความเข้าใจในเรื่องการท่องเที่ยวชุมชนมากข้ึน และสร้างความตระหนัก
ในจิตส านึกแห่งการรักชุมชนบ้านเกิด โดยการส่งเสริมเยาวชนคนรุ่นใหม่เข้ามามีส่วนร่วมในการ
จัดการท่องเที่ยวให้มากข้ึน ทุกคนในชุมชนต้องมีส่วนร่วม 
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5.5 ข้อเสนอแนะ 
 
 จากการวิจัย การจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชนบ้านหัวขัว ต าบลแกด า อ าเภอแกด า จังหวัด
มหาสารคามผู้วิจัยมีข้อเสนอแนะ ดังนี้ 
 5.5.1 ข้อเสนอแนะในการน าไปใช้ 
   5.5.1.1 ควรมีการสร้างห้องน้ าสาธารณะ ที่จอดรถ มีป้ายบอกประวัติหมู่บ้านและ
สถานท่องเที่ยวในชุมชน ซ่อมแซมสะพานให้แข็งแรง และควรมีสิ่งดึงดูดใจ เช่นจุดถ่ายรูป 
   5.5.1.2 ควรมีป้ายรณรงค์ไม่ให้ทิ้งขยะลงในแม่น้ า ล าคลอง 
   5.5.1.3 หน่วยงานที่เกี่ยวข้องควรสนับสนุนงบประมาณในการจัดการท่องเที่ยวใน
ชุมชน 
   5.5.1.4 ควรมีการจัดตั้งองค์กรขึ้น เพ่ือเป็นศูนย์กลางในการให้ความช่วยเหลือ
นักท่องเที่ยว โดยคนในชุมชนเป็นคนบริหารจัดการ 
   5.5.1.5 ส าหรับหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง ควรมีการน าข้อมูลไปใช้ในการพัฒนาชุมชน 
หรือการพัฒนาการท่องเที่ยวในท้องถิ่น หรือการท่องเที่ยวภายในชุมชนในอนาคตต่อไป 
   5.5.1.6 เมื่อชุมชนกลายเป็นแหล่งท่องเที่ยวสิ่งที่จะตามมามีทั้งข้อดีและข้อเสีย ดังนั้น
ชุมชนควรมีกฎกติกาเพ่ือให้เกิดความเป็นระเบียบ 
 5.5.2  ข้อเสนอแนะในการวิจัยต่อไป 
   5.5.2.1 ควรท าการศึกษารูปแบบและวิธีการที่จะน าการจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชน
น าไปใช้ในการบริหารจัดการ เพ่ือเป็นการปลูกฝังจิตส านึกของเด็กในการอนุรักษ์ทรัพยากรและให้
ความรู้ด้านการท่องเที่ยว 
   5.5.2.2 ควรมีการศึกษารูปแบบและแนวทางในการเปิดหมู่บ้าน เพ่ือเป็นแหล่งศึกษา
เรียนรู้ด้านการท่องเที่ยวให้กับคนทั้งในและนอกพ้ืนที่ 
   5.5.2.3  ควรมีการศึกษาเครือข่ายด้านการท่องเที่ยวที่เป็นการสร้างความร่วมมือ
ระหว่างองค์กรต่างๆ ที่มีอยู่ในพื้นท่ี เพ่ือสร้างองค์ความรู้และขยายผลให้กับองค์กรอ่ืนต่อไป 



80 
 

บรรณานุกรม 
 
 
กรมส่งเสริมการปกครองท้องถิ่น กระทรวงมหาดไทย, (2561) มาตรฐานการส่งเสริมการท่องเที่ยว.  

กรุงเทพฯ : กรมส่งเสริมการปกครองท้องถิ่น กระทรวงมหาดไทย.   
กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา. (2554). แผนพัฒนาการท่องเที่ยวแห่งชาติ พ.ศ. 2555-
 2259. ราชกิจจานุเบกษา. 17 มิถุนายน 2554. 
กัลยา  วานิชย์บัญชา. (2553). การใชS้PSS for windows ในการวิเคราะห์ข้อมูล. พิมพ์ครั้ง 
  ที ่16. กรุงเทพฯ : บริษัทธรรมสารจ ากัด. 
เกษรา  เกิดมงคล. (2546). รูปแบบการด าเนินชีวิตและพฤติกรรมการใช้เครือข่ายสังคม 
 ออนไลน์ของคนวัยท างานในเขตกรุงเทพมหานคร. วิทยานิพนธ์ปริญญาบริหารธุรกิจ 

มหาบัณฑิต. เชียงใหม่ : มหาวิทยาลัยเชียงใหม่. 
โครงการท่องเที่ยวเพ่ือชีวิตและธรรมชาติ. (2540). การจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชน. กรุงเทพฯ :
 โครงการท่องเที่ยวเพ่ือชีวิตและธรรมชาติ. 
จรัสนันท์  สิทธิเจริญ. (2550). พฤติกรรมการท่องเที่ยวในภาคเหนือของนักท่องเที่ยวชาวไทย. 
 วิทยานิพนธ์ปริญญาบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต. เชียงใหม่ : มหาวิทยาลัยเชียงใหม่. 
จิราภรณ์  แก้วมณี. (2557). การจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชนตามปรัชญาเศรษฐกิจ 

พอเพียง. วิทยานิพนธ์ปริญญาบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต. เชียงใหม่ : มหาวิทยาลัยเชียงใหม่. 
จริญญา เจริญสดใส. (2544). เอกสารประกอบการสอนชุดวิชาความรู้เบื้องต้นเกี่ยวกับ 

อุตสาหกรรมท่องเที่ยว. นนทบุรี : มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช. 
ฉันทัช  วรรณถนอน. (2552). อุตสาหกรรมท่องเที่ยว.กรุงเทพฯ : ห้างหุ้นส่วนจ ากัดสามลดา. 
ชูเกียรติ นพเกตุ. (2542). การพัฒนาการท่องเที่ยว. กรุงเทพฯ : ศักดิ์โสภาการพิมพ์. 
ชาตรี  แกวมา. (2549). แนวทางพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงนิเวศในจังหวัดร้อยเอ็ด. วิทยานิพนธ์
 ปริญญามหาบัณฑิต. ชลบุรี :  มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ. 
เชนทร์ วิพัฒน์บวรวงศ์. (2543). การส่งเสริมชุมชนในพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม.  

กรุงเทพฯ : ไทยวัฒนาพานิช. 
ชมพูนุท  โมราชา. (2551). การจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชน บ้านซะซอม  หมู่ที่ 7 ต าบลนาโพธิ์ 
 กลาง อ าเภอโขงเจียม จังหวัดอุบลราชธานี. วิทยานิพนธ์ปริญญาบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต.  

อุบลราชธานี : มหาวิทยาลัยอุบลราชธานี. 
ชาญวิทย์ เกษตรศิริ. (2540). วิถีไทย : การท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม. กรุงเทพฯ : อัมรินทร์     

พริ้ตติ้ง แอนดิ์พับลิชชิ่ง. 
ธีรกานต์  โพธิ์แก้ว. (2560). การมีส่วนร่วมในการจัดการท่องเที่ยวชุมชนบ้านบางโรงต าบลป่า 
 คลอก อ าเภอกลาง จังหวัดภูเก็ต. วิทยานิพนธ์ปริญญาบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต. ภูเก็ต :  

มหาวิทยาลัยราชภัฏภูเก็ต. 
 

 



81 
 

ณัฐกานต์  รุ่งเรือง. (2559). องค์ประกอบของการจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชนที่ส่งผลต่อแนว 
 ทางการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวอ่างวังแข้ และภูฆ้องค า ต าบลแก่งเค็ง อ าเภอกุด 

ข้าวปุ้น  อุบลราชธานี. วิทยานิพนธ์ปริญญาบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต. อุบลราชธานี :  
มหาวิทยาลัยราชภัฏอุบลราชธานี. 

ณัฐพร  ดอกบุญนาค และ ฐาปกรณ์  ทองค านุช. (2556). การมีส่วนร่วมของชุมชนในการ
 จัดการการท่องเที่ยวกรณีศึกษาชุมชนในตลาดร้อยปีสามชุกอ าเภอสามชุก จังหวัด
 สุพรรณบุรี. กรุงเทพฯ : จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย. 
นิศา  ชัชกุล. (2551). อุตสาหกรรมการท่องเที่ยว. พิมพ์ครั้งที่ 2. กรุงเทพฯ : จุฬาลงกรณ์
 มหาวิทยาลัย. 
บุญเลิศ จิตตั้งวัฒนา. (2542). การวางแผนการพัฒนาการท่องเที่ยวอย่างย่ังยืน. เชียงใหม่ : 

มหาวิทยาลัยเชียงใหม่, 
บุญเลิศ  จิตตั้งวัฒนา. (2548). การพัฒนาการท่องเที่ยวแบบย่ังยืน. นนทบุรี : บริษัท เพรส  

แอนด์ดีไซน์จ ากัด. 
บุษกร  ถาวรประสิทธิ์ และ คมกริช  วงศ์แข. (2558). ลักษณะและความพึงพอใจที่มีต่อการใช้
 บริการขนส่งเพื่อการท่องเที่ยวรอบลุ่มน้ าทะเลสาบสงขลา. คณะเศรษฐศาสตร์และ
 บริหารธุรกิจ. สงขลา : มหาวิทยาลัยทักษิณ. 
ปวีณา  ทวีวงศ์โอฬาร. (2552). ความพึงพอใจของนักท่องเที่ยวชาวไทยในการท่องเที่ยวใน 
 จังหวัดพระนครศรีอยุธยา. เชียงใหม่ : มหาวิทยาลัยเชียงใหม่. 
พจนา สวนศรี. (2554 ). คู่มือการจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชน. กรุงเทพฯ : โครงการท่องเที่ยวเพื่อ 

ชีวิตและธรรมชาติ. 
พิมพ์ลภัส  พงศกรรังศิลป์. (2557). การจัดการท่องเที่ยวชุมชนอย่างย่ังยืน บ้านโคกไคร  

จังหวัดพังงา. คณะการท่องเที่ยวและการโรงแรม. เชียงใหม่ : มหาวิทยาลัยเชียงใหม่, 
พิมพรรณ  สุจารินพงศ์. (2549). มัคคุเทศก์. กรุงเทพฯ : มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร์. 
พิมพ์ระวี  โรจน์รุ่งสัตย. (2553). การท่องเที่ยวชุมชน. กรุงเทพฯ : โอเดียนสโตย. ์ 
พจนา  สวนศรี. (2546). คู่มือการจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชน. กรุงเทพฯ : โครงการท่องเที่ยวเพ่ือ 

ชีวิตและคุณภาพ. 
ไพฑูรย์  พงศะบุตร. (2552). การท่องเที่ยวเชิงนิเวศ. สารานุกรมไทยส าหรับเยาวชนโดยพระราช 

ประสงค์ในพระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัว ฉบับเสริมการเรียนรู้ เล่ม 5. พิมพ์ครั้งที่ 5.  
กรุงเทพฯ : สารานุกรมไทย. 

ภูสวัสดิ ์สุขเลี้ยง. (2545). แนวคิดเกี่ยวกับการการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม. กรุงเทพฯ :  
มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์. 

มุทิตา ปิ่นสุนทร. (2542). การวางแผนเส้นทางจักรยานที่เหมาะสมเพื่อการท่องเที่ยวในเขต 
เกาะรัตนโกสินทร์. วิทยานิพนธ์วิทยาศาสตรมหาบัณฑิต. กรุงเทพฯ : มหาวิทยาลัยมหิดล. 

รชพร  จันทร์สว่าง. (2546). ความรู้เบื้องต้นเกี่ยวกับการท่องเที่ยวเอกสารชุดฝึกอบรมทางกล  ไกล 
หลักสูตรการจัดการท่องเที่ยวอย่างย่ังยืน. ส านักงานพัฒนาการท่องเที่ยว :   
กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา. 



82 
 

ละเอียด  ศิลาน้อย. (2552). การพัฒนาหลักสูตรการจัดการท่องเที่ยวในชุมชนเพื่อความย่ังยืน.
 กรุงเทพฯ : มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีพระจอมเกล้าพระนครเหนือ. 
วรรณวิมล ภู่นาค. (2557). ศักยภาพชุมชนในการจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชน : กรณีศึกษาตลาดน้ า 

อัมพวา. วารสารบริการวิชาการ มหาวิทยาลัยสงขลา ปีที่ 26(1) หน้า 63-74. 
วีระพล  ทองมา. (2547). ผลที่เกิดขึ้นจากกิจกรรมการท่องเที่ยวต่อประชาชนในพื้นที่ ต าบล  

แม่แรม อ าเภอแม่ริม จังหวัดเชียงใหม่. รายงานผลการวิจยั. เชียงใหม่ : มหาวิทยาลัยราชภัฏ 
เชียงใหม่. 

สุดถนอม ตันเจริญ. (2558). ประเพณีลอยกระทงกับการสืบสานภูมิปัญญาท้องถิ่นและการอนุรักษ์ 
วัฒนธรรม. กรุงเทพฯ กรุงเทพฯ : มหาวิทยาลัยเอเชียอาคเนย์. 

สุดถนอม ตันเจริญ. (2560). การจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชนเพ่ือการพัฒนาการท่องเที่ยวอย่าง 
ยั่งยืน.  การประชุมวิชาการระดับชาติด้านการจัดการ คณะวิทยาการจัดการ  
มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา.  ครั้งที่ 1  วันที่ 16 มิถุนายน 2560 

สถาบันการท่องเที่ยวโดยชุมชน. (2553). การประชุมสัมมนาทางวิชาการ CBT เครื่องมือ 
 ส าหรับการพัฒนาที่ยั่งยืน. กรุงเทพฯ : สถาบันการท่องเที่ยวโดยชุมชน. 
สมชาย สนั่นเมือง. (2558) “ชุมชนท้องถิ่นกับการมีส่วนร่วมในการพัฒนาการท่องเที่ยว,” จุลสาร 

การท่องเที่ยว. 2(2) : 2-4 ; มีนาคม, 2558. 
สมพุทธ ธุระเจม. (2540). การพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวภายในประเทศปัจจุบัน. กรุงเทพฯ : การ 

ท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย. 
เสรี วังส์ไพจิตร. (2530). จุดหักเหของอุตสาหกรรมท่องเที่ยวชนวนในการเกิดขบวนการ 

นิเวศวิทยาทางการเมือง. กรุงเทพฯ : วิทยาลัยป้องกันราชอาณาจักร. 
ส านักงานพัฒนาการท่องเที่ยว. (2551). พระราชบัญญัติธุรกิจน าเที่ยวและมัคคุเทศก์ พ.ศ. 
 2551. กรุงเทพฯ : กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา. 
ส านักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย (สกว). (2537). การจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชน. กรุงเทพฯ :  

ส านักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย (สกว). 
ส านักงานท่องเที่ยวและกีฬาจังหวัดมหาสารคาม. (2561) ผู้มาเยือน. มหาสารคาม : ส านักงาน 
 ท่องเที่ยวและกีฬาจังหวัดมหาสารคาม 
ส านักท่องเที่ยวโดยชุมชน. (2561). กระบวนการพัฒนาการท่องเที่ยวชุมชนอย่างย่ังยืน.  

กรุงเทพฯ : ส านักท่องเที่ยวโดยชุมชน. 
ศิริชัย  พงษ์วิชัย. (2556). การวิเคราะห์ข้อมูลทางสถิติด้วยคอมพิวเตอร์. กรุงเทพฯ: ส านักพิมพ์ แห่ง 

จฬุาลงกรณ์มหาวิทยาลัย. 
อัจฉรา  ศรีลาชัย. (2559). แนวทางการจัดการรูปแบบการท่องเที่ยวโดยชุมชนอย่างย่ังยืน  

บ้านโคกเมือง ต าบลจระเข้มาก อ าเภอประโคนชัย จังหวัดบุรีรัมย์. บุรีรัมย์ :  
มหาวิทยาลัยราชภัฏบุรีรัมย์ 

อุดร  วงศ์ทับทิม. (2546). โครงสร้างการประสานงานวิจัยและพัฒนาเครือข่ายการท่องเที่ยวโดย
 ชุมชนแนวคิดและประสบการณ์.เชียงใหม่ :มหาวิทยาลัยเชียงใหม่. 
องค์การท่องเที่ยวโลก (Tourism Organization: WTO). (1985). Seminar Proceedings,  



83 
 

The Future of National Tourism. กรุงโซเฟีย : องค์การการท่องเที่ยวโลก. 
อาทิตย์ ภูมิแกด า. (2561). ประวัติความเป็นมาบ้านหัวขัว. ผู้ใหญ่บ้านหัวขัว ต าบลแกด า อ าเภอ 

แกด า จังหวัดมหาสารคาม. 2 พฤษภาคม 2561. สัมภาษณ์ 
Tourism Locallife. (2561). บ้านหัวขัว. สืบค้นจาก https://www.tourismlocallife.com/1767 
Cascante, D. M., Brennan, M. A., and Luloff, A. E. (2010). Community agency and 
 sustainable tourism development: the case of La Fortuna, Costa Rica. 
 Retrieved July 20,2010, from https://vpn.kku.ac.th/,DanaInfo=proquest.
 umi. com+pqdweb?index=4&did=2076697581&SrchMode=1&sid 
 =1&Fmt=2&VInst=PROD &VType=PQD&RQT=309&VName=PQD&TS 
 =1279790454&clientId=47904 
Fennell, J. Contemporary Urban Planning. New Jersey : Prentice-Hall, 1999. 
Mill, R.C. and Morrison, A.M. (1992). The tourism system (2nd ed.). Englewood 
 cliffs:NJ:Prentice Hall. 
Lickrish, A. and D. Jenkins. The Land Ethics in a Sand Almanac County. New  

York : Ballantine Books, 1997 
O’Leary,R., and Vij, N. (2012). Collaborative Public Management Have We Been and 
 Where Are We Going?. Journal of Management Inquiry .October 1, 2013  22:  

382-392. 
Richards, M. (1995). Cultural Tourism : Opportunities of Conservation  

Economic Development in Conservation and Tourism. London :  
Heritage Trust. 

Pongsakornrungsilp, Pimlapas. (2014). The Management of Sustainable 
 Community-Based Tourism : The Case of Ban Kokekrai, Plang Nga  

Province. Veridinian E-Journal. 7(3), 650-665. 
Sifuna, N. (2010). Community-Based Natural Resource Management: Suitability 
and Effectiveness. Retrieved August 20, 2010, from 
 http://proquest.umi.com/pqdweb?index=0&did=2115561731
 &SrchMode=1&sid=3&Fmt=2&VInst=PROD&VType=PQD&RQT=309& 
 VName=PQD&TS=1283330912&clientId=47904 
Slocum,S.L.(2010). Sustainable community tourism development: The case of 
 Tanzania.RetrievedJuly.20,2010,fromhttps://vpn.kku.ac.th/,DanaInfo=proq
 uest.umi.com+pqdweb?index=35&did=2037864681&SrchMode=1&sid=
 1&Fmt=2&VInst=PROD&VType=PQD&RQT=309&VName=PQD&TS= 
 1279790843&clientId=47904 
Swarbrooke, S. (2000) The Dictionary of Tourism. Bangkok : Burapa University. 

https://www.tourismlocallife.com/1767


84 

 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 

ภาคผนวก  
 

  
 

 
   

 
 
 
 
 
 
 

 

 



85 
 

 
 
 

 
 
 
 

ภาคผนวก ก 
 

เครื่องมือทีใ่ช้ในการเกบ็รวบรวมข้อมูล 
เรื่อง การจดัการท่องเที่ยวโดยชุมชนบ้านหัวขัว ต าบลแกด า อ าเภอแกด า  

จังหวัดมหาสารคาม 
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ค าชี้แจง 
 

 แบบสัมภาษณ์ฉบับนี้ จัดท าขึ้นเพ่ือส ารวจความคิดเห็นของผู้ให้ข้อมูลเกี่ยวกับการจัดการ
ท่องเที่ยวโดยชุมชนบ้านหัวขัว ต าบลแกด า อ าเภอแกด า จังหวัดมหาสารคาม จึงขอความร่วมมือจาก
ท่านให้ข้อมูลตรงตามความคิดเห็นของท่านและให้ตรงกับความเป็นจริงมากท่ีสุด เนื่องจากค าตอบของ
ท่านจะมีความส าคัญอย่างยิ่งต่อผลการวิจัยครั้งนี้และข้อมูลของท่านจะถูกเก็บเป็นความลับ
ผลการวิจัยจะถูกน าเสนอในภาพรวมเท่านั้นท้ายสุดผลการวิจัยนอกจากจะเป็นประโยชน์ต่อ การ
จัดการท่องเที่ยวโดยชุมชนบ้านหัวขัวต าบลแกด า อ าเภอแกด า จังหวัดมหาสารคาม อีกด้วย 
 

ดร.กชธมน  วงศ์ค า 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

แบบสัมภาษณ์เพ่ือการวิจัย 
เรื่อง  การจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชนบ้านหัวขัว ต าบลแกด า อ าเภอแกด า จังหวัด

มหาสารคาม 
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1. ข้อมูลผู้ให้สัมภาษณ์ 
    ชื่อ –สกุลผู้ให้สัมภาษณ์........................................................................................................... ..... 
      1.1 เพศ 
                (   )   ชาย  (   )   หญิง 
      1.2 สถานภาพ 
                (   )   ผู้น ากลุ่มชุมชน          (   )   นักท่องเที่ยว 
                (   )   เจ้าหน้าที่ท่องเที่ยวหรือผู้ที่มีส่วนเกี่ยวข้อง 
      1.3 วุฒการศึกษา 
                (   )   ต่ ากว่าปริญญาตรี   (   )   ปริญญาตรี       (   )   สูงกว่าปริญญาตรี 
 
ผู้สัมภาษณ์.........................................วันเดือนปีที่สัมภาษณ์ ................................................ 
สถานที่สัมภาษณ์.............................................................................................................. ..... 
 
2. รายการสัมภาษณ์ 
        2.1  ท่านใช้หลักการจัดการท่องเที่ยวอย่างไร ในการจัดการท่องเที่ยวของชุมชนบ้านหัวขัว 
ต าบลแกด า อ าเภอแกด า จังหวัดมหาสารคาม ทั้งในด้านทรัพยากรธรรมชาติและวัฒนธรรม ด้าน
องค์กรชุนชน ด้านการจัดการ และด้านการเรียนรู้ เพ่ือการจัดการท่องเที่ยว 
        2.2  ในการด าเนินงานการจัดการท่องเที่ยว ท่านมีวิธีการด าเนินงานอย่างไรบ้าง เพ่ือพัฒนา
พัฒนาการจัดการท่องเที่ยว  
 2.3  ในการด าเนินงานพัฒนาการจัดการท่องเที่ยว มีจุดแข็ง จุดอ่อนอย่างไร ท่านมีวิธีการ
ด าเนินงานอย่างไรเมื่อพบอุปสรรค และโอกาสในการด าเนินงานเพ่ือการพัฒนาพัฒนาการจัดการ
ท่องเที่ยว 
  
 
   

................................................. 
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ค าชี้แจง 
 แบบสอบถามนี้จัดท าขึ้นโดยมีวัตถุประสงค์เพ่ือส ารวจความคิดเห็นเกี่ยวกับการจัดการ
ท่องเที่ยวโดยมุมมองของนักท่องที่มาท่องเที่ยวชุมชนบ้านหัวขัว ต าบลแกด า อ าเภอแกด า จังหวัด
มหาสารคาม จึงขอความร่วมมือให้ท่านตอบแบบสอบถามให้ตรงตามระดับความคิดเห็นของท่านและ
ให้ตรงกับความเป็นจริงมากที่สุดเนื่องจากค าตอบของท่านจะมีความส าคัญอย่างยิ่งต่อผลการวิจัยครั้ง
นี้และข้อมูลของท่านจะถูกเก็บเป็นความลับผลการวิจัยจะถูกน าเสนอในภาพรวมเท่านั้นท้ายสุด
ผลการวิจัยนอกจากจะเป็นประโยชน์ต่อการจัดการท่องเที่ยวแล้วยังจะเป็นประโยชน์ต่อชุมชนบ้าน 
หัวขัว ต าบลแกด า อ าเภอแกด า จังหวัดมหาสารคามอีกด้วย 

แบบสอบถามชุดนี้แบ่งเป็น 3 ตอน ประกอบด้วย 
    ตอนที่ 1  ข้อมูลส่วนบุคคลของผู้ตอบแบบสอบถาม 

               ตอนที่ 2  ข้อมูลเกี่ยวกับความพึงพอใจการจัดการท่องเที่ยว 
               ตอนที่ 3  ข้อเสนอแนะเกี่ยวกับการจัดการท่องเที่ยว 
 

ดร.กชธมน  วงศ์ค า 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

แบบสอบถามเพื่อการวิจัย 
เรื่อง  การจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชนบ้านหัวขัว ต าบลแกด า อ าเภอแกด า 

จังหวัดมหาสารคาม 
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ตอนที ่1 ข้อมูลส่วนบุคคลของผู้ตอบแบสอบถาม 
 

ค ำช้ีแจง โปรดกาเคร่ืองหมาย    ลงในช่อง    หนา้ขอ้ความใหต้รงกบัความเป็นจริง 
 

1. เพศ 
 1. ชาย     2. หญิง 

2. อายุ 
   1. ต่ ากว่า 20 ปี     2. 21 - 30 ปี 
   3. 31 - 40 ปี               4. 41 - 50 ปี  
   5. 50 ปีขึ้นไป   

3. การศึกษา 
                      1. ต่ ากว่าปริญญาตรี    2. ปริญญาตรี 
  3. สูงกว่าปริญญาตรี   
4. อาชีพ  
  1 รับราชการ / รัฐวิสาหกิจ   2. พนักงาน 
  3. ธุรกิจส่วนตัว     4. เกษตรกร 
  5. อ่ืนๆ (โปรดระบุ)........................... 
5. สถานภาพ  
  1. โสด     2. สมรส 
  3. หย่าร้าง/แยกกันอยู่/หม้าย     
6. รายได ้
  1. ต่ ากว่า 5,000 บาท   2. 5,000-10,000 บาท 

 3. 10,001-15,000 บาท   4. 15,001 – 20,000 บาท 
   4. 20,000 บาท ขึ้นไป 
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ตอนที่ 3 ข้อมูลเกี่ยวกับการจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชนบ้านหัวขัว ต าบลแกด า อ าเภอแกด า 
จังหวัดมหาสารคาม    

ค าชี้แจง : โปรดใส่เครื่องหมาย () ลงในช่องที่ตรงกับความเป็นจริงของท่านมากที่สุดเพียงค าตอบ
เดียว   
 

(5) = เห็นด้วยมากที่สุด   (4) = เห็นด้วยมาก   (3) = เห็นด้วยปานกลาง   
(2) = เห็นด้วยน้อย   (1) = เห็นด้วยน้อยที่สุด 
 

ล าดับ 

 
การจัดการท่องเที่ยว 

ระดับความคิดเห็น 
มาก
ที่สุด
(5) 

มาก 
 

(4) 

ปาน
กลาง 
(3) 

น้อย 
 

(2) 

น้อย
ที่สุด
(1) 

1. ด้านทรัพยากรธรรมชาติและวัฒนธรรม 
1. ชุมชนมีฐานทรัพยากรธรรมชาติที่อุดมสมบูรณ์      
2. ชุมชนมีข้อก าหนดในการใช้ทรัพยากรธรรมชาติ 

อย่างเหมาะสม 
     

3. ชุมชนยังมีวัฒนธรรมประเพณีที่เป็นเอกลักษณ์ 
เฉพาะถิ่น 

     

4. ชุมชนมีการสืบสานประเพณีวัฒนธรรมอย่าง 
ต่อเนื่อง 

     

5. ชุมชนมีการออกแบบกิจกรรมท่องเที่ยวที่ค านึงถึง 
การจัดการทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อมที่
ยั่งยืน 

     

2. ด้านองค์กรชุนชน 
1. ชุมชนมีระบบสังคมที่เป็นมิตร ยินดีต้อนรับ

นักท่องเที่ยว 
     

2. ชุมชนมีปราชญ์หรือผู้มีความรู้ และทักษะในเรื่อง
ต่างๆ ที่หลากหลาย 

     

3. ชุมชนรู้สึกเป็นเจ้าของและเข้ามามีส่วนร่วมใน
กระบวนการพัฒนา 

     

4. ชุมชนได้รับการสนับสนุนจากหน่วยงานภาครัฐ      
5. ชุมชนมีการถ่ายทอดวัฒนธรรมจากภายใน สู่คน

ภายนอก 
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ล าดับ 

 
การจัดการท่องเที่ยว 

ระดับความคิดเห็น 
มาก
ที่สุด
(5) 

มาก 
 

(4) 

ปาน
กลาง 
(3) 

น้อย 
 

(2) 

น้อย
ที่สุด
(1) 

3. ด้านการจัดการ 
1. ชุมชนมีกฎ กติกาในการจัดการสิ่งแวดล้อม 

วัฒนธรรม และการท่องเที่ยว 
     

2. ชุมชนมีองค์กรหรือกลไกในการท างานเพ่ือจัดการ
ท่องเที่ยว 

     

3. ชุมชนสามารถเชื่อมโยงการท่องเที่ยวกับการพัฒนา
ชุมชนโดยรวมได้ 

     

4. ชุมชนมีการกระจายผลประโยชน์ที่เป็นธรรม      
5. ชุมชนมีกองทุนที่เอ้ือประโยชน์ต่อการพัฒนา 

เศรษฐกิจและสังคมของชุมชน 
     

4. ด้านการเรียนรู้ 
1. ชุมชนมีกิจกรรมการท่องเที่ยวสามารถสร้างการรับรู้ 

ความเข้าใจในวิถีชีวิตและวัฒนธรรมที่แตกต่าง 
     

2. ชุมชนมีระบบจัดการให้เกิดกระบวนการเรียนรู้ 
ระหว่างชาวบ้านกับผู้มาเยือน 

     

3. ชุมชนสร้างจิตส านึกเรื่องการอนุรักษ์
ทรัพยากรธรรมชาติและวัฒนธรรมทั้งในส่วนของ 
ชาวบ้านและผู้มาเยือน 

     

4. ชุมชนมีการแลกเปลี่ยนเรียนรู้ระหว่างผู้มาเยือนกับ
ชุมชน 

     

5. ชุมชนมีศูนย์บริการให้ข้อมูลความรู้ของชุมชน      
 
 

 
ตอนที่ 4 ข้อเสนอแนะเพื่อปรับปรุงการจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชนบ้านหัวขัว ต าบลแกด า อ าเภอ
แกด า จังหวัดมหาสารคาม  
 ……………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………… 

 
คณะผู้วิจัยขอขอบพระคุณทุกท่านที่กรุณาเสียสละเวลาในการตอบแบบสอบถามอย่างครบถ้วน 
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ภาคผนวก ข 
คุณภาพเคร่ืองมือ 
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Item-Total Statistics 
 Scale Mean if 

Item Deleted 

Scale Variance 

if Item Deleted 

Corrected Item-

Total 

Correlation 

Cronbach's 

Alpha if Item 

Deleted 

x1 132.0000 113.448 .584 .952 

x2 132.1000 108.645 .838 .950 

x3 132.0333 113.137 .554 .952 

x4 132.3000 111.528 .461 .953 

x5 132.1667 106.971 .831 .950 

x6 132.1667 111.523 .590 .952 

x7 132.2000 109.821 .747 .951 

x8 132.4667 110.947 .507 .953 

x9 133.0000 112.069 .428 .953 

x10 132.8333 107.178 .676 .951 

x11 132.5000 109.431 .528 .953 

x12 132.1667 108.971 .869 .950 

x13 132.4000 108.317 .602 .952 

x14 132.9667 108.585 .626 .952 

x15 132.3000 108.907 .690 .951 

x16 132.1000 107.955 .909 .949 

x17 132.0000 114.690 .288 .954 

x18 132.1333 106.602 .887 .949 

x19 132.1667 106.971 .831 .950 

x20 132.1667 106.902 .837 .950 

x21 132.4333 110.185 .512 .953 

x22 133.0000 109.034 .524 .953 

x23 132.9333 107.030 .712 .951 

x24 132.2333 114.737 .231 .954 

x25 132.5667 113.495 .304 .954 

x26 131.9667 114.585 .494 .953 

x27 132.2333 109.151 .617 .952 

x28 132.1667 109.247 .718 .951 

x29 132.2000 109.752 .579 .952 

x30 132.2000 104.786 .909 .949 
 
 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha 

N of Items 

.953 30 
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ภาคผนวก ค 
ภาพประกอบกิจกรรมการอบรม 
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ภาพที่ ค.1 อบรมการเป็นเจ้าบ้านที่ดีโดย ดร.กชธมน วงศ์ค า ประธานโครงการฯ  
   ณ หมู่บ้านหัวขัว 
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ภาพที่ ค.2 ชาวบ้านร่วมกันค้นหาอัตลักษณ์ของหมู่บ้านหัวขัว 
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ภาพที่ ค.3 ดร.กชธมน  วงศ์ค า ขณะหารือร่วมกับผู้น าหมู่บ้านเพื่อหาแนวทางในการปรับปรุง 
      และพัฒนาหมู่บ้านต่อไป 
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ภาพที่ ค.4 ดร.กชธมน  วงศ์ค า ประธานโครงการฯ กล่าวต้อนรับคณะนักท่องเที่ยว 

    จากบ้านโคกโก่ง จังหวัดกาฬสินธุ์ 
 

 

ภาพที่ ค.5 ผู้ใหญ่บ้านกล่าวต้อนรับคณะนักท่องเที่ยวจากบ้านโคกโก่ง จังหวัดกาฬสินธุ์ 
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ภาพที่ ค.6 ชาวบ้านหัวขัวเตรียมต้อนรับนักท่องเที่ยวจากบ้านโคกโก่ง จังหวัดกาฬสินธุ์ 
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ภาคผนวก ง 
ภาพประกอบกิจกรรมการแสดง 
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ภาพที่ ง.1 ชาวบ้านและนักท่องเที่ยวรวมตัวเพื่อรับประทานอาหารเย็นและร่วมการแสดง ณ  

    ศูนย์รวมหมู่บ้านแกด า 
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ภาพที่ ง.2 ในช่วงเย็นผู้น าหมู่บ้านและผู้น ากลุ่มนักท่องเที่ยวได้กล่าวทักทายกันอย่างเป็นทางการ 

 

 
 
ภาพที่ ง.3 ชาวบ้านร่วมท าพิธีบายศรีสู่ขวัญต้อนรับนักท่องเที่ยว 
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ภาพที่ ง.4 การแสดงฟ้อนภูไทจากชาวบ้านโคกโก่ง 
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ภาพที่ ง.5 ร าบายศรีแกด า  

 

 
 
ภาพที่ ง.6 การแสดงเพ่ือแลกเปลี่ยนวัฒนธรรมจากชาวบ้านหัวขัว 
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ภาพที่ ง.7 ร ากลอนซิ่ง การแสดงจากชาวบ้านหัวขัว 
 

 

 
 
ภาพที่ ง.8 การแสดงเซิ้งกระโจมจากชาวบ้านหัวขัว 
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ภาพที่ ง.9 ชาวบ้านและนักท่องเที่ยวร่วมท าบุญตักบาตรในตอนเช้า ณ สะพานไม้แกด า 
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ภาคผนวก จ 
ภาพผลิตภัณฑ์บ้านหัวขัว 
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ภาพที่ จ.1 ขนมดอกจอก 
 

 

 
 
ภาพที่ จ.2 กระเป๋าผ้า 
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ภาพที่ จ.3 ปุ๋ยเบญจคุณ 

 

 
 
ภาพที่ จ.4 ผักดอง 
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ภาพที่ จ.5 พวงกุญแจ 
 

 
 
ภาพที่ จ.6 หมวกกระโจม 
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ภาพที่ จ.7 ปลาส้ม 
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ภาพที่ จ.8 ข้าวปลอดสาร 
 

 
 
ภาพที่ จ.9 เสื้อสกรีนหัวขัว 
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ภาคผนวก ฉ 
ภาพฐานกิจกรรมบ้านหัวขัว 
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ภาพที่ ฉ.1 จุดเช็คอินบ้านหัวขัว 
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ภาพที่ ฉ.2 จุดเช็คอินบ้านหัวขัว 
 

 
ภาพที่ ฉ.3 ศูนย์เรียนรู้เศรษฐกิจพอเพียง 
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ภาพที่ ฉ.4 ฐานเรียนรู้เรื่องเรืออีโปง เรือที่มเีอกลักษณ์เฉพาะบ้านหัวขัว 

 

 
 
ภาพที่ ฉ.5 โรงอบแห้งพลังงานแสงอาทิตย์ 
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ภาพที่ ฉ.6 ฐานกิจกรรมเย็บกระเป๋าผ้า  
 

 

 
 
ภาพที่ ฉ.7 ฐานกิจกรรมทอเสื่อกก  



118 
 

 

 
 
ภาพที่ ฉ.8 ฐานกิจกรรมการเรียนรู้ขั้นตอนการท าปุ๋ยเบญจคุณ 
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ภาพที่ ฉ.9 ฐานกิจกรรมการท าขนม 
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ภาพที่ ฉ.10 แปลงสาธิตผักปลอดสาร 
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ภาพที่ ฉ.11 ฐานการเรียนรู้การเซิ้งกระโจม 
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ภาพที่ ฉ.12 ฐานกิจกรรมการเยี่ยมชมบ้านพักหรือโฮมสเตย์บ้านหัวขัว 

 
 
 



123 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาคผนวก ช 
เมนูอาหารท้องถิ่นบ้านหัวขัว 
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 เมนูอาหารคาว 

 
 

ภาพที่ ช.1 ส้มต าปลาร้า น้ าพริกผักสด ไข่เจียวมะเขือยาว ต้มย าปลานิล  
 

 
ภาพที่ ช.2 ไข่เจียวมะเขือยาว 
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ภาพที่ ช.3 ต้มย าปลานิล 

 

 
 

ภาพที่ ช.4 ส้มต าปลาร้า 
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เมนูอาหารหวาน 
 

 
 

ภาพที่ ช.5 กล้วยบวชชี 
 
 

 
 
ภาพที่ ช.6 ขนมต้ม 
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ภาคผนวก ซ 
แหล่งท่องเที่ยวบ้านหัวขัว 
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ภาพที่ ซ.1 วัดดาวดึงส์ 
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ภาพที่ ซ.2 สะพานไม้แกด า 
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ภาพที่ ซ.3 ดอนหลวงปู่จ้อย 
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ภาพที่ ซ.4 บันทึกภาพกับสะพานไม้แกด า  
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ประวัติประวัต ิ
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ชื่อ - นามสกุล   ดร.กชธมน  วงศ์ค ำ 
เลขหมายบัตรประจ าตัวประชาชน    3 4499 00267 45 2 
 
ต าแหน่งปัจจุบัน   
     อำจำรย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตรบริหำรธุรกิจ ระดับมหำบัณฑิตและดุษฎีบัณฑิต คณะวิทยำกำร
จัดกำร  มหำวิทยำลัยรำชภัฏมหำสำรคำม 
 
หน่วยงานที่อยู่ท่ีสามารถติดต่อได้สะดวก พร้อมหมายเลขโทรศัพท์ โทรสาร และ e-mail 
    คณะวิทยำกำรจัดกำร มหำวิทยำลัยรำชภัฏมหำสำรคำม ต . ตลำด อ.เมือง จ.มหำสำรคำม 
44000  
    โทรศัพท์ 0-4372-2118 ต่อ  268  โทรสำร  0-4374-2621  มือถือ  08-9622-5226 
     email : kochtamon@gmail.com 
 
ประวัติการศึกษา 

ศศบ.  อุตสำหกรรมท่องเที่ยว  สถำบันรำชภัฏมหำสำรคำม,2541 
บธ.ม. บริหำรธุรกิจ มหำวิทยำลัยภำคตะวันออกเฉียงเหนือ,2545 
บธ.ด. บริหำรธุรกิจ  มหำวิทยำลัยภำคตะวันออกเฉียงเหนือ,2553 
 

ประวัติด้านการบริหาร 
– ผู้ช่วยคณบดีฝ่ำยวำงแผนและประกันคุณภำพ คณะวิทยำกำรจัดกำร  มหำวิทยำลัยรำชภัฏ

มหำสำรคำม  (1 พ.ค.2550-30 เม.ย.52) 
– รองผู้อ ำนวยกำรส ำนักมำตรฐำนและประกันคุณภำพ มหำวิทยำลัยรำชภัฏมหำสำรคำม                      

(1 ต.ค.2552-31 ต.ค.54) 
 

ประวัติการท างานอ่ืน 
– อำจำรย์พิเศษและอำจำรย์ที่ปรึกษำวิทยำนิพนธ์ มหำวิทยำลัยรำชภัฏชัยภูมิ 
– ผู้ประเมินมำตรฐำนคุณภำพกำรศึกษำ 2551-2559 
– มัคคุเทศก์ รหัสประจ ำตัวเลขท่ี 51-02118 
– กรรมกำรพัฒนำกำรท่องเที่ยวจังหวัดมหำสำรคำม 2549-2560 
– ผู้ประเมินมำตรฐำนกำรท่องเที่ยว ประเทศไทย 2551-2555 
– ผู้ประเมินมำตรฐำนคุณภำพโฮมสเตย์ไทย 2551-ปัจจุบัน 
– วิทยำกรด้ำนกำรจัดกำรท่องเที่ยวชุมชน,  กำรบริกำรและกำรพัฒนำบุคลิกภำพ 
– วิทยำกรหลักกำรค้นหำอัตลักษณ์ชุมชน โครงกำรท่องเที่ยวนวัตวิถี จังหวัดมหำสำรคำม 

2561 
 

mailto:kochtamon@gmail.com
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– วิทยำกรหลักแผนธุรกิจชุมชน โครงกำรท่องเที่ยวนวัตวิถี จังหวัดมหำสำรคำม 2561 
– วิทยำกรหลักโครงกำรOTOPนวัติวิถี กิจกรรมพัฒนำสินค้ำและบริกำรด้ำนกำรท่องเที่ยว ปี 

พ.ศ.2561 
 

สาขาวิชาการที่มีความช านาญพิเศษ 
1) กำรพัฒนำบุคลิกภำพ  
2) จิตวิทยำบริกำร 
3) กลยุทธ์กำรจัดกำรและกำรท่องเที่ยว 

 
ประสบการณ์การบริหารงานวิจัย 

1) ผู้วิจัยร่วมเรื่อง  กำรวิจัยเชิงปฏิบัติกำรแบบมีส่วนร่วมในกำรพัฒนำกำรระบบมำตรฐำน
คุณภำพ  กำรจัดกำรกำรท่องเที่ยวเชิงนิ เวศเพ่ือเสริมสร้ำงควำมเข้มแข็งของชุมชน  
กรณีศึกษำ  อ ำเภอนำดูนจังหวัดมหำสำรคำม,2545  ได้รับทุนสนับสนุนจำก วช. 2545 

2) ผู้วิจัยร่วมเรื่อง  กำรประเมินผลกำรปฏิบัติธรรม  แสวงบุญ ณ  พุทธมณฑลอีสำน  พระธำตุ
นำดูน  จังหวัดมหำสำรคำม,2547 ได้รับทุนสนับสนุนจำก วช. 2547 

3) ผู้วิจัยเรื่อง  กำรศึกษำศักยภำพกำรจัดกำรท่องเที่ยวปรำงค์กู่บ้ำนเขวำ อ ำเภอเมือง  จังหวัด
มหำสำรคำม,2548 

4) ผู้วิจัยเรื่อง  กำรจัดกำรท่องเที่ยวชุมชน  กรณีศึกษำบ้ำนเชียง จังหวัดอุดรธำนี,2550 
5) ผู้วิจัยเรื่อง  รูปแบบกำรจัดกำรท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมกลุ่มจังหวัดร้อยแก่นสำรสินธุ์ ,2553 
6) ผู้วิจัยเรื่อง  กลยุทธ์กำรจัดกำรท่องเที่ยวแบบโฮมสเตย์ที่ยั่งยืนในภำคตะวันออกเฉียงเหนือ 

ได้รับทุนสนับสนุนจำก วช. 2553 
7) ผู้วิจัย ระบบฐำนข้อมูลมำตรฐำนแหล่งท่องเที่ยวไทย (อีสำน) ได้รับทุนสนับสนุนจำก

กระทรวงกำรท่องเที่ยวและกีฬำ 2554 
8) หัวหน้าโครงการพัฒนำศักยภำพบุคลำกรด้ำนกำรท่องเที่ยวกิจกรรมอบรมยุวมัคคุเทศก์

ท้องถิ่น มหำสำรคำม ได้รับทุนสนับสนุนจำกงบประมำณแผ่นดิน ปีงบประมำณ 2558  ที่
จัดสรรให้ มหำวิทยำลัยรำชภัฏมหำสำรคำม 

9) หัวหน้าโครงการพัฒนำศักยภำพบุคลำกรด้ำนกำรท่องเที่ยว กิจกรรม อบรมกำรจัดกำร
ท่องเที่ยวและกำรเป็นเจ้ำบ้ำนที่ดี ได้รับทุนสนับสนุนจำกงบประมำณแผ่นดิน ปีงบประมำณ 
2559 ที่จัดสรรให้ มหำวิทยำลัยรำชภัฏมหำสำรคำม 

10) หัวหน้าโครงการวิจัย แนวทำงกำรพัฒนำศักยภำพจัดกำรท่องเที่ยวแบบโฮมสเตย์  บ้ำนหัว
ขัว  ต ำบลแกด ำ อ ำเภอแกด ำ จังหวัดมหำสำรคำม ได้รับทุนสนับสนุนจำกงบแผ่นดิน 
ปีงบประมำณ 2559 

11) หัวหน้าโครงการวิจัย กำรจัดกำรท่องเที่ยวโดยชุมชนบ้ำนหัวขัว ต ำบลแกด ำ อ ำเภอแกด ำ 
จังหวัดมหำสำรคำม ปีงบประมำณ พ.ศ.2559 
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12) หัวหน้าโครงการวิจัยเรื่อง กำรจัดกำรท่องเที่ยวเชิงสร้ำงสรรค์อย่ำงยั่งยืน บ้ำนดอนบม 
ต ำบลเมืองเก่ำ อ ำเภอเมือง จังหวัดขอนแก่น  ได้รับทุนสนับสนุนจาก วช. ปีงบประมำณ 
2561 

 
 
        
       (ดร.กชธมน วงศ์ค ำ) 
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