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 บทคัดย่อ

	 การวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อการศึกษาพฤติกรรมและปัจจัยส่วนประสมทางด้านการตลาดต่อการเลือกซื้อผลิตภัณฑ์จากผลงานวิจัย เพื่อเพิ่มผลผลิตเชิงพาณิชย์ มหาวิทยาลัยราชภัฏมหาสารคาม รวม 10 ผลิตภัณฑ์ กลุ่มตัวอย่างที่ใช้ในการวิจัยจำนวน 400 คน กำหนดจากตารางของ เครสซี่และมอร์แกน เครื่องมือที่ใช้เป็นแบบสอบถามมาตราส่วนประมาณค่า 5 ระดับ และใช้โปรแกรมคอมพิวเตอร์สำเร็จรูปวิเคราะห์ข้อมูลโดยสถิติที่ใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูลเป็นสถิติเชิงพรรณา ผลการศึกษา พบว่า ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดที่มีผลต่อพฤติกรรมการบริโภค โดยรวมอยู่ในระดับมาก ( = 4.02  S.D.= 0.71) 

คำสำคัญ  : พฤติกรรมการบริโภค ส่วนประสมทางการตลาด ผลิตภัณฑ์จากงานวิจัย
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Abstract
 	 
The purpose of this research was to study behavior and marketing mix factors on the purchase of research products. To increase commercial output There are 10 products in the research group of 400 students. Krejcie  and Morgan The instrument used was a 5-level scale questionnaire and computer program was used to analyze the data. The statistics used to analyze the data were descriptive statistics. The results showed that the marketing mix factors affect the consumption behavior. Overall, it was at a high level.
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